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Loi sur la statistique 

E  autiliser avec prudence 

F trop peu fiable pour étre publié 
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Since May 2001, Statistics Canada is calculating, on behalf 
of the Bank of Canada, an index series for All-items excluding 
the eight most volatile components. Those eight components, 
as defined by the Bank, are: fruit, fruit preparations and nuts; 
vegetables and vegetable preparations; mortgage interest 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city 
transportation; and tobacco products and smokers’ supplies. 
The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their 
measure of core inflation, which also excludes the effect of 
changes in indirect taxes. For data and information on core 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: 
http://www. bankofcanada.ca/en/inflation/index.htm. 


Statistics Canada is also now calculating, on behalf of the 
Bank of Canada, a seasonally adjusted index series for All- 
items excluding the eight most volatile components. This 
series is available through CANSIM, Statistics Canada’s 
official database, or by contacting us through the means 
mentioned on the inside cover of this publication. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
lt answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Depuis le mois de mai 2001, Statistique Canada calcule pour la Banque 
du Canada, un indice d’ensemble sans les huit composantes les plus 
volatiles. Ces huit composantes, telles que définies par la Banque du 
Canada, sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; |egumes et 
préparations a base de légumes; cott d’intérét hypothécaire; gaz 
naturel; mazout et autres combustibles; essence; transport interurbain: 
produits du tabac et articles pour fumeurs. La Banque du Canada 
ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui 
exclut également l’effet des modifications des impots indirects. Pour 
obtenir des données et des renseignements au sujet de inflation 
mesurée par l’indice de référence, priere de consulter le site de la 
Banque du Canada a l’adresse suivante: 

http://www. banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm. 


Statistique Canada calcule aussi maintenant pour la Banque du 
Canada, un indice désaisonnalisé pour l'ensemble sans les huit 
composantes les plus volatiles. Cette série est disponible par le biais 
de CANSIM, la base de données officielle de Statistique Canada, ou 
en communiquant avec nous d’une des facons mentionnées a 
l'intérieur de la couverture de la présente publication. 


Renseignements supplémentaires et 


publications connexes 

Les méthodes et les concepts de I'IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de I’indice des prix a la consommation, Mise a 
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de |'enquéte sur les dépenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a !a sous-section du service 
a la clientéle (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure repond aux questions les plus 
frequemment posées relativement a la construction et !'utilisation de IPC. 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix a la 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 


K1A OT6. 
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TABLE - 1 : TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major Components Liindice des prix a la consommation et composantes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
a ae 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier | Décembre Janvier 
All-items : 125.3 125.4 122.9 -0.1 2.0 Ensemble 
Food 126.8 Wie 123.7 -0.3 Oe Aliments 
Shelter 122.4 122.3 118.7 0.1 3.1 Logement = ; 
Household operations and furnishings Hore 115i3 114.9 0.0 0.3 Dépenses et equipement du menage 
Clothing and footwear 100.0 100.8 102.3 -0.8 sas Habillement et chaussures 
Transportation 146.3 145.8 142.2 0.3 2.9 Transports” 
Health and personal care 119.0 119.1 117.7 -0.1 Let Sante et soins personnels 
Recreation, education and reading 125% 126.9 125.3 -1.1 0.2 Loisirs, formation et lecture 
Aicoholic beverages and tobacco products 145.1 144.5 140.8 0.4 3.1 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
All-items (1986=100) 160.5 Ensemble (1986=100) 
Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 
consumer dollar expressed consommation (en cents), par 
in cents, compared to 1992 79.8 79.7 81.4 rapport a 1992 
Special aggregates Agrégats spéciaux 
Goods 119.8 120.1 117.9 -0.2 1.6 Biens 
Services 131.4 1-4 128.5 0.0 2.3 Services 
All-items excluding food and energy 122.6 122.9 WAL -0.2 ee Ensemble sans les aliments et I'énergie 
Energy 149.1 147.3 138.9 1.2 7.3 Energie 
All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 
volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 
Canada definition)’ 125.5 125.6 123.5 -0.1 1.6 Banque du Canada)! 
Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank of ' Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d'ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city transportation; and tobacco products and préparations a base de légumes; cout d'intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/ également l'effet des modifications des impots indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm renseignements au sujet de |'inflation mesurée par I’indice de référence, priére de consulter le 
site de la Banque du Canada a l'adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 
TABLE - 2 TABLEAU - 2 
The Consumer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalisé), 
Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 


janvier 2005 contre 


January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 

Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
Newfoundland and Labrador 123.9 124.1 120.9 -0.2 2.5 Terre-Neuve-et-Labrador 
Prince Edward Island 125.3 126.4 121.8 -0.9 29 _ fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia 127.0 127.5 123.6 -0.4 2.8 Nouvelle-Ecosse 
New Brunswick 1252 25:2 122.5 0.0 2.2 Nouveau-Brunswick 
Québec 121.6 1215 119.2 0.1 2.0 Québec 
Ontario 126.2 126.5 124.2 -0.2 1.6 Ontario 
Manitoba 129.2 129.9 1256 -0.5 2.9 Manitoba 
Saskatchewan 130.6 130.9 1 -0.2 2.8 Saskatchewan 
Alberta 1TH? 132.2 129.8 -0.4 RS Alberta 
British Columbia 123.6 123.5 120.8 0.1 Ae Colombie-Britannique 
Whitehorse, Yukon 121.3 122.3 118.9 -0.8 2.0 Whitehorse, Yukon 
Yellowknife, Northwest Territories 121.8 122.2 118.1 -0.3 3.1 Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 
Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 102.0 102.2 100.0 -0.2 2.0 Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 


se ees sissies sss rel epee tape ec tl 
6 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, January 2005 


National Index Highlights 


January 2005 


In January 2005, Canadian consumers paid 2.0% more than in 
January 2004 for the goods and services included in the Consumer 
Price Index (CPI) basket. This increase follows a 12-month increase 
of 2.1% in December. 


The CPI excluding energy rose 1.5% from January 2004 to January 
2005. The 12-month rise in this index has been relatively stable, 
fluctuating between 1.4% and 1.6% since June 2004. 


The All-items index excluding the eight volatile components identified 
by the Bank of Canada rose by 1.6% between January 2004 and 
January 2005, slightly less than in December 2004, when the 
12-month increase was 1.7%. 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


Points saillants de I'indice national 


Janvier 2005 


En janvier 2005, les consommateurs canadiens ont payé 2,0 % de plus 
qu’en janvier 2004 pour les biens et services compris dans le panier de 
"Indice des prix a la consommation (IPC). Cette hausse fait suite a une 
augmentation sur 12 mois de 2,1 % en décembre. 


LIPC sans l’énergie a augmenté de 1,5 % entre janvier 2004 et janvier 2005. 
La hausse sur 12 mois de cet indice est demeurée relativement stable, 
oscillant entre 1,4 % et 1,6 % depuis juin 2004. 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,6 % entre janvier 2004 et janvier 
2005, soit legerement moins qu’en décembre 2004 alors que la hausse sur 
12 mois était de 1,7 %. 


Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de l'année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 


www All-Items excluding energy - STINE = sans |'énergie 
ce vole cul Ensemble 


2001 2002 


Between December and January, the All-items index dropped 0.1%, 
after decreasing 0.2% in December. The 2.5% increase in gasoline 
prices in January moderated the monthly decrease in the All-items 
in January compared to December. 


On a monthly basis, the All-items index excluding the eight volatile 
components identified by the Bank of Canada was down 0.1%, a 
decrease identical to that of December. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
+2.0% 

Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.5% 


In January, the CPI registered a 2.0% increase over January 2004. 
Upward pressure was exerted primarily by gasoline prices, 
homeowners’ replacement cost, property taxes and prices for 
restaurant meals. 


These increases were moderated by lower prices for computer 
equipment and supplies, women’s and men’s clothing, and fresh 
vegetables. 


On average, gasoline prices in January 2005 were 8.6% higher 
than in January 2004. Manitoba residents experienced the largest 
increases (+17.3%), followed closely by those of Prince Edward 
Island (+16.9%). The smallest increases were observed in New 
Brunswick (+6.7%) and Quebec (+6.9%). 


2003 2004 2005 


Entre décembre et janvier, l’indice d’ensemble a diminué de 0,1 %, apres 
avoir reculé de 0,2 % en décembre. Laugmentation des prix de l’essence de 
2,5 % en janvier est venue modérer la diminution mensuelle de |’indice 
d’ensemble en janvier comparativement a décembre. 


Sur une base mensuelle, indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a diminue de 0,1 %, 
soit une baisse identique a celle de décembre. 


ASSES EES EERE SE SE SS eT SSE A 
Variation sur 12 mois de I’IPC, en pourcentage : +2,0 % 
Variation sur 12 mois de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +1,5 % 


En janvier, I'IPC a enregistré une hausse de 2,0 % comparativement a janvier 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse étaient l’essence, le cout de 
remplacement par le propriétaire, les impdts fonciers, ainsi que les repas 
pris au restaurant. 


Ces augmentations ont toutefois été atteénuees par les prix plus faibles du 
matériel et des fournitures informatiques, des vétements pour femmes et 
pour hommes, et des legumes frais. 


En moyenne, les prix de l'essence en janvier 2005 étaient superieurs de 
8,6 % aceux de janvier 2004. Les résidents du Manitoba ont connu les plus 
importantes augmentations (+17,3 %), suivis de prés par ceux de |’ lle-du- 
Prince-Edouard (+16,9 %). Les plus faibles hausses ont ete observees au 
Nouveau-Brunswick (+6,7 %) et au Quebec (+6,9 %). 
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Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 
prices (excluding land), rose 6.0% over January 2004. This 
represents the most moderate increase since last March. Costs for 
construction materials and for transporting these materials, along 
with a strong demand for labour in the construction industry, were 
factors that caused prices to rise. 


Changes to property taxes (including special charges) that were 
reflected in the CPI in October 2004 continued to influence the All- 
items index, with a 4.3% increase over last year. 


Canadian consumers paid 2.5% more for restaurant meals between 
January 2004 and January 2005. 


A number of factors exerted a moderating effect on the 12-month 
All-items index. These include the index for computer equipment 
and supplies, for which prices dropped by 21.1% since January 
2004. This is the most substantial decrease since June 2002. 


Decreases were noted in the indexes for women’s clothing (-5.2%) 
and men’s clothing (-2.6%) as compared with January 2004. 


The drop in prices for some fresh vegetables also exerted downward 
pressure on the index. Overall, prices for fresh vegetables were 
5.3% lower than in January 2004 under the influence of prices for 
lettuce (-6.7%) and “other fresh vegetables” (-10.1%). 


Monthly percentage change in the CPI: -0.1% 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: -0.2% 


Between December and January, the CPI dropped by 0.1%, froma 
level of 125.4 to 125.3 (1992=100). Lower prices for travel tours, 
fresh vegetables and the purchase and leasing of automotive 
vehicles accounted for most of this reduction. Higher prices for 
gasoline and non-alcoholic beverages nonetheless exerted a 
mitigating effect on this decrease. 


In January 2005, the index for travel tours was down 13.6%, with all 
provinces posting decreases. The most substantial reductions were 
recorded in Ontario (-17.9%), while the index for Manitoba showed 
the smallest decrease (-6.8%). Prices for travel tours are collected 
every year in January, February and March while they are at a 
premium among Canadians. Of those three months, January is the 
month with the lowest demand. Since January prices are directly 
compared to those of March of the previous year, the index usually 
falls in January. 


Fresh vegetable prices were down 10.8% in January. This situation 
is unusual for a month of January and represents only the second 
such reduction in the past 20 years. Lower prices for tomatoes 
(-33.1%) and “other fresh vegetables” (-2.6%) accounted for most 
of this decrease. Supply has picked up after the squeeze caused 
by the hurricanes in the east and the wet weather in the west of the 
United States. 


The index for the purchase and leasing of automotive vehicles 
dropped 1.1% fromm December 2004 to January 2005. This monthly 
reduction was caused by an increase in the financial incentives 
offered by some automotive vehicle manufacturers in January. 


After two consecutive monthly decreases, gasoline prices were up 
2.5% in January. More important price increases in Ontario (+5.2%) 
and Quebec (+3.5%) triggered this rise. Increases of less than 1.0% 
were noted in Nova Scotia, New Brunswick and British Columbia, 
while price reductions were posted in all of the other provinces. 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


Le cout de remplacement par le propriétaire, qui représente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 
neuves (excluant le terrain), a monté de 6,0 % par rapport a janvier 2004. 
Ceci représente la hausse la plus modérée depuis mars dernier. Les cotts 
des matériaux de construction, du transport de ces matériaux et la forte 
demande de main-d’ceuvre dans le secteur de la construction sont des 
facteurs qui ont fait augmenter les prix. 


Les changements dans les impéts fonciers (incluant les frais spéciaux) qui 
ont été reflétés dans I'IPC en octobre 2004 sont encore un facteur influengant 
l'indice d’ensemble, avec une augmentation de 4,3 % comparativement a 
l'an passé. 


Les consommateurs canadiens ont observe des augmentations de prix de 
2,5 % pour les repas achetés au restaurant entre janvier 2004 et janvier 
2005. 


Parmi les facteurs ayant contribué a atténuer |'augmentation sur 12 mois de 
indice d’ensemble, on compte l’indice du matériel et des fournitures 
informatiques qui est tombé de 21,1 % depuis janvier 2004. Cette diminution 
est la plus forte depuis juin 2002. 


Lindice des vétements pour femmes a diminué de 5,2 % et celui des 
vétements pour hommes de 2,6 % comparativement a janvier 2004. 


Le recul des prix de certains legumes frais a aussi exercé des pressions a 
la baisse sur l’indice. Dans l'ensemble, les prix des legumes frais ont diminué 
de 5,3 % par rapport aux niveaux de janvier 2004 sous |’influence des prix 
de la laitue (-6,7 %) et des « autres legumes frais » (-10,1 %). 


Variation mensuelle de ’IPC, en pourcentage : -0,1 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : -0,2 % 


Entre décembre et janvier, IPC a diminué de 0,1 %, son niveau passant de 
125,4 a 125,3 (1992=100). Les prix plus faibles des voyages organisés, des 
legumes frais et des prix de l’achat et de la location a bail de véhicules — 
automobiles étaient les principaux facteurs de cette baisse. Les hausses de 
prix de l'essence et des boissons non alcoolisées ont toutefois exercé un 
effet modérateur sur la baisse. 


En janvier 2005, l'indice des voyages organisés a chuté de 13,6 %. Toutes 
les provinces affichaient une diminution. Les plus fortes baisses ont été 
enregistrées en Ontario (-17,9 %), alors que l’indice du Manitoba montrait la 
plus faible diminution (-6,8 %). Les prix des voyages organisés sont relevés 
chaque année en janvier, février et mars alors qu’ils sont les plus populaires 
aupres des Canadiens. Parmi ces trois mois, janvier est celui ou la demande 
est a son plus bas niveau. Puisque les prix de janvier sont comparés 
directement a ceux de mars de l'année précédente, |’indice diminue 
habituellement en janvier. 


Les prix des legumes frais ont chuté de 10,8 % en janvier. Cette situation 
est plutot inhabituelle pour un mois de janvier puisqu’il s’agit seulement de 
la deuxieme baisse enregistrée au cours des 20 derniéres années. La chute 
des prix des tomates (-33,1 %) et des «autres legumes frais» (-2,6 %) estla 
principale cause de cette baisse. Loffre a augmenté aprés les réductions 
importantes causées par les ouragans dans |’est des Etats-Unis et les fortes 
pluies dans |’ouest. 


Lindice de l’achat et de la location a bail de véhicules automobiles a reculé 
de 1,1 % de décembre 2004 a janvier 2005. Cette baisse mensuelle était 
causée par une augmentation dans les incitations financiéres offertes par 
certains constructeurs automobiles au mois de janvier. 


Apres deux baisses mensuelles consécutives, les prix de l’essence ont 
avance de 2,5 % en janvier. Des hausses de prix plus marquées en Ontario 
(+5,2 %) et au Québec (+3,5 %) ont été les instigatrices de cette majoration. 
Des hausses inférieures a 1,0 % ont été observées en Nouvelle-Ecosse, 
au Nouveau-Brunswick et en Colombie-Britannique, tandis que des baisses 
de prix ont été enregistrées dans toutes les autres provinces. 
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In the wake of specials offered during the holiday season, prices 
for non-alcoholic beverages returned to normal, posting a 7.6% 
increase in January 2005. 


a SS SENS ATES 
The seasonally adjusted CPI decreased by 
0.1% from December to January 


Seasonally adjusted, the CP! decreased by 0.1% from December 
2004 to January 2005. 


Downward pressure came from the seasonally adjusted indexes 
for food (-0.7%); recreation, education and reading (-0.2%); as well 
as clothing and footwear (-0.4%). 


The indexes for health and personal care remained stable in January. 


The indexes for transportation (+0.3%); shelter (+0.1%); alcoholic 
beverages and tobacco products (+0.5%); and household 
operations and furnishings (+0.1%) served to offset partially the 
downward pressure on the All-items index. 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


Apres avoir bénéficié de plusieurs prix spéciaux pendant la période des 
fétes, les prix des boissons non alcoolisées sont revenus a la normale, 
enregistrant une hausse de 7,6 % en janvier 2005. 


L'IPC désaisonnalisé a diminué de 0,1 % entre 
décembre et janvier 
aE EEE 


Apres ajustement pour variations saisonniéres, |’IPC a diminué de 0,1 % de 
décembre 2004 a janvier 2005. 


Une pression a la baisse est venue des indices désaisonnalisés des aliments 
(-0,7 %), des loisirs, de la formation et de la lecture (-0,2 %) ainsi que de 
"habillement et des chaussures (-0,4 %). 


Lindice de la santé et des soins personnels est demeuré stable en janvier. 


Les indices des transports (+0,3 %), du logement (+0,1 %), des boissons 
alcoolisées et des produits du tabac (+0,5 %), ainsi que des dépenses et de 
'quipement du ménage (+0,1 %) ont contrebalancé en partie la pression a 
la baisse sur l’indice d’ensemble. 
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Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada increased by 1.6% between 
January 2004 and January 2005. The main contributors to this 
increase were homeowners’ replacement cost (+6.0%), property 
taxes (+4.3%) and prices for restaurant meals (+2.5%). The 
increase was attenuated by lower prices for computer equipment 
and supplies (-21.1%), women’s clothing (-5.2%) and men’s 
clothing (-2.6%). 


From December 2004 to January 2005, the All-items index 
excluding the eight volatile components identified by the Bank of 
Canada slid 0.1%, primarily under the influence of the drop in 
prices for travel tours (-13.6%) and for the purchase and leasing 
of automotive vehicles (-1.1%). The return to regular prices for 
non-alcoholic beverages (+7.6%) was the main factor exerting a 
moderating effect on this decrease. 


Energy 


The energy index climbed 7.3% between January 2004 and 
January 2005, mainly as a result of higher gasoline prices 
(+8.6%). Higher prices for fuel oil (+20.5%), electricity (+3.5%) 
and natural gas (+6.5%), as well as for fuel, parts and supplies 
for recreational vehicles (+6.7%) also contributed to pushing up 
the energy index. 


On a monthly basis, the energy index rose 1.2%, mainly owing 
to higher gasoline prices (+2.5%). Prices for natural gas (+2.5%) 
and for fuel, parts and supplies for recreational vehicles (+1.0%) 
also exerted upward pressure on the index. However, lower prices 
for electricity (-0.7%) and fuel oil (-0.6%) had somewhat of a 
dampening effect on these increases. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose 1.6% between January 2004 
and January 2005. 


All of this increase can be explained by the 3.7% rise in prices 
for non-durable goods, since the index for semi-durable goods 
was down 1.8% and that for durable goods, 0.6%. 


In January, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came once again from gasoline prices, which rose 
8.6% over January 2004. Higher prices for fuel oil (+20.5%) and 
electricity (+3.5%) were also factors. The effect of these price 
increases was moderated mainly by lower fresh vegetable prices 
(-5.3%). The 1.8% reduction in the index for semi-durable goods 
can be attributed mainly to the drop in prices for women’s clothing 
(-5.2%). The index for durable goods was down 0.6%, primarily 
as a result of the decrease in prices for computer equipment and 
supplies (-21.1%). 


The services index rose 2.3% from January of last year. Increases 
in homeowners’ replacement cost (+6.0%), property taxes 
(+4.3%) and prices for restaurant meals (+2.5%) were the main 
factors behind this increase. Lower prices for leasing of automotive 
vehicles (-4.0%) and traveller accommodation (-3.0%) accounted 
for most of the downward pressure exerted. 


The goods index slipped 0.2% between December 2004 and 
January 2005. The increase in the non-durable goods index 
(+0.2%) moderated the reduction in the indexes for durable 
(-0.8%) and semi-durable goods (-0.7%). 


Between December 2004 and January 2005, the cost of services 
remained stable. The decrease in prices for traveller 
accommodation (-13.6%) in itself was almost sufficient to offset 
the effect of all the increases, the most significant of which was 
for automotive vehicle insurance premiums (+1.7%). 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,6 % entre janvier 2004 et 
janvier 2005. Les principaux facteurs ayant contribué a cette hausse sont 
le cout de remplacement par le propriétaire (+6,0 %), les impdts fonciers 
(+4,3 %) et les prix des repas achetés au restaurant (+2,5 %). La hausse 
a été atténuée par une diminution des prix du matériel et des fournitures 
informatiques (-21,1 %), et des vétements pour femmes (-5,2 %) et pour 
hommes (-2,6 %). 


De décembre 2004 a janvier 2005, l’indice d’ensemble sans les huit 
composantes volatiles telles que définies par la Banque du Canada a 
diminué de 0,1 %, principalement sous l’influence de la chute des prix 
des voyages organisés (-13,6 %), ainsi que de l’achat et de la location a 
bail de véhicules automobiles (-1,1 %). Le retour aux prix réguliers des 
boissons non alcoolisées (+7,6 %) était le principal facteur a exercer un 
effet modérateur sur cette baisse. 


Energie 

Lindice de I’énergie a progressé de 7,3 % entre janvier 2004 et janvier 
2005, ala suite principalement de la hausse des prix de l'essence (+8,6 %). 
La majoration des prix du mazout (+20,5 %), de I’électricité (+3,5 %), du 
gaz naturel (+6,5 %), ainsi que des carburants, pieces et fournitures pour 


véhicules de loisirs (+6,7 %) a aussi contribué a la progression de l’indice 
de l’énergie. 


Sur une base mensuelle, l’indice de l’énergie a augmente de 1,2 % sous 
l'influence principale des hausses du prix de l’essence (+2,5 %). Les prix 
du gaz naturel (+2,5 %), ainsi que des carburants, pieces et fournitures 
pour véhicules de loisirs (+1,0 %) ont également contribueé a exercer une 
pression a la hausse sur l’indice. Toutefois, les baisses des prix de 
l'électricité (-0,7 %) et du mazout (-0,6 %) ont quelque peu ralenti ces 
hausses. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmenté de 1,6 % entre janvier 
2004 et janvier 2005. 


Cette hausse est entierement attribuable a la majoration de 3,7 % des 
prix des biens non durables puisqu’on a enregistré des diminutions des 
indices des biens semi-durables de 1,8 % et des biens durables de 0,6 %. 


En janvier, la plus forte pression a la hausse sur l’indice des biens non 
durables provenait encore une fois des prix de l’essence qui ont bondi de 
8,6 % par rapport a janvier 2004. Les majorations du prix du mazout 
(+20,5 %) et de l’électricité (+3,5 %) y ont egalement contribue. Leffet de 
ces augmentations de prix a été atténué principalement par une baisse 
des prix des legumes frais (-5,3 %). La baisse de 1,8 % de l’indice des 
biens semi-durables est attribuable majoritairement a la chute des prix 
des vétements pour femmes (-5,2 %). Lindice des biens durables a diminué 
de 0,6 % sous linfluence principale de la baisse des prix du matériel et 
des fournitures informatiques (-21,1 %). 


Lindice des services a augmenté de 2,3 % par rapport au mois de janvier 
de l’an dernier. Les hausses du cott de remplacement par le propriétaire 
(+6,0 %), des impdts fonciers (+4,3 %) et des prix des repas achetés au 
restaurant (+2,5 %) ont été les facteurs dominants de cette augmentation. 
Les principales pressions a la baisse provenaient de la location a bail de 
vehicules automobiles (-4,0 %) et de l’hébergement pour voyageurs 
(-3,0 %). 


Lindice des biens a diminué de 0,2 % entre décembre 2004 et janvier 
2005. La majoration de l’indice des biens non durables (+0,2 %) a atténué 
légérement la baisse des indices des biens durables (-0,8 %) et semi- 
durables (-0,7 %). 


Entre décembre 2004 et janvier 2005, le cout des services est demeuré 
stable. La diminution de prix des voyages organisés (-13,6 %) a réussi a 
contrebalancer presque a elle seule |’effet de l'ensemble des hausses, 
dont la plus importante provenait des primes d’assurance de véhicules 
automobiles (+1,7 %). 
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CHART - 3 


Percentage Change in the Consumer 
Price Index and Major Components 

(Not Seasonally Adjusted) from the 

Same Month of the Previous Year, Canada 
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TABLE - 3 TABLEAU - 3 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier © Décembre Janvier  Décembre Janvier 
ALL-ITEMS 125.3 125.4 122.9 -0.1 2.0 ENSEMBLE 
FOOD 126.8 127.2 Zoek -0.3 2.5 ALIMENTS 
Food purchased from stcres 125.6 126.3 122.5 -0.6 2.5 Aliments achetés au magasin 
Meat 137.4 136.7 129.0 0.5 6.5 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(excluding poultry) 139.4 138.7 129.1 0.5 8.0 (sauf la volaille) 
Fresh or frozen beef 142.0 141.3 oiled 0.5 8.3 Boeuf frais ou congelé 
Fresh or frozen pork 126.5 126.5 117.9 0.0 iis Porc frais ou congelé 
Fresh or frozen poultry meat 133.2 133.0 126.6 0.2 5.2 Volaille fraiche ou congelée 
Fresh or frozen chicken 132.6 ger 126.1 -0.5 5:2 Poulet frais ou congelé 
Processed meat 134.7 133.4 127.6 1.0 5.6 Viande traitée 
Ham and bacon 159.2 155.2 148.9 2.6 6.9 Jambon et bacon 
Other processed meat 123.6 123.4 WH 0.2 5.0 Autres viandes traitées 
Fish and other seafood ilies 120.8 122.9 0.6 -1.1 Poisson et autres produits de la mer 
Fish 119.7 120.3 120.0 -0.5 -0.3 Poisson 
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les 
(including portions and fish sticks) 127.0 WAL 127.4 -0.1 -0.3 portions et les batonnets de poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 107.0 108.6 106.9 -1.5 0.1 autrement conservé 
Dairy products and eggs 128.4 128.1 125.0 0.2 2./ Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 126.7 126.3 123.4 0.3 2./ Produits laitiers 
Fresh milk adel 121.0 119.3 0.1 1.5 Lait frais 
Butter 136.7 136.2 131.9 0.4 3.6 Beurre 
Cheese 130.2 131.0 126.4 -0.6 3.0 Fromage 
Ice cream and related products 125.3 119.8 121.4 46 Oe Creme glacée et produits connexes 
Eggs 146.8 146.8 141.3 0.0 3.9  Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products SiS 131.9 127.0 -0.5 3.4 autres produits céréaliers 
Bakery products 132.1 132.6 127.2 -0.4 3.9 Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 139.0 140.3 {sto}. -0.9 43 Pains et petits pains 
Biscuits 119.0 119.3 116.6 -0.3 2.1 Biscuits 
Other bakery products 130.0 129.7 124.5 0.2 44 Autres produits de boulangerie 
Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 131.4 132.1 128.0 -0.5 2.7 et produits céréaliers 
Rice (including mixes) 129.8 130.7 122.5 -0.7 6.0 Riz (y compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céréales de table et autres 
other cereal products ise-2 lioat 128.9 0.1 She: produits céréaliers 
Pasta products 126.1 130.3 125.7 -3.2 0.3 Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes 133.4 129.9 132:5 Oa 0.7 a base de farine 
Fruit, fruit preparations and nuts 109.1 111.0 105.7 Site 3.2 Fruits, préparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 110.6 113.8 105.5 -2.8 4.8 Fruits frais 
Apples 120.3 119.7 127.9 0.5 -5.9 Pommes 
Oranges 130.2 158.9 128.5 -18.1 133 Oranges 
Bananas . 91.6 91.3 97.9 0.3 -6.4 Bananes 
Other fresh fruit 104.7 104.5 93.1 0.2 WAS Autres fruits frais 
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations 
fruit preparations 105.9 106.6 105.2 -0.7 0.7 abase de fruits 
Fruit juices . 100.4 101.2 100.2 -0.8 0.2 Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations at ges 117.9 115.2 -0.3 2.0 préparations a base de fruits 
Nuts 114.8 111.9 td8 2.6 3.1. Noix 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
Vegetables and . Légumes et préparations 
vegetable preparations 111.1 121.4 1153 -6.5 -3.6 a base de legumes 
Fresh vegetables 111.8 125.4 118.1 -10.8 -5.3 Légumes frais 
Potatoes 104.0 103.3 100.0 0.7 40 Pommes de terre 
Tomatoes 149.3 2282 138.6 -33.1 Thal Tomates 
Lettuce 99.7 108.8 106.9 -8.4 -6./ Laitue 
Other fresh vegetables 102.9 105.6 114.4 -2.6 -10.1 Autres legumes frais 
Preserved vegetables and Légumes en conserve et 
vegetable preparations 110.2 110.4 107.7 -0.2 2.3 préparations a base de legumes 
Frozen and dried vegetables 120.8 Wile 117.5 -0.2 2.8 Légumes congelés et déshydratés 
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres 
vegetable preparations 105.3 105.6 103.3 -0.3 1.9 préparations a base de legumes 
Other food products 124.7 122.4 122.9 1.9 1.5 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 153.0 151.8 154.1 0.8 SON Sucre et confiserie 
Fats and oils 137.0 137.6 eal -0.4 40 Matiéres grasses et huiles 
Coffee and tea 128.2 128.3 126.8 a0) itt Café et thé 
Condiments, spices and vinegars 122.9 121.3 118.9 iL 3.4 Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations 120.9 Wil 119.1 -0.3 ha) Autres préparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 104.7 97.3 103.0 76 1.7 Boissons non alcoolisées 
Food purchased from restaurants 130.3 130.1 127.1 0.2 2.5 Aliments achetés au restaurant 
Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants 132.8 132.8 1291 0.0 2.9 aservice aux tables 
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service 
food and take-out restaurants 124.6 124.0 W225) 0.5 1.9 rapide et de comptoirs de mets a emporter 
SHELTER 122.4 122.3 118.7 0.1 3.1 LOGEMENT 
Rented accommodation 119.0 119.0 118.0 0.0 0.8 Logement en location 
Rent 118.8 118.8 117.8 0.0 0.8 Loyer 
Owned accommodation 116.1 116.1 nz 0.0 3.2 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 87.7 87.7 87.2 0.0 0.6 Coit d'interét hypothécaire 
Replacement cost 133:3 133.0 125.7 0.2 6.0 Colt de remplacement —— 
Property taxes (including special charges) 132.1 132.1 126.6 0.0 4.3 Impots fonciers (incluant les frais speciaux) 
Homeowners’ insurance premiums 171.8 lifeled 158.5 0.1 8.4 Primes d'assurance de propriétaire 
Homeowners’ maintenance and repairs 25y/, 126.4 123.4 -0.6 1.9 Entretien et réparations par le proprietaire 
Water, fuel and electricity 152.9 152.2 143.9 0.5 6.3 Eau, combustible et électricité 
Electricity 122.6 123.5 118.5 -0.7 3.5 Electricité 
Water 156.5 151.2 146.5 30 6.8 Eau 
Natural gas 218.0 na7 204.7 25 6.5 Gaz naturel . 
Fuel oil and other fuel 185.9 187.0 154.3 -0.6 20.5 Mazout et autres combustibles 
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS 115.3 115.3 114.9 0.0 0.3 DU MENAGE : 
Household operations 120.9 120.8 119.9 0.1 0.8 Dépenses du ménage ; vt 
Communications 119.3 119.2 119.3 04 0.0 Communications 
| téléphoniques 
Telephone services 117.8 117.8 117.8 0.0 0.0 Services ee 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.0 98.2 99.1 -0.2 -1.1 Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services 149.7 147.4 145.4 1.6 3.0 services de communication i - 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agregats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Décembre Janvier 
Child care and domestic services 121.6 121.6 120.3 0.0 1.1 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 118.6 118.6 117.7 0.0 0.8 Soins pour enfants 
Domestic services 131.4 131.3 129.2 0.1 1.7 Services d'aide familiale 
Household chemical products 106.8 107.2 106.9 -0.4 -0.1 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 133.6 132.9 129.9 0.5 2.8 en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services 121.3 121.1 119.6 0.2 1.4 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.8 119.7 118.1 0.1 1.4 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 122.8 122.8 123.4 0.0 -0.5 Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 107.3 107.2 109.1 0.1 -1.6 Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 106.2 106.2 105.3 0.0 0.9 Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 106.7 106.8 107.1 -0.1 -0.4 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 110.0 110.3 109.1 0):3) 0.8 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 111.1 114.4 110.8 0.0 0.3. Meubles 
Househald textiles 109.0 110.4 106.0 -1.3 2.8 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 97.4 97.4 100.3 0.0 -2.9 Equipement ménager 
Household appliances 96.1 96.1 99.3 0.0 -3.2 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 105.2 105.2 108.3 0.0 -2.9 couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 141.2 141.2 133.4 0.0 5.8 Services relatifs a |'équipement du ménage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 100.0 100.8 102.3 -0.8 -2.2 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 96.0 97.0 100.1 -1.0 -4.1 Habillement 
Women’s clothing 95.8 96.4 101.1 -0.6 -5.2 Vétements pour femmes 
Men's clothing 98.1 100.0 100.7 -1.9 -2.6 Vétements pour hommes 
Children's clothing 90.9 90.8 94.4 0.1 -3.7 Vétements pour enfants 
Footwear 101.4 101.8 101.0 -0.4 0.4 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 103.9 103.6 101.2 0.3 2.7 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 128.4 128.4 125.4 0.0 2.4 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 146.3 145.8 142.2 0.3 2.9 TRANSPORTS 
Private transportation 143.7 143.1 139.9 0.4 2.7 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles 125.9 ies 125.4 “1.1 0.4 véhicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 126.5 127.9 126.0 2 0.4 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 127.6 129.0 126.1 -1.1 1.2 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 1271 127.1 LEYTE 0.0 1.1 Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


TABLEAU - 3 (Suite) 


Liindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier | Décembre Janvier Décembre Janvier 
Operation of automotive vehicles 156.2 Weeks 149.0 1.8 4.8 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline 146.2 142.7 134.6 2.5 8.6 Essence 
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparations 
maintenance and repairs 127.6 127.6 123.0 0.0 3.7 de véhicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation 
operating expenses 186.3 182.6 183.8 2.0 1.4 — des véhicules automobiles 
Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 201.6 198.3 201.8 Vere -0.1 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de 
registration fees 112.2 109.7 107.2 2.3 47 vehicules automobiles 
Drivers’ licences 136.2 116.5 101.1 16.9 34.7 Permis de conduire 
Parking fees 151.6 Sill 145.7 0.3 40 Frais de stationnement 
Public transportation 174.5 176.3 168.3 -1.0 3.7 Transport public 
Local and commuter transportation 149.7 148.0 146.3 ale 2.3 Transport local et de banlieue 
City bus and subway transportation HOE 153.6 151.6 1.0 2.4 — Transport urbain en autobus et métro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation 130.5 128.6 127.4 is 2.4 locaux et de banlieue 
Inter-city transportation 194.3 198.8 185.8 =D 4.6 Transport interurbain 
Air transportation 200.9 206.5 191.5 =i 49 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 161.2 161.2 156.3 0.0 oH et autres transports interurbains 
HEALTH AND PERSONAL CARE 119.0 119.1 117.7 -0.1 1.1 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
Health care 125.4 125.4 122.6 0.0 2.3 Soins de santé 
Health care goods 115.4 BS 114.0 0.1 2 Produits de soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical products 116.4 116.3 115.1 0.1 1.1 Médicaments et produits pharmaceutiques 
Prescribed medicines 116.0 115.9 115.4 0.1 5 Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines 117.6 117.6 115.1 0.0 2.2 Médicaments non prescrits 
Health care services 132.4 13200 128.4 -0.1 Sti Services de soins de santé 
Eye care 106.9 107.1 106.0 -0.2 0.8 Soins des yeux 
Dental care 142.2 142.2 136.5 0.0 42 Soins dentaires 
Personal care 113.9 114.2 114.1 -0.3 -0.2 Soins personnels 
Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 104.2 104.7 106.2 SO) 1.9 de soins personnels 
Personal care services 129.8 129.8 We 0.0 2.0 Services de soins personnels 
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 125.5 126.9 125.3 14 0.2 ET LECTURE 
Recreation 110.7 112.5 111.9 -1.6 -1.1 Loisirs 
Recreational equipment and Matériel et services de loisirs 
services (excluding vehicles) 62.0 63.1 67.0 ey -75  (excluant les véhicules) 
Purchase and operation of recreational vehicles 137.3 137.5 136.0 -0.1 1.0 Achat et utilisation de vehicules de snag 
Matériel et services de 
Home entertainment eee 
equipment and services 88.7 88.7 90.6 0.0 -2.1_ divertissement au foyer 
a ; -0, s de voyage 
Travel services 120.2 129.4 120.8 1h 0.5 Services 
Traveller accommodation 95.9 94.7 98.9 1.3 -3.0 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 161.4 186.9 158.3 -13.6 2.0 Voyages organises 
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TABLE - 3 (Concluded) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


TABLEAU - 3 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier  Décembre Janvier Décembre Janvier 
Other recreational services 161.3 161.0 156.8 0.2 2.9 
Spectator entertainment 
(excluding cablevision) 165.6 165.6 162.6 0.0 18 
Cablevision 
(including pay TV) 182.8 181.4 176.9 0.8 3.3 
Use of recreational 
facilities and services 143.6 143.9 139.2 -0.2 3.2 
Education and reading 182.0 181.7 175.7 0.2 3.6 
Education 201.4 201.4 194.5 0.0 3.5 
Tuition fees 239.2 239.2 229.5 0.0 42 
Reading material and other printed 
miatter (excluding textbooks) 144.8 143.8 139.6 0.7 out 
Newspapers 148.1 147.3 141.8 0.5 44 
Magazines and periodicals 158.9 1565 15255 22 42 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND 
TOBACCG PRODUCTS 145.1 144.5 140.8 0.4 ae 
Alcoholic beverages 126.2 125.7 122.9 0.4 (0 
Served alcoholic 
beverages 127.2 127.0 123.9 0.2 oul) 
Served beer 127.5 WF 123.9 0.0 2.9 
Served liquor 129.7 129.7 125.7 0.0 3.2 
Alcoholic beverages purchased from stores 125.6 124.9 225 0.6 2 
Beer purchased from stores 136.8 1350 132.4 1.0 3.3 
Wine purchased from stores 120.4 121.0 118.4 -0.5 ile 
Liquor purchased from stores 110.6 109.8 109.0 0.7 eS 
Tobacco products and 
smokers' supplies 145.0 144.3 140.1 0.5 3.5 
Cigarettes 143.7 143.0 138.9 0.5 35 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES 
Goods 119.8 120.1 117.9 -0.2 1.6 
Durable goods 108.1 109.0 108.8 -0.8 -0.6 
Semi-durable goods 103.5 104.2 105.4 -0.7 -1.8 
Non-durable goods 129.7 129.4 125.1 0.2 oh 
Services 131.4 131.4 128.5 0.0 23 
All-items excluding food 125.1 125.2 122.8 -0.1 1.9 
All-items excluding food and energy 122.6 122.9 121.1 -0.2 1.2 
All-items excluding energy 123.4 123.7 121.6 -0.2 es 
Energy 149.1 147.3 138.9 tk fi 
All-items excluding alcoholic 
beverages and tobacco products gis 125.5 123.0 -0.2 1.9 


Autres services récréatifs 
Spectacles 
(sauf la cablodistribution) 
Cablodistribution 
(incluant la télévision payante) 
Utilisation d'installations et 
de services de loisirs 


Formation et lecture 


Formation 
Frais de scolarité 


Matériel de lecture et autres imprimés 
(sauf les manuels scolaires) 
Journaux 
Revues et périodiques 


BOISSONS ALCOOLISEES 
ET PRODUITS DU TABAC 


Boissons alcoolisées 


Boissons alcoolisées servies 

dans les débits de boisson 
Biére servie dans les débits de boisson 
Spiritueux servis dans les débits de boisson 


Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Biére achetée au magasin 
Vin acheté au magasin 
Spiritueux achetés au magasin 


Produits du tabac et 
articles pour fumeurs 


Cigarettes 

CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Biens 

Biens durables 

Biens semi-durables 

Biens non durables 

Services 

Ensemble sans les aliments 
Ensemble sans les aliments et |'énergie 
Ensemble sans |'énergie 

Energie 


Ensemble sans les boissons 
alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 
The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average’ 
Jan. Fev, Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov Déc. Moyenne 
annuelle’ 

Indexes Indices 
1986 76.7 77.0 Th2 77.3 77.7 778 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99.5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 102.1 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 111.1 111.4 M15 111.4 111.5 110.5 
2000 111.4 112.0 112.8 112.4 113.0 113.2 114.1 113.9 114.4 114.6 115.0 115.1 113.5 
2001 114.7 115.2 115.6 116.4 117.4 ies nivel 117.1 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 T1Le 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 122.3 122.8 121.9 122.0 122.1 icee 122.5 122.7 122.4 1220 122.8 1223 
2004 122.9 123.2 123.6 123.9 125.0 12541 125.0 124.8 124.9 125.2 125.7 125.4 124.6 
2005 125.3 a z & . :. ee e " a! z z \. 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente 
1986 44 42 42 3.9 4.2 oy 41 44 41 44 45 42 41 
1987 3.9 40 41 45 46 48 46 45 45 43 42 42 44 
1988 41 40 42 40 3.9 3.9 3.9 40 41 42 41 4.0 40 
1989 43 46 45 45 ba Do 5.4 oe 5.3 Bt 5.2 ai 3 5.0 
1990 5.4 5.5 a 5.0 44 44 41 41 4.2 48 51 5.0 48 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 5.9 5.4 44 41 3.8 5.6 
1992 1.5 1.6 1.5 1.6 1.4 1 1.2 14 1.3 1.5 17 2.1 15 
1993 el 28 1.9 1.8 1.8 1.6 Ae 1.8 1.8 1.9 1.9 17 1.8 
1994 i 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 -0.2 -0.1 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 2.2 25 3.0 2.8 25 os rae 2.4 2.0 1.8 2.2 
1996 1.6 1.3 1.4 1.4 1.4 1.4 TZ 1.4 15 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997 .. 2.1 22 2.0 + ie 17. Ly 1.9 1.6 15 0.8 0.7 1.6 
1998 11 1.0 0.9 0.8 AA 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 tz 1.0 0.9 
1999 0.6 0.7 1.0 1:7 1.6 1.6 1.8 Bs 2.6 23 22 2.6 1 7 
2000 23 ej 3.0 24 2.4 29 3.0 os) a 2.8 a2 3 2 2.7 
2001 3.0 2.9 2.5 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 1.9 0.7 0.7 2.6 
2002 tea 15 18 EF 1.0 13 2.1 2.6 oo 3.2 43 3.9 2.2 
2003 45 46 43 3.0 2.9 2.6 oe 2.0 2.2 1.6 1.6 2.0 2.8 
2004 1.2 0.7 0.7 1.6 Zo PAS 2.3 1.9 1.8 2.3 24 2.1 1.9 
2005 2.0 4 2 “ f > sf ‘ 


1 The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using 


the annual average indexes. ; shankar 
' Le niveau de Iindice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnee est calcule 


en utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE - 5 


The Consumer Price Index for Canada, 
Major Components and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted)', 1986-2005, 1992=100 
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TABLEAU - 5 


Lindice des prix a la consommation pour le Canada, 
composantes principales et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 


Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logernent  Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et €quipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac energie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 TR 82.1 76.1 76.6 59.2 80.7 ey? 76.7 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.1 88.8 74.1 90.8 87.1 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 95.1 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 112.1 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 121.5 105.9 1149 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 117.5 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 Wee 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 122.5 97.6 111.1 116.4 112.2 128.1 
2001 i Wee 112.8 112.2 106.0 130.8 114.2 124.3 105.1 113.9 119.3 114.4 132.3 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 115.5 126.3 123.6 115.8 122.8 aie 129.6 
2003 122.4 117.5 114.6 103.3 141.4 117.0 127.3 136.0 118.0 WA: 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 115.2 103.1 144.8 118.8 Zan 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 alilten 125.3 140.8 117.9 128.5 121.1 138.9 
F 123.4 119.0 die2 104.0 141.9 life 126.6 141.1 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 115.3 105.3 142.8 118.3 127.3 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 127.1 142.2 119.1 129.3 WANT 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.1 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
J 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 152.3 
A 125.3 120.9 115.0 101.8 144.7 118.8 128.6 144.7 119.7 130.5 121.9 152.4 
S 1247 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 144.6 119.7 130.8 122.3 Toile 
0 125.3 121.8 115.0 105.4 144.6 119.1 128.4 144.5 120.1 131.0 122.3 154.9 
N 126.6 122.2 qlikoey 103.2 146.7 118.8 127.4 144.7 120.7 Wee 122.9 151.7 
D 127.2 122.3 115.3 100.8 145.8 119.1 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
: 126.8 122.4 1153 100.0 146.3 119.0 125.5 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
M 
A 
M 
J 
J 
A 
S 
0 
N 
D 


For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 
Pour de I'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement” 


a la fin de cette publication 
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CHART - 4 


Percentage Change in the All-items Index 

from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 


CANADA 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.1. /1.- P.-E. 
N.-S./N.-E. 
N. B./N.-B. 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

B. C./C.-B. 
Whitehorse 
Yellowknife 


Iqaluit 
-10 -08 -0.6 -0.4 -0.2 0.0 0.2 


Percentage change from the previous month 
Taux de variation par rapport au mois précédent 


GRAPHIQUE - 4 


Taux de variation de I'indice d’ensembie, 

par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de l’année précédente, Canada, 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 


CANADA Fo 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.). /1.- P.-E. 
N.-S./N.-E. 
N. B./N.-B. 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

B. C./C.-B. 
Whitehorse 
Yellowknife 
Iqaluit 


0.0 


18) 2.0 3.0 4.0 


Percentage change from the same month of the previous year 
Taux de variation par rapport au méme mois de lannee 


precedente 


a 
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TABLE - 6 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 


Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 
a 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 2005 from January 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

janvier 2005 contre janvier 2005 contre 
January December January January December January 
2005 2004 2004 2005 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 

Newfoundland and Labrador Prince Edward Island 
Terre-Neuve-et-Labrador lle-du-Prince-Edouard 
ALL-ITEMS 123.9 -0.2 2.5 125.3 -0.9 2.9 
Food 121.1 -0.2 2.8 124.2 -0.6 3.6 
Food purchased from stores 121.3 -0.3 2.9 124.5 ={.1 3.8 
Meat 127.9 0.5 8.9 152.1 -0.3 9.7 
Dairy products 127.0 1.0 Su 125.8 0.6 3.4 
Bakery and other cereal products 136.1 1.8 41 125.2 0.5 1.9 
Fresh fruit 136.6 1.0 2.7 108.5 -6.5 Sut 
Fresh vegetables 94.9 12.2 -6.2 94.3 -10.8 25 
Food purchased from restaurants 119.9 0.3 Ze WEES) ie 2.8 
Shelter 122.5 -0.2 5.4 122.4 -0.9 5.1 
Rented accommodation i220 0.0 0.5 Ze -0.1 0.4 
Owned accommodation toe 0.0 2.6 111.6 -0.1 Dak 
Replacement cost 128.8 0.0 6.5 109.5 0.0 3.6 
Homeowners’ insurance premiums 136.2 0.0 78 118.5 0.0 3.6 
Homeowners’ maintenance and repairs 1157 0.0 0.1 130.2 -0.8 42 
Water, fuel and electricity 140.6 -0.6 13.6 155.6 =2.1 13.4 
Electricity 127.2 -0.5 9.5 122.8 0.0 0.0 
Natural gas ‘ : : : ‘ 
Fuel oil and other fuel 167.3 -1.8 25.8 180.8 -48 26.0 
Household operations and furnishings 171.1 0.1 1.0 123.2 0.3 0.9 
Household operations 120.2 OS 0.8 132.4 0.5 1.4 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 oes 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 101.9 0.0 0.1 99.5 0.0 -1.0 
Household furnishings 98.2 -0.2 1.4 107.5 0.1 0.1 
Clothing and footwear 102.8 2.9 2.5 107.9 -2.3 3.6 
Women's clothing 105.4 74 78 112.6 -4.8 9.6 
Men's clothing 93.5 ike -6.2 102.6 -3.6 2.2 
Footwear 99.9 -1.4 8.6 102.3 0.3 0.7 
Transportation 152.7 -0.9 1.5 142.2 -1.7 2.9 
Private transportation 149.3 -0.9 1.3 140.1 =1.8 23 
Purchase and leasing of automotive vehicles 119.9 -1.3 -0.3 Ze -1.0 -0.2 
Gasoline 142.0 -3.9 tel 133.6 -46 16.9 
Automotive vehicle insurance premiums 241.3 0.0 -7.2 189.9 0.0 -10.6 
Public transportation 188.9 -1.8 a5 177.8 -1.6 OW 
Health and personal care 107.7 0.1 -0.4 tities 0.1 0.9 
Health care 110.8 0.3 -0.1 120.7 -0.1 ale: 
Personal care 105.8 -0.2 -0.7 113.6 0.4 0.6 
Recreation, education and reading 121.6 -0.4 0.1 123.8 -1.1 0.2 
Recreation 107.1 -0.6 -0.5 110.2 -1.6 allt 
Education and reading 160.3 0.1 lev 172.6 0.1 5.4 
Alcoholic beverages and tobacco products 143.6 0.1 4.5 156.0 0.1 6.4 
Alcoholic beverages 124.4 0.3 on 113.9 0.4 3.4 
Tobacco products and smokers’ supplies 156.9 0.0 5.4 166.3 0.0 0 
Pema Ac i ee ee ee ee ce ee ote eee A 
All-items excluding food 124.7 -0.2 2.4 125.6 -0.9 2.8 
All-items excluding food and energy 122.2 0.3 dba 122.8 -0.4 ist 
All-items excluding energy 121.9 0.2 1.4 123.1 -0.5 1.6 
Energy 140.1 “2.2 10.8 144.1 -3.7 14.7 
All-items (1986 = 100) 151.3 159.0 
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TABLEAU - 6 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains Sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992-100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 2005 from January 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre janvier 2005 contre 
January December January January December January 
2005 2004 2004 2005 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
127.0 -0.4 2.8 125.2 0.0 Ze ENSEMBLE 
128.0 -0.5 41 125.4 -0.2 2.9 Aliments 
128.4 =(.7 44 125.6 -0.3 Dif Aliments achetés au magasin 
158.8 =llas 10.6 152.8 -0.3 10.8 Viande 
125.1 0.2 43 125.0 11 3.9 Produits laitiers 
130.0 =0:3 2.1 128.9 1.4 ley, Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
116.6 -2.0 1.8 106.7 -2.0 42 Fruits frais 
101.4 -9.9 = 89.2 -9.5 =5.9 Légumes frais 
124.8 0.2 42 124.7 0.2 3.1 Aliments achetés au restaurant 
Cn 
128.0 -0.1 3.6 124.1 0.2 3.2 Logement 
ila kee 0.0 0.6 113.9 0.1 0.9 Logement en location 
1225 0.0 i iat 0.4 Ue) Logement en propriété 
141.8 0.0 0.8 109.1 0.0 3.4 Coit de remplacement 
176.3 0.0 47 140.4 0.0 OID Primes d'assurance de propriétaire 
132.4 0.0 ls) 122.9 She) 3.9 Entretien et réparations par le propriétaire 
152.3 -0.3 10.8 198.9 0.0 6.6 Eau, combustible et électricité 
120.1 0.0 0.0 ei 0.0 ol Electricité 
; : : : Gaz naturel 
203.3 =07 25.1 197.3 -1.9 20.3 Mazout et autres combustibles 
113.0 0.1 0.4 113.4 0.2 0.6 Dépenses et équipement du ménage 
120.9 0.2 18) 125.0 0.2 1.9 Dépenses du ménage 
121.0 0.0 0.0 119.3 0.0 0.0 Services téléphoniques 
96.5 0.0 -3.6 99.6 0.0 -0.8 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
98.7 0.0 -1.8 95.4 0.1 -1.9 Equipement du ménage 
109.4 -1.1 (2s 105.5 1.0 3.2 Habillement et chaussures 
106.4 -44 0.7 108.4 28 6.8 Vétements pour femmes 
110.2 -2.5 -5.8 104.9 1.6 40 Vétements pour hommes 
104.9 She 149 99.6 -0.2 0.9 Chaussures 
143.0 -0.3 74st) 146.3 -0.1 2.5 Transports Tr, 
140.4 -0.2 2.6 144.8 0.0 ss Transport privé 
125.4 =f -0.2 123.0 -1.2 0.8 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
143.7 0.9 76 149.3 0.8 6.7 Essence fn . 
174.0 0.0 -0.1 199.0 0.6 -1.3 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
177.2 -1.4 3.0 176.5 a5) Lali Transport public 
117.3 0.3 ies 112.5 0.0 0.4 Santé et soins personnels 
120.4 0.2 3.1 TlSES -0.1 1.0 Soins de santé 
1145 0.4 0.0 109.8 0.1 -0.1 Soins personnels 
129.1 -1.3 13 124.8 -1.0 1.0 Loisirs, formation et lecture 
108.8 -1.8 -0.1 109.3 -14 -0.3 Loisirs. 
198.7 0.2 58 185.4 0.2 48 Formation et lecture 
153.6 0.1 ee 137.8 0.7 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
111.7 0.2 2.3 110.6 0.0 4.2 Boissons alcoolisées 
166.8 0.0 9.7 148.1 | Jal Produits du tabac et articles pour fumeurs = 
126.8 -0.3 2.4 125.3 0.1 Za Ensemble sans les aliments 
123.5 04 15 121.0 0.0 alps) Ensemble sans les aliments et |’énergie 
124.3 04 24 121.9 0.0 1.7 Ensemble sans |'énergie 
148.9 0.2 9.6 154.2 0.2 6.7 Energie 
159.4 156.5 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 


Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 
einen ems 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 2005 from January 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre janvier 2005 contre 
January December January January December January 
2005 2004 2004 2005 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
Québec Ontario 
ALL-ITEMS 121.6 0.1 2.0 126.2 -0.2 1.6 
Food 128.8 0.0 3.0 127.3 -0.5 2.9 
Food purchased from stores 127.1 0.0 O12 126.7 -0.8 eal 
Meat 138.8 0.6 8.3 137.1 0.1 44 
Dairy products 129.5 0.7 3.0 128.1 0.2 ah 
Bakery and other cereal products 130.6 -0.9 Sh 136.3 0.0 38 
Fresh fruit 117.0 1.9 10.0 116.6 3.5 8.8 
Fresh vegetables 116.7 =6./ -8.8 WpeRs: -13.0 -3.1 
Food purchased from restaurants 132.9 0.1 2.9 128.1 0.2 2.4 
Shelter 122.1 0.1 3.0 123.7 0.2 ah 
Rented accommodation T1353 0.1 1.1 123.4 0.1 1.0 
Owned accommodation 125.8 0.1 3 116.7 -0.1 3.5 
Replacement cost 146.3 0.0 5.8 139.5 0.4 6.5 
Homeowners’ insurance premiums 191.8 0.0 8.7 190.4 -0.2 73 
Homeowners’ maintenance and repairs Silke 1.0 i 126.6 -1.6 16 
Water, fuel and electricity 125.0 0.2 40 162.1 lee 6.7 
Electricity 112.8 0.0 1.4 130.9 0.0 LT 
Natural gas 184.7 “1.5 -0.5 199.6 49 44 
Fuel oil and other fuel 181.3 2.2 20.8 186.2 -1.9 17.0 
Household operations and furnishings 114.0 -0.2 LS 113.0 0.1 0.0. 
Household operations 119.0 -0.1 Del leat 0.2 0.3 
Telephone services 120.7 0.0 0.0 110.8 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.8 She -0.6 97.5 0.0 =| / 
Household furnishings 107.0 -0.4 0.5 106.9 -0.2 -0.5 
Clothing and footwear 99.2 Dee 0.7 94.8 -3.9 -6.1 
Women's clothing 93.3 3.0 2.5 89.3 -6.0 =1107 
Men's clothing 96.0 0.8 2.6 94.0 -49 -7.3 
Footwear 109.9 51! 6.3 93.9 -4.3 -4.1 
Transportation 134.8 0.4 2.6 152.4 1.0 2 
Private transportation 182.7 0.5 2.5 150.2 12 2.1 
Purchase and leasing of automotive vehicles 126.5 -1.0 -0.2 125.9 -1.2 1.0 
Gasoline 136.8 3D 6.9 146.4 i 7.2 
Automotive vehicle insurance premiums 145.8 0.0 25 248.8 SH -3.4 
Public transportation 166.4 0.3 43 173.7 1 3.4 
Health and personal care 119.7 -0.1 0.8 117.2 -0.3 0.6 
Health care 126.1 0.2 2.6 126.1 0.0 a 
Personal care 115.0 -0.3 -0.9 110.5 -0.5 ah 2 
Recreation, education and reading 112.5 -1.3 -0.5 129.5 1.5 0.5 
Recreation 106.3 -17 -1.4 110.9 -2.2 -1.4 
Education and reading 134.5 0.1 PATE 197.5 0.2 1.6 
Alcoholic beverages and tobacco products 138.4 0.6 0.4 146.8 0.6 5.7 
Alcoholic beverages 124.8 ile 2a 127.3 0.1 a2 
Tobacco products and smokers’ supplies 137.3 0.1 -0.6 142.5 11 79 
All-items excluding food 120.0 0.2 1.8 126.1 -0.2 1.4 
All-items excluding food and energy taley 0.0 1.4 123.9 -0.5 0.9 
All-items excluding energy 120.7 -0.1 iu 124.5 -0.4 1.3 
Energy oder 1.9 55 153.2 3.2 6.8 
All-items (1986 = 100) 156.5 162.8 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 2005 from January 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre janvier 2005 contre 
January December January January December January 
2005 2004 2004 2005 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
Manitoba Saskatchewan 
129.2 -0.5 2.9 130.6 -0.2 2.8 ENSEMBLE 
132.4 -1.2 3.4 125.7 -0.5 2.6 Aliments 
129.7 Uff 3.9 123.1 -0.9 25 Aliments achetés au magasin 
143.3 -14 9.6 139.5 0.9 6.5 Viande 
122.9 0.0 42 121.7 -0.4 le Produits laitiers 
131.2 =2A0) 5.0 119.8 -0.9 55 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
hot -6.1 -15 100.1 -3.2 -4.3 Fruits frais 
121.9 -18.6 -3.8 115.8 -12.7 -0.3 Légumes frais 
138.8 -0.1 2a) 131.7 0.4 2.8 Aliments achetés au restaurant 
124.8 0.4 320) 141.0 0.5 3.8 Logement 
Ine 0.1 ike 120.9 0.2 0.6 Logement en location 
120.3 0.6 3.8 128.8 0.3 3 Logement en propriété 
146.5 1.0 78 156.6 0.1 Tet Cott de remplacement 
153.8 1.0 12.6 185.3 2 10.1 Primes d'assurance de propriétaire 
t210 OS 2.4 138.1 0.7 0.9 Entretien et réparations par le propriétaire 
148.9 0.3 46 186.9 1.1 6.2 Eau, combustible et électricité 
114.2 0.0 44 151.4 0.0 8.8 Electricité 
199.3 0.0 3.9 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
179.3 -0.4 19.1 187.8 -1.5 20.8 Mazout et autres combustibles 
123.4 0.2 1.0 114.7 0.3 Ves) Dépenses et equipement du ménage 
127.3 0.3 1S 120.9 0.5 2.8 Dépenses du ménage 
131.8 0.0 0.0 WW 0.0 0.8 Services téléphoniques 
96.8 0.0 -0.7 98.4 0.0 0.3 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
115.8 -0.1 0.1 102.6 -0.1 -1.9 Equipement du ménage 
liste -0.6 -3.9 109.4 -0.6 0.6 Habillement et chaussures 
slalare -1.3 -7.8 105.3 -1.9 AS Vétements pour femmes 
114.7 0.0 -1.8 111.6 1 0.4 Vétements pour hommes 
103.2 -1.8 -6.2 111.2 2D hel Chaussures 
142.7 -1.3 6.6 140.3 -1.4 4.1 Transports 
138.7 -1.3 6.8 137.9 -1.4 4.0 Transport privé : . 
131.0 -1.4 eZ 128.8 “1.2 ile) Achat et location a bail de véhicules automobiles 
152.9 -2./ 173 Diez -2.5 (ai Essence _ 
139.9 0.0 3.9 149.6 =16 Oh Primes d'assurance de véhicules automobiles 
186.4 -1.0 Ai 184.0 -1.4 4.2 Transport public 
123.8 -0.3 Liv 114.9 0.3 0.9 Santé et soins personnels 
127.9 -0.3 1.0 116.7 0.4 lk Soins de santé 
119.8 -0.2 qhne 113.6 0.1 0.4 Soins personnels 
124.8 -0.7 0.2 129.5 -0.3 1D Loisirs, formation et lecture 
116.0 -1.0 -0.2 113.4 -0.5 0.6 Loisirs 
153.3 0.3 1.8 194.3 0.2 4.0 Formation et lecture 
151.1 -0.1 4.7 160.2 0.2 4. Boissons alcoolisées et produits du tabac 
123.0 -0.2 42 128.4 0.5 Ti Boissons alcoolisées 
176.2 0.0 Sym 182.7 0.0 5.4 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
128.5 -0.4 Dat 131iz -0.2 2a Ensemble sans les aliments 
126.4 0.2 19 127.1 -0.1 Zs Ensemble sans les aliments et |'énergie 
127.4 05 22 126.8 -0.2 2.3 Ensemble sans |'énergie 
148.8 -1.5 11.0 170.1 -1.2 6.6 Energie oa , 
163.8 165.9 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 


Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
January 2005 from January 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre janvier 2005 contre 
January December January January December January 
2005 2004 2004 2005 2004 2004 
Janvier Décembre Janvier Janvier Décembre Janvier 
Alberta British Columbia 


Colombie-Britannique 


ALL-ITEMS 131.7 -0.4 1.5 123.6 0.1 rae 
Food 124.8 -0.2 1.0 125.6 -0.2 ler 
Food purchased from stores 121.7 -0.3 0.5 122.8 -0.3 0.7 
Meat 128.5 1.8 ai, 135.0 2.0 76 
Dairy products 123.2 -0.2 0.4 124.8 -0.1 -0.2 
Bakery and other cereal products 129.1 -0.6 5.1 124.5 -0.8 1.8 
Fresh fruit 95.9 -8.1 -6.6 99.2 -3.6 -1.0 
Fresh vegetables 116.6 7A -6.0 96.2 “12.2 -6.7 
Food purchased from restaurants 131.6 0.5 Pal 131.9 0.0 Die 
Shelter 135.2 -0.7 2.4 107.2 0.1 72H 
Rented accommodation 124.7 0.0 0.4 116.0 0.0 0.6 
Owned accommodation 123.5 -0.1 2.5 94.8 0.1 3.0 
Replacement cost 158.7 0.1 Skil 86.4 0.3 6.9 
Homeowners’ insurance premiums 164.6 0.1 43 98.8 0.3 14.5 
Homeowners’ maintenance and repairs 120.6 1.3 0.6 118.5 -0.2 46 
Water, fuel and electricity 189.4 -2.8 6.4 il d}Size: 0.4 5.9 
Electricity 144.7 -8.2 -3.6 112.2 0.0 49 
Natural gas 280.3 0.5 17.8 2202 -0.4 43 
Fuel oil and other fuel ‘ : : al -1.1 18.5 
Household operations and furnishings 116.5 0.0 0.1 122.5 0.0 -0.1 
Household operations 126.1 -0.1 0.6 130.1 -0.1 0.2 
Telephone services 116.9 0.0 0.0 129.2 0.0 -0.4 
Internet access services (Dec. 2002=100) 97.9 0.0 10) 98.5 0.0 -0.4 
Household furnishings 102.2 0.1 -0.8 anne) 0.1 -0.8 
Clothing and footwear 100.0 0.9 -1.6 112.2 Cee 7H 
Women’s clothing 96.8 2.8 -42 114.0 Tee 5.4 
Men's clothing 97.8 1.0 -1.0 106.4 ~2.0 “017 
Footwear 94.4 -0.9 1.0 110.3 0.4 0.6 
Transportation 156.3 -0.9 2.6 144.2 0.1 4.2 
Private transportation 154.3 -0.8 2.6 140.4 0.2 42 
Purchase and leasing of automotive vehicles 127.4 “1.1 -0.4 WAS -0.9 -0.4 
Gasoline iper2 -1.3 13.4 Biss) 0.6 1s 
Automotive vehicle insurance premiums 230.7 0.0 -1.2 152.9 Zs Tiss 
Public transportation 178.7 -1.9 Oe 179.8 -1.2 43 
Health and personal care 119.5 -0.1 1.1 125.9 -0.2 20 
Health care 123.6 -0.1 lel 130.6 -0.2 2.4 
Personal care 116.1 -0.2 1.0 121.2 0.0 29 
Recreation, education and reading 128.7 -0.2 0.7 131.5 -0.8 2.2 
Recreation 112.5 -0.3 -0.5 114.5 -11 -0.5 
Education and reading 201.9 0.1 5 195.8 1 8.7 
Alcoholic beverages and tobacco products 161.6 0.1 1.0 143.4 0.3 1.8 
Alcoholic beverages 135.4 0.2 -0.1 124.5 0.2 3.8 
Tobacco. products and smokers’ supplies 176.6 0.0 1.8 160.0 0.4 -0.4 
All-items excluding food 133.0 -0.4 15 123.1 0.1 2.5 
All-items excluding food and energy 129.1 -0.1 0.8 120.7 0.1 2.1 
All-items excluding energy 128.2 -0.2 0.8 121.7 0.0 1.9 
Energy 175.6 -2.5 10.1 152.5 0.2 8.3 
All-items (1986 = 100) 166.5 1572 
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TABLEAU - 6 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous- 


(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes 


Indices 


January 
2005 


Janvier 


Percentage change 
January 2005 from 


Taux de variation 
janvier 2005 contre 


December 
2004 
Décembre 


Whitehorse, Yukon 


January 
2004 
Janvier 


Indexes 


Indices 


January 


2005 


Janvier 


Yellowknife, Northwest Territories 


Percentage change 
January 2005 from 


Taux de variation 
janvier 2005 contre 


December 


2004 
Décembre 


January 
2004 
Janvier 


Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


groupes et agrégats spéciaux 


121.3 -0.8 2.0 121.8 -0.3 3.1 ENSEMBLE 
er ee ee ae 
122.9 -1.3 4.1 121.7 0.4 4.5 Aliments 
116.2 =19 3 122.1 0.2 5.4 Aliments achetés au magasin 
127.4 -2.0 Ted 131.9 Die 13.2 Viande 
121.4 1.1 2.6 114.5 2.0 a0 Produits laitiers 
114.3 -2.6 0.4 135.6 1.0 1.5 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
119.8 -45 6.6 96.2 -10.8 29 Fruits frais 
117.8 -8.8 4.4 144.0 -11.4 22.6 Légumes frais 
140.2 0.1 ayy 122.4 0.9 25 Aliments achetés au restaurant 
116.1 -0.3 3.4 120.4 -0.3 8.1 Logement 
. : Logement en location 
Logement en propriété 
Cott de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
: : ; 4 : ; Entretien et réparations par le propriétaire 
155.0 ca bs oe 146.7 -0.8 6.1 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.5 133.2 0.0 -2.8 Electricité 
; ; . : : Gaz naturel 
191.0 -2.6 21.0 186.6 -2.3 23.8 Mazout et autres combustibles 
107.6 -1.2 -1.6 107.4 0.4 -0.1 Dépenses et équipement du ménage 
115.4 -2.0 -3.4 113.9 0.6 1.0 Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
94.9 -0.1 eZ 96.3 -0.3 -2.6 Equipement du ménage 
108.4 ies 1.4 99.6 -2.8 -1.0 Habillement et chaussures 
109.1 -0.8 -0.7 92.2 -5./ -1.3 Vétements pour femmes 
120.2 +0.1 79 108.5 0.0 6.0 Vétements pour hommes 
79.6 -4.7 -6.7 92.9 -42 -11.6 Chaussures 
146.7 -1.6 4.9 143.2 -1.0 0.6 Transports 
139.3 -1.6 5. 132.0 -0.8 -0.2 Transport privé 
131.6 -1.0 1.6 128.5 -1.1 -3.1 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
151.5 -41 16.3 142.2 -0.3 6.2 Essence 
164.6 0.0 6.1 143.9 0.0 6.0 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
189.5 2 2.9 187.3 -2.2 42 Transport public 
106.8 -0.9 act 117.4 0.3 0.5 Santé et soins personnels 
113.4 0.2 2 119.1 -0.3 1.4 Soins de santé 
99.9 -2.4 -0.4 115.9 0.7 0.1 Soins personnels 
109.9 0.5 -2.9 111.5 -0.4 -0.4 Loisirs, formation et lecture 
101.2 -0.6 -3.4 99.0 -0.7 -1.0 Loisirs 
161.7 0.2 -0.4 192.2 0.2 2.8 Formation et lecture 
151.9 -0.1 17 163.7 0.2 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
129.7 0.0 1.6 139.0 0.4 44 Boissons alcoolisées 
175.4 0.0 1.8 184.8 0.0 et Produits du tabac et articles pour fumeurs 
- -0.5 2.8 Ensemble sans les aliments 
bh = Ms roy -0.4 20 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
118.6 0.6 0.9 120.0 -0.3 cA Ensemble sans |'énergie 
154.3 -2.6 12.9 148.2 -0.7 6.9 Energie 
149.3 151.6 Ensemble (1986 = 100) 
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TABLE - 7 TABLEAU - 7 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix ala consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalise), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
ee nnn is Na i ee 
Jan. Feb March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 112.5 113.0 112.3 112.2 113.3 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 113.3 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 115.5 115.3 115.0 115.0 114.3 113.7 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 1177 117.9 117.8 118.4 119.2 119.6 119.0 117.3 
2003 119.7 119.9 121.4 121.0 120.7 120.3 121.2 120.7 121.4 120.3 121.1 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.8 123.2 123.9 123.6 123.8 124.2 124.5 124.4 122.9 
2005 123.9 . w . ze " mn . 4 . : Cz 
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 111.5 111.9 112.0 A eae 112.9 it82 114.4 113.4 1117 
2001 114.1 13:2 113.3 114.6 115.0 115.5 Lee inbew7 114.7 115.4 115.4 113.8 114.6 
2002 113.4 113.7 1145 116.8 118.0 117.6 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 lien 
2003 119.9 121.38 122.6 123.1 121.9 WIGS WAI We W222 122.0 1225 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 123.2 123.9 124.3 124.9 124.6 124.6 125.2 125.5 127.3 126.4 124.5 
2005 125.3 F ul ° s “ : ¥ é : 4 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 113.5 113.1 113.5 114.2 114.1 114.0 115.0 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 115.3 TOLD 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 We 116.4 116.1 MMOLr 116.3 
2002 115.8 116.4 117.4 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 121.2 122.0 122.5 121.7 119.8 
2003 123.1 124.3 125.1 123.9 128) 123.6 124.0 124.4 124.1 222}'5) 123.8 123.5 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 127.2 127.8 127.5 126.1 
2005 127.0 % $ ’ : : r : . 4 ‘ is 
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.3 els se lie) hiro Halos 113.4 113.3 Sef 113.9 114.4 113.8 ZB 
2001 113.4 113.8 114.1 114.8 115.8 115.6 115.1 115.1 115.4 114.8 114.5 114.3 114.7 
2002 114.7 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 119.6 119.9 120.1 120.6 AZIES 121.4 118.6 
2003 122.4 123.3 iow, 123.0 122.1 WI 122.6 Weer 123.0 122.2 i222 122.0 122.6 
2004 122.5 123.1 123.6 123.5 124.6 124.8 124.8 1247 124.7 125.1 Zon 125.2 124.4 
2005 125.2 ; - 5! - £ M re S : . 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.1 114.1 1114 111.0 111.4 111.5 111 111.8 110.6 
2001 111.7 112.4 ee 113.8 114.3 113.7 113.6 113.8 113.7 113.2 112.9 113.1 113.2 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 115.2 116.2 116.3 116.3 116.7 117.1 117.0 115.5 
2003 117.8 119.1 119.3 118.3 LGre 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119.2 119.7 120.0 119.9 1214 121.0 120.9 120.7 121.0 121.7 121.8 121.5 120.7 
2005 121.6 " . : f ss ‘ ‘ . e f 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 113.7 113.0 113.7 114.5 114.7 114.4 114.9 115.2 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 117.3 117.3 117.7 
2002 117.3 118.2 119.5 119.5 119.5 119.9 120.8 1217 121.2 121.5 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 1235 122.3 122.7 122.9 123.1 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 125.7 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 2 : a : : . : : : : : : 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.3 117.8 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.1 120.5 120.7 121.0 122.4 122.9 122.2 121.9 122.4 121.5 120.2 120.1 121.2 
2002 120.6 120.6 121.5 122.5 123.2 123.6 123.8 124.1 123.9 123.8 124.6 124.6 123.1 
2003 125.0 125.5 125.7 125.4 125.1 124.9 124.9 125.2 125.9 125.4 125.3 125.6 125.3 
a oF 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
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TABLE - 7 (Concluded) 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
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TABLEAU - 7 (Fin) 


Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov Déc. Moyenne 
annuelle 

Shannen SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 115.9 116.2 116.5 117.0 117.2 TZ 117.5 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 121.1 2 122.1 121.2 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 123.5 12357 123.9 124.2 124.4 125.0 12014 125.6 125.4 123.7 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 127.2 126.6 127.1 127.0 126.5 
2004 127.1 127.2 127.5 128.4 129.7 129.9 130.1 129.5 129.7 130.5 ioe 130.9 129.3 
2005 130.6 = " : e A e : ; 
ALBERTA ALBERTA 
2000 114.7 114.7 115.8 115.9 116.6 ila 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 118.8 118.7 118.9 123.2 1123/5 121.6 121.5 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 123.5 1244 1241 124.3 125.9 127.3 127.9 128.3 124.2 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 131.7 133.0 132.1 131.9 132.0 131.6 132.5 132.2 131.5 
2005 131.7 : e . : 55 E ; . A 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 alilg lee: 111.4 es 112.4 112.8 113.2 114.2 114.4 114.3 114.5 114.5 114.3 113.3 
2001 114.5 112.6 los 115.0 115.6 116.3 116.3 116.1 116.7 115.8 114.9 114.8 115.2 
2002 115.4 115.9 116.6 Hila 118.1 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 121.3 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 123:3 123.5 123.5 123.7 123.5 122.8 
2005 123.6 : # : 7 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 112.3 112.9 113.3 TUE 114.3 115.1 115.7 115.9 115.8 115.1 115.6 115.8 114.6 
2001 5:9 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 117.9 118.5 aes 116.2 115.2 116.9 
2002 115.2 115.2 115.4 116.7 lilies 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 119.3 119.4 i ATA 
2003 119.7 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119.9 120.2 121.5 121.8 121.8 121.3 121.6 121.8 123.1 122.3 121.1 
2005 121.3 ‘ 2 $ ‘ - : - i 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 111.2 111.4 112.0 111.9 112.0 alibilis 111.9 112.1 112 
2001 112.4 112.2 111.9 112.2 112.8 113.2 113.7 113.8 114.3 1:5 113.2 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 114.3 115.1 116.0 116.2 ES 117.4 117.7 117.6 117.8 118.1 116.3 
2003 118.3 118.7 118.9 119.2 118.9 118.6 118.3 118.1 117.9 ie 118.1 118.2 118.4 
2004 118.1 117.7 118.2 118.4 119.1 119.5 119.5 118.8 118.8 118.9 120:0°" = 1222 119.1 
2005 121.8 _ . 4 : : 2 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 
2003 99.9 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 2 : ; y - 
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The Consumer Price Index, January 2005 


Part Ill 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


Partie Ill 


Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 


TABLE - 8 


The Consumer Price Index and Selected 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 1992=100 


TABLEAU - 8 


L’indice des prix a la consommation et certains 
sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par centre urbain', 1992=100 


Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January | December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier | Décembre Janvier Décembre Janvier 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 123.7 123.9 120.9 -0.2 2.3 Ensemble 
Shelter 120.6 120.8 hikes -0.2 44 Logement 
Rented accommodation ite 113.2 112.9 0.0 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 114.7 114.7 Wes 0.0 23 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 140.5 141.5 2350 -0.7 13.8 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 151.2 Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.I. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, .-P.-E. 
All-items 124.3 125.3 120.9 -0.8 2.8 Ensemble 
Shelter 120.1 120.9 115.4 0). 41 Logement 
Rented accommodation 111.4 INES 110.9 -0.1 0.5 Logement en location 
Owned accommodation italia 111.8 108.7 -0.1 2.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 156.6 160.8 138.2 -2.6 13.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) BYE Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 125.8 126.2 122.8 -0.3 2.4 Ensemble 
Shelter 124.6 124.6 121.6 0.0 2.5 Logement 
Rented accommodation 114.0 114.0 eZ 0.0 0.7 Logement en location 
Owned accommodation 122.7 122.8 120.9 -0.1 1.5 Logement en propriété ne 
Water, fuel and electricity 146.4 146.4 136.0 0.0 7.6 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.8 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 124.7 124.8 122.2 -0.1 2.0 Ensemble 
Shelter 122.5 122.4 119.1 0.1 2.9 Logement . 
Rented accommodation lite M34 ies 0.1 0.8 Logement en location 
Owned accommodation 112.5 112.4 110.0 0.1 258 Logement en propriété an: 
Water, fuel and electricity 159.0 158.7 149.0 0.2 6.7 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 156.1 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, OC 
All-items 122.3 122.1 120.0 0.2 1.9 Ensemble 
Shelter 120.0 119.7 Tifa 0.3 2.5 Logement nie. 
Rented accommodation 118.5 118.3 117.3 0.2 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 121.1 121.0 118.0 0.1 2.6 Logementenpropriete 
Water, fuel and electricity 117.9 117.1 113.6 0.7 3.8 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 155.9 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Continued) . TABLEAU - 8 (Suite) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
Indexes Percentage change 
January 2005 from 
Indices Taux de variation 
janvier 2005 contre 
January December January December January 
2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier © Décembre Janvier Décembre Janvier 
MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items 121.6 121.5 119.3 0.1 1.9 Ensemble 
Shelter 122.3 122.1 118.7 0.2 3.0  Logement 
Rented accommodation 114.3 114.3 112.8 0.0 1.3 Logement en location 
Owned accommodation 126.6 126.4 122.0 0.2 3.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 126.3 126.2 122.1 0.1 3.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 157.2 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 127.9 128.1 125.8 -0.2 1.7. Ensemble 
Shelter 126.0 125.7 121.5 0.2 3.7 Logement 
Rented accommodation 125.6 125.9 125.2 -0.2 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 12161 121.0 115.4 0.4 49 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity LOuen 148.7 144.6 2.0 49 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 163.2 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, ONT. TORONTO, ONT. 
All-items 126.6 126.8 125.3 -0.2 1.0 Ensemble 
Shelter 123.8 Mxo}0) 120.8 0.2 2.5 Logement 
Rented accommodation 126.4 126.3 124.9 0.4 V2 Logement en location 
Owned accommodation 115.1 115.2 112.0 -0.1 2.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 163.8 158.7 A hy 42 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.2 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 123.9 124.3 122.3 -0.3 1.3. Ensemble 
Shelter 113.3 113.6 111.1 -0.3 2.0 — Logement 
Rented accommodation Viole 110.7 110.3 0.0 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 100.9 101.3 100.8 -0.4 0.1 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity OW 176.2 159.4 -0.6 9.8 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 157.4 Ensen 
nsemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items ~ 129.3 129.9 125.7 0.5 2.9 Ensemble 
Shelter 125.2 124.5 121.2 0.6 
Rented accommodation 118.4 118.3 116.8 01 HS Ss ae en location 
Owned accommodation 119.3 118.5 115.1 0.7 3.6 Logement iété 
Water, fuel and electricity 156.8 156.1 150.5 04 Rote can pen beciic ce eee 
All-items (1986=100) 1644 . au, combustible et électricité 
Ensemble (1986=100) 
REGI 
REG NA, SASK. REGINA, SASK. 
All-i 
items 131.3 131.7 128.1 -0.3 2.5 Ensemble 
Shelter 142.9 142.5 139.0 
Rented accommodation 1196 1195 118.9 si a ie a 
Owned accommodation 133.8 133.4 130.0 03 29 ee pi location 
Water, fuel and electricity 193.2 192.0 185.0 06 AA ogement en propricté 
All-items (1986=100) 1670 . : : Eau, combustible et électricité 


Ensemble (1986=100) 


eres 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
eee 

Indexes Percentage change 

January 2005 from 
Indices Taux de variation 


janvier 2005 contre 


January December January December January 


2005 2004 2004 2004 2004 
Janvier | Décembre Janvier Décembre Janvier 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 129.8 130.0 126.3 -0.2 2.8 Ensemble 
Shelter 135.9 135.0 131.2 0.7 3.6 Logement 
Rented accommodation 125.6 12535 125.2 0.1 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 121.5 WZ 117.3 0.2 3.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 185.5 181.2 175.0 2.4 6.0 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 163.9 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 130.1 130.4 128.0 -0.2 1.6 Ensemble 
Shelter 131.9 132.1 tere, -0.2 3.3 Logement 
Rented accommodation 125.4 125.4 124.3 0.0 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 118.4 118.3 115.6 0.1 2.4 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 194.3 196.4 176.7 “1 10.0 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.7 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 132.5 133.1 130.9 -0.5 1.2 Ensemble 
Shelter 136.9 138.4 134.9 14 1.5 Logement 
Rented accommodation 125.4 125.5 125.6 -0.1 -0.2 Logement en location 
Owned accommodation 126.9 127.3 124.0 -0.3 203 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 189.6 200.1 186.3 SOI 1.8 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 167.3 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 124.3 124.2 121.3 0.1 2.5 Ensemble 
Shelter 108.2 108.1 105.5 0.1 2.6 Logement 
Rented accommodation 115.9 115.9 Wik? 0.0 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 95.7 95.7 93.0 0.0 29 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 161.8 160.9 154.0 0.6 5.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.4 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items 123.6 123.6 120.6 0.0 2.5 Ensemble 
Shelter 107.6 107.5 104.0 0.1 3.5 Logement 
Rented accommodation 116.0 116.0 114.9 0.0 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 96.9 96.7 93.5 0.2 3.6 Logement en propriété on 
Water, fuel and electricity jee 135.0 12019 0.1 Te Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 156.2 Ensemble (1986=100) 


' The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
' Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 
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TABLE - 9 : TABLEAU - 9 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prixa la : 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnaliseé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
caida ncn mse gmp tt a re 
ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 Ped 112.4 112.9 Lass qinhXs 113.3 113.8 113.9 114.0 114.1 114.3 113.9 118:2 
2001 113.9 114.4 114.4 113.6 115.6 115.4 ililone 115.0 1a 114.4 113.8 113.6 114.5 
2002 114.0 114.4 115.1 117.0 118.0 lial 118.0 117.8 118.1 119.3 119.6 119.1 ihi(ad 
2003 119.7 119.9 121.3 120.9 120.7 120.2 aA 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 
2004 120.9 120.8 1 Zities 121.6 122.7 25a) 123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 
2005 dont és in " P - - 3 " 2 a . 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.1 110.5 apy gina (25, 111.7 112.0 W220 112.9 113.6 112.9 111.4 
2001 113.5 112.8 dios) 114.1 114.5 ition) Whey 114.7 114.3 115.1 114.8 ilitioed 114.2 
2002 Tike, 113.4 114.3 116.4 117.4 117.0 118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 117.1 
2003 119.2 120.5 ihe 122.0 121.0 120.6 120.9 120.6 121.2 Wea, 121.6 Za 120.9 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 123.3 123.8 123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 125.3 123.5 
2005 124.3 3 a : r . r . E : Z a Z 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 
2000 111.2 111.9 ies lize Ac 113.4 HiseZ SZ 114.0 114.4 115.1 114.8 113.2 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 116.2 115.9 Oa 116.4 iawys 115.6 WD ve lley 
2002 aa fats: 115.9 116.5 118.2 119.4 119.4 120.1 120.0 120.4 121.4 ees 120.8 119.1 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 122.6 123.0 123.1 W262 122.8 123.0 Wah 122.9 
2004 122.8 123.2 124.0 124.1 125.0 125.4 125.6 125.6 25.1 126.1 126.7 126.2 125.0 
2005 1258 A # i 3 . ¥ n e " « _ ee 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.2 111.0 112.1 111.8 111.9 nh? 113.0 112.9 113.4 (is 114.0 iors 112.5 
2001 113.2 113.6 113.9 1146 wale 115.4 114.9 115.0 115.2 114.6 114.3 114.1 114.5 
2002 114.4 114.8 115.6 Ail 117.9 118.1 119.1 119.5 119.7 120.3 121.0 120.9 118.2 
2003 121.8 W22aK 123.1 122.4 WANE 121.6 122.4 22.2 122.5 122.1 122.0 121.8 122.2 
2004 122.2 122.8 Zoe 123.1 124.2 124.4 124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 
2005 124.7 . 2 4 i, - " : a " 3 , < 
QUEBEC, QUEBEC 
2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 111.9 111.9 er 112.0 112.1 2.3 112.3 tts 
2001 deed 113.0 ds.3 114.3 114.9 114.3 114.2 114.4 114.4 113.8 113.5 113.7 113.8 
2002 113.9 114.8 115.0 115: 115.4 115.8 116.8 Veal iO) 117.4 nl Hers 117.6 116.2 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 118.8 119.0 119.1 118.9 119.1 119.4 119.4 119.1 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 121.8 121.6 215 lee W223 122.5 122.1 121.4 
2005 122.3 5 . t: " é - “ ie 7 d % Ke 
MONTREAL, QUEBEC 
2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 ities alas: TNE. 14.5 111.6 111.8 111.9 110.7 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 wey 113.8 114.0 113.8 liens wiki aw 113.4 
2002 a Rowe 114.4 114.5 Wee 114.9 115.4 116.4 116.5 116.4 116.9 WW 117.4 115.7 
2003 Diligae 119.0 119.2 118.2 118.3 118.1 118.3 118.4 118.3 118.4 118.7 118.7 118.4 
2004 119.3 119.8 120.0 120.0 121.0 121.0 120.8 120.8 121.1 121.8 121.8 185, 120.7 
2005 121.6 " é e if x . . “s 3 43 - “s 
OTTAWA, ONTARIO 
2000 1132 114.1 114.9 114.3 114.9 115.8 116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
2001 117.5 118.3 119.0 119.4 120.2 120.2 120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
2002 118.8 119.8 121.1 W2h2 121.4 WANE 1225 aus 123.1 123.2 123.5 122.4 121.9 
2003 124.0 1258 125.2 123.7 124.2 124.4 124.8 125.4 12535 125.1 125.6 125.8 124.9 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 127.5 Tah 127.4 275 127.9 128.3 128.1 Wei. 
2005 127.9 ” " ” a r 4 vi f 
TORONTO, ONTARIO 
2000 112.3 1132 113.9 Vie 114.1 114.9 114.9 114.7 eZ 5:5 
116.2 116.2 114.5 
— 116.4 pha 117.8 118.4 118.8 118.6 118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.1 118.1 
00 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 120.5 120.9 121.6 121.0 Wa eye 122.4 122.2 120.6 
a 123.2 124.1 124.3 123.5 123.4 ivan 124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 
sae oy 125.6 125.8 125.7 126.8 126.5 126.5 126.2 126.5 126.5 126.9 126.8 126.3 
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU - 9 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fev, Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 Lie 112.9 113.8 ltBe2 113.8 114.5 114.7 114.4 114.9 ANG2 al il Sh 115.8 114.3 
2001 115.6 116.3 A173 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 1 Ws: 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 121.3 120.9 120.7 120.8 leks: 119.3 
2003 121.2 122.2 122.4 121.7 121.6 121.8 Wl I 122.5 122.6 W221 122.4 122.6 122.1 
2004 1225 122.5 1229 123.3 124.3 123.9 124.0 WAS 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 < 2 . * . “3 2 & - : k, a 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 Wes 117.4 117.8 118.4 118.7 119.1 118.9 Wiehe 120.0 118.4 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.1 122.5 122.1 122.6 121.7 120.5 120.4 Ae 
2002 120.8 120.8 121.7 122.7 123.4 123.9 12441 124.3 124.2 123.9 124.7 124.7 123.3 
2003 125.1 War 125.8 125.5 Wa). 125.1 125.) 125.4 126.1 125.4 125.4 125.7 125.5 
2004 125.7 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 1299 121.9 
2005 129.3 J : z 3 A . : es - e 2 és 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 117.2 es 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 SHS ANT 
2001 1192 119.8 119.8 120.2 WAS 122.6 122.4 W222 123.1 W222 121.4 Wa 1203 
2002 121.9 121.8 122.8 124.3 124.5 124.8 125.1 125.3 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 127.1 127.6 127.0 WANs 127.3 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 UES. 1275 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 131.1 130.6 130.8 131.4 132.0 Silat 130.3 
2005 Pikes 4 f a . r - e f A - e oe 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 11529 116.1 116.6 116.9 at WW 117.6 lilies 3 116.3 
2001 VET 118.3 118.3 118.7 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 1197 119-7 
2002 120.3 120.2 Wz 122.9 W232 123.4 123.7 W258, 124.4 124.4 125.0 124.7 123.1 
2003 124.8 125.4 2019 25e3 Want 125.6 Zot 7/ 126.1 126.3 125.9 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 127.5 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 é - . : x f i‘ . : q " 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 113.3 Hilies 114.4 114.5 is 115.6 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 Wey 117.0 117.2 WAS 121.8 120.1 WG) 120.9 119.4 115.1 mae) 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 Wee ede 22a Wie 125.6 126.0 126.8 121.9 
2003 127.4 127.8 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 Wen 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 e é ’ e a . : a - i . 
CALGARY, ALBERTA 
2000 115.6 Leys: 116.7 116.8 ilived 118.2 119.3 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 122.2 117.6 118.8 121.3 
cm. hl 121.8 IVER 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 129.7 130.5 130.2 teOey 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 132.7 1s39 133.1 132.8 132.8 132.6 13820 133.1 132.9 
2005 20 , 4 * . a . - * - ‘ 5 of 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.6 111.8 112.8 112.9 113.3 113.8 114.9 114.9 i 115.1 115.2 116;0 113.9 
2001 115.3 dieeg 114.0 iltarye 116.3 117.0 117.0 VAG ATO 116.5 115.6 115.8 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 Wek ahiehe: 119.6 119.6 119.7 Tig 118.6 
2003 119.7 120.3 W212 ZO 120.9 120.8 120.9 WAS 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 121.3 121.8 Wee 123.0 124.0 124.1 123.9 124.0 124.1 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 124.3 s ¥ - e : z - 5: re R > " 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 ERT aig la wi22 1123 Nee W334 113.7 113.6 113.9 114.0 114.1 113.9 113.0 
2001 113.8 111.3 112.4 114.2 114.8 115.4 115.4 i keye 115.7 182 114.4 114.3 114.3 
2002 114.9 115.4 116.1 117.1 117.6 117.8 118.1 118.3 118.4 Theis 118.6 118.4 117.4 
2003 118.7 119.2 120.1 119.9 119.9 119.7 120.1 120.5 120.8 120.4 120.5 120.7 120.0 
2004 120.6 121.0 121.3 122.2 123.2 123.5 123.3 123.3 123.6 123.6 123.8 123.6 122.8 
2005 123.6 , ks a # i ‘ . a a 5 : ; 


' The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 
' Lindice d'ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
aaa eee eR RnR nnn 
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TABLE - 10 . TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, _ Toronto, Thunder — Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-N.-L. PE.I.- N.-E. N.-B. Qc Qc Ont. 
[.-P-E. 


a 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


January-2004 84.6 70.5 80.9 80.2 78.9 79.1 725 74.8 74.7 66.9 
February-2004 87.0 74.8 84.6 84.0 82.6 83.5 75.8 75.7 71.2 70.2 
March-2004 90.6 78.5 87.2 86.5 85.4 84.5 76.1 73.7 80.5 72.3 
April-2004 92.0 85.1 87.7 85.7 84.5 84.6 77.8 74.8 77.9 72.9 
May-2004 98.9 88.0 98.9 96.0 96.4 96.9 89.1 87.1 93.3 85.7 
June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 79.5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 741 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 83.7 85.5 78.7 78.7 81.5 77.1 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 
January-2004 90.4 75.8 87.3 87.6 85.5 87.0 83.1 85.4 84.4 77.0 
February-2004 93.2 79.9 90.5 91.2 89.0 90.7 85.2 86.4 80.3 80.6 
March-2004 96.3 83.8 93.1 93.6 91.7 91.6 86.1 84.4 90.5 82.5 
April-2004 98.0 90.3 93.8 92.6 90.8 91.6 87.8 85.7 87.4 83.7 
May-2004 104.8 93.2 106.4 102.9 102.7 104.2 98.1 97.4 103.4 96.4 
June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 94.3 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.0 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 915 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 93.3 90.4 
January-2005 957 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
Regular Unleaded Gas at Self Service Stations 
January-2004 81.7 68.7 77.9 78.7 778 78.6 69.4 72.8 74.4 63.5 
February-2004 84.1 72.9 81.2 81.5 82.4 80.5 72.7 rea 68.0 69.0 
March-2004 87.8 76.8 84.7 83.5 85.5 82.1 73.8 71.2 80.1 68.6 
April-2004 89.0 83.4 85.0 84.7 83.7 82.3 75.8 72.8 77.0 69.4 
May-2004 947 86.6 96.0 94.5 96.5 95.9 87.5 85.2 93.4 85.6 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.4 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 87.3 90.1 87.4 84.5 76.9 773 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 72.1 725 82.5 78.7 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 83.7 76.8 78.0 80.7 76.6 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 
January-2004 87.8 73.9 84.0 85.7 84.5 84.9 79.7 82.8 83.7 74.1 
February-2004 90.1 78.1 87.1 88.7 89.4 86.7 83.0 83.7 778 79.2 
March-2004 93.8 81.9 90.8 90.5 91.8 88.2 84.1 81.3 89.8 78.7 
April-2004 95.0 88.6 91.0 91.9 90.0 88.8 86.3 82.9 86.3 80.1 
May-2004 101.7 91.8 102.1 101.7 103.1 102.3 98.0 94.8 102.7 96.0 
June-2004 1 04.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
uly-200¢ ; 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 917 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
Household Heating Fuel 
January-2004 54.2 50.7 62.6 63.1 58.2 56.5 58.4 58.9 59.4 60.3 
February-2004 56.7 53.3 63.7 65.1 60.5 59.2 62.0 60.9 60.1 60.8 
signe 591 53.3 62.6 63.1 60.5 58.3 61.6 62.2 59.9 62.2 
p 58.4 53.3 63.6 61.6 57.0 54.9 60.1 59.9 60.1 62.1 
re oe 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 BY. 62.5 
July-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61 oe 62.5 
August-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 593 53.7 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 72.7 66.9 71.1 
November-2004 75.1 71.0 78.5 773 73.5 70.5 70.9 73.1 71.9 71.2 
December-2004 69.5 67.1 74.6 773 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
cee cccccc secs cscs ee 
Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C.-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
74.1 72.7 66.1 65.7 75.4 78.9 78.2 90.7 Janvier-2004 
77.0 76.8 69.7 66.2 81.0 81.2 87.4 90.9 Février-2004 
(TORE 79.2 (ei 120 84.4 86.2 89.5 93.2 Mars-2004 
80.4 81.4 75.9 (xs 88.4 90.1 92.1 93.7 Avril-2004 
91.9 92.5 85.4 85.0 97.8 98.8 98.0 97.2 Mai-2004 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 77.4 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 (as: Dia 92.2 95.4 96.6 101.2 Aout-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94.7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 
83.4 82.7 76.2 75.5 86.1 89.3 89.4 95.7 Janvier-2004 
86.4 86.9 79.8 76.4 91.8 91.7 95.9 95.9 Février-2004 
87.1 89.3 83.4 82.9 95.1 96.9 97.9 98.3 Mars-2004 
89.9 91.4 86.0 85.3 99.3 101.0 99.7 99.3 Avril-2004 
98.3 101.7 95.7 95.5 108.5 109.6 105.7 101.3 Mai-2004 
96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 
93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 
94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aoit-2004 
93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 
96.8 97.4 89.8 92.1 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 
95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 
89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 
89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 
73.4 70.2 64.6 65.9 72.9 771 77.8 89.9 Janvier-2004 
76.0 77.2 68.3 64.9 79.0 79.9 86.9 89.9 Février-2004 
79.4 78.9 72.2 Tle 81.0 84.9 89.0 91.8 Mars-2004 
80.4 80.3 74.9 fez 86.8 88.3 91.0 92.9 Avril-2004 
90.0 91.0 84.8 83.1 95.6 97.1 97.9 96.4 Mai-2004 
86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 
84.4 86.5 774 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 
84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aotit-2004 
84.0 82.2 75a 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 
87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99:3 99.9 Octobre-2004 
85.1 83.4 77.4 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 
79.7 81.0 oul Howl. 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 
79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 
84.1 80.4 74.8 ia 84.1 88.2 85.0 97.9 Janvier-2004 
86.7 86.9 78.6 74.9 90.2 91.0 92.7 98.5 Février-2004 
89.8 89.1 82.4 81.6 92.2 96.0 95.4 100.4 Mars-2004 
90.8 90.6 84.2 83.3 98.0 99.4 97.5 101.2 Avril-2004 
100.5. 102.8 95.0 93.2 106.9 108.3 103.5 103.4 Mai-2004 
96.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 
94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 
95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 101.5 106.7 Aoiit-2004 
94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 
97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 
95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 
90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 
90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 
Mazout de chauffage domestique 
57.2 59.7 : 60.5 62.7 64.2 55.0 Janvier-2004 
58.4 60.8 : : 62.0 64.1 64.3 56.3 Février-2004 
61.0 62.4 : 66.5 69.4 69.2 58.4 Mars-2004 
59.0 62.5 : : 62.9 68.0 67.2 58.2 Avril-2004 
58.5 63.8 : , 72.0 73.3 Tales) 60.1 Mai-2004 
58.5 63.8 ; 72.0 hao (Ales! 60.1 Juin-2004 
58.5 63.8 ; : 72.0 (3.3 Thess 60.1 Juillet-2004 
58.5 63.8 é 72.0 73.3 71.3 60.1 Aott-2004 
65.5 67.6 2 : 71.6 fat 74.4 65.2 Septembre-2004 
ris 71.1 ; 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 
72.5 73.1 : 77.3 80.9 83.3 (ante Novembre-2004 
70.3 71.3 : 71.8 77.3 79.8 69.6 Décembre-2004 
69.9 69.2 ; 72.9 76.0 BON 68.1 Janvier-2005 
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TABLE - 11 ; TABLEAU - 11 
Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 
November 2004 December 2004 January 2005 
Novembre 2004 Décembre 2004 Janvier 2005 
ET 
1 Round steak — Bifteck de ronde 1kg 12.20 12.08 12.43 
2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1 kg 14.67 14.83 15.20 
3 Prime rib roast — Réti de cdtes de choix 1kg 18.80 19.00 19.33 
4 Blade roast — Roti de palette 1kg 8.31 8.57 8.54 
5 Stewing beef — Boeuf a ragott 1 kg 9.10 9.26 9.25 
6 Ground beef, regular — Boeuf haché régulier 1 kg 9.64 5.67 5.58 
7 Pork chops — Cotelettes de porc 1 kg 10.20 10.21 10.19 
8 Butt roast — Réti de soc 1kg ay wet ter 
9 Chicken — Poulet 1 kg 9.27 5.35 5.32 
10 Bacon 500 g 5.038 4.72 4.83 
11. Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.62 2.61 2.58 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 2139 3.35 3.29 3.30 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé 1| 1.72 1.71 Vide 
14 Partly skimmed milk -- Lait partiellement écrémé 1| 1.66 1.66 1.66 
15 Butter — Beurre 454g 3.62 3.66 3.67 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2.54 2.56 2.54 
17 Evaporated milk — Lait évaporeé 385 ml 1.24 eo 1.26 
18 Eggs —Oeufs 1 dz 2.30 2.28 2.30 
19 Bread — Pain 675g 1.69 1.70 1.69 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 2.02 2.03 1,97 
21 + Macaroni 500 g 1.01 1.02 0.99 
22 Flour —Farine 2.5 kg 3.56 3.51 3.54 
23 Corn flakes — Flocons de mais 675 g 3.64 3.61 3.66 
24 Apples - Pommes 1 kg 2.18 2.68 2.79 
25 Bananas — Bananes 1kg Tal, 1.14 1.14 
26 Grapefruits - Pamplemousses 1kg 2.70 2.38 2.31 
27 Oranges 1kg 2.98 2.66 2.26 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1.64 1.69 1.63 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick 1| sya 3.14 oe 
30 Cabbage — Choux 1kg oo rc Re 
31 Carrots — Carottes 1kg WAL 1.18 Ne 
32 Celery — Céleri 1kg iletets, 2.02 2.00 
33 Mushrooms — Champignons 1kg 6.71 6.51 6.64 
34 Onions — Oignons 1kg 1.05 1.03 1.02 
35 Potatoes —- Pommes de terre 4.54 kg G22 3.34 3.36 
36 French fried potatoes, frozen — Pommes de terre frites congelées 1kg 1.91 1.96 1.96 
37 Baked beans, canned — Féves au lard en conserve 398 ml 0.87 0.89 0.86 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 ml 1.20 nae WPA. 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | 1.51 Ron 1.50 
40 Ketchup 1} 2.56 2.58 2.61 
41 Sugar, white — Sucre blanc 2 kg 2.34 2.36 2.38 
42 Coffee, roasted — Café torréfié 300 g 3,25 3.20 309 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.30 4.31 4.34 
44 Tea (bags) — Thé (sachets) 72 3.37 3.40 3.38 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade 1} 3.46 3.47 3.44 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.80 0.82 0.81 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.56 0.58 0.58 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 9 64 2 64 2 64 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit 2.25 | 1.28 1.29 1.28 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | 1.28 iWtexe: 1.36 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2| 1.33 1.30 1.42 
92 Paper towels (rolls) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.00 204 204 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 {O77 1.79 1.79 
94 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 205 2.08 Oeil 
55 Shampoo ~ Shampooing 300 ml 3.02 3.08 3.12 
56 Deodorant — Désodorisant 60g 3.10 317 316 
57 _ Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.30 1.31 1.26 
58 Cigarettes 200 70.35 70.34 70.71 
Ee Se ee > ED Ps ee en | Tee 


' Series terminated as of May 2001. 

' Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Nota : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l'appendice 1. 
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Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CPI survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de l’enquéte mensuelle réguliére de |'IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observés dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondérée des prix moyens de chaque centre urbain observé 
en utilisant la population de ces centres urbains comme pondeération. 


Les produits dont on reléve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a |’autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d’un mois a |’autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entierement comparables d’un mois a l'autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 
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TABLE - 12 


Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 
Goods and Services, Combined City Average=100' 


Canada 
CPI weights? 


Pondérations de 
IPC du Canada 
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TABLEAU - 12 


indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


St. John’s —- Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 

(N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(P.E.I.) 

St. John’s —- Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 

(T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(I.-P.-E.) 


eee 


No. Selected components and sub-groups 


i —_—_______________——————————————————————— 


1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 

2 Food 16.9 105 101 101 100 96 

3 Food purchased from stores 108 102 102 103 99 

4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 

5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 

6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 

7 Fruit and vegetables 115 101 104 105 99 

8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 

9 Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
11 Rented accommodation 71 67 77 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 97 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
22 Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 114 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
26 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
27 Personal care services 93 71 91 94 111 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 Alcoholic beverages and tobacco products 4.1 113 106 106 104 96 
30 Alcoholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 115 113 1S 95 


For explanatory notes, see Appendix 2. 
23 See footnotes section at end of Appendix 2. 
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TABLE - 12 TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100"' 
eee eee eee ee ee ee a ee ees ee ee ee eee 
Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 


No. Composantes et sous-groupes choisis 


103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2 Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 99 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 5 Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 95 104 103 111 109 i Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin® 
100 106 96 92 101 107 9 Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 WM Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 121 92 13 Eau, combustible et électricité 
108 107 99 98 97 104 14 Dépenses et équipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 ~Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 2. 83 96 94 22 Autres transports prives 
Ait? 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 Hi: 100 27 Services de soins personnels 
ee he elie be ee pt sae “Ck 2 ahi 2 ee i eer i ie i Re ee eS Eee 
106 107 94 96 108 105 28  Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 alah 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 Boissons alcoolisées 
91 88 123 122 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


’ Pour de plus amples renseignements, voir l’'appendice 2. 
23 Voir notes a la fin de l'appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 
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Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de |'Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procédure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
résultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l’intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l'article en s’assurant qu’ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au détail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les pondérations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans l'ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux données 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combinées. 


|| convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l'autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
Indice comparatif des prix de détail entre les villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associees a sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de fagon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across Cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
trés diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |’équivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommés par les propriétaires. Cette méthode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des codts des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas étre appropriée aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les différences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est réeglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locaiaires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondeérations utilisées en fait sont les pondérations 
combinées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matiéres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, épices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
préparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPIl’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expresséd as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 
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L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le cott d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, I’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de I'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme |’IPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
differences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par l’indice des prix ala consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
’'extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'lqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On achangé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de l’'IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l’exception 
des différences dues a |’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a |l’autre sont exprimees en 
pourcentage, plutét qu’en point d’indice. Les variations en point d’indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la periode 
de base de l’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l’indice de la periode 
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impots indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au detail 
provinciales, au besoin. Dans les régions ou la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmonisee (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier a cause des modifications apportees 


a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CPI series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CP! baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - |! 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 


L'indice des prix a la consommation, janvier 2005 


La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l'exception des loyers et de 
'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de l’importance et de la nature de celui-ci. 
L’échantillon est concu de fagon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image précise, fiable et impartiale 
de l'inflation représentée par les prix a la consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l'indice d’un mois donne se fait pendant les 
trois premiéres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans |'IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de l’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est évident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de relevé de prix régulieres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a été ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
pondération attribuée au cot d’intérét hypothécaire était trop élevée dans 
la mise a jour du panier de |’ IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de l’IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de |’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui 
de 2001 tel qu’ila été refleté dans I’IPC en janvier 2003 et celui de 1996. 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les différences 
reflétent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Dépenses de 2001 


1996 Expenditures 
Dépenses de 1996 


Expressed in Expressed in Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de déc. 2002 prix de déc. 2002 Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.3 16.4 18.0  Aliments 
Shelter | 28.5 28.4 26.4 ~—Logement 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 5.8 5.4 5.6 — Habillement et chaussures 
Transportation 18.8 19.0 19.6 — Transports 
Health and personal care . 4.5 44 4.5 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 12.1 11.8 afiles Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 3:2 3.8 4.6 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


Figures may not add to 100% due to rounding. 
Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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TEXT TABLE -Il 
Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 


TABLEAU EXPLICATIF - Il 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 utilisées pour l'indice des prix a la 

Index, by Major Component, for Canada - consommation, par composante principale, pour le 
Effective July 2004 Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 
a ower 


Adjusted 2001 Expenditures 2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 ajustées Dépenses de 2001 


avant ajustement 


Expressed in Expressed in Expressed in 


2001 prices June 2004 prices June 2004 prices 
Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de juin 2004 prix de juin 2004 + Composantes principales 


eee eee 


All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
rene eee tae I td Se rei ao es ered th oie wire nas ie eel es) 


Food 16.8 


Shelter 26.3 
Household operations and furnishings (itt 
Clothing and footwear 6.0 
Transportation 19.4 
Health and personal care 46 
Recreation, education and reading 12.5 
Alcoholic beverages and tobacco products 3.3 


16.9 16.4 — Aliments 
26.8 28.9 Logement 
10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
5.4 5.2 Habillement et chaussures 
19.8 19.2 Transports 
45 4.4 Santé et soins personnels 
12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 
41 4.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


' Figures may not add to 100% due to rounding. 


' Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 


Text Table Il compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month” prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation, Owned Accommodation and Shelter 
are not published for these three cities. Further, the All-items 
indexes published for these two cities are not strictly comparable 
with the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif Il compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans I’IPC en janvier 2003 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
rIPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les différences reflétent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de I’IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondérations et les procédures 
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de I’IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numéro 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'iqaluit 


La taille relativement faible du marché de |’habitation de ces trois villes 
rend difficile la construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des methodes de 
collecte qui différent de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location, du logement en 
propriété et du logement ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, 
les indices d’ensemble publiés pour ces deux villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’'accent est passé des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les séries des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservées parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la méthode de 
calcul a changé. Les indices du logement sont calculés pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre's expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 
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centre urbain. Ainsi, on prend en compte |’importance du logement dans 
le panier, les différences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibiliteé de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de l’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agregées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, l’indice d’ensemble de cette derniere. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonnieres. Les variations saisonnieres se définissent comme 
celles étant causées par des €venements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les évenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et l’energie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, l’indice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois lan avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent enirainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 
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Each Tuesday, Infomat examines the issues that 
influence Canadians. From health to manufacturing, 
from labour to arts and culture, you'll have the 
knowledge to see and react to the forces affecting 
your business. 


With Infomat you get: 


e Weekly updates of the newest Statistics Canada 
data releases. 


¢ Straightforward analysis of emerging social and 
economic conditions. 


e  Easy-to-read charts and graphs let you see trends 
at a glance. 


e Major indicators—Gross Domestic Product, 
Unemployment rate, Consumer Price Index—that 
allow you to monitor trends. 


*  Spotlight—a weekly feature that zeroes in on key 
issues in greater detail. 


« — A snapshot of the six key economic indicators for 
the last three years. 


‘i Get Infomat right now! 


Obtain it directly from the Statistics Canada website at 
www.statcan.ca or call us at 1 800 263-1136 to find out 
more information. 


Subscribe TODAY! 


Infomat (Cat. No. 11-002-XiE) is available on 
the Statistics Canada website (HTML format). 
An annual subscription can be yours for just 
$100 + taxes. That's 50 issues—a real 
bargain considering the wealth of : 
information you get! : = 


Chaque mardi, Infomat examine les questions d’actualité 
qui influent sur les Canadiens, telles que celles traitant 
de Ia santé a la fabrication, en passant par les arts et 
la culture, et la main-d’ceuvre. Infomat vous transmet 
les connaissances nécessaires qui vous permeffront 
d’identifier et de réagir aux influences ayant un effet 
sur votre entreprise. 


Infomat VOUS offre : 


° Des mises a jour hebdomadaires des plus récentes don- 
nées diffusées par Statistique Canada. 


e Une analyse claire sur les plus réecentes conditions 
économiques et sociales. 


° Des graphiques et des diagrammes faciles a lire vous 
permettant d’identifier les tendances en un coup d’ceil. 


° Les principaux indicateurs—l’indice des prix a la consom- 
mation, le taux de chémage, le produit intérieur brut— 
vous permettant de surveiller les tendances. 


° Pleins feux—une rubrique hebdomadaire qui se 
concentre essentiellement sur les grands enjeux. 


° Une image instantanée des six principaux indicateurs 
économiques depuis les trois dernieres années. 


Procuvez-VOus Infomat dés maintenant! 


Obtenez-le directement a partir du site Web de Statistique 
Canada a www.statcan.ca ou telephonez-nous au 
1 800 263-1136 pour de plus amples renseignements. 


Abounez-vous dés AUJOURD HUL! 


Infomat (No 11-002-XIF au catalogue), en format 
HTML, est offert sur le site Web de Statistique Canada. 
Un abonnement d’un an ne vous coiite que 100 $ + 

taxes et comprend 50 numéros. Une aubaine 
considérable si vous tenez compte de la quantite 
de renseignements qui vous sont transmis! 


WHAT IF there were a place that could save you 
and your business time and money by offering a 
consolidated area with the latest in Canadian 
statistics? 


WHAT IF there were a place that offered 
accessible and reliable data on an assortment of 
current hot topics on Canadian social and economic 
themes? 


WHAT IF there were a place where analysis 
experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


WHAT IF there were such a place? 


ckue . 


+ 


i@z-vOus AS 


QUE DIRIEZ-vous de trouver au méme 
endroit tout ce qu'il y a de plus récent en 
statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
réaliser une économie de temps et d’argent pour 
vous et votre entreprise? 


QUE DIRIEZ-VoOUS d'un endroit ou seraient | 
mises a votre portée des données fiables sur tout un 
éventail de sujets brilants d’actualité du domaing 
social et économique canadien? 


QUE DIRIEZ-VvouUS dun endroit ou, en 
appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez acces 4 des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


QUE DIRIEZ-VOUS Si un tel endroit 


J existait? 


Vv 
THERE IS SUCH A PLACE. nan EH BIEN, IL EXISTE! 


www .statcan.ca 


BUILT FOR BUSINESS 


The official source of Canadian statistics 
All the time — All in one place 


www .statcan.ca 


CONCU POUR, LES AFFAIRES 


La source officielle de statistiques canadiennes 
en un endroit et en tout temps 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Client Services Unit, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (telephone: (613) 951-9606) toll free: 1 866 
230-2248 (fax: (613) 951-1539) Internet: infounit@ statcan.ca. 


For information on the wide range of data available from Statistics 
Canada, you can contact us by calling one of our toll-free 
numbers. You can also contact us by e-mail or by visiting our 
website. 


National inquiries line 1 800 263-1136 


National telecommunications 
device for the hearing impaired 


Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @statcan.ca 
Website www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 62-001-XPB, is published monthly 
as a standard printed publication at a price of CAN$12.00 per 
issue and CAN$111.00 for a one-year subscription. The following 
additional shipping charges apply for delivery outside Canada: 


Single issue 


CAN$6.00 
CAN$10.00 


Annual subscription 


CAN$72.00 
CAN$120.00 


United States 
Other countries 


This product is also available in electronic format on the Statistics 
Canada Internet site as Catalogue no. 62-001-XIB at a price of 
CAN$9.00 per issue and CAN$83.00 for a one-year subscription. 
To obtain single issues or to subscribe, visit our website at 
www.statcan.ca, and select Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
¢ E-mail infostats @ statcan.ca 
* Mail Statistics Canada 

Finance 

6th, R.H. Coats Bidg 

120 Parkdale Avenue 


Ottawa, Ontario K1A OT6 
* And, in person at the Statistics Canada Reference Centre 
nearest you, or from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please provide 
both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a prompt, 
reliable and courteous manner and in the official language of 
their choice. To this end, the Agency has developed standards 
of service which its employees observe in serving its clients. To 
obtain a copy of these service standards, please contact 
Statistics Canada toll free at 1 800 263-1136. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit 
ou au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre 
adressée a: Sous-section du service a la clientéle, Division des prix, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (téléphone : (613) 
951-9606) sans frais: 1 866 230-2248 (télécopieur : (613) 951-1539) 
Internet : infounit @statcan.ca. 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer |’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer avec 
nous par courriel ou visiter notre site Web. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d’appareils de télécommu- 
nication pour les malentendants 


Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de depot 


Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 


Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnemenis 


Le produit n° 62-001-XPB au catalogue est publié mensuellement en 
version imprimée standard et est offert au prix de 12 $ CAN I’exemplaire 
et de 111 $CAN pour un abonnement annuel. Les frais de livraison 
supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a l’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6 $ CAN 72 $ CAN 
Autres pays 10 $ CAN 120 $ CAN 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 62-001-XIB au catalogue, et 
est offert au prix de 9 $ CAN Il’exemplaire et de 83 $ CAN pour un 
abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des exemplaires ou 
s’abonner en visitant notre site Web a www.statcan.ca et en choisissant 
la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 


La version imprimée peut étre commandée par 


e Téléphone (Canada et Etats-Unis) 1 800 267-6677 
e Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 1 877 287-4369 
¢ Courriel infostats @ statcan.ca 
e Poste Statistique Canada 


Finance 
6° étage, immeuble R.-H. Coats 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne au bureau régional de Statistique Canada le plus 
pres de votre localité ou auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir 
l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services rapides, 
fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur choix. A cet 
égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la clientele 
qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent des 
services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec Statistique Canada au numéro sans frais 
1 800 263-1136. 
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Note de reconnaissance 


Le succés du systéme statistique du Canada repose sur 
un partenariat bien établi entre Statistique Canada et la 
population, les entreprises, les administrations 
canadiennes et les autres organismes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonte, il serait impossible 
de produire des Statistiques précises et actuelles. 
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SYMBOLS 
The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publication: 


not available for any reference period 
not available for a specific reference period 
not applicable 
Q true zero or a value rounded to zero 
OS value rounded to 0 (zero) where there is a meaningful 


distinction between true zero and the value that was 
rounded 


P preliminary 
' revised 


x suppressed to meet the confidentiality requirements of the 
Statistics Act 


E _use with caution 
F too unreliable to be published 


NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001-XPB) is also available in machine readable 
form through CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System). In general, CANSIM provides a longer 
historical series. For further information on CANSIM call (613) 
951-8200 or write to Electronic Data Marketing Division, Statistics 
Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A OT6. 


Data that appears in this publication are also available 
electronically in our Cansim database through the Internet tables 
326-0001, 326-004, 326-0009, 326-0010 and 326-0012 at a cost 
of $3.00 per series. 


This publication was prepared under the 
direction of: 

George Beelen, 

Director, Prices Division 

Joanne Moreau, 

Chief, Consumer Prices Section 


Cover design concept by: 
Rachel Penkar, Dissemination Division 


The feature articles are prepared under 
the direction of: 

George Beelen, 

Director, Prices Division 

Robin Lowe 

Chief, Quality Assurance and Client Services Section 


The paper used in this publication meets the minimum 
requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI Z39.48 — 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 
Les signes conventionnels suivants sont employés uniformement dans 
les publications de Statistique Canada: 


indisponible pour toute période de référence 
indisponible pour une période de référence précise 
n’ayant pas lieu de figurer 

0 zéro absolu ou valeur arrondie a zéro 


OS valeur arrondie a 0 (zéro) ou il y a une distinction importante entre le 
zéro absolu et la valeur arrondie 


P _provisoire 

r  rectifié 

x  confidentie!l en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique 


E  autiliser avec prudence 
F trop peu fiable pour étre publié 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans L’indice des prix a la consommation 
(n° 62-001-XPB au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible 
par machine, de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
économique). Les séries historiques sont généralement plus longues 
dans CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613) 
951-8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble 
R.H. Coats, Ottawa, K1A OT6. 


Les données qui apparaissent dans cette publication sont aussi 
disponibles électroniquement dans notre banque de données Cansim 
Internet, tableaux 326-0001, 326-0004, 326-0009, 326-0010 et 326-0012 
moyennant un cout de 3 $ par série. 


Cette publication a été rédigée sous la 
direction de: 

George Beelen, 

Directeur, Division des prix 

Joanne Moreau, 

Chef, Section des prix a la consommation 


Conception de la page couverture par : 
Rachel Penkar, Division de la diffusion 


Les études spéciales sont rédigées sous 

la direction de: 

George Beelen, 

Directeur, Division des prix 

Robin Lowe 

Chef, Section du contréle de la qualité et du service a la clientele 


Le papier utilisé dans la présente publication répond aux exigences 
minimales de |’"American National Standard for Information 
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Release Dates for the Consumer Price Index 


Index for the month of Release Date 


November 2004 December 17, 2004 
December 2004 January 19, 2005 
January 2005 February 22, 2005 
February 2005 March 23, 2005 
March 2005 April 22, 2005 
April 2005 May 20, 2005 
May 2005 June 24, 2005 
June 2005 July 22, 2005 
July 2005 August 26, 2005 
August 2005 September 22, 2005 
September 2005 October 25, 2005 
October 2005 November 22, 2005 
November 2005 December 20, 2005 
December 2005 January 18, 2006 


Since May 2001, Statistics Canada is calculating, on behalf 
of the Bank of Canada, an index series for All-items excluding 
the eight most volatile components. Those eight components, 
as defined by the Bank, are: fruit, fruit preparations and nuts; 
vegetables and vegetable preparations; mortgage interest 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city 
transportation; and tobacco products and smokers’ supplies. 
The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their 
measure of core inflation, which also excludes the effect of 
changes in indirect taxes. For data and information on core 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: 
http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/index.htm. 


Statistics Canada is also now calculating, on behalf of the 
Bank of Canada, a seasonally adjusted index series for All- 
items excluding the eight most volatile components. This 
series is available through CANSIM, Statistics Canada’s 
official database, or by contacting us through the means 
mentioned on the inside cover of this publication. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
It answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 
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Dates d’émission de l’indice des prix a la 
consommation 


a ee ee 
Indice pour le mois de Date d’émission 


Novembre 2004 Décembre 17, 2004 
Deécembre 2004 Janvier 19, 2005 
Janvier 2005 Février 22, 2005 
Février 2005 Mars 23, 2005 
Mars 2005 Avril 22, 2005 
Avril 2005 Mai 20, 2005 
Mai 2005 Juin 24, 2005 
Juin 2005 Juillet 22, 2005 
Juillet 2005 Aott 26, 2005 
Aott 2005 Septembre 22, 2005 
Septembre 2005 Octobre 25, 2005 
Octobre 2005 Novembre 22, 2005 
Novembre 2005 Décembre 20, 2005 
Décembre 2005 Janvier 18, 2006 


Depuis le mois de mai 2001, Statistique Canada calcule pour la Banque 
du Canada, un indice d’ensemble sans les huit composantes les plus 
volatiles. Ces huit composantes, telles que définies par la Banque du 
Canada, sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
préparations a base de légumes; cout d’intérét hypothécaire; gaz 
naturel; mazout et autres combustibles; essence; transport interurbain; 
produits du tabac et articles pour fumeurs. La Banque du Canada 
ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui 
exclut également l’effet des modifications des impdts indirects. Pour 
obtenir des données et des renseignements au sujet de |’inflation 
mesurée par l’indice de référence, priere de consulter le site de la 
Banque du Canada a |l’adresse suivante: 
http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm. 


Statistique Canada calcule aussi maintenant pour la Banque du 
Canada, un indice désaisonnalisé pour l'ensemble sans les huit 
composantes les plus volatiles. Cette série est disponible par le biais 
de CANSIM, la base de données officielle de Statistique Canada, ou 
en communiquant avec nous d’une des facons mentionnées a 
l'intérieur de la couverture de la présente publication. 


Renseignements supplémentaires et 


publications connexes 

Les méthodes et les concepts de !’IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de I’indice des prix a la consommation, Mise a 
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de l'enquéte sur les dépenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Depenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a la sous-section du service 
a la clientele (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure repond aux questions les plus 
fréquemment posées relativement a la construction et l'utilisation de rIPC. 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix a la 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 


K1A OT6. 
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TABLE - 1 j TABLEAU - 1 

The Consumer Price Index and Major Components Lindice des prix a la consommation et composantes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalises), Canada, 1992=100 

Percentage change 

Indexes February 2005 from 

Relative Indices Taux de variation 

importance’ février 2005 contre 
Importance February January February January February 
relative ' 2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier — Février Janvier Février 

All-items 100.00? 125.8 125.3 123.2 0.4 2.1 Ensemble 
Food 16.89 126.6 126.8 123.4 -0.2 2.6 Aliments 
Shelter 26.75 122.6 122.4 119.0 0.2 3.0 Logement cata . 
Household operations and furnishings 10.58 Ge aheys: Wiley 0.2 0.3 Dépenses et equipement du ménage 
Clothing and footwear 5.37 103.0 100.0 104.0 3.0 -1.0 Habillement et chaussures 
Transportation 19.79 147.0 146.3 141.9 0.5 3.6 Transports | 
Health and personal care 452 119.7 119.0 en 0.6 1.7 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 11.96 126.3 1255 126.6 0.6 -0.2 —_Loisirs, formation et lecture _ 
Alcoholic beverages and tobacco products 4.13 145.2 145.1 1441 0.1 2.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

All-items (1986=100) 161.1 Ensemble (1986=100) 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 

consumer dollar expressed consommation (en cents), par 

in cents, compared to 1992 79:5 79.8 81.2 rapport a 1992 

Special aggregates Agrégats spéciaux 
Goods 48.84 120.5 119.8 118.2 0.6 1.9  Biens 
Services 51.16 essed 131.4 128.8 0.2 2.3 Services 
All-items excluding food and energy 74.27 123.0 122.6 121.2 0.3 1.5 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
Energy 8.84 152.3 149.1 141.9 Zul 7.3 Energie 
All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 
volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 
Canada definition): 82.75 125.9 12615 WeEk 7 0.3 1.8 Banque du Canada)? 

2001 CPI basket weights at June 2004 prices, Canada - Effective July 2004. Detailed weights are ’ Pondeérations de I'IPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur a partir 
available under the Documentation section of survey 2301 at http:/www.statcan.ca/english/sdds/ de juillet 2004. Les pondérations détaillées sont disponibles sous la section Documentation de 
index.htm l'enquéte 2301 a http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_fhtm 

* Figures may not add to 100% due to rounding. ? Le total des chiffres ne donne pas forcément 100 % a cause de |'arrondissement. 

* Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank of 3 Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d’ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city transportation; and tobacco products and préparations a base de légumes; cout d'intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http://www. bankofcanada.ca/en/inflation/ également l'effet des modifications des impéts indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm renseignements au sujet de |'inflation mesurée par I'indice de référence, priére de consulter le 

site de la Banque du Canada a l'adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 

TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consu mer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalisé), 

Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 

Percentage change 
Indexes February 2005 from 
Indices Taux de variation 
février 2005 contre 
February January February January February 
2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 

Newfoundland and Labrador 124.5 123.9 120.8 0.5 3.1 Terre-Neuve-et-Labrador 

Prince Edward Island 125.6 125.3 122.4 0.2 2.6 lle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia 127.4 127.0 124.2 0.3 2.6 Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick 125.6 125.2 123.4 0.3 2.0  Nouveau-Brunswick 

Québec 122.0 121.6 119.7 0.3 1.9 Québec 

Ontario 127.1 126.2 124.4 0.7 2.2 Ontario 

Manitoba 129.5 129.2 125.4 0.2 oh, Manitoba 

Saskatchewan 130.9 130.6 127.2 0.2 2.9 Saskatchewan 

Alberta 131.9 Ikeda! 129.9 0.2 1s Alberta 

British Columbia 123.8 123.6 121.3 0.2 eed Colombie-Britannique 

Whitehorse, Yukon 121.5 121.3 119.3 0.2 1.8 Whitehorse, Yukon 

Yellowknife, Northwest Territories 122.0 121.8 117.7 0.2 3.7 Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 
Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 101.7 102.0 99.9 -0.3 1.8 Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 
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National Index Highlights 


February 2005 


In February 2005, Canadian consumers paid 2.1% more than in 
February 2004 for the goods and services included in the Consumer 
Price Index (CPI) basket. This increase follows a 12-month rise of 
2.0% in January. 


The CPI excluding energy went up by 1.6% between February 2004 
and February 2005. The 12-month increase for this index has 
remained relatively stable since June 2004, fluctuating between 
1.4% and 1.6%. 


The All-items index excluding the eight volatile components identified 
by the Bank of Canada rose by 1.8% between February 2004 and 
February 2005, compared with 1.6% in January 2005. 
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Points saillants de I'indice national 


Février 2005 


En février 2005, les consommateurs canadiens ont payé 2,1 % de plus qu’en 
février 2004 pour les biens et les services compris dans le panier de I'Indice 
des prix a la consommation (IPC). Cette hausse fait suite 4 une augmentation 
sur 12 mois de 2,0 % en janvier. 


LIPC sans l’énergie a augmenté de 1,6 % entre février 2004 et février 2005. 
La hausse sur 12 mois de cet indice est demeurée relativement stable, 
oscillant entre 1,4 % et 1,6 % depuis juin 2004. 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,8 % entre février 2004 et février 
2005 comparativement a 1,6 % en janvier 2005. 


Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de l'année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 
5.5 


2001 2002 


Between January and February, the All-items index rose by 0.4% 
after slipping 0.1% in January. An important part of the shift from a 
decrease in January to an increase in February was caused by 
higher travel tours prices. Significantly higher prices are usually 
noted in February, when demand increases considerably as 
compared with January. 


On a monthly basis, the All-items index excluding the eight volatile 
components identified by the Bank of Canada was up 0.3%, in 
comparison with a 0.1% decrease in January and December. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
+2.1 % 

Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.6% 


In February, the CPI registered a 2.1% increase over February 
2004. Upward pressure was exerted primarily by gasoline prices, 
homeowners’ replacement cost, and the purchase and leasing of 
automotive vehicles. 


These increases were nonetheless attenuated by lower prices for 
computer equipment and supplies, fresh vegetables, and women’s 
and children’s clothing. 


On average, gasoline prices in February 2005 were 8.5% higher 
than in February 2004. Residents of Alberta experienced the largest 
increases (+15.3%), followed closely by those of Manitoba (+14.4%) 


J J JF 
2003 2004 2005 


Entre janvier et février, l'indice d’ensemble a augmenté de 0,4 %, apres 
avoir reculé de 0,1 % en janvier. Une part importante de ce changement 
d’une baisse en janvier a une hausse en février a été causée par 
l'augmentation des prix des voyages organises. II est habituel de noter une 
forte majoration des prix en février, alors que la demande augmente 
considérablement par rapport a janvier. 


Sur une base mensuelle, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a augmente de 0,3 %, 
comparativement a une baisse de 0,1 % en janvier et en décembre. 


EEE ak Ty SRT CET TT FEE OSE IP EES SE SEL SE ASTID TS ES FIT EER CS 
Variation sur 12 mois de I’IPC, en pourcentage : +2,1 % 


Variation sur 12 mois de I’IPC sans I’énergie, en 

pourcentage : +1,6 % 

| SRR ce A BEE ETE SENT EES SEE DR 
En février, IPC a enregistré une hausse de 2,1 % comparativement a février 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse étaient l’essence, le cout de 
remplacement par le propriétaire, ainsi que |’achat et la location a bail de 
véhicules automobiles. 


Ces augmentations ont toutefois été atténuées par les prix plus faibles du 
matériel et des fournitures informatiques, des legumes frais, et des vetements 
pour femmes et pour enfants. 


En moyenne, les prix de l’essence en février 2005 étaient superieurs de 
8,5 % a ceux de février 2004. Les résidents de I’Alberta ont connu les plus 
importantes augmentations (+15,3 %), Suivis de pres par ceux du Manitoba 
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and Prince Edward Island (+13.7 %). The smallest increases were 
noted in Quebec (+5.9%) and Ontario (+7.0%). 


Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 
prices (excluding land), rose 5.9% over February 2004. Since the 
last peak in July 2004, 12-month increases have been gradually 
diminishing, with February's increase being the lowest. 


The index for the purchase and leasing of automotive vehicles 
climbed 1.9% between February 2004 and February 2005, from 
123.3 to 125.7 (1992=100). North American automotive vehicle 
manufacturers significantly reduced their financial incentives when 
their 2005 models were introduced. 


A number of factors exerted a moderating effect on the 12-month 
increase in the All-items index. These include the index for computer 
equipment and supplies, which has dropped by 22.1% since 
February 2004. 


Fresh vegetable prices were 5.7% lower than in February 2004, 
largely under the influence of prices for “other fresh vegetables” 
(-8.6%). Prices for tomatoes (-5.6%) and lettuce (-3.2%) were also 
down. The favourable weather conditions of recent months 
completely reversed the negative impact on prices of the hurricanes 
and torrential rains that hit the United States last fall. The increase 
in potato prices (+11.4%) offset slightly the decreases in these 
indexes. A concerted reduction in supply seems to have been behind 
this increase. 


The indexes for women’s clothing dropped by 2.3% and for children’s 
clothing by 5.9% since February 2004. 


Monthly percentage change in the CPI: +0.4% 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: +0.2% 


Between January and February, the CPI rose by 0.4 %, from a 
level of 125.3 to 125.8 (1992=100). Higher prices for gasoline, 
women’s and men’s clothing, and travel tours accounted for most 
of this increase. Lower prices for the purchase and leasing of 
automotive vehicles, fresh vegetables and fresh fruit nonetheless 
exerted a mitigating effect on the increase. 


In February, gasoline prices were up 3.4%, representing the second 
consecutive monthly rise. Increases ranged from 2.0% in Ontario 
to 7.6% in Saskatchewan. 


Between January and February 2005, prices for women’s clothing 
rose by 4.7% and those for men’s clothing by 4.2%. It is usual to 
note increases In these indexes in February. 


In February 2005, the index for travel tours climbed by 8.1%, with 
every province posting an increase. The highest rise was recorded 
in Ontario (+9.3%) and the lowest in the Atlantic Provinces (+3.3%). 


One of the factors that exerted downward pressure on the All-items 
index between January 2005 and February 2005 was the 0.6% 
reduction in prices for the purchase and leasing of automotive 
vehicles. This monthly decrease was attributable to increases in 
the financial incentives offered in February by some automotive 
vehicle manufacturers. 


Prices for fresh vegetables and fresh fruit were down in February. 
The drop in prices for tomatoes (-18.0%), lettuce (-10.0%) and “other 
fresh vegetables” (-0.5%) brought down the index for fresh 
vegetables (-4.7%). Fresh fruit prices followed suit, with an average 
reduction of 3.6% primarily caused by “other fresh fruit” (-7.4%) 
and apples (-2.4%). Prices for oranges (+1.7%) and bananas 
(+5.8%) were up. 


L'indice des prix a la consommation, fevrier 2005 


(+14,4 %) et de I'lle-du-Prince-Edouard (+13,7 %). Les plus faibles hausses 
ont été observées au Québec (+5,9 %) et en Ontario (+7,0 %). 


Le cout de remplacement par le propriétaire, qui représente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 
neuves (excluant le terrain), a monté de 5,9 % par rapport a fevrier 2004. 
Depuis le dernier sommet de juillet 2004, les hausses sur 12 mois ont ralenti 
graduellement, augmentation du mois de février étant la plus modeste. 


Lindice de l’achat et de la location a bail de véhicules automobiles a avance 
de 1,9 % entre février 2004 et février 2005, etant passé de 123,3 a 125,7 
(1992=100). Les constructeurs de véhicules automobiles nord-américains 
ont réduit de facgon significative leurs incitations financiéres lors de 
l'introduction de leurs modéles 2005. 


Parmi les facteurs ayant contribué a atténuer |'augmentation sur 12 mois de 
indice d’ensemble, on compte lindice du matériel et des fournitures 
informatiques qui est tombé de 22,1 % depuis février 2004. 


Les prix des legumes frais ont diminué de 5,7 % par rapport aux niveaux de 
février 2004 sous l’influence principale des prix des « autres legumes frais » 
(-8,6 %). Les prix des tomates (-5,6 %) et de la laitue (-3,2 %) ont également 
diminué. Les conditions climatiques favorables des quelques derniers mois 
ont permis de revirer totalement l’effet néfaste sur les prix qu’ont eu des 
ouragans et des pluies torrentielles aux Etats-Unis l'automne dernier. La 
hausse des prix des pommes de terre (+11,4 %) alégerement contrebalancé 
les baisses de ces indices. Une réduction concertée de l’offre semble a 
lorigine de cette hausse. 


Lindice des vétements pour femmes a diminué de 2,3 % et celui des 
vétements pour enfants de 5,9 % comparativement a février 2004. 


Variation mensuelle de I’IPC, en pourcentage : +0,4 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +0,2 % 


Entre janvier et février, l'IPC a augmenteé de 0,4 %, son niveau étant passé 
de 125,3 a 125,8 (1992=100). Les prix plus élevés de l’essence, des 
vétements pour femmes et pour hommes ainsi que des voyages organisés 
ont été les principaux facteurs de cette hausse. Les baisses de prix de 
l'achat et de la location a bail de véhicules automobiles, des legumes frais 
et des fruits frais ont toutefois exerce un effet modérateur sur la hausse. 


En fevrier, les prix de essence ont avancée de 3,4 %. Il s’agit de la deuxieme 
augmentation mensuelle consécutive. Les hausses ont varié entre 2,0 % 
en Ontario et 7,6 % en Saskatchewan. 


Entre janvier et février 2005, les prix des vétements pour femmes ont 
augmenté de 4,7 % et ceux pour hommes de 4,2 %. Il est habituel d’observer 
une hausse de ces indices en février. 


En février 2005, l’indice des voyages organisés a monté de 8,1 %. Toutes 
les provinces affichaient une augmentation. La plus forte hausse a été 
enregistrée en Ontario (+9,3 %) et les plus faibles dans les provinces de 
Atlantique (+3,3 %). 


Parmi les facteurs ayant eu une influence a la baisse sur l’indice d’ensemble 
entre janvier 2005 a février 2005, on compte la baisse de 0,6 % des prix 
d’achat et de location a bail de véhicules automobiles. Cette baisse mensuelle 
provenait des augmentations dans les incitations financiéres offertes en 
février par certains constructeurs automobiles. 


Les prix des legumes frais et des fruits frais ont diminué en février. La chute 
des prix des tomates (-18,0 %), de la laitue (-10,0 %) et des «autres legumes 
frais» (-0,5 %) a fait descendre l’indice des legumes frais (-4,7 %). Les prix 
des fruits frais ont emboité le pas avec une réduction moyenne de 3,6 % 
causée principalement par les «autres fruits frais» (-7,4 %) et les pommes 
(-2,4 %). Les prix des oranges (+1,7 %) et des bananes (+5,8 %) ont 
augmente. 
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The seasonally adjusted CPI rose by 0.2% 
between January and February 


Seasonally adjusted, the CPI was up 0.2% from January 2005 to 
February 2005. 


The indexes for transportation (+0.5%), shelter (+0.2%), clothing 
and footwear (+0.7%), as well as that for health and personal care 
(+0.3%) pushed the All-items index up. 


Downward pressure was exerted by the seasonally adjusted 
indexes for recreation, education and reading (-0.2%), and food 
(-0.1%). 


The index for alcoholic beverages and tobacco products, as well 


as that for household operations and furnishings remained stable 
in February. 
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ST CS ST TE EE SS re or ee 
LIPC désaisonnalisé a augmenté de 0,2 % entre janvier 
et février 


SE ET a ERO IY EOS ET eS 


Apres ajustement pour tenir compte des variations saisonniéres, |IPC a 
augmenteé de 0,2 % de janvier 2005 a février 2005. 


Les indices des transports (+0,5 %), du logement (+0,2 %), de I’habillement 
et des chaussures (+0,7 %), ainsi que celui de la santé et des soins 
personnels (+0,3 %) ont poussé a la hausse I’indice d’ensemble. 


Des pressions a la baisse sont venues des indices désaisonnalisés des 


loisirs, de la formation et de la lecture (-0,2 %) et des aliments (-0,1 %). 


Lindice des boissons alcoolisées et des produits du tabac, ainsi aue celui 
des dépenses et de |’Equipement du ménage sont demeurés stables en 
février. 
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Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada increased by 1.8% between 
February 2004 and February 2005. The main contributors to 
this increase were homeowners’ replacement cost (+5.9%), the 
purchase and leasing of automotive vehicles (+1.9%), restaurant 
meals (+2.7%) and property taxes (+4.3%). The increase was 
attenuated by lower prices for computer equipment and supplies 
(-22.1%), and for women’s clothing (-2.3%) and children’s clothing 
(-5.9%). 


From January to February 2005, the All-items index excluding 
the eight volatile components identified by the Bank of Canada 
increased by 0.3%, largely under the influence of higher prices 
for women’s clothing (+4.7%), travel tours (+8.1%) and men’s 
clothing (+4.2%). The decrease in prices for the purchase and 
leasing of automotive vehicles (-0.6%) accounted for most of 
the moderating effect on this increase. 


Energy 


The energy index climbed 7.3% between February 2004 and 
February 2005, mainly as a result of higher gasoline prices 
(+8.5%). Higher prices for fuel oil (+21.1%), electricity (+3.4%) 
and natural gas (+6.2%), as well as for fuel, parts and supplies 
for recreational vehicles (+6.7%), also contributed to pushing 
up the energy index. 


On a monthly basis, the energy index rose 2.1%, mainly owing 
to higher gasoline prices (+3.4%). Prices for fuel oil (+4.4%), 
natural gas (+1.7%), as well as for fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (+1.8%) also served to push the index up. 
Electricity prices remained stable. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose 1.9% between February 2004 
and February 2005. 


All of this increase can be explained by the 3.7% rise in prices 
for non-durable goods, since the indexes for semi-durable goods 
(-0.7%) and durable goods (-0.2%) were down. 


In February, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came once again from gasoline prices, which 
shot up 8.5% over February 2004. Higher prices for fuel oil 
(+21.1%) and electricity (+3.4%) were also a factor. The effect 
of these price increases was attenuated largely by a reduction 
in fresh vegetable prices (-5.7%). The 0.7% drop in the index for 
semi-durable goods was attributable mostly to the price 
decreases for women’s clothing (-2.3%). The durable goods index 
was down 0.2%, largely as a result of lower prices for computer 
equipment and supplies (-22.1%). 


The services index rose 2.3% from February of last year. 
Increases in homeowners’ replacement cost (+5.9%), property 
taxes (+4.3%), homeowners’ insurance premiums (+9.0%) and 
restaurant meal prices (+2.7%) were the main factors behind 
this increase. Lower prices for traveller accommodation (-2.8%), 
automotive vehicle leasing (-1.2%) and travel tours (-1.5%) 
accounted for most of the downward pressure exerted. 


The goods index rose 0.6% between January 2005 and February 
2005. The increase in the indexes for non-durable goods (+0.5 %) 
and semi-durable goods (+2.5%) was slightly moderated by the 
decrease in the index for durable goods (-0.4%). 


Between January 2005 and February 2005, the cost of services 
increased by 0.2%. The increase in prices for travel tours (+8.1%) 
was the main reason behind this rise. 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,8 % entre février 2004 et 
février 2005. Les principaux facteurs ayant contribuée a cette hausse sont 
le coat de remplacement par le propriétaire (+5,9 %), l’achat et la location 
a bail de véhicules automobiles (+1,9 %), les repas achetés au restaurant 
(+2,7 %) et les impdts fonciers (+4,3 %). La hausse a été atténuée par 
une diminution des prix du matériel et des fournitures informatiques 
(-22,1 %), ainsi que des prix des vétements pour femmes (-2,3 %) et pour 
enfants (-5,9 %). 


De janvier a février 2005, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a augmente de 
0,3 %, principalement sous l’influence de la hausse des prix des vétements 
pour femmes (+4,7 %), des voyages organisés (+8,1 %) et des vetements 
pour hommes (+4,2 %). La diminution des prix de l’achat et de la location 
a bail de véhicules automobiles (-0,6 %) est le facteur predominant ayant 
exercé un effet modérateur sur cette hausse. 


Energie 


indice de l’énergie a progressé de 7,3 % entre février 2004 et féevrier 2005, 
a la suite principalement de la hausse des prix de l’essence (+8,5 %). La 
majoration des prix du mazout (+21,1 %), de l’électricité (+3,4 %), du gaz 
naturel (+6,2 %), ainsi que des carburants, pieces et fournitures pour 
véhicules de loisirs (+6,7 %) a aussi contribué a la progression de l’indice 
de l’énergie. 


Sur une base mensuelle, l'indice de l’énergie a augmenteé de 2,1 % sous 
l'influence principale des hausses du prix de l’essence (+3,4 %). Les prix 
du mazout (+4,4 %), du gaz naturel (+1,7 %), ainsi que des carburants, 
piéces et fournitures pour véhicules de loisirs (+1,8 %) ont également 
contribué a exercer une pression a la hausse sur l’indice. Les prix de 
l'électricité sont demeurés stables. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmenté de 1,9 % entre 
février 2004 et fevrier 2005. 


Cette hausse est entiérement attribuable a la majoration de 3,7 % des 
prix des biens non durables puisqu’on a enregistré des diminutions pour 
indice des biens semi-durables (-0,7 %) et celui des biens durables 
(-0,2 %). 


En février, la plus forte pression a la hausse sur l’indice des biens non 
durables provenait encore une fois des prix de l’essence, qui ont bondi de 
8,5 % par rapport a février 2004. Les majorations du prix du mazout 
(+21,1 %) et de l’électricité (+3,4 %) y ont également contribueé. Leffet de 
ces augmentations de prix a été atténué principalement par une baisse 
des prix des légumes frais (-5,7 %). La baisse de 0,7 % de l’indice des 
biens semi-durables est attribuable majoritairement a des prix plus bas 
des vétements pour femmes (-2,3 %). Lindice des biens durables a diminué 
de 0,2 % sous l’influence principale de la chute des prix du matériel et 
des fournitures informatiques (-22,1 %). 


Lindice des services a augmenté de 2,3 % par rapport au mois de février 
de l'an dernier. Les hausses du cout de remplacement par le propriétaire 
(+5,9 %), des impdts fonciers (+4,3 %), des primes d’assurance de 
propriétaire (+9,0%) et des prix des repas achetés au restaurant (+2,7 %) 
ont été les facteurs dominants de cette augmentation. Les principales 
pressions a la baisse provenaient de I’hebergement pour voyageurs 
(-2,8 %), de la location a bail de véhicules automobiles (-1,2 %) et des 
voyages organisés (-1,5 %). 


Lindice des biens a augmenté de 0,6 % entre janvier 2005 et février 2005. 
La majoration de l’indice des biens non durables (+0,5 %) et semi-durables 
(+2,5 %) a été attenuée légérement par la baisse de l’indice des biens 
durables (-0,4 %) 


Entre janvier 2005 et février 2005, le colt des services a augmenté de 
0,2 %. Laugmentation des prix des voyages organisés (+8,1 %) est le 
facteur predominant de cette hausse. 


—— 


LL 


10 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, February 2005 L'indice des prix a la consommation, février 2005 


The L'indice des 


Consumer prix ala 
Price Index consommation 
Part | Partie | 
National Graphiques 
Charts and et tableaux 
Tables nationaux 
CHART - 1 CHART - 2 
The Consumer Price Index Percentage Change in the Consumer Price Index (Not Seasonaily 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 Adjusted) from the Same Month of the Previous Year, Canada 
GRAPHIQUE - 1 GRAPHIQUE - 2 
L'indice des prix a la consommation Taux de variation de l'indice des prix a la consommation 
(non désaisonnalisé), (non désaisonnalisé) par rapport au mois correspondant 


Canada, 1992=100 de l'année précédente, Canada 


Index - Indice 
128 
126 
124 
122 
120 
118 
116 
114 
112 
110 
108 
106 


% change - Taux de variation en % 


6 
5 
4 
3 
2 
1 


0 
J oon J J J J JF 


2000 2001 2002 2003 2004 2005 2000 2001 2002 2003 2004 2005 


cece nn a 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 11 


The Consumer Price Index, February 2005 L'indice des prix a la consommation, février 2005 


CHART - 3 : GRAPHIQUE - 3 

Percentage Change in the Consumer Taux de variation de Il'indice des prix a la 

Price Index and Major Components consommation et des composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted) from the (non désaisonnalisés) par rapport au mois 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 

Percentage Change in the Consumer Taux de variation de l'indice des prix a la 

Price Index and Major Components consommation et des composantes principales 
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TABLE - 3 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes 


Indices 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


TABLEAU - 3 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 
February 2005 from 


Taux de variation 
février 2005 contre 


February January February January February 
2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 
ALL-ITEMS 125.8 125.3 123.2 0.4 2.1 ENSEMBLE 
FOOD 126.6 126.8 123.4 -0.2 2.6 ALIMENTS 
Food purchased from stores (25e1 125.6 WZ -0.4 2.5 Aliments achetés au magasin 
Meat 138.0 137.4 130.2 0.4 6.0 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(excluding poultry) 139.0 139.4 130.5 -0.3 6.5 (sauf la volaille) 
Fresh or frozen beef 140.7 142.0 132.7 -0.9 6.0 Boeuf frais ou congelé 
Fresh or frozen pork 128.6 126.5 119.0 iL 8.1 Porc frais ou congelé 
Fresh or frozen poultry meat ies 133.2 127.4 0.2 48  Volaille fraiche ou congelée 
Fresh or frozen chicken 132.6 132.6 126.8 0.0 46 Poulet frais ou congelé 
Processed meat 136.9 134.7 128.7 1.6 6.4 Viande traitée 
Ham and bacon 163.3 Week 150.0 2.6 8.9 Jambon et bacon 
Other processed meat 125.0 123.6 118.9 ei Sut Autres viandes traitées 
Fish and other seafood 121.9 WAS Wes: 0.3 -0.3 Poisson et autres produits de la mer 
Fish 119.5 119.7 118.9 -0.2 0.5 Poisson 
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congele (incluant les 
(including portions and fish sticks) 126.1 127.0 126.3 -0.7 -0.2 portions et les batonnets de poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 108.1 107.0 106.0 1.0 2.0 autrement conservé 
Dairy products and eggs 129.9 128.4 125.6 lee 3.4 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 128.4 126.7 124.2 1a 3.4 Produits laitiers 
Fresh milk 125.8 Wai 120.5 3.9 44 Lait frais 
Butter 138.6 136.7 134.4 1.4 3.1 Beurre 
Cheese 130.1 130.2 126.8 -0.1 2.6 Fromage 
Ice cream and related products 124.8 Zor 120.5 -0.4 3.6 Creme glacée et produits connexes 
Eggs 145.7 146.8 140.4 -0.7 3.8  Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products 131.6 131.3 127.9 0.2 2.9 autres produits céréaliers 
Bakery products 132.4 132.1 WATE 0.2 3.7 Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 139.1 139.0 eer 0.1 44 Pains et petits pains 
Biscuits 118.9 119.0 Ties -0.1 1.4 Biscuits 
Other bakery products Iste2 130.0 125.7 0.9 4.4 Autres produits de boulangerie 
Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 131.4 131.4 129.6 0.0 1.4 et produits céréaliers 
Rice (including mixes) 130.8 129.8 W283 0.8 6.1 Riz (y compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céréales de table et autres 
other cereal products 132.5 T3382 131.9 -0.5 0.5 produits céréaliers 
Pasta products 128.3 126.1 125.4 ile 23 Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes iksile 133.4 Ties -1.6 0.1 a base de farine 
Fruit, fruit preparations and nuts 106.1 109.1 103.4 -27 2.6 Fruits, préparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 106.6 110.6 102.4 -3.6 41 Fruits frais 
Apples 117.4 120.3 127.0 -2.4 -7.6 Pommes 
Oranges 132.4 130.2 iz tz 7.0 Oranges 
Bananas . 96.9 91.6 97.5 5.8 -0.6  Bananes 
Other fresh fruit 97.0 104.7 89.2 74 8.7 Autres fruits frais 
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations 
fruit preparations 104.5 105.9 103.7 “1.3 0.8 a base de fruits 
Fruit juices ; 98.9 100.4 98.2 “1.5 0.7 — Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations 116.6 shes ala kaNs: -0.8 1.0 préparations a base de fruits 
Nuts 111.4 114.8 » Laer -3.0 -0.3 Noix 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes 


Indices 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 
February 2005 from 


Taux de variation 
février 2005 contre 


February January February January February 
2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 
Vegetables and Legumes et préparations 
vegetable preparations 107.2 111.1 111.4 =3:5 -3.8 a base de legumes 
Fresh vegetables 106.6 111.8 113.1 -47 -5./ Legumes frais 
Potatoes 105.5 104.0 94.7 1.4 11.4 Pommes de terre 
Tomatoes 122.5 149.3 129.8 -18.0 -5.6 Tomates 
Lettuce 89.7 99.7 92.7 -10.0 row Laitue 
Other fresh vegetables 102.4 102.9 112.0 -0.5 -8.6 Autres légumes frais 
Preserved vegetables and Légumes en conserve et 
vegetable preparations 110.4 110.2 107.1 0.2 3.1 préparations a base de légumes 
Frozen and dried vegetables 120.5 120.8 liar, -0.2 24 Légumes congelés et déshydratés 
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres 
vegetable preparations 105.8 105.3 102.3 0.5 3.4 préparations a base de legumes 
Other food products 124.4 1247 122.3 -0.2 1.7 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 153:5 153.0 151.6 0.3 AS Sucre et confiserie 
Fats and oils 137.0 137.0 132.3 0.0 3.6 Matiéres grasses et huiles 
Coffee and tea 127.9 128.2 126.5 -0.2 a Café et thé 
Condiments, spices and vinegars 122.4 122.9 119.8 -0.4 22 Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations 120.7 120.9 118.4 -0.2 1.9 Autres préparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 104.2 104.7 102.8 -0.5 1.4 Boissons non alcoolisées 
Food purchased from restaurants 130.7 130.3 127.3 0.3 2.7 Aliments achetés au restaurant 
Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants 133.3 132.8 129.4 0.4 3.0 a service aux tables 
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service 
food and take-out restaurants 124.6 124.6 122.3 0.0 1.9 rapide et de comptoirs de mets a emporter 
SHELTER 122.6 122.4 119.0 0.2 3.0 LOGEMENT 
Rented accommodation 119.1 119.0 118.0 0.1 0.9 Logement en location 
Rent 118.9 118.8 117.9 0.1 0.8 Loyer 
Owned accommodation 116.2 116.1 112.7 0.1 3.1 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 87.8 87.7 87.2 0.1 0.7 Cott d'intérét hypothécaire 
Replacement cost 133.7 133.3 126.2 0.3 5.9 Coiit de remplacement 52, 
Property taxes (including special charges) 132.1 Sy 126.6 0.0 43 Impots fonciers (incluant les frais Spéciaux) 
Homeowners’ insurance premiums Wheel 171.8 159.4 Tle 9.0 Primes d'assurance de propriétaire arg 
Homeowners’ maintenance and repairs 124.2 125.7 124.2 -1.2 0.0 Entretien et réparations par le propriétaire 
Water, fuel and electricity 154.2 152.9 145.2 0.9 6.2 Eau, combustible et électricité 
Electricity 122.6 122.6 118.6 0.0 3.4 Electricité 
Water 156.5 156.5 146.8 0.0 6.6 Eau 
Natural gas 221.6 218.0 208.6 17 6.2 Gaz naturel 
Fuel oil and other fuel 194.1 185.9 160.3 44 21.1 Mazout et autres combustibles 
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS 115.5 115.3 115.2 0.2 0.3 DU MENAGE 
Household operations 121.3 120.9 120.3 0.3 0.8 Dépenses du menage 
Communications 119.5 119.3 119.3 0.2 0.2 Communications — 
Telephone services 117.8 117.8 117.8 0.0 0.0 Services telephoniques 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.4 98.0 99.0 0.4 -0.6 Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services 152.2 149.7 145.4 17 4.7 services de communication 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes 


Indices 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agréegats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 
February 2005 from 


Taux de variation 
février 2005 contre 


January February 


February January February 
2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Fevrier Janvier Février 
Child care and domestic services 122.9 121.6 AALS 1.1 1.2 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 119.8 118.6 118.7 1.0 0.9 Soins pour enfants 
Domestic services 133.0 131.4 130.9 lee 1.6 Services d'aide familiale 
Household chemical products 107.4 106.8 106.9 0.6 0.5 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 133.6 133.6 130.4 0.0 2.9 en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services 121.7 121.3 120.4 0.3 1.1 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.5 119.8 118.8 -0.3 0.6 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 125.7 122.8 Wie, 2.4 -1.1.Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 107.6 107.3 109.4 0.3 -1.6 Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 106.2 106.2 105.3 0.0 0.9 Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 106.5 106.7 107.3 -0.2 -0.7 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 109.8 110.0 109.8 -0.2 0.0 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 110.6 1114 1444 -0.5 -0.5 Meubles 
Household textiles 109.8 109.0 107.9 0.7 1.8 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 97.2 97.4 100.0 -0.2 -2.8 Equipement ménager 
Household appliances 95.6 96.1 98.6 -0.5 -3.0 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 105.2 105.2 108.3 0.0 -2.9 couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 141.2 141.2 133.4 0.0 5.8 Services relatifs a |'équipement du ménage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 103.0 100.0 104.0 3.0 -1.0 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 100.0 96.0 102.1 4.2 -2.1 Habillement 
Women's clothing 100.3 95.8 102.7 47 -2.3 Vétements pour femmes 
Men's clothing 102.2 98.1 102.7 4.2 -0.5 Vétements pour hommes 
Children's clothing 92:3 90.9 98.1 15 -5.9 Vétements pour enfants 
Footwear 102.9 101.4 102.3 1.5 0.6 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 103.8 103.9 102.1 -0.1 1.7 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 128.9 128.4 126.2 0.4 2.1 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 147.0 146.3 141.9 0.5 3.6 TRANSPORTS 
Private transportation 144.5 143.7 139.5 0.6 3.6 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles 125.1 125.9 122.7 -0.6 2.0 vehicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 125.7 126.5 123.3 -0.6 1.9 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 126.8 127.6 123.7 -0.6 2.5 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 127.1 127.1 WPT 0.0 1.1. Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
February 2005 from 
Indices Taux de variation 
février 2005 contre 
February January February January February 
2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 
Operation of automotive vehicles 158.7 156.2 151.2 1.6 5.0 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline oiler 146.2 139.2 3.4 8.5 Essence 
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparations 
maintenance and repairs 1277 127.6 oul 0.1 3.7. de véhicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation 
operating expenses 187.0 186.3 183.8 0.4 1.7 des véhicules automobiles 
Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 202.5 201.6 201.8 0.4 0.3 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de 
registration fees L2s8 112.2 107.2 0.1 48 véhicules automobiles 
Drivers’ licences 136.2 136.2 101.1 0.0 34.7 Permis de conduire 
Parking fees 151.6 151.6 145.7 0.0 40 Frais de stationnement 
Public transportation 174.5 174.5 167.2 0.0 4.4 Transport public 
Local and commuter transportation 150.0 149.7 146.3 0.2 2.9 Transport local et de banlieue 
City bus and subway transportation iG O%), 155.2 151.6 0.2 2.6 Transport urbain en autobus et métro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation 130.7 130.5 127.4 0.2 2.6 locaux et de banlieue 
Inter-city transportation 194.1 194.3 183.9 -0.1 5.5 Transport interurbain 
Air transportation 200.7 200.9 189.1 -0.1 6.1 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 161.2 161.2 156.3 0.0 Sh et autres transports interurbains 
HEALTH AND PERSONAL CARE 119.7 119.0 117.7 0.6 1.7 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
Health care 125.7 125.4 122.7 0.2 2.4 Soins de santé 
Health care goods 115.9 115.4 114.1 0.4 1.6 Produits de soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical products 116.9 116.4 dillars 0.4 1.4 Médicaments et produits pharmaceutiques 
Prescribed medicines 116.3 116.0 Wes 0.3 0.7 Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines 118.4 117.6 115.6 0.7 24 Meédicaments non prescrits 
Health care services 132.4 132.4 128.4 0.0 3.1 Services de soins de santé 
Eye care 106.8 106.9 106.0 -0.1 0.8 Soins des yeux 
Dental care 142.2 142.2 136.5 0.0 4.2 Soins dentaires 
Personal care 115.1 113.9 114.1 nla 0.9 Soins personnels 
Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 105.6 104.2 105.3 leo 0.3 de soins personnels 
Personal care services 130.7 129.8 128.3 0.7 1.9 Services de soins personnels 
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 126.3 125.5 126.6 0.6 -0.2 ET LECTURE 
Recreation 111.7 110.7 113.4 0.9 -1.5  Loisirs 
Recreational equipment and Materiel et services de loisirs 
services (excluding vehicles) 61.8 62.0 67.0 -0.3 -7.8 (excluant les véhicules) 
Purchase and operation of recreational vehicles 138.4 137.3 Neiee 0.8 0.9 Achat et utilisation de véhicules de loisirs 
equipment and services 88.9 88.7 90.5 0.2 -1.8  divertissement au foyer 
Travel services 127.1 120.2 129.8 AT -2.1 Services de voyage 
Traveller accommodation 98.9 95.9 101.7 “ola -2.8 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 174.5 161.4 Wits 8.1 -15 Voyages organises 
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TABLE - 3 (Concluded) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes 
Indices 
February January 
2005 2005 
Février Janvier 
Other recreational services 160.5 161.3 
Spectator entertainment 
(excluding cablevision) 164.4 165.6 
Cablevision 
(including pay TV) 182.8 182.8 
Use of recreational 
facilities and services 142.2 143.6 
Education and reading 182.0 182.0 
Education 201.4 201.4 
Tuition fees 239.2 239.2 
Reading material and other printed 
matter (excluding textbooks) 144.8 144.8 
Newspapers 148.1 148.1 
Magazines and periodicals 158.9 158.9 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND 
TOBACCO PRODUCTS 145.2 145.1 
Alcoholic beverages 126.6 126.2 
Served alcoholic 
beverages The WA 
Served beer 128.2 W273 
Served liquor 130.4 129.7 
Alcoholic beverages purchased from stores 125.8 125.6 
Beer purchased from stores 136.8 136.8 
Wine purchased from stores Zen 120.4 
Liquor purchased from stores 110.4 110.6 
Tobacco products and 
smokers' supplies 144.9 145.0 
Cigarettes 143.6 143.7 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES 
Goods 120.5 119.8 
Durable goods 107.7 108.1 
Semi-durable goods 106.1 103.5 
Non-durable goods 130.4 129.7 
Services 131.7 131.4 
All-items excluding food 257, 125.1 
All-items excluding food and energy 123.0 122.6 
All-items excluding energy W23ef 123.4 
Energy 152.3 149.1 
All-items excluding alcoholic 
beverages and tobacco products 125.8 125.3 


February 
2004 
Février 
157.0 
162.6 
WA 
139.5 
175.9 
194.5 
229.5 


140.5 
142.9 
154.8 


141.1 
123.8 
123.7 
124.2 
125.9 
123.8 
134.8 
118.6 
109.2 
140.0 


138.8 


118.2 


107.9 
106.8 
125.8 


128.8 
123.2 
12t2 


121.7 
141.9 


123.3 
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TABLEAU - 3 (Fin) 


L’indice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 


Autres services récréatifs 
Spectacles 
(sauf la cablodistribution) 
Cablodistribution 
(incluant la télévision payante) 
Utilisation d'installations et 
de services de loisirs 


Formation et lecture 


Formation 
Frais de scolarité 


Matériel de lecture et autres imprimés 
(sauf les manuels scolaires) 
Journaux 
Revues et périodiques 


BOISSONS ALCOOLISEES 
ET PRODUITS DU TABAC 


Boissons alcoolisées 


Boissons alcoolisées servies 

dans les débits de boisson 
Biére servie dans les débits de boisson 
Spiritueux servis dans les débits de boisson 


Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Biére achetée au magasin 
Vin acheté au magasin 
Spiritueux achetés au magasin 


Produits du tabac et 
articles pour fumeurs 


Cigarettes 

CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Biens 

Biens durables 


Biens semi-durables 
Biens non durables 


February 2005 from 
Taux de variation 

février 2005 contre 
January February 
2005 2004 
Janvier Février 
-0.5 pep 
-0.7 tal 
0.0 3.2 
-1.0 1.9 
0.0 on 
0.0 Sia) 
0.0 42 
0.0 3.1 
0.0 3.6 
0.0 2.6 
0.1 2.9 
0.3 23 
0.4 ore 
0.5 3.2 
0.5 3.6 
0.2 1.6 
0.0 185) 
ed 2.6 
-0.2 113 
-0.1 o0 
-0.1 oH 
0.6 1.9 
-0.4 -0.2 
25 -0.7 
0.5 3.7 
0.2 2.3 
0.5 2.0 
0.3 HBS 
0.2 1.6 
Dal 7.3 
0.4 2.0 


Services 


Ensemble sans les aliments 

Ensemble sans les aliments et |'énergie 
Ensemble sans |'énergie 

Energie 


Ensemble sans les boissons 
alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 
The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 
EE Ee Te Ra a aa ea) Star ake ade nies ernie ar 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average’ 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle’ 
Indexes indices 
1986 76.7 77.0 (fe 77.3 reer 77.8 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99.5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 102.1 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 111.1 111.4 111.5 111.4 111.5 110.5 
2000 111.4 112.0 112.8 112.4 113.0 1138 114.1 113.9 114.4 1146 115.0 115.1 1135 
2001 114.7 115.2 115.6 116.4 117.4 117.8 117.1 117.1 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 1172 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 1223 122.8 121.9 122.0 122.1 We22 122.5 122.7 122.4 122.7 122.8 12228) 
2004 122.9 1232 123.6 123.9 125.0 125.1 125.0 124.8 124.9 125:2 1258 125.4 124.6 
2005 1253 125.8 : a 4 : ss bs x : te ‘ .s 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente 
1986 44 42 42 3.9 42 ou 41 44 41 44 45 42 41 
1987 3.9 40 41 45 46 48 46 45 45 43 4.2 42 44 
1988 4.1 40 42 40 3.9 3.9 3.9 40 41 42 4.1 40 4.0 
1989 43 46 45 45 om 53 5.4 ee a oe 5.2 52 5.0 
1990 5.4 5.5 5S 5.0 44 44 41 41 42 48 5.1 5.0 48 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 5.9 5.4 44 41 3.8 5.6 
1992 15 1.6 Re 1.6 1.4 14 1.2 14 is 4:5 13 2a 1.5 
1993 2.1 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 | 1.8 1.8 1.9 1.9 12 1.8 
1994 13 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 -0.2 -0.1. 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 22. 2.9 3.0 2.8 Ome URS De: 24 2.0 1.8 22 
1996 1.6 13 1.4 1.4 1.4 1.4 ee 1.4 1,0 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997, 2.1 2.2 2.0 17. to iA ee 1.9 1.6 a5 0.8 0.7 1.6 
1998 11 1.0 0.9 0.8 14 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 1.2 1.0 0.9 
1999 0.6 0.7 1.0 ie 1.6 1.6 1.8 aN 2.6 23 22 2.6 Bi 
2000 22 oe 3.0 2.1 24 29 3.0 2.5 27 2.8 32 3.2 2h 
2001 3.0 2.9 2.5 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 1.9 0.7 0.7 2.6 
2002 13 1.5 1.8 aE 1.0 1.3 2.1 2.6 23 3.2 43 3.9 22 
2003 45 46 43 3.0 2.9 2.6 a2 2.0 22 1.6 1.6 2.0 2.8 


2004 32. 0.7 0.7 1.6 2.9 2.0 2.3 eS 1.8 2.3 2.4 2.1 1.9 
2005 2.0 2.1 bs % ha : : : ; a 3 


' The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using 
the annual average indexes. 

' Le niveau de I’indice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une annee civile donnée est calculé 
en utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE - 5 


The Consumer Price Index for Canada, 
Major Components and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted)’, 1986-2005, 1992=100 
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TABLEAU - 5 


Uindice des prix a la consommation pour le Canada, 
composantes principales et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 


Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac l'énergie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 Wee 82.1 76.1 76.6 59.2 80.7 75.2 76.7 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.1 88.8 741 90.8 87.1 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 95.1 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 112.1 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 121.5 105.9 114.9 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 WHS 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 112.2 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 122.5 97.6 111.1 116.4 112.2 128.1 
2001 UA 112.8 ey 106.0 130.8 114.2 124.3 105.1 113.9 119.3 114.4 132.3 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 Thess) 126.3 123.6 115.8 122.8 HDLZAD 129.6 
2003 122.4 Ves 114.6 103.3 141.4 117.0 Wks 136.0 118.0 127.2 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 St 103.1 1448 118.8 127.7 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 - 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 WN 125.3 140.8 117.9 128.5 121.1 138.9 
F 123.4 119.0 ore 104.0 141.9 117.7 126.6 141.1 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 diS:3 105.3 142.8 118.3 127.3 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 127.1 142.2 119.1 129.3 121.7 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.1 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
J 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 152.3 
A 125.3 120.9 115.0 101.8 144.7 118.8 128.6 144.7 119.7 130.5 121.9 152.4 
S 1247 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 144.6 119.7 130.8 122.3 Tete 
0 125.3 121.8 115.0 105.4 144.6 119.1 128.4 144.5 120.1 131.0 122.3 154.9 
N 126.6 122.2 ihleyi 103.2 146.7 118.8 127.4 144.7 120.7 132 122.9 aaa 
D 127.2 122.3 5:3 100.8 145.8 119.1 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
J 126.8 122.4 115.3 100.0 146.3 119.0 25:5 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
; 126.6 122.6 115.5 103.0 147.0 119.7 126.3 145.2 120.5 131.7 123.0 152.3 
A 
M 
J 
d 
A 
S 
0 
N 
D 


For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 


1? 


a la fin de cette publication. 


Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement” 
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The Consumer Price Index, February 2005 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


The 


L’indice des 


Consumer prix ala 

Price Index consommation 
Part Il Partie Il 

Charts and Graphiques et 
Tables by tableaux par 
Province, province, 
Whitehorse, Whitehorse, 
Yellowknife Yellowknife 
and Iqaluit et Iqaluit 


CHART - 4 


Percentage Change in the All-items Index 

from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 
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GRAPHIQUE - 4 


Taux de variation de I'indice d’ensemble, 

par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de l’année précédente, Canada, 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 
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TABLE - 6 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


i 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 

Newfoundland and Labrador Prince Edward Island 
Terre-Neuve-et-Labrador lle-du-Prince-Edouard 
ALL-ITEMS 124.5 0.5 3.1 125.6 0.2 2.6 
Food 120.9 -0.2 2.4 123.6 -0.5 2.8 
Food purchased from stores 121.0 -0.2 2.4 237 -0.6 29 
Meat 125.3 -2.0 6.0 148.5 -2.4 6.4 
Dairy products 129.6 2.0 49 129.1 2.6 iO 
Bakery and other cereal products Weyaz 0.8 43 Waals 0.2 2.4 
Fresh fruit 137.0 0.3 “14 105.7 -2.6 5.4 
Fresh vegetables 89.0 -6.2 -10.9 95.3 11 85 
Food purchased from restaurants 119.9 0.0 22 12305 0.0 2.6 
Shelter 123.2 0.6 5.8 122.4 0.0 4.3 
Rented accommodation 112.5 0.0 0.5 112.4 0.2 0.4 
Owned accommodation 115.4 0.3 2.9 111.6 0.0 2.6 
Replacement cost 129.9 0.9 Td) 109.5 0.0 33 
Homeowners’ insurance premiums 137.4 0.9 8.9 118.5 0.0 OZ 
Homeowners’ maintenance and repairs ds/ 0.0 0.3 130.4 0.2 3.6 
Water, fuel and electricity 142.5 1.4 130 155.6 0.0 10.6 
Electricity 127.2 0.0 9.5 122.8 0.0 0.0 
Natural gas : : : . : 
Fuel oil and other fuel 174.9 45 25.6 180.8 0.0 19.9 
Household operations and furnishings 111.0 -0.1 0.6 123.3 0.1 1.4 
Household operations 120.7 0.4 0.9 132.6 0.2 5 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 132.2 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 105.6 3.6 2.8 100.5 1.0 0.0 
Household furnishings 97.2 -1.0 0.0 107.3 -0.2 Wet 
Clothing and footwear 104.4 1.6 5.5 108.6 0.6 1.8 
Women's clothing 109.2 3.6 13.0 114.3 ts 3.4 
Men's clothing 95.5 2.1 -1.2 108.9 6.1 0.6 
Footwear 97.1 -2.8 8.0 96.2 -6.0 47 
Transportation 154.4 Wal 4.0 143.8 UBL 3.3 
Private transportation 151.0 Wal 3.9 141.8 Wz Sie 
Purchase and leasing of automotive vehicles 118.4 =1.3 29 123.0 -0.2 1.9 
Gasoline 149.9 5.6 10.1 137.8 3.1 13.7 
Automotive vehicle insurance premiums 245.0 5 -5.7 195.7 oa) -7.9 
Public transportation 191.4 ke 5.6 TET -0.1 5.9 
Health and personal care 108.6 0.8 0.5 117.8 0.4 1.1 
Health care 144 0.3 0.2 120.7 0.0 1.3 
Personal care 107.2 1.3 0.7 1146 0.9 0.9 
Recreation, education and reading 122.2 0.5 -0.2 124.3 0.4 -1.0 
Recreation 107.8 0.7 -0.7 110.7 0.5 -3.4 
Education and reading 160.3 0.0 1.6 172.6 0.0 49 
Alcoholic beverages and tobacco products 141.8 -1.3 3.3 154.5 -1.0 5.5 
Alcoholic beverages 123.6 -0.6 3.0 109.6 -3.8 -0.1 
Tobacco products and smokers' supplies 154.3 107, 3.6 166.3 0.0 LD 
All-items excluding food 125.5 0.6 SW 126.1 0.4 2.5 
All-items excluding food and energy 122.4 0.2 1.8 123.0 0.2 1.2 
All-items excluding energy 122.0 0.1 1.8 1232 0.1 1.5 
Energy 144.5 3.1 22 146.2 ies: 11.9 
All-items (1986 = 100) 152.0 159.4 
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TABLEAU - 6 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
— eee 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
127.4 0.3 2.6 125.6 0.3 2.0 ENSEMBLE 
128.3 0.2 3.8 125.4 0.0 2.5 Aliments 
128.7 0.2 3.6 Wahi 0.1 2.4 Aliments achetés au magasin 
160.7 Lz 10.3 154.2 0.9 9.4 Viande 
128.6 2.8 40 126.9 1.5 3.8 Produits laitiers 
130.4 0.3 3.2 127.8 -0.9 1.3 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
117.3 0.6 =) 7/ 104.4 =2.2 0.7 Fruits frais 
98.4 -3.0 -2.9 89.4 0.2 -3.0 Légumes frais 
125.1 0.2 43 124.5 -0.2 2.8 Aliments achetés au restaurant 
128.0 0.0 2.9 124.5 0.3 3.2 Logement 
113.8 0.1 0.6 114.1 0.2 1.0 Logement en location 
122.0 -0.4 0.9 111.4 0.3 2.4 Logement en propriété 
141.8 0.0 0.8 109.9 OM 43 Coit de remplacement 
176.3 0.0 1.8 141.4 0.7 3.4 Primes d'assurance de propriétaire 
128.3 -3. 1 =1.7 Wass) 0.3 41 Entretien et réparations par le propriétaire 
153.6 0.9 9.3 159.8 0.6 6.5 Eau, combustible et électricité 
120.1 0.0 0.0 151.2 0.0 oul Electricité 
: : ; Gaz naturel 
207.0 1.8 20.8 202.1 2.4 19.1 Mazout et autres combustibles 
112.8 -0.2 0.1 113.6 0.2 1.0 Dépenses et équipement du ménage 
121.2 0.2 1e3 125.4 0.3 1.6 Dépenses du ménage 
121.0 0.0 0.0 119.3 0.0 0.0 Services téléphoniques 
97.1 0.6 0.0 100.3 0.7 -0.1 __ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
97.9 -0.8 -2.2 95.4 0.0 -0.4 Equipement du ménage 
108.8 -0.5 0.8 105.1 -0.4 -1.6 Habillement et chaussures 
106.5 0.1 1.6 106.9 -1.4 -3.0 Vétements pour femmes 
111.7 14 “17 108.0 3.0 5.4 Vétements pour hommes 
98.2 -6.4 -0.7 96.1 -3.5 -1.9 Chaussures 
144.6 1e 3.8 147.3 0.7 3.3 Transports 
142.0 1.1 Sif 145.9 0.8 3.3 Transport privé 
124.4 -0.8 1.6 122.2 =O87 1.8 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
149.6 41 Tig 155.1 3.9 8.1 Essence 
“178.8 2.8 2.6 199.0 0.0 -1.3 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
178.6 0.8 44 176.3 -0.1 She Transport public 
agen -0.2 1.6 112.4 -0.1 0.4 Santé et soins personnels 
120.6 0.2 She 116.6 0.1 1.0 Soins de santé 
113.8 -0.6 -0.1 109.5 -0.3 -0.3 Soins personnels 
129.7 0.5 0.3 125.4 0.5 -0.1 Loisirs, formation et lecture 
109.5 0.6 -1.6 110.0 0.6 -1.7 Loisirs 
198.7 0.0 5.6 185.4 0.0 47 Formation et lecture 
153.8 0.1 The) 138.0 0.1 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
These 0.5 2.6 111.0 0.4 41 Boissons alcoolisées 
166.8 0.0 9.7 148.0 -0.1 2.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
127.2 0.3 23 125.7 0.3 1.9 Ensemble sans les aliments : 
123.5 0.0 1.4 121.1 0.1 (eT Ensemble sans les aliments et |'energie 
124.3 0.0 18 121.9 0.0 1.3 Ensemble sans l'energie 
152.3 2.3 5 157.6 22 is Energie 
159.9 157.0 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


me LLL ——————————————— 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 
Québec Ontario 
ALL-ITEMS 122.0 0.3 1.9 127.1 0.7 ee 
Food 129.1 0.2 3.3 128.0 0.5 3.5 
Food purchased from stores 127.4 0.2 Shs. 127.5 0.6 3.8 
Meat 139.7 0.6 8.0 139.1 ig5 5.8 
Dairy products 130.7 0.9 44 Veil rh 2.8 48 
Bakery and other cereal products isibo 0.9 3.4 137-5 0.9 3.6 
Fresh fruit 115.9 -0.9 aes) 114.3 -2.0 78 
Fresh vegetables 113.0 = Ore -8.8 Tet -3.6 2.2 
Food purchased from restaurants 132.9 0.0 2.9 128.8 0.5 2.8 
Shelter 122.3 0.2 2.9 124.3 0.5 SEU 
Rented accommodation lilisto 0.0 14 123.5 0.1 1.0 
Owned accommodation 125.9 0.1 3.4 116.7 0.0 3.4 
Replacement cost 147.0 0.5 5.8 139.9 0.3 6.5 
Homeowners’ insurance premiums 192.8 0.5 8.7 194.0 1.9 91 
Homeowners’ maintenance and repairs 129.7 =i -0.2 124.3 -18 -1.0 
Water, fuel and electricity 125.8 0.6 3.9 166.5 2G, 8.8 
Electricity 112.8 0.0 1.4 130.9 0.0 5if 
Natural gas 182.6 -1.1 -3.1 215.8 8.1 11.2 
Fuel oil and other fuel 189.2 44 20.3 194.6 45 19.0 
Household operations and furnishings 114.1 0.1 1.1 113.1 0.1 0.2 
Household operations 119.3 0.3 2.1 117.8 0.6 0.3 
Telephone services 120.7 0.0 0.0 110.8 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 99.2 0.4 =015 O77 0.2 “1.5 
Household furnishings 106.6 -0.4 -0.8 106.1 -0.7 -0.9 
Clothing and footwear 99.2 0.0 -2.6 100.2 5s -2.1 
Women's clothing 91.4 -2.0 -7.0 98.9 10.8 53.0 
Men's clothing 98.8 2.9 1Z 99.3 5.6 -3.8 
Footwear Tiles 15 3.0 96.6 2.9 -0.6 
Transportation 135:3 0.4 3.1 152.7 0.2 3.0 
Private transportation 133.1 0.3 2.9 150.5 0.2 2.9 
Purchase and leasing of automotive vehicles 125.4 -0.9 le 125.2 -0.6 25 
Gasoline 140.7 29 59 149.3 2.0 7.0 
Automotive vehicle insurance premiums 145.8 0.0 25 248.8 0.0 -3.4 
Public transportation 166.4 0.0 47 173.6 -0.1 40 
Health and personal care 120.8 0.9 2.0 118.0 0.7 1.6 
Health care 126.2 0.1 2.9 126.3 0.2 29 
Personal care 1 WAAl lve ee 1a 1.1 0.6 
Recreation, education and reading 113.3 0.7 -1.2 130.2 0.5 -1.0 
Recreation 107.3 0.9 “22 111.7 0.7 "2a 
Education and reading 134.5 0.0 2.6 197.5 0.0 1.4 
Alcoholic beverages and tobacco products 138.6 0.1 1.5 147.0 0.1 4.9 
Alcoholic beverages 125.5 0.6 25 127.8 0.4 pay 
Tobacco products and smokers’ supplies ya -0.1 0.7 142.3 -0.1 6.8 
All-items excluding food 120.3 0.3 1.6 126.9 0.6 1.8 
All-items excluding food and energy 118.8 0.1 13 124.5 0.5 1.3 
All-items excluding energy 120.9 0.2 1.7 125.1 0.5 We 
Energy 133.4 1.8 5.0 157.1 25 8.0 
All-items (1986 = 100) 157.0 164.0 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 
Manitoba Saskatchewan 
129.5 0.2 he 130.9 0.2 2.9 ENSEMBLE 
130.4 -1.5 2.4 123.7 -1.6 1.1 Aliments 
126.8 PLY a8 120.0 25 0.2 Aliments achetés au magasin 
141.8 -1.0 79 138.4 -0.8 42 Viande 
121.5 = 40 WA -0.5 2.0 Produits laitiers 
129.9 =1:0 1.9 Wiis -1.9 24 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
103.9 -9.7 -3.0 92.9 -1.2 a) Fruits frais 
117.0 -4.0 -6.8 108.0 -6.7 =5.3 Légumes frais 
138.6 -0.1 2.4 132.1 0.3 OI Aliments achetés au restaurant 
125.0 0.2 3.6 141.0 0.0 3.7 Logement 
117.4 0.2 We WN 0.2 0.6 Logement en location 
120.7 0.3 4] 128.6 =0:2 3.3 Logement en propriété 
148.8 1.6 9.5 156.6 0.0 ai Coat de remplacement 
156.2 1.6 143 183.7 -0.9 9.2 Primes d'assurance de propriétaire 
119.8 -1.4 0.9 136.7 = (0) 0.2 Entretien et réparations par le propriétaire 
148.5 -0.3 4.4 187.7 0.4 6.5 Eau, combustible et électricité 
114.2 0.0 44 151.4 0.0 8.8 Electricité 
194.3 25 1.8 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
197.1 9.9 29.4 202.6 79 26.1 Mazout et autres combustibles 
123.2 -0.2 0.7 114.6 -0.1 1.1 Dépenses et équipement du ménage 
126.8 -0.4 ils 120.1 +0). 7/ 1.9 Dépenses du ménage 
131.8 0.0 0.0 2a 0.0 0.8 Services téelephoniques 
97.5 0.7 0.0 98.9 0.5 0.8 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
115.8 0.0 -0.4 104.0 1.4 505) Equipement du ménage 
119.1 51 4.8 110.3 0.8 1.8 Habillement et chaussures 
122.9 10.0 7.6 106.8 1.4 3.6 Vétements pour femmes 
live 2 6.2 115.0 3.0 2.2 Vétements pour hommes 
106.3 3.0 -2.5 108.0 -2.9 0.1 Chaussures 
143.7 0.7 7.2 142.8 1.8 6.0 Transports 
139.7 0.7 145 140.6 2.0 6.2 Transport privé 
129.7 -1.0 3.3 129.0 OW 44 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
160.5 5.0 14.4 163.3 76 Wala Essence . 
139.9 0.0 3.9 149.6 0.0 oh Primes d'assurance de véhicules automobiles 
186.2 -0.1 5.4 183.8 -0.1 5.0 Transport public 
124.1 0.2 0.4 115.2 0.3 tal Santé et soins personnels 
128.4 0.4 1.0 116.7 0.0 12 Soins de santé 
119.7 -0.1 -0.3 114.3 0.6 1.0 Soins personnels 
125.4 0.5 -0.1 130.2 0.5 1.1 Loisirs, formation et lecture 
116.7 0.6 -0.6 114.3 0.8 0.2 Loisirs 
1533 0.0 lw 194.3 0.0 3.9 Formation et lecture 
151.3 0.1 a 159.8 -0.2 3.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
123.3 0.2 46 W722 -0.9 0.6 Boissons alcoolisées 
176.2 0.0 5.4 183.0 0.2 5.6 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
129.3 0.6 3.4 13230 0.6 3.3 Ensemble sans les aliments 
126.9 0.4 2.8 1273 0.2 2.6 Ensemble sans les aliments et |'energie 
127.5 0.1 2.7 126.5 “Ne. om Ensemble sans l'energie 
152.4 2.4 9.6 176.4 wi 8.3 Energie 
164.2 166.2 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Concluded) : 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


a 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 
Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 
ALL-ITEMS 131.9 0.2 1.5 123.8 0.2 2.1 
Food 123.7 -0.9 1.1 123.3 -1.8 0.1 
Food purchased from stores 119.9 =125 0.6 119.2 -2.9 A 
Meat 128.0 -0.4 3.9 132.6 -1.8 2.4 
Dairy products 124.0 0.6 23 123:5 =1\09 -1.5 
Bakery and other cereal products 128.1 -0.8 3.8 122.3 =O -0.4 
Fresh fruit 89.9 -6.3 -5.5 89.1 -10.2 -5.3 
Fresh vegetables 106.9 -8.3 -78 88.4 -8.1 -9.1 
Food purchased from restaurants Weir 0.1 24 12a 0.2 2.2 
Shelter 134.4 -0.6 1.4 107.3 0.1 2.5 
Rented accommodation 124.9 0.2 0.6 116.1 0.1 0.6 
Owned accommodation 123.9 0.3 esl 94.7 -0.1 2.6 
Replacement cost 159.0 0.2 3./ 86.4 0.0 6.0 
Homeowners’ insurance premiums 167.5 1.8 6.0 99.1 0.3 13.4 
Homeowners’ maintenance and repairs 122.2 ise ee 117.4 -0.9 1.9 
Water, fuel and electricity 181.6 -44 -0.3 154.1 0.5 6.0 
Electricity 1447 0.0 -4.2 2:2 0.0 49 
Natural gas 249.7 -10.9 -0.6 225.2 0.0 43 
Fuel oil and other fuel ‘ : 194.9 9.7 27.3 
Household operations and furnishings 116.6 0.1 0.2 123.4 0.7 1 
Household operations 126.3 0.2 0.7 130.6 0.4 0.2 
Telephone services 116.9 0.0 0.0 129.2 0.0 -0.4 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.5 0.6 0.4 99.0 0.5 0.4 
Household furnishings 102.2 0.0 -0.9 iors 1s: -0.2 
Clothing and footwear 101.6 1.6 -0.3 115.3 2.8 Zell 
Women's clothing 98.5 1.8 SNe. 118.7 41 6.3 
Men's clothing 100.9 3.2 1.6 110.8 41 1.0 
Footwear 93.7 -0.7 -0.5 113.6 3.0 2 
Transportation 157.9 1.0 4.2 145.4 0.8 4.7 
Private transportation 156.0 14 42 141.8 1.0 47 
Purchase and leasing of automotive vehicles 126.3 -0.9 1.0 127.0 -0.4 1.2 
Gasoline 162.5 47 15.3 165.3 oat 10.1 
Automotive vehicle insurance premiums ZO 3.0 1.8 152.9 0.0 hs 
Public transportation 179.1 0.2 42 179.7 -0.1 5.0 
Health and personal care 119.7 0.2 0.3 127.0 0.9 2.9 
Health care 124.2 0.5 We 131.0 0.3 ws) 
Personal care 116.0 -0.1 -0.9 Wee 1.6 3.8 
Recreation, education and reading 129.8 0.9 0.9 132.5 0.8 1.9 
Recreation ised 11 -0.4 115.8 1.1 -0.8 
Education and reading 201.9 0.0 5.0 195.8 0.0 8.7 
Alcoholic beverages and tobacco products 161.8 0.1 1.1 143.4 0.0 0.3 
Alcoholic beverages 136.0 0.4 1.0 124.4 -0.1 0.9 
Tobacco products and smokers’ supplies 176.6 0.0 dee 160.4 0.3 -0.2 
All-items excluding food 133.4 0.3 1.6 123.9 0.6 P. 
All-items excluding food and energy 129.6 0.4 1.3 1212 0.4 2.0 
All-items excluding energy 128.4 0.2 ine 121.6 -0.1 1.6 
Energy 175.2 -0.2 6.7 156.8 2.8 79 
All-items (1986 = 100) 166.7 157.5 
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TABLEAU - 6 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
eee 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
February 2005 from February 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

février 2005 contre février 2005 contre 
February January February February January February 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Février Janvier Février Février Janvier Février 

Whitehorse, Yukon Yellowknife, Northwest Territories 


Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 


VAS 0.2 1.8 122.0 0.2 3.7 ENSEMBLE 

122.2 -0.6 4.1 120.9 -0.7 4.0 Aliments 

114.7 -1.3 2.8 119.8 =19 3.9 Aliments achetés au magasin 

126.7 -0.5 1.4 131.3 -0.5 iles8: Viande 

122.0 0.5 13 WS -1.2 1.8 Produits laitiers 

114.4 0.1 0.8 134.3 =140) -0.6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
112.3 -6.3 -2.9 101.2 5:2. 16.9 Fruits frais 

105.0 -10.9 3.9 133.8 -7.1 7.0 Légumes frais 

141.5 0.9 6.7 125.0 2.1 44 Aliments achetés au restaurant 


116.6 0.4 3.8 121.6 1.0 9.1 Logement 
< : : Logement en location 
Logement en propriété 
Coat de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 


158.1 2.0 11.4 152.2 37 9.2 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.5 eer 0.0 -2.8 Electricité 
: : : : : Gaz naturel 
199.6 45 26.2 206.0 10.4 Si6}0) Mazout et autres combustibles 
107.8 0.2 -1.9 106.2 -1.1 -1.4 Dépenses et equipement du ménage 
ieyye 0.3 abe 112.0 -17 -1.0 Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
95.2 0.3 0.5 96.6 0.3 -2.1 Equipement du ménage 
107.3 -1.0 -0.1 104.3 4.7 3.1 Habillement et chaussures 
110.0 0.8 -0.6 102.5 We Tall Vétements pour femmes 
120.2 0.0 8.0 108.6 0.1 6.1 Vétements pour hommes 
774 -2.8 -8.0 99.5 Tal =5.2 Chaussures 
147.8 0.7 3.9 142.2 -0.7 2.0 Transports — 
140.4 0.8 3.8 131.0 -0.8 ile Transport privé . 
131.0 -0.5 2.9 126.0 -1.9 -1.0 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
156.8 35 8.1 144.8 18 8.0 Essence - . 
164.6 0.0 6.1 143.9 0.0 6.0 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
190.3 0.4 43 187.4 -0.1 al Transport public 
106.6 -0.2 0.6 116.3 -0.9 0.1 Santé et soins personnels 
113.4 0.0 1.6 118.9 -0.2 14 Soins de santé 
99.5 -0.4 -0.9 114.2 -1.5 -0.7 Soins personnels 
110.8 0.8 -2.4 112.2 0.6 -0.3 Loisirs, formation et lecture 
102.1 0.9 -2.9 99.8 0.8 -0.8 Loisirs 
161.7 0.0 -0.6 192.2 0.0 Qu Formation et lecture 
152.3 0.3 1.9 163.6 -0.1 2.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
130.3 0.5 2.0 138.9 -0.1 47 Boissons alcoolisées 
175.4 0.0 1.8 184.8 0.0 le) Produits du tabac et articles pour fumeurs 
121.4 0.3 1.4 122.3 0.4 3.6 Ensemble sans les aliments . 
117.6 0.0 0.3 119.7 0.0 3.0 Ensemble sans les aliments et |'energie 
118.5 -0.1 1.0 119.9 -0.1 Sal Ensemble sans |'énergie 
158.5 OF, 10.1 153.1 3.3 9.8 Energie 
149.6 151.9 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 7 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


TABLEAU - 7 


indice d’ensemble des prix a la consommation 
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


I 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Jan. Fév Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 iB PAS 113.0 Ins} 112.2 Tig hShes} 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 113.3 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 aia feys) M53 115.0 115.0 114.3 Takseys 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 117.7 117.9 117.8 118.1 119.2 119.6 119.0 117.3 
2003 119.7 119.9 121.4 121.0 120.7 120.3 1212 120.7 121.4 120.3 Wl 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.8 123.2 123.9 123.6 123.8 124.2 124.5 124.1 122.9 
2005 123.9 124.5 “i “ is . : s $i é % = 
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 ilies 111.9 112.0 112.5 112.9 113.3 114.1 113.4 qllaley? 
2001 114.1 113.2 113.3 114.6 115.0 los WEEE Wie 114.7 115.4 115.1 113.8 114.6 
2002 113.4 ee? 114.5 116.8 118.0 117.6 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 aay 
2003 119.9 121.3 122.6 123.1 121.9 ZED WALIE Pe 122.2 122.0 122.5 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 123.2 123.9 124.3 124.9 124.6 1246 W2012 Wea V2te3 126.4 124.5 
2005 125.3 125.6 ~ rs : Mi x i 4 . 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 ees AA 113.5 114.2 114.4 114.0 115.0 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 alikeve! 115.5 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 nie’ 116.4 116.4 115.7 116.3 
2002 115.8 116.4 117.4 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 121.2 122.0 122.5 121k4 119.8 
2003 123.1 124.3 125.1 123.9 123.5 123.6 124.0 124.4 124.1 123'5 123.8 1235 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 W272 127.8 1278 126.1 
2005 127.0 127.4 : - * ss € ks s 
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.3 111.1 We 112.4 112.3 aoa 113.4 113.3 1 koHr/ 113.9 114.4 113.8 112.8 
2001 113.4 113.8 1141 114.8 115.8 115.6 15a 115.1 115.4 114.8 114.5 114.3 114.7 
2002 114.7 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 119.6 119.9 120.1 120.6 2s 121.4 118.6 
2003 122.4 123.3 123.7 123.0 We 122.1 122.6 122.7 123.0 122.2 122.2 122.0 122.6 
2004 122.5 1 eoul 123.6 123.5 124.6 124.8 124.8 124.7 124.7 125.1 1 25er 125.2 124.4 
2005 125.2 125.6 ia # a 3 i 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.1 IAG illite 111.0 111.4 111.5 died 111.8 110.6 
2001 ahalere 112.4 eer 113.8 114.3 oes 113.6 113.8 ioe See 112.9 113.1 qakei7 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 bitsy 116.2 116.3 116.3 116.7 117.1 AZO WSh 
2003 117.8 1191 119.3 118.3 118 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119.2 119.7 120.0 119.9 Wel 121.0 120.9 120.7 121.0 Welledl VARS) 121 120.7 
2005 121.6 122.0 5 ‘ 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 Toa 113.0 HARSH 114.5 114.7 114.4 114.9 115.2 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 Naecs lifes Wak 
2002 ies: 118.2 119.5 119.5 119.5 119.9 120.8 121.7 IZ TES 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 123.5 122.3 122.7 122.9 123.1 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 Iya" 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 127.1 . ‘ sh 4 ' x is : ¥ 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 laid aid Wee 117.8 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.1 120.5 120.7 121.0 122.1 122.9 122.2 121.9 122.4 1215 120.2 120.1 Wt 
2002 120.6 120.6 121.5 225) 123.2 123.6 123.8 124.1 123.9 123.8 124.6 1246 123.1 
2003 125.0 125.5 125.7 125.4 125.1 124.9 124.9 1252 125.9 Zou 125.3 125.6 125s 
2004 125.6 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
2005 129.2 129.5 ze . 7 4 e 7 a 
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TABLE - 7 (Concluded) TABLEAU - 7 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
ee ee ees 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 115.9 116.2 116.5 117.0 117.2 NTS 117.5 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 121.4 121.2 122.1 121.2 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 235 123.7 123.9 124.2 124.4 125.0 125.1 125.6 125.4 123.7 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 127.2 126.6 1274 127.0 126.5 
2004 1271 127.2 127.5 128.4 129.7 129.9 130.1 129.5 129.7 130.5 131.3 130.9 129.3 
2005 130.6 130.9 ie " fe ? s i j “A z, ‘ 
ALBERTA ALBERTA 
2000 114.7 114.7 115.8 115.9 116.6 117.1 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 118.8 118.7 118.9 123.2 123:5 121.6 1215 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 123.5 124.1 124.1 124.3 125.9 127.3 127.9 128.3 124.2 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 13127 133.0 132.1 131.9 132.0 131.6 132.5 1322 131.5 
2005 134).7 131.9 . A es . : . ss s . : é 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.3 111.4 112.3 112.4 112.8 113.2 114.2 1144 114.3 114.5 114.5 114.3 113.3 
2001 114.5 112.6 113.3 115.0 115.6 116.3 116.3 116.4 116.7 115.8 114.9 114.8 115.2 
2002 115.4 115.9 116.6 ti 118.1 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 i172 ss] 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 123.3 123.5 2313 12357 123.5 122.8 
2005 123.6 123.8 i : ‘ 4 : A : Y : 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 tia 112.9 113.3 1137 114.3 115.1 115.7 115.9 115.8 q15.1 115.6 115.8 114.6 
2001 115.9 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 117.9 118.5 1175 116.2 115.2 116.9 
2002 115.2 1152 115.4 116.7 117.3 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 119.3 119.4 1177 
2003 119.7 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119.9 120.2 121.5 121.8 121.8 121.3 121.6 121.8 123. 122.3 121.1 
2005 121.3 WZIko ze 2 : : " . F . “i = 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 111.2 111.4 112.0 111.9 112.0 111.5 111.9 112.1 111.2 
2001 112.1 112.2 111.9 112.2 112.8 113.2 ed 113.8 114.3 113.5 113.2 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 114.3 115.1 116.0 116.2 117.3 117.4 HEA 117.6 117.8 118.1 116.3 
2003 118.3 118.7 118.9 119.2 118.9 118.6 118.3 118.1 117.9 117.2 118.1 118.2 118.4 
2004 118.1 117.7 118.2 118.4 119.1 119.5 119.5 118.8 118.8 118.9 120.0 122.2 119.1 
2005 121.8 122.0 : , ” es r / , . ‘ 5 : 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 
2003 99.9 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 101.7 p. a r . + : : : 
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Part Ill Partie Ill 
Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 
TABLE - 8 TABLEAU - 8 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 

Indexes Percentage change 

February 2005 from 
Indices Taux de variation 


février 2005 contre 


February January February January February 


2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 124.3 123.7 120.8 0.5 2.9 Ensemble 
Shelter 124.1 120.6 a 0.4 47 Logement 
Rented accommodation 113.2 113.2 112.9 0.0 Os: Logement en location 
Owned accommodation 114.9 114.7 112.0 0.2 2.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 142.2 140.5 124.9 eZ, 13.9 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 151.9 Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.1. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, I.-P.-E. 
All-items 124.5 124.3 121.6 0.2 2.4 Ensemble 
Shelter 120.1 120.1 116.1 0.0 3.4 Logement 
Rented accommodation 111.5 111.4 a iat 0.1 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 111.6 ttaley, 108.8 -0.1 2.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 156.6 156.6 141.5 0.0 10.7 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.0 Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 126.1 125.8 123.2 0.2 2.4 Ensemble 
Shelter 124.5 124.6 121.9 -0.1 2.1 Logement . 
Rented accommodation 114.1 114.0 dis 0.1 0.8 Logement en location 
Owned accommodation W2%2 122.7 121.0 -0.4 1.0 Logement en propriete ae 
Water, fuel and electricity 147.4 146.4 137.0 0.7 7.6 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.1 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 125.1 124.7 122.8 0.3 1.9 Ensemble 
Shelter 122.9 122.5 119.2 0.3 3.1 Logement . 
Rented accommodation aiibsie AB Tite 0.1 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 112.8 112.5 109.9 0.3 2.6 Logementen propriété 
Water, fuel and electricity 160.2 159.0 149.9 0.8 6.9 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 156.6 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, QC 
All-items 122.6 122.3 120.4 0.2 1.8 Ensemble 
Shelter 120.2 120.0 1tGs 0.2 2.5 Logement 
Rented accommodation 118.5 118.5 116.7 0.0 15 Logement en location 
Owned accommodation 121.1 121.4 118.2 0.0 2 Logement en propriete 
Water, fuel and electricity 118.9 117.9 114.2 0.8 41 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986-100) 156.3 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Continued) TABLEAU - 8 (Suite) 


The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 


Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 


em 


Indexes Percentage change 
February 2005 from 
Indices Taux de variation 


février 2005 contre 


February January February January February 


2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 

MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items 121.9 121.6 119.8 0.2 1.8 Ensemble 
Shelter 122.4 122.3 118.9 0.1 2.9  Logement 

Rented accommodation 114.4 114.3 112.9 0.1 U6 Logement en location 

Owned accommodation 126.7 126.6 122.2 0.1 Sul Logement en propriété 

Water, fuel and electricity 127.0 126.3 122.9 0.6 Br Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 157.6 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 128.8 127.9 126.0 0.7 2.2 Ensemble 
Shelter 126.9 126.0 121.8 0.7 42 Logement 

Rented accommodation Zero 125.6 124.9 -0.1 0.5 Logement en location 

Owned accommodation 121.4 121.1 115.6 0.2 5.0 Logement en propriété 

Water, fuel and electricity 158.2 151.7 146.3 43 8.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.3 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, ONT. TORONTO, ONT. 
All-items 127.3 126.6 125.6 0.6 1.4 Ensemble 
Shelter 124.5 123.8 121.4 0.6 2.8 Logement 

Rented accommodation 126.5 126.4 125.0 0.1 We Logement en location 

Owned accommodation 115.0 Ve iS. -0.1 2.6 Logement en propriété 

Water, fuel and electricity Wats) 163.8 158.6 47 8.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.1 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 124.6 123.9 122.5 0.6 1.7 Ensemble 
Shelter 113.3 qykohss diet 0.0 2.0 ~Logement 

Rented accommodation 110.9 110.7 110.2 0.2 0.6 Logement en location 

Owned accommodation 100.7 100.9 100.7 -0.2 0.0 Logement en propriété 

Water, fuel and electricity WSS) 175.1 159.5 0.2 10.0 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.2 Ensemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items 129.6 129.3 125.6 0.2 3.2 Ensemble 
Shelter 125.2 125.2 121k2 0.0 3.3. Logement 

Rented accommodation 118.6 118.4 117.0 0.2 1.4 Logement en location 

Owned accommodation 119.5 119.3 115.1 0.2 3.8 Logement en propriété 

Water, fuel and electricity 155.6 156.8 150.3 -0.8 30 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.5 Ensemble (1986=100) 
REGINA, SASK. REGINA, SASK. 
All-items 131.7 131.3 128.2 0.3 2.7. Ensemble 
Shelter 143.2 142.9 139.0 0.2 3.0  Logement 

Rented accommodation 119.7 119.6 119.2 0.1 0.4 Logement en location 

Owned accommodation 134.1 133.8 129.9 0.2 3.2 Logement en propriété 

Water, fuel and electricity 193.4 193.2 185.0 0.1 45 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 167.5 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected L’indice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
nnn nnn nnn er rr ne ere errr eee SS SSS ss ss sss 
Indexes Percentage change 
February 2005 from 
Indices Taux de variation 


février 2005 contre 


February January February January February 


2005 2005 2004 2005 2004 
Février Janvier Février Janvier Février 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 130.0 129.8 126.5 0.2 2.8 Ensemble 
Shelter 135.4 135.9 131.2 -0.4 3.2 Logement 
Rented accommodation W257 125.6 125.4 0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation 120.8 WAS Wie -0.6 al Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 185.7 185.5 V5 0.1 6.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.2 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 130.1 130.1 127.9 0.0 1.7 Ensemble 
Shelter 130.5 131.9 128.1 =e 1.9 Logement 
Rented accommodation Zor 125.4 124.4 0.1 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 118.5 118.4 ious 0.1 24 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 183.1 194.3 178.6 -5.8 25 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 164.7 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 132.7 132.5 131.0 0.2 1.3 Ensemble 
Shelter 136.6 136.9 135.6 -0.2 0.7 Logement 
Rented accommodation 125.7 125.4 125.6 0.2 0.1 Logement en location 
Owned accommodation 127.6 126.9 124.4 0.6 2.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 182.9 189.6 191.9 -3.5 -47 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 167.6 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 124.4 124.3 121.8 0.1 2.1 Ensemble 
Shelter 108.1 108.2 105.9 -0.1 2.1. _Logement 
Rented accommodation 116.0 115.9 ites 0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 95.5 95.7 93.6 -0.2 2.0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.0 161.8 154.4 0.1 5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.5 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items 123.9 123.6 121.0 0.2 2.4 Ensemble 
Shelter 107.8 107.6 104.2 0.2 3.5. Logement 
Rented accommodation 116.1 116.0 114.9 0.1 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 96.8 96.9 93.7 -0.1 3.3 Logement en propriete * 
Water, fuel and electricity 137.1 135.2 126.0 1.4 8.8 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 156.6 Ensemble (1986=100) 


' The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
' Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 
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TABLE - 9 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 


Jan. Feb. March April May 


Jan. Fev. Mars Avril Mai 


ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 


June 


Juin 


113.3 
115.4 
Atiee 
120.2 
123.1 


L'indice des prix a la consommation, février 2005 


TABLEAU - 9 


L'indice d’ensemble des prix a la 
consommation (non désaisonnalisé), 
par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 


July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 

113.8 113.9 114.0 114.1 114.3 113.9 113.2 
alex: 115.0 115.1 114.4 113.8 113.6 114.5 
118.0 117.8 118.1 119.3 119.6 119.1 ies 
WAL] 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 


123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 


111.5 
115.0 
117.0 
120.6 
123.8 


113.4 
1.16.2 
119.4 
122.6 
125.4 


WAT 
115.4 
118.1 
121.6 
124.4 


unger 112.0 112.5 112.9 113.6 112.9 111.4 
ees 114.7 114.3 115.1 114.8 113.5 114.2 
118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 117.1 
120.9 120.6 V2.2 hats 121.6 121.1 120.9 


123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 125.3 123.5 


113.2 113.2 114.0 114.4 115.1 114.8 113.2 
115.9 115.7 116.4 115.7 115.5 1152 115.5 
120.1 120.0 120.4 121.1 121.5 120.8 119.1 
123.0 123.1 123.2 122.8 123.0 122.0 122.9 
125.6 125.6 120.7 126.1 126.7 126.2 125.0 
113.0 112.9 113.4 113.5 114.0 113.5 112.5 
114.9 115.0 115.2 114.6 114.3 114.1 114.5 


ATS: 119.5 bor: 120.3 121.0 120.9 Lee. 
122.1 122.2 be25 122.1 122.0 121.8 1242 


124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 
Tg Th 112.0 112.1 112.3 112.3 111.3 
114.2 114.4 114.4 113.8 113.5 113.7 113.8 
116.8 117.1 117.0 117.4 Uhre 117.6 116.2 
119.0 119.1 118.9 119.1 119.4 119.4 119.1 
121.6 121.5 121.7 122.3 1225 1221 121.4 
111.3 91.4 Ual5 111.6 111.8 111.9 110.7 
113.8 114.0 113.8 113.3 113.1 113.5 113.4 
116.4 116.5 116.4 116.9 117.1 117.1 115.7 
118.3 118.4 118.3 118.4 118.7 118.7 118.4 
120.8 120.8 121.1 121.8 121.8 IVA) 120.7 
116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
122.5 123.5 123.1 123.2 123.5 122.4 121.9 
124.8 125.4 123.0 Tao. 125.6 125.8 124.9 
NAT 127.4 127.5 127.9 128.3 128.1 127.3 
114.9 114.7 415.2 113.5 116.2 116.2 114.5 
118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.1 118.1 
120.9 121.6 121.0 Teled. 122.1 122.2 120.6 
124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 


2000 111.7 112.4 112.9 112.3 112.3 
2001 113.9 114.4 114.4 113.6 115.6 
2002 114.0 114.4 115.1 117.0 118.0 
2003 119.7 119.9 i 120.9 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.7 
2005 123.7 124.3 r : 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.4 110.5 111.2 
2001 113.5 112.8 113.0 114.1 114.5 
2002 113.2 113.4 114.3 116.4 117.4 
2003 119.2 120.5 121.5 122.0 121.0 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 123.3 
2005 124.3 124.5 i : 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 

2000 111.2 111.9 112.5 112.3 112.7 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 
2002 115.3 115.9 116.5 118.2 119.4 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 
2004 122.8 123.2 124.0 1244 125.0 
2005 125.8 126.1 : : 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 

2000 110.2 111.0 1124 111.8 111.9 
2001 113.2 113.6 113.9 114.6 115.5 
2002 114.4 114.8 115.6 alcal 117.9 
2003 121.8 122.7 123.4 122.4 121.7 
2004 122.2 1373 123.2 123.4 124.2 
2005 124.7 125.1 

QUEBEC, QUEBEC 

2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 
2001 112.3 113.0 113.3 114.3 114.9 
2002 113.9 114.8 115.0 115.5 115.4 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 
2005 122.3 122.6 ve : 
MONTREAL, QUEBEC 

2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 
2002 113.5 114.4 114.5 115.1 114.9 
2003 TILT 119.0 119.2 118.2 118.3 
2004 119.3 119.8 120.0 120.0 121.0 
2005 121.6 121.9 “ ? 
OTTAWA, ONTARIO 

2000 113.2 114.1 114.9 114.3 114.9 
2001 117.5 118.3 119.0 119.4 120.2 
2002 118.8 119.8 1214 121.2 121.4 
2003 124.0 1254 125.2 123.7 124.2 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 
2005 127.9 128.8 : . F 
TORONTO, ONTARIO 

2000 1123 113.2 113.9 133 114.1 
2001 116.4 117.4 117.8 118.4 118.8 
2002 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 
2003 123.2 1244 124.3 123.5 123.4 
2004 125.3 125.6 125.8 125.7 126.8 
2005 126.6 127.3 , ‘ . 
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU - 9 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 a2 112.9 113.8 113.2 113.8 114.5 114.7 114.4 114.9 ib iow 115.8 114.3 
2001 115.6 116.3 73 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 Ai ies 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 121.3 120.9 120.7 120.8 119.3 119.3 
2003 121.2 122.2 122.4 WATE 121.6 121.8 121.7 122.5 122.6 P24 122.4 122.6 122.1 
2004 122.3 122.5 122.9 123.3 124.3 123.9 124.0 2307 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 124.6 ne a : 5 és F :: ed 7 Ge : 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 ines 117.4 117.8 118.4 118.7 TG) 118.9 119.3 120.0 118.1 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.1 122.5 122.1 122.6 121.7 120.5 120.4 121.5 
2002 120.8 120.8 121.7 WPA 123.4 123.9 124.1 124.3 124.2 123.9 124.7 124.7 ts 
2003 125.4 125.7 125.8 WAS Za). Wee 125.4 125.4 126.1 125.4 125.4 teu 125.5 
2004 WAT 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 129.9 127.9 
2005 129.3 129.6 - a e - - % fe - s cs x 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 Wale AO 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 119.9 lai 
2001 119.2 119.8 119.8 120.2 121.3 122.6 122.1 122.2 123.1 1222 121.4 121.2 12S 
2002 121.9 121.8 122.8 124.3 124.5 124.8 125.1 125.3 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 127.1 127.6 127.0 127.3 127.3 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 127.9 1273 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 noite 130.6 130.8 131.4 132.0 eos. 130.3 
2005 aS les 131.7 a - - 3 2 E: us uf z 2: 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 115.9 116.1 116.6 116.9 WA HbiliAZ 117.6 118.5 116.3 
2001 AIL. 118.3 118.3 snkows 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 119.7 119.7 
2002 120.3 120.2 121.2 122.9 123.2 123.4 123.7 123-9 124.4 124.4 125.0 124.7 123.1 
2003 124.8 125.4 125.9 125.3 boon 125.6 aye 126.1 126.3 2a 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 127.5 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 130.0 : - - £ fe - ‘ = 3 Ps e 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 3:3 iS: 114.4 114.5 115.1 115.6 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 MIZE 117.0 117.2 121.5 121.8 120.1 119.9 120.9 119.4 1154 117.5 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 121.2 121.5 122.1 123.3 125.6 126.0 126.8 1219 
2003 127.4 127.8 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 WBZ 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 130.1 # # 2 zs r 7 si 3 . ¥ . 
CALGARY, ALBERTA 
2000 115.6 iko.5 116.7 116.8 IWATE 118.2 119.3 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 122.2 117.6 118.8 121.3 
2002 121.1 121.8 123:3 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 29:7 130.5 130.2 130.7 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 132.7 133.9 133.1 132.8 132.8 132.6 133.5 133.1 132.5 
2005 132.5 132.7 = ie és z “ = - n a 5 s 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 114.6 1118 112.8 112.9 113.3 113.8 1149 1149 115.1 115.1 115.2 115.0 113.9 
2001 115.3 = 113.9 114.0 115.7 116.3 117.0 117.0. #54170 218g 1165... HSE. abe 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 1192 1193 1196 1196 1197 119.5 118.6 
2003 ahs 7é 120.3 iA oe 121.0 120.9 120.8 120.9 Walla 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 121.3 121.8 122.2 123.0 124.0 124.1 123.9 124.0 124.1 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 124.3 124.4 c i ‘ ; 7 ? : : ’ x : 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 W141. 1113 112.2 112.3 112.7 113.1 137 1136 1139 1140 1141 1139 113.0 
2001 1138 111.3 112.4 114.2 114.8 115.4 1154 1152 1157 1152 1144 1143 114.3 
2002 149 115.4 116.1 117.1 117.6 117.8 1181 1183 1184 1183 1186 1184 117.4 
2003 1187 119.2 120.1 1199 119.9 1197 120.1 1205 1208) = 1204 1205 120.7 120.0 
2004 1206 1210 1213 122.2 123.2 1235 1233 1233 1236 1236 1238 1236 122.8 
2005 123.6 123.9 e € Hs . : : ; 


' The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 
Lindice d’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
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TABLE - 10 . TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
ee ee NNT N NNN NN CNN TT —_—_——o—————————— 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-NeL. PEL. - N.-E. N.-B. Qe Qc Ont. 
i-P-E. 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


February-2004 87.0 74.8 84.6 84.0 82.6 83.5 THIS Post. fie 70.2 
March-2004 90.6 78.5 87.2 86.5 85.4 84.5 76.1 (ee 80.5 Rec 
April-2004 92.0 85.1 87.7 85.7 84.5 84.6 77.8 74.8 779 72.9 
May-2004 98.9 88.0 98.9 96.0 96.4 96.9 89.1 87.1 93.3 85.7 
June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 79.5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 74.4 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 Osun 85.5 78.7 78.7 81.5 heat 
February-2005 95.4 84.9 89.6 91.2 85.9 88.4 81.8 80.0 88.2 81.4 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 

February-2004 93.2 79.9 90.5 91.2 89.0 90.7 85.2 86.4 80.3 80.6 
March-2004 96.3 83.8 93.1 93.6 91.7 91.6 86.1 84.4 90.5 82.5 
April-2004 98.0 90.3 93.8 92.6 90.8 91.6 87.8 85.7 87.4 83.7 
May-2004 104.8 93.2 106.4 102.9 102.7 104.2 98.1 97.4 103.4 96.4 
June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 94.3 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.0 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 91.5 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 93.3 90.4 
January-2005 95.7 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
February-2005 101.4 90.1 95.5 98.4 92.6 95.2 91.2 91.5 98.8 91.4 
Regular Unleaded Gas at Self Service Stations 

February-2004 84.1 72.9 81.2 81.5 82.4 80.5 127 73.7 68.0 69.0 
March-2004 87.8 76.8 84.7 83.5 85.5 82.1 73.8 71.2 80.1 68.6 
April-2004 89.0 83.4 85.0 84.7 83.7 82.3 75.8 72.8 77.0 69.4 
May-2004 94.7 86.6 96.0 94.5 96.5 95.9 87.5 85.2 93.4 85.6 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.1 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 87.3 90.1 87.4 84.5 76.9 Ths) 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 72.1 72.5 82.5 78.7 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 83.7 76.8 78.0 80.7 76.6 
February-2005 92.6 83.0 87.4 88.2 85.9 85.2 78.5 79.0 88.4 80.2 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 

February-2004 90.1 78.1 87.1 88.7 89.4 86.7 83.0 83.7 77.8 79.2 
March-2004 93.8 81.9 90.8 90.5 91.8 88.2 84.1 81.3 89.8 78.7 
April-2004 95.0 88.6 91.0 91.9 90.0 88.8 86.3 82.9 86.3 80.1 
May-2004 One 91.8 102.1 101.7 103.1 102.3 98.0 94.8 102.7 96.0 
June-2004 104.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
July-2004 99.3 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 91.7 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
February-2005 98.3 88.3 93.1 95.2 92.2 91.4 89.2 89.6 97.6 90.2 
Household Heating Fuel 

February-2004 56.7 53.3 63.7 65.1 60.5 59.2 62.0 60.9 60.1 60.8 
March-2004 59.1 53.3 62.6 63.1 60.5 58.3 61.6 62.2 59.9 62.2 
April-2004 58.4 yen) 63.6 61.6 57.0 549 60.1 59.9 60.1 62.1 
May-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 aby 60.5 61.6 59.9 62.5 
June-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 Boel 60.5 61.6 59.9 62.5 
July-2004 60.3 B22 68.4 62.4 58.2 Doe 60.5 61.6 59.9 62.5 
August-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 bac 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 59.3 bes, 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 WTI 66.9 Tis 
November-2004 75.1 71.0 78.5 Tihs a5 70.5 70.9 as 71.9 71.2 
December-2004 69.5 67.1 74.6 77.3 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
February-2005 71.3 63.9 75.8 76.6 73.5 71.0 72.3 72.0 75:5 76.5 


SSS 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
a EEE 
Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C.-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
77.0 76.8 69.7 66.2 81.0 81.2 87.4 90.9 Février-2004 
TUT 79.2 73.2 (Ri 84.4 86.2 89.5 93.2 Mars-2004 
80.4 81.4 75.9 153 88.4 90.1 92.1 93.7 Avril-2004 
91.9 92.5 85.4 85.0 97.8 98.8 98.0 97.2 Mai-2004 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 774 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 77.5 Ca 92.2 95.4 96.6 101.2 Aotit-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 » 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94.7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
85.7 84.6 79.0 774 89.7 89.7 94.6 98.5 Février-2005 


an a a Se en Se Sn kel ae ee ee 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 


86.4 86.9 79.8 76.4 91.8 91.7 95.9 95.9 Février-2004 

87.1 89.3 83.4 82.9 95:1 96.9 97.9 98.3 Mars-2004 

89.9 91.4 86.0 85.3 99.3 101.0 99.7 99.3 Avril-2004 

98.3 101.7 95.7 95.5 108.5 109.6 105.7 101.3 Mai-2004 

96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 

93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 

94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aoit-2004 

93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 

96.8 97.4 89.8 92.1 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 

95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 

89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 

89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 

95.2 94.7 89.1 88.0 100.7 100.5 104.2 104.0 Février-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 

76.0 Tbe 68.3 64.9 79.0 79.9 86.9 89.9 Février-2004 

79.4 78.9 W2ee Tete 81.0 84.9 89.0 91.8 Mars-2004 

80.4 80.3 74.9 2 86.8 88.3 91.0 92.9 Avril-2004 

90.0 91.0 84.8 83.1 95.6 97.1 97.9 96.4 Mai-2004 

86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 

84.4 86.5 77.4 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 

84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aodt-2004 

84.0 82.2 75.1 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 

87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99.3 99.9 Octobre-2004 

85.1 83.4 774 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 

79.7 81.0 Tesi 73.1 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 

79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 

85.4 84.6 774 76.4 88.0 88.4 93.5 96.8 Février-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 

86.7 86.9 78.6 74.9 90.2 91.0 92.7 98.5 Février-2004 

89.8 89.1 82.4 81.6 92.2 96.0 95.4 100.4 Mars-2004 

90.8 90.6 84.2 83.3 98.0 99.4 97.5 101.2 Avril-2004 

100.5 102.8 95.0 93.2 106.9 108.3 103.5 103.4 Mai-2004 

06.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 

94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 

95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 101.5 106.7 Aoit-2004 

94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 

97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 

95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 

90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 

90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 

95.2 94.8 87.9 86.7 99.2 99.4 99.8 105.4 Février-2005 
Mazout de chauffage domestique 

58.4 60.8 : ; 62.0 64.1 64.3 56.3 Février-2004 

61.0 62.4 : : 66.5 69.4 69.2 58.4 Mars-2004 

59.0 62.5 : 62.9 68.0 67.2 58.2 Avril-2004 

58.5 63.8 : : 72.0 73.3 (ales 60.1 Mai-2004 

58.5 63.8 f : 72.0 73.3 (Ales 60.1 Juin-2004 

58.5 63.8 ; ; 72.0 Toes Miles 60.1 Juillet-2004 

58.5 63.8 ; ; 72.0 rss) 71.3 60.1 Aoit-2004 

65.5 67.6 : 71.6 73.1 74.4 65.2 Septembre-2004 

v1.3 71.1 i ' 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 

ipa rise , Tis 80.9 83.3 rah Novembre-2004 

70.3 71.3 ‘ 71.8 wes 79.8 69.6 Décembre-2004 

69.9 69.2 ; 72.9 76.0 ge 68.1 Janvier-2005 

715 73.8 : ; 79.8 81.6 81.2 risW Février-2005 
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TABLE - 11 TABLEAU - 14 

Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 

Bk a a a a a a ea a eee 
December 2004 January 2005 February 2005 
Décembre 2004 Janvier 2005 Février 2005 


1 Round steak — Bifteck de ronde 1 kg 12.08 12.43 12.49 
2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1kg 14.83 15.20 14.75 
3 Prime rib roast — R6ti de cotes de choix 1kg 19.00 19.33 18.60 
4 Blade roast — Roti de palette 1 kg 8.57 8.54 8.59 
5  Stewing beef — Boeuf a ragoit 1kg 9.26 9.25 9.47 
6 Ground beef, regular —- Boeuf haché régulier 1 kg 357/ 5.58 5.48 
7 Pork chops — Cotelettes de porc 1 kg 10.21 10.19 10.36 
8 Butt roast — Réti de soc 1kg 7 co ay 
9 Chicken — Poulet 1 kg 9.35 5.32 9.25 
10 Bacon 500 g 472 4.83 4.84 
11 Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.61 2.58 2.62 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 2139 0.29 3.30 Sol 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé 1| 1.71 Wet Zz Leaf 
14 Partly skimmed milk — Lait partiellement écrémé 1| 1.66 1.66 ARTA 
15 Butter —Beurre 454 g 3.66 3.67 Seal 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2256 2.54 2.53 
17 Evaporated milk — Lait évaporé 385 ml 1.25 EAS WRZo 
18 Eggs —Oeufs 1 dz 2.28 2.30 Pee 
19 Bread —Pain 675 g 1.70 1.69 1.68 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 2.03 1.97 1.98 
21 + Macaroni 500 g 1.02 0.99 0.98 
22  Flour—Farine 2.9 kg ool 3.54 3.00 
23 Corn flakes — Flocons de mals 6759 3.61 3.66 3.60 
24 Apples — Pommes 1kg 2.68 2.19 Zell 
25 Bananas — Bananes 1kg 1.14 1.14 1.21 
26 Grapefruits — Pamplemousses 1 kg 2.38 axe 2220 
27 ~ Oranges 1 kg 2.66 2.26 2.29 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1.69 1.63 ior 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick Wl 3.14 3.13 3.08 . 
30 Cabbage — Choux 1kg es eh I 
31 Carrots — Carottes 1 kg 1.18 1A E26 
32 Celery — Céleri 1 kg 2.02 2.00 2.03 
33 Mushrooms — Champignons 1 kg 6.51 6.64 6.71 
34 Onions — Oignons 1 kg 1.03 1.02 ies: 
35 Potatoes - Pommes de terre 4.54 kg 3.34 3236 3.49 
36 French fried potatoes, frozen — Pommes de terre frites congelées 1 kg 1.96 1.96 1.94 
37 Baked beans, canned — Feves au lard en conserve 398 ml 0.89 0.86 0.90 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 mi 122 een lees 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | et 1.50 iP 
40 Ketchup 1| 2.58 2.61 2.63 
41 Sugar, white — Sucre blanc 2 kg 2.36 2.38 220i 
2 Coffee, roasted — Café torréfié 300 g 3.20 ee 3.23 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.31 4.34 4.31 
44 Tea (bags) — The (sachets) 72 3.40 3.38 ool 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade il 3.47 3.44 3.44 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.82 0.81 0.81 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.58 0.58 0.59 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 2.64 2.64 2.62 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit eS | 1.29 1.28 1.26 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | 120 ipeale) Ve90 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2 | 1.30 1.42 1.40 
52 Paper towels (roils) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.04 2.04 2.03 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 179 1.79 1.79 
54 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 2.08 2.10 2.07 
95 Shampoo — Shampooing 300 ml 3.08 SVs 8.15 
56 Deodorant — Déesodorisant 60g 317 3.16 3.19 
5/7 Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.31 1.26 1.34 


58 Cigarettes 200 70.34 70.71 69.99 


’ Series terminated as of May 2001. 

' Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Nota : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l’'appendice 1. 
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Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CPI survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de l’enquéte mensuelle réguliére de I’'IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observés dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondérée des prix moyens de chaque centre urbain observe 
en utilisant la population de ces centres urbains comme pondeération. 


Les produits dont on reléve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a l’autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d'un mois a l’autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entiérement comparables d’un mois a |’autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 
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TABLE - 12 


Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 
Goods and Services, Combined City Average=100' 
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TABLEAU - 12 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
CPI weights? (N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(P.E.I.) 
Pondérations de St. John’s —— Charlottetown- Halifax Saint John Montréai 
IPC du Canada? (T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(1-P.-E.) 

No. Selected components and sub-groups 
1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 
2 Food 16.9 105 101 101 100 96 
3 Food purchased from stores 108 102 102 103 99 
4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 
5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 
6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 
fl Fruit and vegetables 115 101 104 105 99 
8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 
9 Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
di Rented accommodation 71 67 THE 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 97 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
22 Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 111 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
26 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
27 Personal care services 93 71 91 94 111 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 ‘Alcoholic beverages and tobacco products 4.1 113 106 106 104 96 
30 = Alcoholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 Wad 113 115 95 


For explanatory notes, see Appendix 2. 
23 See footnotes section at end of Appendix 2. 


en 
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TABLE - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 


as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 


Goods and Services, Combined City Average=100' 
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TABLEAU - 12 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 
No. Composantes et sous-groupes choisis 
103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2 Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 3) 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 5 Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 95 104 103 111 109 7 Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin® 
100 106 96 92 101 107 ) Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 11 Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 Wii 92 13 Eau, combustible et électricité 
108 107 99 98 97 104 14 Dépenses et équipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 ~_Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 (P 83 96 94 22 Autres transports prives | 
i102 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 sho 100 Oi Services de soins personnels 
i Be ee caer Oa get De ee ee ee 
106 107 94 96 108 105 28 Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 111 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 —_ Boissons alcoolisées 
91 88 123 ee 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


' Pour de plus amples renseignements, voir l’'appendice 2. 


23 Voir notes a la fin de l'appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 
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Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de I’Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procédure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
résultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l’intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l'article en s’assurant qu’ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au detail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les pondérations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans l'ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux donnees 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combinées. 


Il convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l'autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
Indice comparatif des prix de détail entre les villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associées a sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de fagon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across Cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
trés diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |l’équivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommeés par les propriétaires. Cette méthode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des codts des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas @tre appropriee aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les differences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est réglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locataires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondeérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondérations utilisées en fait sont les pondérations 
combineées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matiéres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, épices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
preparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPl’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 
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L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. UIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le coat d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, I’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de |'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme IIPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
différences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par |l’indice des prix a la consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
’extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On achangé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de l’'IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l’exception 
des différences dues a l’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a l'autre sont exprimees en 
pourcentage, plutdt qu’en point d’indice. Les variations en point d’indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la periode 
de base de l’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l'indice de la période 
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de I'IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impots indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au détail 
provinciales, au besoin. Dans les régions ou la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmonisee (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier a cause des modifications apportees 


a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CPI series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - I 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 
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La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l’exception des loyers et de 
l'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de I’importance et de la nature de celui-ci. 
L’échantillon est concu de facgon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image precise, fiable et impartiale 
de l’inflation représentée par les prix a la consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l’indice d’un mois donné se fait pendant les 
trois premiéres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans Il’IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de |I’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est evident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a été ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
ponderation attribuée au cout d’intérét hypothécaire était trop élevée dans 
la mise a jour du panier de |’ IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de l’'IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule !’'IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de l’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui 
de 2001 tel qu’il a été reflété dans |’IPC en janvier 2003 et celui de 1996. - 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les différences 
refletent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Depenses de 2001 


1996 Expenditures 
Dépenses de 1996 


Expressed in Expressed in Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de déc. 2002 prix de déc. 2002 Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.3 16.4 18.0  Aliments 
Shelter . 28.5 28.4 26.4 ~Logement 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 10.3 Dépenses et €quipement du ménage 
Clothing and footwear 5.8 5.4 5.6 — Habillement et chaussures 
Transportation 18.8 19.0 19.6 Transports 
Health and personal care . 4.5 4.4 45 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 2a 11.8 11.1. Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products ie 3.8 46 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


’ Figures may not add to 100% due to rounding. 
’ Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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TEXT TABLE - Il 

Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective July 2004 
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TABLEAU EXPLICATIF - Il 


Comparaison des ventilations' des dépenses 


de 2001 utilisées pour I'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 


Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 


ee SSS 


Adjusted 2001 Expenditures 


Dépenses de 2001 ajustées 


Expressed in 


Expressed in 


2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 
avant ajustement 


Expressed in 


2001 prices June 2004 prices June 2004 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de juin 2004 prix de juin 2004 = Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.8 16.9 16.4 — Aliments 
Shelter 26.3 26.8 28.9 Logement 
Household operations and furnishings ialsl 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 6.0 5.4 5.2 Habillement et chaussures 
Transportation 19.4 19.8 19.2 Transports 
Health and personal care 46 45 4.4 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading W258) 12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products she 41 4.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


' Figures may not add to 100% due to rounding. 


' Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 


Text Table Il compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month’ prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation, Owned Accommodation and Shelter 
are not published for these three cities. Further, the All-items 
indexes published for these two cities are not strictly comparable 
with the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif I| compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans I’IPC en janvier 2003 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
lIPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les differences refletent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de |'IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondeérations et les procedures 
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de |'IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numero 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


Indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit 


La taille relativement faible du marché de I’habitation de ces trois villes 
rend difficile !a construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des méthodes de 
collecte qui différent de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location, du logement en 
propriété et du logement ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, 
les indices d’ensemble publiés pour ces deux villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’accent est passé des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les series des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservees parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la methode de 
calcul a changé. Les indices du logement sont calcules pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre’s expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 
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centre urbain. Ainsi, on prend en compte l’importance du logement dans 
le panier, les differences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibilité de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de l’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agrégées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, !’indice d’ensemble de cette dernieére. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonnieres. Les variations saisonnieres se définissent comme 
celles étant causées par des évenements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les évenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et l’énergie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, l’indice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois l'an avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent entrainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de l’IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 


LL 


50 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


_- y ashe 


Aes 


i v 47 Were 
pe 24th 


SOvete arid <u 


Lid 


, iow . «Pp ‘hy an The. oF 1 ® 


Bee it sucH 4 


7 EW Ge Ee : . )  a%@ 
7 ib : - : a a . a 
hare demerger 

- ives. eis -_ i a 


: “lags = ja. ; 


Mi a oo. @ 
. Ot, ¢ oe 


- nay 


o> ae oP > 


a> gh nar awa) * Tee 
: a ene A= 


naar 2 wt 
cha atom nin ater ibe mile 
eo = iy nah 7° a J. Cppeeey ee 
® @ Yes WR) @.6 Vesper’ 1° hi eas 

ee a ee ee . 


‘ani Sate MAN CBN Nah apie dl 
ed & ACTA (>< i. 7 ele Oe EBuse< 
wd sane © so igo WS 45 gts oan 
a | re yw - ae . ‘. dom s.oty aie bf) = 
® o4. 4 ae ‘2 - med CEG o) 
ae Ler pr a4 pl ahve 
me 4 @ @ 8b«) = @ ote Ay 
we = ; 
es _ 
ra ‘ ? : 
( 
-J 
» | 
: 
Cae | 
e-, a - — _ <6 oe rr rr a 
= lt ie ifs OS e@ a) Te, ), 


a 9 o~* 


sont 


ees 4h eee 


erin a, on) os 
1. 2 i * 
ce na a on & 


OEMS 


sre han, al 


fee hye bd at ad 7 : 
| aes 


he) 
wey 


an 


WHAT IF there were a place that could save you. QUE DIRIEZ-vous de trouver au méme 


and your business time and money by offering a endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
consolidated area with the latest in Canadian statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
statistics? realiser une économie de temps et d’argent pour 


vous et votre entreprise? 


WHAT IF there were a place that offered QUE DIRIEZ-vous (dun endroit ol seraient 
accessible and reliable data on an assortment of mises a votre portée des données fiables sur tout un 
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jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de l'enquéte sur les dépenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
It answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a la sous-section du service 
a la clientéle (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure répond aux questions les plus 
fréquemment posées relativement a la construction et l'utilisation de l'IPC. 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix ala 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A OT6. 
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TABLE - 1 : TABLEAU - 1 

The Consumer Price Index and Major Components Lindice des prix a la consommation et composantes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 

Percentage change 

Indexes March 2005 from 

Relative Indices Taux de variation 

importance ' mars 2005 contre 
Importance March — February March — February March 
relative ' 2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 

All-items 100.007 126.5 125.8 123.6 0.6 2.3 Ensemble 
Food 16.89 WI 126.6 123.6 0.4 2.8  Aliments 
Shelter 26.75 123.0 122.6 119.0 0.3 3.4 Logement vow 3 
Household operations and furnishings 10.58 115.7 toro alkene: 0.2 0.3  Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 5.37 106.0 103.0 105.3 ao 0.7 Habillement et chaussures 
Transportation 19.79 148.3 147.0 142.8 0.9 3.9 Transports 
Health and personal care 4.52 120.0 119.7 118.3 0.3 1.4 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 11.96 126.8 126.3 Wiles 0.4 -0.4 _Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 413 146.3 145.2 141.3 0.8 3.5 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

All-items (1986=100) 162.0 Ensemble (1986=100) 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 

consumer dollar expressed consommation (en cents), par 

in cents, compared to 1992 79.1 79.5 80.9 rapport a 1992 

Special aggregates Agrégats spéciaux 
Goods 48.84 121.8 120.5 118.8 11 2.5 Biens 
Services 51.16 131.9 Voie 129.0 0.2 2.2 Services 
All-items excluding food and energy 74.27 123.4 123.0 121.6 0.3 1.5 Ensemble sans les aliments et l'énergie 
Energy 8.84 156.9 1205 143.3 3.0 9.5 Energie 
All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 
volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 
Canada definition) 82.75 126.4 125.9 124.1 0.4 1.9 Banque du Canada)? 

’ 2001 CPI basket weights at June 2004 prices, Canada - Effective July 2004. Detailed weights are ' Pondérations de I'IPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur 2 partir 
available under the Documentation section of survey 2301 at http://(www.statcan.ca/english/sdds/ de juillet 2004. Les pondérations détaillées sont disponibles sous la section Documentation de 
index.htm l'enquéte 2301 a http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_f.htm 

® Figures may not add to 100% due to rounding. 2 Le total des chiffres ne donne pas forcément 100 % a cause de I'arrondissement. 

° Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank of ° Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d’ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city transportation; and tobacco products and préparations a base de légumes; coat d'intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cetie série pour obtenir son indice de référence qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http:/vww.bankofcanada.ca/en/inflation/ également l’effet des modifications des impots indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm. renseignements au sujet de I'inflation mesurée par l'indice de référence, priére de consulter le 

site de la Banque du Canada a I'adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 

TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalise), 

Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 

Percentage change 
Indexes March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 

; Mars Février Mars Février Mars 

Newfoundland and Labrador 125.0 124.5 A Val 0.4 a Terre-Neuve-et-Labrador 

Prince Edward Island 126.7 125.6 123.2 0.9 2.8 lle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia | 128.2 127.4 125.0 0.6 2.6 Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick 126.6 125.6 123.6 0.8 2.4 Nouveau-Brunswick 

Québec 122.9 122.0 120.0 0.7 2.4 Québec 

Ontario 127.8 aad 124.9 0.6 2.3. Ontario 

Manitoba 130.0 429.5 126.0 0.4 oe Manitoba 

Saskatchewan 131.6 130.9 127.5 0.5 3.2 Saskatchewan 

Alberta 132.7 131.9 130.3 0.6 1.8 Alberta 

British Columbia 124.1 123.8 121.6 0.2 2.1 Colombie-Britannique 

Whitehorse, Yukon we 122.2 121.5 119.9 0.6 1.9 Whitehorse, Yukon 

Yellowknife, Northwest Territories 122.0 121.91 120.0! 0.1 1.71 Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 

Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 101.8 TOL 100.2 0.1 1.6 Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 

Refer to Table 7 for footnote ' Voir tableau 7 pour la note de bas de page 


6 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, March 2005 


National Index Highlights 


March 2005 


In March 2005, Canadian consumers paid 2.3% more than in March 
2004 for the goods and services included in the Consumer Price 
Index (CPI) basket. This increase followed a 12-month rise of 2.1% 
in February. 


The CPI excluding energy was up 1.7% from March 2004 to March 
2005. The 12-month increase was slightly higher than the ones 
registered since October 2004, when they ranged between 1.5% 
and 1.6%. 


The All-items index excluding the eight volatile components identified 
by the Bank of Canada rose by 1.9% between March 2004 and 
March 2005, a slight increase over the 1.8% rise of February. 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


Points saillants de l'indice national 


Mars 2005 


En mars 2005, les consommateurs canadiens ont payé 2,3 % de plus qu’en 
mars 2004 pour les biens et services compris dans le panier de I’Indice des 
prix a la consommation (IPC). Cette hausse fait suite 4 une augmentation 
sur 12 mois de 2,1 % en février. 


LIPC sans l’énergie a augmenté de 1,7 % entre mars 2004 et mars 2005. 
Cette hausse sur 12 mois était legerement plus élevée que celles enregistrées 
depuis octobre 2004, alors qu’elles ont oscillé entre 1,5 % et 1,6 %. 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,9 % entre mars 2004 et mars 
2005, soit une legére augmentation comparativement a la hausse de 1,8 % 
de février. 


Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de l'année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 


“owen All-ltems excluding energy - Ensemble sans I'énergie 
omens All-Items - Ensemble 


2001 2002 


Between February and March, the All-items index rose by 0.6% 
after edging up 0.4% in February. Prices for gasoline and fresh 
vegetables were the major factors behind this increase in the 
monthly change. 


On a monthly basis, the All-items index excluding the eight volatile 
components identified by the Bank of Canada was up 0.4% following 
a 0.3% increase in February. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
42.3% 

Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.7% 


In March, the CPI registered a 2.3% increase over March 2004. 
Upward pressure was exerted primarily by gasoline prices, 
homeowners’ replacement cost, restaurant meal prices, property 
taxes and fuel oil prices. 


These increases were however moderated by lower prices for 
computer equipment and supplies, fresh vegetables, and traveller 
accommodation. 


On average, gasoline prices in March 2005 were 11.2% higher 
than in March 2004. Residents of Manitoba experienced the highest 
increases (+16.4%), while those of Newfoundland and Labrador 
saw the lowest (+7.0%). 


2003 2004 2005 


Entre février et mars, l’indice d’ensemble a augmenté de 0,6 %, apres avoir 
cra de 0,4 % en février. Les prix de l’essence et des legumes frais ont été 
les principales causes de cette hausse dans la variation mensuelle. 


Sur une base mensuelle, indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a monte de 0,4 %, ce 
qui fait suite A une hausse de 0,3 % en feévrier. 


SS SSS = 
Variation sur 12 mois de I’IPC, en pourcentage : 

42,3 % 

Variation sur 12 mois de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +1,7 % 


En mars, !’ IPC a enregistré une hausse de 2,3 % comparativement a mars 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse étaient l’essence, le cout de 
remplacement par le propriétaire, les repas achetés au restaurant, les impots 
fonciers ainsi que le mazout. 


Ces augmentations ont toutefois été atténuées par les prix plus faibles du 
matériel et des fournitures informatiques, des legumes frais et de 
l'hébergement pour voyageurs. 


En moyenne, les prix de I'essence en mars 2005 étaient supérieurs de 11,2 % 
a ceux de mars 2004. Les résidents du Manitoba ont connu les plus 
importantes augmentations (+16,4 %), alors que ceux de Terre-Neuve-et- 
Labrador ont expérimenté les plus faibles (+7,0 %). 
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Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 
prices (excluding land), rose 5.9% over March 2004, a 12-month 
increase identical to that of February. This advance is attributed to 
higher prices for construction materials and labour. 


Canadian consumers experienced a 2.9% increase in prices for 
restaurant meals purchased between March 2004 and March 2005. 


The changes in property taxes reflected in the CPI in October 2004 
(+4.3%) are still playing a large part in the 12-month rise in the All- 
items index. 


Fuel oil prices jumped on average by 25.8% in Canada between 
March 2004 and March 2005. Increases occurred in all provinces, 
ranging from 22.4% in Ontario and Newfoundland and Labrador to 
29.7% in British Columbia. 


A number of factors exerted a moderating effect on the 12-month 
increase in the All-items index. These included the index for computer 
equipment and supplies, which has dropped by 21.1% compared 
to March 2004. 


Fresh vegetable prices were 4.7% lower than in March 2004, solely 
under the influence of “other fresh vegetables” (-8.7%), since prices 
for potatoes (+7.6%), tomatoes (+0.6%) and lettuce (+4.4%) were 


up. 


The index for traveller accommodation was down 5.0% as compared 
with March 2004. Price decreases were recorded in all provinces 
except Saskatchewan (+0.7%). 


Monthly percentage change in the CPI: +0.6% 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: +0.3% 


Between February and March, the CPI rose by 0.6%, from a level 
of 125.8 to 126.5 (1992=100). Higher prices for gasoline, women’s 
clothing, and travel tours accounted for most of this increase. Lower 
prices for the purchase and leasing of automotive vehicles, fresh 
fruit, and traveller accommodation nonetheless exerted a mitigating 
effect on the increase. 


In March, gasoline prices were up 5.2%, representing a third straight 
monthly rise. Increases ranged from 1.5% in Newfoundland and 
Labrador to 5.9% in Quebec. 


Between February and March 2005, prices for women’s clothing 
were up 6.0%. Price increases are usually seen in March when the 
new summer collections are introduced. 


In March 2005, the index for travel tours climbed by 5.0%. An 
increase of this magnitude is normal in March, when demand is at 
its highest. The strongest rise was recorded in Ontario (+8.2%), 
whereas British Columbia posted a slight decrease (-0.9%). 


One of the factors that exerted downward pressure on the All-items 
index between February 2005 and March 2005 was a 0.6% 
reduction in prices for the purchase and leasing of automotive 
vehicles. This monthly decrease is attributed to increases in the 
financial incentives offered in March by some automotive vehicle 
manufacturers. 


Prices for apples (-3.1%), oranges (-4.5%), bananas (-0.6%) and 
“other fresh fruits” (-7.7%) were lower in March, pushing down the 
index for fresh fruits by 5.5%. 


Travellers in Canada enjoyed a 2.9% reduction in prices for traveller 
accommodation in March 2005. It is normal to see lower prices in 
March, when winter activities are ending and vacationers are waiting 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


Le cotit de remplacement par le propriétaire, qui représente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 
neuves (excluant le terrain), a monté de 5,9 % par rapport a mars 2004, une 
hausse sur 12 mois identique a celle de février. Cette hausse est attribuable 
a des prix plus élevés pour les matériaux de construction et la main-d’ceuvre. 


Les consommateurs canadiens ont observe des augmentations de prix de 
2,9 % pour les repas achetés au restaurant entre mars 2004 et mars 2005. 


Les changements dans les impots fonciers qui ont été reflétés dans IPC 
en octobre 2004 (+4,3 %) sont encore un facteur important expliquant la 
hausse sur 12 mois de I’indice d’ensemble. 


Les prix du mazout ont grimpé en moyenne de 25,8 % au Canada entre 
mars 2004 et mars 2005. Les hausses ont été généralisées a travers les 
provinces, variant entre 22,4 % en Ontario et a Terre-Neuve-et-Labrador et 
29,7 % en Colombie- Britannique. 


Parmiles facteurs ayant conitribué a atténuer l'augmentation sur 12 mois de 
indice d’ensemble, on comptait l’indice du matériel et des fournitures 
informatiques qui a tombé de 21,1 % comparativement a mars 2004. 


Les prix des legumes frais ont diminué de 4,7 % par rapport aux niveaux de 
mars 2004 sous l’unique influence des prix des « autres legumes frais » 
(-8,7 %), puisque les pommes de terres (+7,6 %), les tomates (+0,6 %) et 
la laitue (+4,4 %) ont subi des majorations de prix. 


Lindice de l’hébergement pour voyageurs a diminué de 5,0 % 
comparativement a mars 2004. Des baisses de prix ont éte enregistrées 
dans toutes les provinces, sauf en Saskatchewan (+0,7 %). 


Variation mensuelle de ’IPC, en pourcentage : +0,6 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +0,3 % 


Entre février et mars, IPC a augmenteé de 0,6 %, son niveau passant de 
125,8 a 126,5 (1992=100). Les prix plus élevés de l’essence, des vétements - 
pour femmes ainsi que des voyages organisés ont été les principaux facteurs 
de cette hausse. Les baisses de prix de |’achat et de la location a bail de 
véhicules automobiles, des fruits frais et de I’hebergement pour voyageurs 
ont toutefois exercé un effet modérateur sur la hausse. 


En mars, les prix de l’essence ont avancé de 5,2 %. Il s’agit de la troisieme 
augmentation mensuelle consécutive. Les hausses ont varié entre 1,5 %a 
Terre-Neuve-et-Labrador et 5,9 % au Québec. 


Entre février et mars 2005, les prix des vétements pour femmes ont augmente 
de 6,0 %. Il est coutumier de noter des prix plus élevés en mars avec 
l'introduction des nouvelles collections d’éte. 


En mars 2005, l’indice des voyages organisés a monté de 5,0 %. Une hausse 
de cette magnitude est habituelle en mars, la demande étant a son plus fort. 
La plus forte hausse a été enregistrée en Ontario (+8,2 %), tandis que la 
Colombie-Britannique affichait une légere baisse (-0,9 %). 


Parmi les facteurs ayant eu une influence a la baisse sur l’indice d’ensemble 
entre février et mars 2005, on compte la baisse de 0,6 % des prix d’achat et 
de location a bail de vehicules automobiles. Cette baisse mensuelle provenait 
des augmentations dans les incitations financiéres offertes en mars par 
certains constructeurs de véhicules automobiles. 


Les prix des pommes (-3,1 %), des oranges (-4,5 %), des bananes (-0,6 %) 
et des “autres fruits frais” (-7,7 %) ont diminué en mars causant ainsi une 
baisse de 5,5 % de l’indice des fruits frais. 


Les voyageurs au Canada ont bénéficié d'une baisse de 2,9 % des prix de 
hébergement pour voyageurs en mars 2005. Il est habituel de noter une 
baisse des prix en mars alors que les activités d’hiver tirent a leur fin et que 
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for warmer weather to travel. Decreases were observed by residents 
of every province except Prince Edward Island, Nova Scotia and 
New Brunswick. 


The seasonally adjusted CPI rose 0.3% 
between February and March 


Seasonally adjusted, the CP! was up 0.3% between February 2005 
and March 2005. 


The indexes for transportation (+0.9%), shelter (+0.3%), clothing 
and footwear (+1.3%), alcoholic beverages and tobacco products 
(+0.9%), food (+0.2%), health and personal care (+0.4%), as well 
as household operations and furnishings (+0.1%) pushed up the 
All-items index. 


The seasonally adjusted index for recreation, education and reading 
(-0.2%) exerted downward pressure. 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


les vacanciers attendent les températures plus chaudes pour voyager. Les 
résidents de toutes les provinces ont expérimenté des baisses, sauf ceux 
de I’lle-du-Prince-Edouard, de la Nouvelle-Ecosse et du Nouveau-Brunswick. 


L'IPC désaisonnalisé a augmenté de 0,3 % entre février 
et mars 


Apres ajustement pour tenir compte des variations saisonniéres, I'IPC a 
augmente de 0,3 % de février 2005 a mars 2005. 


Les indices des transports (+0,9 %), du logement (+0,3 %), de I’habillement 
et des chaussures (+1,3 %), des boissons alcoolisées et des produits du 
tabac (+0,9 %), des aliments (+0,2 %), de la santé et des soins personnels 
(+0,4 %), ainsi que celui des dépenses et de l’équipement du ménage 
(+0,1 %) ont poussé a la hausse l’indice d’ensemble. 


Une pression a la baisse est venue de l’indice désaisonnalisé des loisirs, de 
la formation et de la lecture (-0,2 %). 
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Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada rose by 1.9% between March 
2004 and March 2005. The main contributors to this increase 
were homeowners’ replacement cost (+5.9%), restaurant meal 
prices (+2.9%) and property taxes (+4.3%). The increase was 
partially offset by lower prices for computer equipment and 
supplies (-21.1%) and for traveller accommodation (-5.0%). 


Between February and March 2005, the All-items index excluding 
the eight volatile components identified by the Bank of Canada 
increased by 0.4%, largely under the influence of higher prices 
for women’s clothing (+6.0%), travel tours (+5.0%) and men’s 
clothing (+2.0%). The decrease in prices for the purchase and 
leasing of automotive vehicles (-0.6%) accounted for most of 
the moderating effect on this increase. 


Energy 


The energy index climbed 9.5% between March 2004 and March 
2005, mainly as a result of higher gasoline prices (+11.2%). 
Higher prices for fuel oil (+25.8%), natural gas (+10.3%), 
electricity (+3.4%), as well as for fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (+7.6%) also contributed to pushing up the 
energy index. 


On a monthly basis, the energy index rose 3.0%, mainly owing 
to higher gasoline prices (+5.2%). Prices for fuel oil (+4.0%), 
natural gas (+1.2%) and fuel, parts and supplies for recreational 
vehicles (+2.5%) also served to push the index up. Electricity 
prices (-0.1%) alone exerted a very slight dampening effect on 
this increase. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose 2.5% between March 2004 and 
March 2005. 


Most of this increase can be explained by the rise in prices for 
non-durable goods (+4.5%). Prices for semi-durable goods 
(+0.6%) were also up, whereas a decrease was posted in the 
index for durable goods (-0.6%). 


In March, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came once again from gasoline prices, which 
shot up 11.2% as compared with March 2004. Higher prices for 
fuel oil (+25.8%), cigarettes (+4.7%), natural gas (+10.3%) and 
electricity (+3.4%) were also factors. The effect of these price 
increases was minimized mostly by a reduction in fresh vegetable 
prices (-4.7%). The 0.6% increase in the index for semi-durable 
goods could be attributed largely to higher prices for women’s 
clothing (+1.4%). The durable goods index was down 0.6%, 
largely as a result of plunging prices for computer equipment 
and supplies (-21.1%). 


The services index rose 2.2% from March of last year. Increases 
in homeowners’ replacement cost (+5.9%), restaurant meal 
prices (+2.9%), property taxes (+4.3%) and homeowners’ 
insurance premiums (+8.2%) were the main factors behind this 
increase. Lower prices for traveller accommodation (-5.0%), 
leasing of automotive vehicles (-1.9%) and travel tours (-1.9%) 
accounted for most of the downward pressure exerted. 


The goods index rose 1.1% between February 2005 and March 
2005. The increase in the indexes for non-durable goods (+1.3%) 
and semi-durable goods (+2.5%) was slightly moderated by the 
decrease in the index for durable goods (-0.2%) 


Between February 2005 and March 2005, the cost of services 
increased by 0.2%. The increase in prices for travel tours (+5.0%) 
and homeowners’ maintenance and repairs (+1.0%) was the 
main reason behind this rise. 
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Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensembie sans les huit composantes volatiles telles que definies 
par la Banque du Canada a augmente de 1,9 % entre mars 2004 et mars 
2005. Les principaux facteurs ayant contribué a cette hausse ont été le 
cout de remplacement par le propriétaire (+5,9 %), les repas achetés au 
restaurant (+2,9 %) et les impdts fonciers (+4,3 %). La hausse a été 
atténuée partiellement par une diminution des prix du materiel et des 
fournitures informatiques (-21,1 %), ainsi que des prix de lhebergement 
pour voyageurs (-5,0 %). 


De février a mars 2005, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a augmente de 
0,4 %, principalement sous l’influence de la hausse des prix des vétements 
pour femmes (+6,0 %), des voyages organisés (+5,0 %) et des vétements 
pour hommes (+2,0 %). La diminution des prix de l’achat et de la location 
a bail de véhicules automobiles (-0,6 %) est le facteur predominant ayant 
exercé un effet modérateur sur cette hausse. 


Energie 


Lindice de l’énergie a progressé de 9,5 % entre mars 2004 et mars 2005, 
ala suite principalement de la hausse des prix de l'essence (+11,2 %).La 
majoration des prix du mazout (+25,8 %), du gaz naturel (+10,3 %), de 
l'électricité (+3,4 %), ainsi que du carburant, des pieces et des fournitures 
pour véhicules de loisirs (+7,6 %) a aussi contribué a la progression de 
l'indice de l’énergie. 

Sur une base mensuelle, l’indice de I’6nergie a augmenté de 3,0 % sous 
l'influence principale des hausses du prix de l’essence (+5,2 %). Les prix 
du mazout (+4,0 %), du gaz naturel (+1,2 %), ainsi que du carburant, des 
piéces et des fournitures pour véhicules de loisirs (+2,5 %) ont egalement 
contribué a exercer une pression ala hausse sur l’indice. Seuls les prix de 
l’électricité (-0,1 %) ont exercé un tres léger effet de ralentissement sur 
cette hausse. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmenteé de 2,5 % entre mars 2004 
et mars 2005. 


Cette hausse est en majeure partie attribuable a la majoration des prix 
des biens non durables (+4,5 %). Les prix des biens semi-durables 
(+0,6 %) ont également augmenté, alors qu’on a enregistré une diminution 
pour l’indice des biens durables (-0,6 %). 


En mars, la plus forte pression a la hausse sur lindice des biens non 
durables provenait encore une fois des prix de l’essence, qui ont bondi de 
11,2 % par rapport a mars 2004. Les majorations du prix du mazout 
(+25,8 %), des cigarettes (+4,7 %), du gaz naturel (+10,3 %) et de 
’électricité (+3,4 %) y ont egalement contribue. Leffet de ces 
augmentations de prix a été attenué principalement par des baisses de 
prix pour les legumes frais (-4,7 %). La hausse de 0,6 % de l’indice des 
biens semi-durables est attribuable majoritairement aux prix plus élevés 
des vétements pour femmes (+1,4 %). Lindice des biens durables a 
diminué de 0,6 % sous l’influence principale de la chute des prix du matériel 
et des fournitures informatiques (-21,1 %). 


Lindice des services a augmente de 2,2 % par rapport au mois de mars 
de l’'an dernier. Les hausses du cout de remplacement par le propriétaire 
(+5,9 %), des prix des repas achetés au restaurant (+2,9 %), des impots 
fonciers (+4,3 %) et des primes d’assurance de propriétaire (+8,2 %) ont 
été les facteurs dominants de cette augmentation. Les principales 
pressions a la baisse provenaient de |’hebergement pour voyageurs 
(-5,0 %), de la location a bail de véhicules automobiles (-1,9 %) et des 
voyages organisés (-1,9 %). 


Lindice des biens a augmenté de 1,1 % entre février 2005 et mars 2005. 
La majoration de l’indice des biens non durables (+1,3 %) et celui des 
biens semi-durables (+2,5 %) a été attenuée legerement par la baisse de 
l'indice des biens durables (-0,2 %) 


Entre février 2005 et mars 2005, le cout des services a augmente de 
0,2 %. Laugmentation des prix des voyages organisés (+5,0 %) et de 
l'entretien et des réparations par le propriétaire (+1,0 %) est le facteur 
principal de cette hausse. 


LPL LLL 
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TABLEAU - 3 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


TABLE - 3 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
ALL-ITEMS 126.5 125.8 123.6 0.6 2.3 ENSEMBLE 
FOOD 127.1 126.6 123.6 0.4 2.8 ALIMENTS 
Food purchased from stores 125.8 125.1 122.3 0.6 2.9 Aliments achetés au magasin 
Meat 138.8 138.0 1311 0.6 5.9 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(excluding poultry) 140.2 139.0 131.2 0.9 6.9  (sauf la volaille) 
Fresh or frozen beef 142.4 140.7 133.5 WZ 6.7 Boeuf frais ou congeleé 
Fresh or frozen pork 128.0 128.6 119.6 -0.5 7.0 Porc frais ou congeleé 
Fresh or frozen poultry meat 134.8 leo 129.1 1.0 44  V\olaille fraiche ou congelée 
Fresh or frozen chicken 134.3 132.6 128.8 ies. 43 Poulet frais ou congeleé 
Processed meat 136.6 136.9 129.2 =092 5.7 Viande traitée 
Ham and bacon 163.6 163.3 152.8 0.2 A Jambon et bacon 
Other processed meat 124.5 125.0 118.5 -0.4 Bel Autres viandes traitées 
Fish and other seafood 121.9 121.9 121.6 0.0 0.2 Poisson et autres produits de la mer 
Fish 119.1 119.5 118.6 -0.3 0.4 Poisson 
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les 
(including portions and fish sticks) 126.0 126.1 I ZSV6) -0.1 0.4 portions et les batonnets de poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 106.9 108.1 106.7 sib 0.2 autrement conserve 
Dairy products and eggs 131.8 129.9 126.2 WS 44 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products 130.4 128.4 124.8 1.6 45 Produits laitiers 
Fresh milk 126.1 125.8 120.0 0.2 Bi Lait frais 
Butter 145.2 138.6 135.4 48 ee. Beurre 
Cheese 132.4 130.1 128.3 1.8 32 Fromage 
Ice cream and related products 125.4 124.8 WAZ 0.5 SHO Creme glacée et produits connexes 
Eggs 145.7 145.7 140.9 0.0 3.4 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products 131.9 131.6 128.4 0.2 2./ autres produits céréaliers 
Bakery products ikevATe 132.4 128.4 0.2 3.3 Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 138.6 139.1 eo -0.4 41 Pains et petits pains 
Biscuits es 118.9 118.6 0.5 0.8 Biscuits 
Other bakery products 132.1 131.2 124 0.7 3.9 Autres produits de boulangerie 
Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 132.0 131.4 129.8 0.5 1.7 et produits céréaliers 
Rice (including mixes) 131.0 130.8 125.3 0.2 45 Riz (y compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céréales de table et autres 
other cereal products 132.7 132.5 WZ 0.2 0.4 produits céréaliers 
Pasta products 129.7 128.3 125.5 te] 3.3. Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes 132.2 {312 129.5 0.8 21 a base de farine 
Fruit, fruit preparations and nuts 103.7 106.1 103.3 -23 0.4 Fruits, préparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 100.7 106.6 101.9 -5.5 -1.2 Fruits frais 
Apples 113.8 117.4 els -3.1 -13.3 Pommes 
Oranges 126.4 132.4 119.2 -4.5 6.0 Oranges 
Bananas 96.3 96.9 91.5 -0.6 5.2 Bananes 
Other fresh fruit 89.5 97.0 89.6 77 -0.1 Autres fruits frais 
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations 
fruit preparations 106.8 104.5 104.3 2.2 2.4 abase de fruits 
Fruit juices 101.9 98.9 99.4 3.0 vets Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations 116.8 116.6 114.4 0.2 2.1 préparations a base de fruits 
Nuts tebe 111.4 111.4 2.1 2.1 Noix 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
Vegetables and Légumes et préparations 
vegetable preparations 109.9 107.2 ihe 2.9 -2.9 a base de legumes 
Fresh vegetables 110.5 106.6 115.9 Shit -47 Légumes frais 
Potatoes 101.4 105.5 94.2 -3.9 76 Pommes de terre 
Tomatoes 138.5 WAS AO ont 0.6 Tomates 
Lettuce 89.6 89.7 85.8 -0.1 44 Laitue 
Other fresh vegetables 105.6 102.4 koe 3.1 -8./ Autres legumes frais 
Preserved vegetables and Légumes en conserve et 
vegetable preparations 108.9 110.4 106.3 -1.4 2.4 préparations a base de legumes 
Frozen and dried vegetables 120.1 120.5 116.6 -0:3 3.0 Légumes congelés et déshydratés 
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres 
vegetable preparations 103.8 105.8 101.6 =1.9 Hep préparations a base de legumes 
Other food products WAZ 124.4 121.4 0.6 3.1 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 152.9 ilayess) 148.4 -0.4 3.0 Sucre et confiserie 
Fats and oils ctor 137.0 131.9 -0.9 2.9 Matiéres grasses et huiles 
Coffee and tea 129.2 127.9 126.6 1.0 af Café et thé 
Condiments, spices and vinegars 123.1 122.4 119.1 0.6 3.4 Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations 121.0 120.7 117.9 0.2 2.6 Autres préparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 106.1 104.2 101.8 1.8 42 Boissons non aicoolisées 
Food purchased from restaurants 130.9 130.7 127.2 0.2 2.9 Aliments achetés au restaurant 
Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants doors 133.3 129.6 0.0 2.9 aservice aux tables 
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service 
food and take-out restaurants 125.2 124.6 ZAke 0.5 3.2 rapide et de comptoirs de mets a emporter 
SHELTER 123.0 122.6 119.0 0.3 3.4 LOGEMENT 
Rented accommodation 119.1 119.1 118.1 0.0 0.8 Logement en location 
Rent 119.0 118.9 117.9 0.1 0.9 Loyer 
Owned accommodation 116.5 116.2 112.8 0.3 3.3 Logement en propriété — 
Mortgage interest cost 87.9 87.8 87.1 0.1 0.9 Coat d'intérét hypothécaire 
Replacement cost 134.3 13837 126.8 0.4 5.9 Cott de remplacement a 
Property taxes (including special charges) eeu 132.1 126.6 0.0 43 Impots fonciers (incluant les frais spéciaux) 
Homeowners’ insurance premiums 174.4 oan 161.2 0.4 8.2 Primes d’assurance de proprietaire 
Homeowners’ maintenance and repairs 125.5 124.2 124.4 1.0 0.9 Entretien et réparations par le propriétaire 
Water, fuel and electricity 155.3 154.2 144.5 0.7 7.5 Eau, combustible et électricité 
Electricity 122.5 122.6 118.5 -0.1 3.4 Electricité 
Water 156.7 156.5 1477 0.1 6.1 Eau 
Natural gas 224.2 221.6 203.3 ee 10.3 Gaz naturel 
Fuel oil and other fuel 201.9 194.1 160.5 40 25.8 Mazout et autres combustibles 
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS ih bir TBE 115.3 0.2 0.3 DU MENAGE 
Household operations 121.4 121.3 120.3 0.1 0.9 Dépenses du ménage one 
Communications 119.4 119.5 119.3 -0.1 0.1 Communications — 
Telephone services 117.8 vv gre: 117.8 0.0 0.0 Services teléphoniques 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.2 98.4 99.0 -0.2 -0.8 Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services 152.2 152.2 145.4 0.0 47 — services de communication 


CE 
Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 15 


The Consumer Price Index, March 2005 L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


TABLE - 3 (Continued) ; TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
Child care and domestic services 122.9 122.9 121.5 0.0 1.2 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 119.8 119.8 118.7 0.0 0.9 Soins pour enfants 
Domestic services 133.0 133.0 130.9 0.0 1.6 Services d'aide familiale 
Household chemical products 106.9 107.4 106.3 -0.5 0.6 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 1hstoy 7 133.6 130.2 0.1 2./ en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services 22:0) 121.7 120.4 0.2 1.3 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.5 119.5 118.4 0.0 0.9 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 125.7 125.7 WA 0.0 -1.1.Semences, plantes et fleurs coupeées 
Other horticultural goods 107.6 107.6 109.4 0.0 -1.6 Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 107.1 106.2 105.3 0.8 1.7 — Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 107.0 106.5 107.6 0.5 -0.6 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 110.2 109.8 110.0 0.4 0.2 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 110.6 110.6 inet 0.0 -0.5 Meubles 
Household textiles Ie 109.8 108.9 ile, 2.4 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 97.6 97.2 99.7 0.4 -2.1 Equipement ménager 
Household appliances 95.9 95.6 98.8 0.3 -2.9 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 106.4 105.2 107.8 Hel -1.3 couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 143.3 141.2 139.6 11e5) 2./ Services relatifs a |'équipement du ménage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 106.0 103.0 105.3 2.9 0.7 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 104.1 100.0 103.4 4.1 0.7 Habillement 
Women's clothing 106.3 100.3 104.8 6.0 1.4 Vétements pour femmes 
Men's clothing 104.2 102.2 103.9 2.0 0.3 Vétements pour hommes 
Children's clothing 95.8 92.3 96.9 3.8 -1.1 Vétements pour enfants 
Footwear 103.5 102.9 105.0 0.6 -1.4 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 104.6 103.8 102.4 0.8 2.1 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 128.9 128.9 126.1 0.0 2.2 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 148.3 147.0 142.8 0.9 3.9 TRANSPORTS 
Private transportation 145.7 144.5 140.6 0.8 3.6 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles 124.3 125.1 123.1 -0.6 1.0 véhicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.9 12557 Heo -0.6 1.0 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 126.0 126.8 124.1 -0.6 1.5 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 127.6 127.1 1247 0.4 2.3. Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
Operation of automotive vehicles 162.0 158.7 152.9 2.1 6.0 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline 158.9 151.1 142.9 O 11.2 Essence 
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparations 
maintenance and repairs 1277 127.7 Zoe 0.0 3.7 de véhicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation 
operating expenses 186.1 187.0 183.9 -0.5 1.2. des véhicules automobiles 
Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 201.3 202.5 202.0 -0.6 =0:3 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de 
registration fees i253) iMi2ae) 107.2 0.0 48 véhicules automobiles 
Drivers’ licences 136.2 136.2 101.1 0.0 34.7 Permis de conduire 
Parking fees 151.6 151.6 145.7 0.0 40 Frais de stationnement 
Public transportation 176.7 174.5 167.6 1.3 5.4 Transport public 
Local and commuter transportation 151.8 150.0 146.3 1.2 3.8 Transport local et de banlieue 
City bus and subway transportation 158.3 1648) ie eA 1.8 44 Transport urbain en autobus et métro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation 130.7 130.7 127.4 0.0 2.6 locaux et de banlieue 
Inter-city transportation 196.4 194.4 184.6 WZ 6.4 Transport interurbain 
Air transportation 202.0 200.7 188.3 0.6 7.3 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 167.0 161.2 162.4 3.6 2.8 et autres transports interurbains 
HEALTH AND PERSONAL CARE 120.0 119.7 118.3 0.3 1.4 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
Health care 126.0 125.7 123.1 0.2 2.4 Soins de santé 
Health care goods 116.2 115.9 ioe! 0.3 1.0 Produits de soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical products 117.1 116.9 116.1 0.2 0.9  Médicaments et produits pharmaceutiques 
Prescribed medicines 116.7 116.3 115.6 0.3 1.0 Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines 118.5 118.4 iV 0.1 0 Médicaments non prescrits 
Health care services 132.8 132.4 128.5 0.3 3.3 Services de soins de santé 
Eye care 108.3 106.8 106.1 1.4 2.1 Soins des yeux 
Dental care 142.2 142.2 136.5 0.0 42 Soins dentaires 
Personal care 115.3 115.1 114.7 0.2 0.5 Soins personnels 
Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 105.9 105.6 106.4 0.3 -0.5 de soins personnels 
Personal care services 130.7 130.7 128.3 0.0 1.9 Services de soins personnels 
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 126.8 126.3 127.3 0.4 -0.4 ET LECTURE 
Recreation 112.3 TAS? 114.3 0.5 -1.7 Loisirs 
Recreational equipment and Matériel et services de loisirs 
services (excluding vehicles) 62.3 61.8 67.2 0.8 -7.3 (excluant les véhicules) 
Purchase and operation of recreational vehicles 139.1 138.4 Isi9 0.5 0.9 Achat et utilisation de véhicules de loisirs 
Home entertainment Matériel et services de 
equipment and services 89.0 88.9 91.2 0.1 -2.4_ divertissement au foyer 
Travel services 128.8 127.1 lau Tes aie Services de voyage 
Traveller accommodation 96.0 98.9 101.0 -2.9 -5.0 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 183.3 174.5 186.9 5.0 -1.9 Voyages organises 
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TABLE - 3 (Concluded) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
Other recreational services 160.7 160.5 157.4 0.1 2.1 Autres services récréatifs 
Spectator entertainment Spectacles 
(excluding cablevision) 164.4 164.4 162.4 0.0 1.2. (sauf la cablodistribution) 
Cablevision Cablodistribution 
(including pay TV) 183.4 182.8 178.5 0.3 2./ __(incluant la télévision payante) 
Use of recreational Utilisation d'installations et 
facilities and services 142.2 142.2 139.5 0.0 1.9 de services de loisirs 
Education and reading 182.2 182.0 176.1 0.1 3.5 Formation et lecture 
Education 201.4 201.4 194.6 0.0 3.5 Formation 
Tuition fees 239.2 239.2 229.5 0.0 42 Frais de scolarité 
Reading material and other printed Matériel de lecture et autres imprimés 
matter (excluding textbooks) 145.6 144.8 140.8 0.6 3.4 (sauf les manuels scolaires) 
Newspapers 148.1 148.4 143.0 0.0 3.6 Journaux 
Magazines and periodicals 158.9 158.9 154.8 0.0 2.6 Revues et périodiques 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES 
TOBACCO PRODUCTS 146.3 145.2 141.3 0.8 3.5 ET PRODUITS DU TABAC 
Alcoholic beverages 126.6 126.6 124.0 0.0 2.1 Boissons alcoolisées 
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies 
beverages 127.8 WALT 123.8 0.1 3.2 dans les débits de boisson 
Served beer 128.2 128.2 124.2 0.0 3.2 Biere servie dans les débits de boisson 
Served liquor 130.4 130.4 125.9 0.0 3.6 Spiritueux servis dans les débits de boisson 
Alcoholic beverages purchased from stores 125.9 125.8 124.1 0.1 1.5 Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Beer purchased from stores 137.1 136.8 134.6 0.2 1.9 Biére achetée au magasin 
Wine purchased from stores 121.7 Wa 119.6 0.0 1.8 Vin acheté au magasin 
Liquor purchased from stores 110.0 110.4 109.7 -0.4 0.3 Spiritueux achetés au magasin 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 146.7 144.9 140.1 1.2 4.7 articles pour fumeurs 
Cigarettes 145.4 143.6 138.9 1.3 47 Cigarettes 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Goods 121.8 120.5 118.8 Tel 2.5) Biens 
Durable goods 107.5 107.7 108.2 -0.2 -0.6 Biens durables 
Semi-durable goods 108.8 106.1 108.1 200 0.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 132.1 130.4 126.4 tke 4.5  Biens non durables 
Services 131.9 teilea/ 129.0 0.2 2.2 Services 
All-items excluding food 126.5 125.7 Wsn/ 0.6 2.3 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding food and energy 123.4 123.0 121.6 0.3 1.5 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
All-items excluding energy 124.1 123.7 122.0 0.3 1.7 Ensemble sans l'énergie 
Energy 156.9 152.3 143.3 3.0 9.5 Energie 
All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons 
beverages and tobacco products 126.6 125.8 NZOEr 0.6 2.3 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 
The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 
eB SS SEE AE eh RT A Ee a Se re aris re ee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average’ 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle' 
Indexes Indices 
1986 76.7 77.0 77.2 THES: ree 778 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99:5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 102.1 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 11441 111.4 1146 111.4 111.5 110.5 
2000 111.4 112.0 112.8 112.4 113.0 WS a 11441 113.9 114.4 114.6 115.0 115.1 113.5 
2001 114.7 ey? 115.6 116.4 117.4 Wes 117.1 anil 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 es 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 122.3 122.8 121.9 122.0 1224 122.2 122.5 WaT 122.4 122.7 122.8 122.3 
2004 122.9 123.2 123.6 123.9 125.0 125.1 125.0 124.8 124.9 12512 12504 125.4 124.6 
2005 Zar 125.8 126.5 3 - q és . ny ‘ - 2 . 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précéedente 
1986 44 42 42 3.9 42 Shel 41 44 44 44 45 42 41 
1987 3.9 40 44 45 46 48 46 45 45 43 4.2 42 44 
1988 41 4.0 42 40 3.9 3.9 3.9 40 41 42 41 40 40 
1989 43 46 45 45 5a Ose 5.4 he: aS 5.1 x2 a2 5.0 
1990 5.4 op 5.3 5.0 4.4 44 41 41 42 48 5.1 5.0 4.8 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 5.9 5.4 4.4 44 3.8 5.6 
1992 fe 1.6 15 1.6 1.4 Wel be 11 3 ils dy Za yao 
1993 24 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 llegé 1.8 1.8 1.9 1.9 Nei? 1.8 
1994 es 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 -0.2 -0.1 - 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 2.2 25 3.0 2.8 20 2 2.3 2.4 2.0 1.8 22 
1996 1.6 1.3 1.4 1.4 1.4 1.4 i2 1.4 1.5 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997 _ 2.1 on 2.0 he. eo aere Wf 1.9 1.6 (kD 0.8 0.7 1.6 
1998 ie 1.0 0.9 0.8 fal 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 12 1.0 0.9 
1999 0.6 0.7 1.0 i Pe 1.6 1.6 1.8 2.1 2.6 2.3 22 2.6 1.7 
2000 ae) 24, 3.0 2.1 2.4 2.9 3.0 28 2) 2.8 oe 32 oa 
2001 3.0 29 28 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 1.9 0.7 0.7 2.6 
2002 1.3 1.5 1.8 17 1.0 alee 2.1 2.6 AS ae 43 3.9 22 
2003 45 46 43 3.0 2.9 2.6 Die 2.0 2.2 1.6 1.6 2.0 2.8 
2004 1.2 0.7 0.7 1.6 2.0 29 2 1.9 1.8 2.3 2.4 2.1 1.9 
2005 2.0 2.1 oa f . f ‘. . - " * : 


' The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using 
the annual average indexes. 

1 Le niveau de I'indice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnée est calculé 
en utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE - 5 : TABLEAU - 5 
The Consumer Price Index for Canada, Lindice des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates composantes principales et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted)', 1986-2005, 1992=100 (non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac l'énergie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 ited 82.1 76.1 76.6 59.2 80.7 fow (Ast 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.1 88.8 744 90.8 87.1 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 95.4 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 112.1 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 121.5 105.9 114.9 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 15 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 112.2 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 122.5 97.6 AAA 116.4 kere 128.1 
2001 117.2 112.8 112.2 106.0 130.8 114.2 124.3 105.1 113.9 119.3 114.4 18253 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 115.5 126.3 123.6 115.8 122.8 THES 129.6 
2003 122.4 117.5 114.6 103.3 141.4 117.0 127.3 136.0 118.0 127.2 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 115.2 103.1 144.8 118.8 WALT 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 ied 125.3 140.8 117.9 128.5 121.4 138.9 
F 123.4 119.0 dio 104.0 141.9 117.7 126.6 14141 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 dos 105.3 142.8 118.3 127.3 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 127.1 142.2 119.1 129.3 Wilts 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.1 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
J 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 152.3 
A 125.3 120.9 115.0 101.8 1447 118.8 128.6 144.7 119.7 130.5 121.9 152.4 
5 124.7 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 144.6 119.7 130.8 122.3 15187 
0 125.3 121.8 115.0 105.4 144.6 119.1 128.4 144.5 120.1 131.0 12255 154.9 
N 126.6 12222 115.4 103.2 146.7 118.8 127.4 144.7 120.7 131.2 122.9 151.7 
D 127.2 122.3 115.3 100.8 145.8 119.1 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
a 126.8 122.4 hey: 100.0 146.3 119.0 2515 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
F 126.6 122.6 avs 103.0 147.0 119.7 126.3 145.2 120.5 akon /é 123.0 152.3 
: 127.1 123.0 115.7 106.0 148.3 120.0 126.8 146.3 121.8 131.9 123.4 156.9 
M 
J 
J 
A 
S 
0 
N 
D 


For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 


Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement’” 
a la fin de cette publication. 
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CHART - 4 GRAPHIQUE - 4 


Percentage Change in the All-items Index 

from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 


CANADA 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.I. /1.- P.-E. 
N.-S./N.-E. 
N. B./N.-B. 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
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B. C./C.-B. 
Whitehorse 
Yellowknife 


Iqaluit 


0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 120) 


Percentage change from the previous month 
Taux de variation par rapport au mois précédent 


Taux de variation de l'indice d’ensemble, 

par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de Il’année précédente, Canada, 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 


CANADA 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.I. /1.- P.-E. 
N.-S. / N.-E. 
N. B./N.-B. 
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Ontario 
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B. C./C.-B. 
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Yellowknife 
Iqaluit 


0.0 


2.0 3.0 4.0 


Percentage change from the same month of the previous year 
Taux de variation par rapport au méme mois de l'année 


precedente 
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TABLE - 6 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


TTT 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

March 2005 from March 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mars 2005 conire mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 

Newfoundland and Labrador Prince Edward Island 
Terre-Neuve-et-Labrador lle-du-Prince-Edouard 
ALL-ITEMS 125.0 0.4 3.1 126.7 0.9 2.8 
Food 122.7 1.5 3.5 124.8 1.0 3.6 
Food purchased from stores 123.4 2.0 40 W454 1 3.8 
Meat Silico 48 9.3 HOZO ul, 10.4 
Dairy products 131.4 1.4 6.3 130.3 0.9 “ae. 
Bakery and other cereal products 137.0 -0.1 4) 125.6 0.1 26 
Fresh fruit iota =1.1 Soul 106.7 0.9 55 
Fresh vegetables 92.4 3.8 -5.0 90.5 -5.0 -5.4 
Food purchased from restaurants 119.8 -0.1 1.8 124.4 0.5 af 
Shelter 123.6 0.3 5.7 123.9 1.2 55 
Rented accommodation 112.6 0.1 0.5 112.6 0.2 0.5 
Owned accommodation 115.8 0.3 Hd 112.0 0.4 2.8 
Replacement cost 130.6 0.5 78 111.0 1.4 Sul. 
Homeowners’ insurance premiums 138.2 0.6 9.1 122.2 3.1 5.4 
Homeowners’ maintenance and repairs 116.8 1.0 ies 128.6 -1.4 Cal 
Water, fuel and electricity 143.2 0.5 12.9 160.6 32 144 
Electricity WA 0.0 95 122.8 0.0 0.0 
Natural gas : : ; . : : 
Fuel oil and other fuel 177.7 1.6 22.4 191.4 5.9 26.9 
Household operations and furnishings 111.0 0.0 0.7 123.6 0.2 1.3 
Household operations 120.9 0.2 i) WS 0.5 lee 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 132.2 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 105.6 0.0 2.8 100.5 0.0 0.0 
Household furnishings 96.8 -0.4 -0.5 107.2 -0.1 0.6 
Clothing and footwear 105.2 0.8 4.7 112.4 3.5 1.4 
Women's clothing 110.4 ila 11.1 119.5 45 0.5 
Men's clothing 96.3 0.8 -0.9 109.2 0.3 ilo 
Footwear 97.2 0.1 5.9 100.6 46 1.6 
Transportation 154.5 0.1 2.9 144.8 0.7 Za 
Private transportation 151.0 0.0 2.5 142.9 0.8 2.6 
Purchase and leasing of automotive vehicles 117.5 -0.8 1.6 122.1 -0.7 0.7 
Gasoline 152.1 ils 7.0 143.2 3.9 12.5 
Automotive vehicle insurance premiums 245.0 0.0 =5.7 195.7 0.0 -79 
Public transportation 192.2 0.4 6.4 178.4 0.4 6.6 
Health and personal care 108.7 0.1 1.2 117.9 0.1 0.7 
Health care 111.0 -0.1 0.0 120.8 0.1 1.1 
Personal care 107.4 0.2 2.1 114.9 0.3 0.3 
Recreation, education and reading 121.8 -0.3 -0.3 124.6 0.2 -1.0 
Recreation 107.3 -0.5 1.1 111.0 0.3 -3.3 
Education and reading 160.5 0.1 os 173.2 0.3 49 
Alcoholic beverages and tobacco products 142.6 0.6 3.9 154.4 -0.1 5.5 
Alcoholic beverages oer 0.1 Si] 109.3 -0.3 -0.4 
Tobacco products and smokers’ supplies WOs0 0.9 45 166.3 0.0 7.9 
All-items excluding food 120-0 0.2 2.9 127.2 0.9 Ql 
All-items excluding food and energy 122.4 0.0 Ue 123.4 0.3 1.0 
All-items excluding energy 122.4 0.3 2.0 123.8 0.5 1.6 
Energy 145.8 0.9 10.4 151.4 3.6 13.3 
All-items (1986 = 100) 152.6 160.8 
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TABLEAU - 6 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
ners 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 2005 from March 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mars 2005 contre mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
128.2 0.6 2.6 126.6 0.8 2.4 ENSEMBLE 
128.7 0.3 4.4 126.1 0.6 2.9 Aliments 
129.2 0.4 4.4 126.5 0.6 2.8 Aliments achetés au magasin 
162.1 0.9 11.9 153.3 -0.6 8.6 Viande 
130.5 1.5 5.8 129.0 ili 5.4 Produits laitiers 
128.6 -1.4 Ze 128.7 0.7 2.2 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
114.0 -2.8 -4.4 102.6 =1.7 “2.5 Fruits frais 
99.8 1.4 -2.9 91.2 2.0 =3.1 Légumes frais 
12515 0.3 47 124.7 0.2 2.8 Aliments achetés au restaurant 
128.8 0.6 3.8 125.1 0.5 3.7 Logement 
113.8 0.0 0.6 114.1 0.0 1.0 Logement en location 
122.4 0.3 ile 111.9 0.4 2.8 Logement en propriété 
141.8 0.0 0.8 Wile el Out Coat de remplacement 
176.3 0.0 1.8 143.0 et 43 Primes d'assurance de propriétaire 
131.3 ZS 0.6 123.3 0.0 1.6 Entretien et reparations par le propriétaire 
156.0 1.6 12.0 161.2 0.9 78 Eau, combustible et électricité 
120.1 0.0 0.0 Worl 0.0 3.1 Electricité 
: : : : ; Gaz naturel 
213.6 O12 Dis 209.9 3.9 25.9 Mazout et autres combustibles 
113.1 0.3 0.1 114.0 0.4 1.7 Dépenses et équipement du ménage 
121.3 0.1 1.4 125.9 0.4 2.1 Dépenses du ménage 
121.0 0.0 0.0 119.3 0.0 0.0 Services téléphoniques 
97.1 0.0 0.0 100.3 0.0 -0.1 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
98.6 0.7 2.3 95.5 0.1 0.5 Equipement du ménage 
112.9 3.8 0.4 109.9 4.6 0.4 Habillement et chaussures 
111.4 46 -2.4 116.0 8.5 2 Vétements pour femmes 
118.0 5.6 1h 110.7 7S ied Vétements pour hommes 
103.5 5.4 40 99.1 Gal -5.0 Chaussures 
146.1 1.0 3.6 149.0 1.2 3.4 Transports 
143.5 1 3.5 147.5 1.1 3.4 Transport privé j 
123.6 -0.6 0.5 121.2 -0.8 0.6 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
157.0 49 8.2 163.4 5.4 10.2 Essence . 
- 178.8 0.0 2.6 198.6 -0.2 “1.5 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
179.3 0.4 5a 177.0 0.4 40 Transport public 
gn A 0.0 0.8 112.5 0.1 0.1 Santé et soins personnels 
120.5 -0.1 Pil 116.5 -0.1 0.6 Soins de santé 
114.0 0.2 -1.2 109.7 0.2 -0.4 Soins personnels 
130.0 0.2 -0.5 126.4 0.8 0.9 Loisirs, formation et lecture 
109.8 0.3 -2./ alae 1.0 -0.4 Loisirs 
198.9 0.1 55 185.7 0.2 4.9 Formation et lecture 
153.9 0.1 4.4 138.8 0.6 Zul Boissons alcoolisées et produits du tabac 
112.3 0.0 1.4 112.9 lev 3.9 Boissons alcoolisées 
166.9 0.1 6.0 148.2 0.1 2.1 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
128.1 0.7 Ze 126.9 1.0 2.4 Ensemble sans les aliments 
123.9 0.3 1.0 121.7 0.5 Ales: Ensemble sans les aliments et l'énergie 
124.7 0.3 1.6 122.6 0.6 1.7 Ensemble sans |'energie 
187.3 Bz 10.4 162.5 oul 9.0 Energie 
160.9 158.3 Ensemble (1986 = 100 ) 


en 
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TABLE - 6 (Continued) ‘ 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

March 2005 from March 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mars 2005 contre mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 

Québec Ontario 
ALL-ITEMS 122.9 0.7 2.4 127.8 0.6 2.3 
Food 129.2 0.1 3.5 128.4 0.3 3.6 
Food purchased from stores 127.6 0.2 3.9 127.9 0.3 3.6 
Meat 140.3 0.4 ae: 139.9 0.6 5:3 
Dairy products 134.4 2.8 7.0 132.8 0.8 49 
Bakery and other cereal products 131.6 -0.2 3.0 137.4 “01 3.1 
Fresh fruit 104.6 -9,7 2 107.1 -6.3 1.4 
Fresh vegetables 116.0 2a -3.9 117.4 Ou -0.4 
Food purchased from restaurants 132.9 0.0 25 129.2 0.3 3.6 
Shelter 122.7 0.3 3.2 124.6 0.2 SB 
Rented accommodation TWleks 0.0 WI 123.5 0.0 1.0 
Owned accommodation 126.2 0.2 3.4 vee 0.4 3.4 
Replacement cost 147.7 0.5 5.8 140.2 0.2 5.9 
Homeowners’ insurance premiums 193.6 0.4 8.6 194.4 0.2 Tes 
Homeowners’ maintenance and repairs 130.1 0.3 0.2 127.9 2.9 0.9 
Water, fuel and electricity 127.0 1.0 5a 166.9 0.2 8.9 
Electricity 112.8 0.0 1.4 130.9 0.0 Dif 
Natural gas 183.6 0.5 =2.1 215.8 0.0 le 
Fuel oil and other fuel 199.3 ore 28.3 200.3 2.9 22.4 
Household operations and furnishings 114.4 0.3 1.6 113.5 0.4 0.0 
Household operations 119.4 0.1 2.1 117.9 0.1 0.4 
Telephone services 120.7 0.0 0.0 110.8 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.4 -0.8 =189 97.6 -0.1 =1:6 
Household furnishings 107.3 0.7 0.5 107.0 0.8 -0.7 
Clothing and footwear 104.9 5.7 1.1 102.4 ee -0.8 
Women’s clothing 103.8 13.6 2.2 102.9 40 -1.1 
Men's clothing 101.2 24 2.0 101.4 2.1 -1.5 
Footwear ale 0.9 1.0 96.0 -0.6 -47 
Transportation 136.9 1.2 3.6 153.9 0.8 3.6 
Private transportation 134.8 ile} 3.4 151.6 0.7 3S 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.7 -0.6 0.2 124.4 -0.6 1.6 
Gasoline 149.0 5.9 9.3 OLY 5.6 12.4 
Automotive vehicle insurance premiums 145.8 0.0 2 245.3 -1.4 -48 
Public transportation 166.7 0.2 48 176.0 1.4 5.6 
Health and personal care 121.4 0.5 1.9 118.2 0.2 1.2 
Health care 126.6 0.3 24 126.8 0.4 SH 
Personal care 117.8 0.7 1.4 111.6 -0.1 -0.4 
Recreation, education and reading 113.7 0.4 -1.1 131.2 0.8 -1.3 
Recreation 107.7 0.4 -2.2 112.9 11 a 
Education and reading 134.7 0.1 a2 197.8 0.2 ibs 
Alcoholic beverages and tobacco products 139.5 0.6 2.1 149.0 1.4 6.3 
Alcoholic beverages 255 0.0 3.0 127.5 -0.2 2.1 
Tobacco products and smokers’ supplies 138.7 We 1.8 146.0 2.6 9.8 
All-items excluding food 121.4 0.9 jf 127.8 0.7 2.2 
All-items excluding food and energy 119.5 0.6 19 125.0 0.4 1.3 
All-items excluding energy Wales 0.5 2.0 125.6 0.4 eZ 
Energy 138.1 3.5 ia 161.7 2.9 10.8 
All-items (1986 = 100) 158.2 164.9 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
eee 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 2005 from March 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mars 2005 contre mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 
Manitoba Saskatchewan 
130.0 0.4 3.2 131.6 0.5 3.2 ENSEMBLE 
131.6 0.9 3.0 124.7 0.8 1.9 Aliments 
128.1 1.0 Sal 121.6 ES 1.4 Aliments achetés au magasin 
141.4 -0.3 7.0 139.3 0.7 Bat Viande 
123.4 1.6 3.8 17233 1.8 22 Produits laitiers 
132.8 (ai 42 120.3 2.4 2.9 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
96.1 -1.5 -13.4 87.2 -6.1 -9.4 Fruits frais 
Wis -3.2 -14.9 108.6 0.6 -5.6 Légumes frais 
139.5 0.6 Dui 131.9 -0.2 2.8 Aliments achetés au restaurant 
125.2 0.2 3.8 141.5 0.4 3.9 Logement 
117.4 0.0 lal Wie 0.2 0.7 Logement en location 
120.8 0.1 42 129.6 0.8 3.9 Logement en propriété 
148.8 0.0 9.5 158.7 1e3 8.4 Coit de remplacement 
156.2 0.0 14.3 186.2 1.4 9.8 Primes d'assurance de propriétaire 
120.1 0.3 eZ 140.0 2.4 2.6 Entretien et réparations par le propriétaire 
148.7 01 4.4 186.8 -0.5 9.8 Eau, combustible et électricité 
114.2 0.0 44 149.0 -1.6 7.0 Electricité 
194.3 0.0 1.8 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
201.8 2.4 28.9 210.2 3.8 253 Mazout et autres combustibles 
122.9 -0.2 0.5 114.8 0.2 1.4 Dépenses et équipement du ménage 
126.0 -0.6 0.6 120.3 0.2 1.8 Dépenses du ménage 
131.8 0.0 0.0 112.1 0.0 0.8 Services téléphoniques 
97.5 0.0 0.0 98.9 0.0 0.8 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
116.4 0.5 0.3 104.1 0.1 0.7 Equipement du ménage 
119.9 0.7 Zo 114.0 3.4 4.0 Habillement et chaussures 
121.2 -1.4 2.2 111.4 43 6.2 Vétements pour femmes 
117.9 0.6 1.4 118.7 3.2 52 Vétements pour hommes 
110.8 42 2.1 110.7 2.9 29 Chaussures 
144.9 0.8 6.9 144.1 0.9 5.7 Transports 
140.8 0.8 7.0 141.7 0.8 Del Transport privé 
129.0 -0.5 Dit 128.1 -0).7 O12 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
166.3 3.6 16.4 170.9 Aa 11.4 Essence 
- 141.4 14 ih 149.6 0.0 Obi Primes d'assurance de vehicules automobiles 
188.7 is 6.0 186.8 1.6 biG Transport public 
124.4 0.2 0.7 115.4 0.2 1.4 Santé et soins personnels 
128.0 -0.3 0.5 ilies 0.5 1.8 Soins de santé 
120.7 0.8 0.8 114.1 -0.2 14 Soins personnels 
125.5 0.1 -0.2 129.9 -0.2 1.6 Loisirs, formation et lecture 
116.7 0.0 -0.6 113.9 -0.3 0.8 Loisirs 
154.1 0.5 V7 194.3 0.0 40 Formation et lecture 
151.0 -0.2 4.2 159.8 0.0 4.2 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
12 if -0.5 23 1243 0.1 0.8 Boissons alcoolisées 
176.2 0.0 Sys) 183.1 0.1 6.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
129.7 0.3 33 1eG.2 0.5 Sue Ensemble sans les aliments 
127.0 0.1 2.4 mW TE 0.3 29 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
127.7 0.2 2.5 127.1 0.5 an Ensemble sans |'énergie 
125:5 2.0 10.8 179.7 1.9 8.1 Energie 
164.8 167.1 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


TT TT 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
March 2005 from March 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mars 2005 contre mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 
Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 
ALL-ITEMS 132.7 0.6 1.8 124.1 0.2 2.1 
Food 123.8 0.1 0.7 124.5 1.0 0.8 
Food purchased from stores 120.2 0.3 0.3 120.8 1.3 -0.2 
Meat 128.7 0.5 48 18297 0.1 2.9 
Dairy products 124.5 0.4 1.6 125.8 1.9 0.5 
Bakery and other cereal products 128.5 0.3 2.9 124.2 1.6 0.8 
Fresh fruit 87.0 -3.2 -74 90.6 if -47 
Fresh vegetables 105.1 17 -16.1 93.7 6.0 -76 
Food purchased from restaurants 131.6 -0.1 1.8 132.4 0.2 25 
Shelter 135.3 0.7 2.7 107.3 0.0 2.6 
Rented accommodation 125.0 0.1 0.6 116.1 0.0 0.5 
Owned accommodation 124.2 0.2 2.8 94.6 -0.1 2.6 
Replacement cost 160.2 0.8 46 87.0 0.7 6.5 
Homeowners’ insurance premiums 168.8 0.8 6.9 99.4 0.3 11.4 
Homeowners’ maintenance and repairs 121.2 -0.8 -0.5 114.6 -2.4 1.8 
Water, fuel and electricity 186.3 2.6 eZ 154.8 0.5 6.1 
Electricity 145.1 0.3 -3./ 112.2 0.0 49 
Natural gas 264.5 5.9 20.4 225.2 0.0 43 
Fuel oil and other fuel ; ; ZANE 8.3 29.7 
Household operations and furnishings 116.7 0.1 0.1 123.2 -0.2 -0.3 
Household operations 126.2 -0.1 0.7 130.6 0.0 0.3 
Telephone services 116.9 0.0 0.0 129.2 0.0 -0.4 
Internet access services (Dec. 2002=100) 98.5 0.0 0.4 99.0 0.0 0.4 
Household furnishings 102.7 0.5 -0.8 112.6 -0.6 =|.7 
Clothing and footwear 105.3 3.6 2.1 115.0 -0.3 1.9 
Women's clothing 107.0 8.6 4.2 116.9 a1 22 
Men's clothing 102.4 is 0.4 111.6 0.7 0.0 
Footwear 96.3 2.8 0.7 112.9 -0.6 -1.3 
Transportation 159.3 0.9 3.6 146.6 0.8 4.6 
Private transportation Weyl 0.8 3 142.7 0.6 44 
Purchase and leasing of automotive vehicles 125.4 -0.7 0.0 126.1 -0.7 0.3 
Gasoline 170.5 49 12.9 172.1 44 10.2 
Automotive vehicle insurance premiums DMT 0.0 1.8 152.9 0.0 10 
Public transportation 182.5 1.9 4.8 182.3 1.4 5.6 
Health and personal care 120.5 0.7 0.6 126.7 -0.2 2.4 
Health care 124.6 0.3 1.4 131.4 0.3 20 
Personal care We 2 1.0 -0.3 122.0 =0\9 2.7 
Recreation, education and reading 129.8 0.0 0.5 132.5 0.0 1.5 
Recreation 113.8 0.1 -0.9 115.7 =O -1.4 
Education and reading 201.9 0.0 520 196.0 0.1 8.6 
Alcoholic beverages and tobacco products 162.3 0.3 1.4 143.9 0.3 A 
Alcoholic beverages 136.2 0.1 1.0 WZost 0.6 1.3 
Tobacco products and smokers’ supplies We 0.3 ley 160.6 0.1 0.1 
All-items excluding food 134.4 0.7 ox) 124.1 0.2 2.4 
All-items excluding food and energy 130.0 0.3 18: 121.0 -0.2 1.8 
All-items excluding energy 128.8 0.3 VW 121.8 0.2 1.6 
Energy 182.3 4) 10.5 160.5 2.4 8.1 
All-items (1986 = 100) 167.7 157.9 


Refer to Table 7 for footnote 


28 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, March 2005 L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


TABLEAU - 6 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
a eee 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

March 2005 from March 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mars 2005 contre mars 2005 contre 
March February March March February March 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mars Février Mars Mars Février Mars 

Whitehorse, Yukon Yellowknife, Northwest Territories 


Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 


122.2 0.6 1.9 122.0 0.1 ae ENSEMBLE 

123.0 0.7 310 121.3 0.3 4.1 Aliments 

115.8 1.0 1.3 121.0 1.0 47 Aliments achetés au magasin 

127.4 0.6 27 130.6 -0.5 12.4 Viande 

1232 1.0 2.6 117.8 4.2 6.7 Produits laitiers 

115.0 0.5 ileat 135.4 0.8 2.0 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
103.9 75 =13:5 93.6 75 14.4 Fruits frais 

118.9 We 0.3 143.9 US -45 Légumes frais 

141.5 0.0 8.4 123.6 -1.1 3.0 Aliments achetés au restaurant 


117.1 0.4 3.6 121.3 0.4 cals Logement 
3 : ‘ : ‘ Logement en location 
Logement en propriété 
Coit de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 


158.0 04 8.0 154.8 We 9.9 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.5 133.2 0.0 -2.8 Electricité 
; : " : Gaz naturel 
198.3 -0.7 16.7 ailisya 44 34.4 Mazout et autres combustibles 
108.0 0.2 -1.5 106.0 -0.2 -1.7 Dépenses et équipement du ménage 
117.0 1.1 -14 112.1 0.1 1.1 Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
93.7 =1.6 -1.8 95.8 -0.8 -2.8 Equipement du ménage 
108.6 1.2 -1.2 103.6 -0.7 -1.9 Habillement et chaussures 
107.9 -1.9 -2.7 99.7 2.1 -3.3 Vétements pour femmes 
120.1 -0.1 3.6 108.5 -0.1 -3.9 Vétements pour hommes 
79.4 2.6 -12.2 99.5 0.0 -3.8 Chaussures 
149.5 ee 4.4 141.8 -0.3 1.6 Transports 
142.0 | 43 130.2 -0.6 0.7 Transport privé 
129.9 -0.8 1.9 124.6 -1.1 -1.8 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
163.6 43 10.1 144.7 -0.1 0) Essence 
“ 164.6 0.0 43 143.9 0.0 43 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
192.7 1.3 Dil 189.3 1.2 6.0 Transport public 
107.0 0.4 1.0 116.8 0.4 -1.6 Santé et soins personnels 
113.6 0.2 1.9 119.3 0.3 0.4 Soins de santé 
100.2 0.7 -0.1 114.7 0.4 -2.8 Soins personnels 
111.0 0.2 -1.8 112.2 0.0 -0.3 Loisirs, formation et lecture 
102.0 -0.1 -2.9 99.8 0.0 -0.8 Loisirs 
164.1 1.5 2.9 191.8 -0.2 20 Formation et lecture 
152.2 -0.1 2.0 163.5 -0.1 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
130.1 -0.2 3.6 138.8 -0.1 46 Boissons alcoolisées 
175.4 0.0 0.2 184.8 0.0 ahs Produits du tabac et articles pour fumeurs 
122.1 0.6 1.6 12271 0.0 apes Ensemble sans les aliments 
118.0 0.3 0.6 119.4 -0.1 0:37 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
119.0 0.4 1.2 119.7 -0.1 0.9' Ensemble sans |'énergie 
161.6 2.0 9 154.9 Wea 9.2 Energie 
150.4 151.9 Ensemble (1986 = 100 ) 


T Voir tableau 7 pour la note de bas de page 
nnn 00 LE 
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TABLE - 7 TABLEAU - 7 
The All-items Consumer Price Index indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
ep i net a SS eee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 112.5 113.0 TlaieAe WA Hie 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 HTSkS: 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 (hey) 115.3 115.0 115.0 114.3 ise 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 Niet 117.9 117.8 118.1 119.2 119.6 119.0 Wives 
2003 119.7 119:9 121.4 121.0 120.7 120.3 121.2 120.7 121.4 120.3 1211 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 1s 121.6 122.8 123.2 123.9 123.6 123.8 124.2 124.5 124.4 122.9 
2005 123.9 124.5 125.0 F rs . a - Fs - +3 z i 
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 Ws 111.9 112.0 2S 112.9 113.3 11441 113.4 111.7 
2001 11441 Halse 113.3 114.6 115.0 iileya Taka} 7 Vio 114.7 115.4 115.1 113.8 114.6 
2002 113.4 keer 114.5 116.8 118.0 117.6 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 117.7 
2003 119.9 2h 122.6 123.1 121.9 WZAES Wee 121.5 122.2 122.0 1220 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 123.2 123.9 1243 124.9 124.6 124.6 125.2 125.5 127.3 126.4 124.5 
2005 125.3 125.6 126.7 re é . = - - z 4 z # 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 kee aa WSS 114.2 114.4 114.0 HUNG 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 115.3 115.5 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 ne? 116.4 116.1 115.7 116.3 
2002 115.8 116.4 ilies 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 WE 122.0 122.5 Wa 119.8 
2003 123.1 124.3 125.1 123.9 WANS 123.6 124.0 124.4 12411 123.5 123.8 123.5 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 127.2 127.8 127.5 126.1 
2005 127.0 127.4 128.2 ¥ 4 a Z is 4 - . 7 
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.3 1114 ieee 112.1 Wes 113.1 113.4 113.3 lat 113.9 114.4 113.8 112.8 
2001 113.4 113.8 114.1 1148 115.8 115.6 115.1 115.1 115.4 114.8 114.5 114.3 114.7 
2002 114.7 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 119.6 119.9 120.1 120.6 WS 121.4 118.6 
2003 122.4 12313 123.7 123.0 122.4 12254 122.6 122.7 123.0 Wee 122.2 122.0 122.6 
2004 T2203 123.1 123.6 123.5 124.6 124.8 124.8 1247 124.7 som Zour Wa 124.4 
2005 125.2 125.6 126.6 " 5 a Me e - 2 Zs : z 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.1 itileh lila 111.0 111.4 ines nl 7 111.8 110.6 
2001 ital nye 112.4 W276 113.8 1143 113.7 113.6 113.8 Sf Wie.2 112.9 113.1 Wer 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 Wa 116.2 116.3 116.3 116.7 alia 117.0 115.5 
2003 117.8 119.4 119.3 118.3 118.3 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119.2 119.7 120.0 119.9 121.1 121.0 120.9 120.7 121.0 WATE 121.8 121.5 120.7 
2005 121.6 122.0 122.9 s 4 ‘ i 4 - x F z 5 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 ilakehy/ 113.0 113.7 114.5 114.7 114.4 114.9 ioe 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 117.3 lilifes NITY 
2002 117.3 118.2 119.5 119.5 119.5 119.9 120.8 WALT 121.2 Was 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 Zero 122.3 Wee 122.9 123.1 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 Tos 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 PTA 127.8 2 is F: ° . = i A - - 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 iil Fens 117.8 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.4 120.5 120.7 121.0 122.4 122.9 122.2 121.9 122.4 [ales 120.2 120.1 121.2 
2002 120.6 120.6 121.5 122.5 123.2 123.6 123.8 124.1 123.9 123.8 124.6 124.6 123.1 
2003 125.0 125.5 1537 125.4 125.8 124.9 124.9 1252 125.9 125.1 125.3 125.6 125.3 
2004 125.6 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
2005 129.2 129.5 130.0 - i - 5 t - Fe : a . 
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TABLE - 7 (Concluded) 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


TABLEAU - 7 (Fin) 


Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


Jan. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 

SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 115.9 116.2 116.5 117.0 Wied ATES ules 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 121.4 121.2 122.1 121.2 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 123.5 123.7 123.9 124.2 124.4 125.0 125.1 125.6 125.4 123.7 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 WAC 126.6 We 127.0 126.5 
2004 127.1 127.2 127.5 128.4 129.7 129.9 130.1 129.5 129.7 130.5 131.3 130.9 129.3 
2005 130.6 130.9 131.6 ' % & P : 
ALBERTA ALBERTA 
2000 114.7 114.7 115.8 115.9 116.6 Wal 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 1188 118.7 118.9 123.2 123.5 121.6 2S 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 123.5 124.1 124.1 1243 125.9 127.3 127.9 128.3 124.2 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 ete” 133.0 132.1 131.9 132.0 131.6 132.5 eZ 131.5 
2005 131.7 131.9 S27 é s : F Ri a 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.3 111.4 112.3 112.4 112.8 TSW 114.2 114.1 1143 114.5 114.5 114.3 113.3 
2001 114.5 112.6 iB 115.0 115.6 116.3 116.3 116.1 116.7 115.8 114.9 114.8 115.2 
2002 115.4 115.9 116.6 ihe 118.1 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 121.3 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 28h 123.5 123.5 123.7 123.5 122.8 
2005 123.6 123.8 124.1 : 2: ik 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 112.3 112.9 113.3 iilshve 114.3 ibs, 115.7 115.9 a bexs) 115.1 115.6 115.8 114.6 
2001 115.9 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 117.9 118.5 725 116.2 AAS:2 116.9 
2002 115.2 ABZ. 115.4 116.7 Mies 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 119.3 119.4 Lies 
2003 119.7 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119.9 120.2 121.5 121.8 121.8 121.3 121.6 121.8 123.1 122.3 121.1 
2005 121.3 121.5 1222 . ‘ * & ‘ " 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 int 111.4 112.0 111.9 112.0 111.5 111.9 2s 111.2 
2001 112.4 ie 111.9 22 112.8 113.2 113.7 113.8 114.3 113.5 113.2 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 114.3 115.1 116.0 116.2 ines 117.4 Tiere 117.6 117.8 118-7 4 116.3 
2003 118.9 ' 119.31 119.5% 119.81 T9152 119.21 118.9! 118.71 118.5! 117.81 118.7 120.0" 119.11 
2004 120.0 ' 119.61 120.0! 120.2! 121.0! 12133 121.41 120.6! 120.6! 12017 ' 121.81 12247 120.8 | 
2005 121.71 aleh 122.0 is a: 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 ° 
2003 99.9 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 101.7 101.8 4 . . ' 


' Part of the increase first recorded in the shelter index for Yellowknife for December 2004 inadvertently 
reflected rent increases that actually occurred earlier. As a result, the change in the shelter index was 
overstated in December 2004, and was understated in the previous two years. The shelter index series 
for Yellowknife has been corrected from December 2002. In addition, the Yellowknife All-items CPI and 
some Yellowknife special aggregate index series have also changed. Data for Canada and all other 
provinces and territories were not affected. 


' Une partie de l'augmentation de l’indice du logement de Yellowknife qui a été montrée en 
décembre 2004 reflétait par inadvertance des augmentations de loyer qui s ‘étaient 
produites plus tét. Done, la variation de I'indice du logement a été surevaluée en décembre 
2004 et sous-évaluée les deux années précédentes. La série de |'indice du logement pour 
Yellowknife a été rectifiée a partir de décembre 2002. De plus, la série de |'IPC d'ensemble 
pour Yellowknife et les indices de certains agrégats spéciaux pour Yeliowknife ont 
également changés. Les données pour le Canada, les provinces et les autres territoires 
n'ont pas été touchées. 
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The Consumer Price Index, March 2005 


Part Ill 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


Partie Ill 


Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 


TABLE - 8 


The Consumer Price Index and Selected 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 1992=100 


TABLEAU - 8 


L’indice des prix a la consommation et certains 
sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par centre urbain', 1992=100 


Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 124.8 124.3 121.3 0.4 2.9 Ensemble 
Shelter Zs) 12s 116.0 0.3 47 Logement 
Rented accommodation 113.3 AZ Wiest 0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation ey: 114.9 112.0 0.3 2.9 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 143.0 142.2 126.3 0.6 13.2 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 152.5 Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.I. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, I.-P.-E. 
All-items 125.5 124.5 122.3 0.8 2.6 Ensemble 
Shelter 121.3 120.1 116.2 1.0 44 Logement 
Rented accommodation 111.8 111.5 111.2 0.3 0.5 Logement en location 
Owned accommodation 112.1 111.6 109.0 0.4 2.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 161.5 156.6 141.5 3.1 14.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.3 Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 126.9 126.1 124.0 0.6 2.3 Ensemble 
Shelter Was 124.5 121.7 0.6 3.0 Logement re 
Rented accommodation 114.1 114.1 113.2 0.0 0.8 Logement en location 
Owned accommodation 122.6 122.2 121.0 0.3 1 Logement en propricte 
Water, fuel and electricity 151.0 147.4 136.0 2.4 11.0 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 160.1 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 126.2 125.1 123.2 0.9 2.4 Ensemble 
Shelter 123.5 122.9 119.0 0.5 3.8 Logement . 
Rented accommodation Vio iplkot 112.4 0.0 0.8 Logement en location 
Owned accommodation ‘V132 112.8 109.9 0.4 3.0 Logement en propriete cay! 
Water, fuel and electricity 161.9 160.2 149.0 ara 8.7 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.0 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, OC 
All-items 123.5 122.6 120.7 0.7 2.3 Ensemble 
Shelter 120.5 120.2 117.3 0.2 2.7 ~Logement 
Rented accommodation 118.5 118.5 116.8 0.0 1.5 Logement en location 
Owned accommodation 120 ary 118.3 0.3 er Logementen propriete 
Water, fuel and electricity 119.7 118.9 114.2 0.7 48 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 1570 Ensemble (1986=100) 


en 
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TABLE - 8 (Continued) 5 TABLEAU - 8 (Suite) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
alate Eg ie a eNO Od Se Beh A ET AR eT ee) 
Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items 122.9 121.9 120.0 0.8 2.4 Ensemble 
Shelter Wie 122.4 119.0 0.2 oul Logement 
Rented accommodation 114.3 114.4 112.9 -0.1 eZ Logement en location 
Owned accommodation 127.0 126.7 122.4 0.2 3.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 128.0 127.0 122.6 0.8 44 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.9 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 129.6 128.8 126.5 0.6 2.5 Ensemble 
Shelter Wes 126.9 122.1 0.3 43  Logement 
Rented accommodation 125.4 WARS 125.1 -0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation 121.8 121.4 116.2 0.3 48 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 158.8 158.2 146.3 0.4 8.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.4 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, ONT. TORONTO, ONT. 
All-items 128.2 127.3 125.8 0.7 1.9 Ensemble 
Shelter 124.9 124.5 WAS 0.3 3.0 — Logement 
Rented accommodation 126.6 126.5 125.1 0.1 1.2 Logement en location 
Owned accommodation 115.4 115.0 112.4 0.3 2aT. Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 171.8 171.5 158.7 0.2 8.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.3 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 125.3 124.6 122.9 0.6 2.0 Ensemble 
Shelter 113.5 113.3 114.1 0.2 2.2  Logement 
Rented accommodation 111.0 110.9 110.2 0.1 0.7 Logement en location 
Owned accommodation 101.0 100.7 100.7 0.3 0.3 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 175.6 WS 159.5 0.1 10.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.1 Ensemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items 130.0 129.6 126.2 0.3 3.0 Ensemble 
Shelter 1253 125.2 Wate 0.1 3.4 Logement 
Rented accommodation 118.6 118.6 117.1 0.0 ile! Logement en location 
Owned accommodation 119.6 119.5 115.0 0.1 4.0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 155.8 155.6 150.4 0.1 3.6 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.0 Ensemble (1986=100) 
REGINA, SASK. REGINA, SASK. 
All-items 132.4 131.7 128.6 0.5 3.0 Ensemble 
Shelter 143.5 143.2 139.5 0.2 2.9 Logement 
Rented accommodation 119.9 119.7 119.2 0.2 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 135.1 1341 130.7 0.7 3.4 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 191.3 193.4 185.1 = 3.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 168.4 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
ct lrg cacao 
Indexes Percentage change 
March 2005 from 
Indices Taux de variation 
mars 2005 contre 
March February March February March 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mars Février Mars Février Mars 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 130.7 130.0 126.6 0.5 3.2 Ensemble 
Shelter 136.1 135.4 131.0 0.5 3.9 Logement 
Rented accommodation 125.8 125.7 1253 0.1 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 121.7 120.8 116.8 0.7 4.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 185.8 185.7 175.2 0.1 6.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.1 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 131.0 130.1 128.3 0.7 2.1 Ensemble 
Shelter 131.8 130.5 127.1 1.0 3.7 Logement 
Rented accommodation 125.6 125.5 124.5 0.1 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 119.0 118.5 115.8 0.4 2.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 190.5 183.1 169.3 40 5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.8 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 133.4 132.7 131.4 0.5 1.5 Ensemble 
Shelter 136.8 136.6 134.8 0.1 1.5. Logement 
Rented accommodation 125.8 2a 25:0 0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation WEL 127.6 124.4 0.1 Pa Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 184.2 182.9 182.7 0.7 0.8 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 168.5 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 124.8 124.4 122.2 0.3 2.1. Ensemble 
Shelter 108.0 108.1 105.8 -0.1 2.1. Logement 
Rented accommodation 116.1 116.0 115.4 0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 95.3 95.5 93.4 -0.2 2.0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.2 162.0 154.2 0.1 De. Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.0 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items 124.3 123.9 121.3 0.3 2.5 Ensemble 
Shelter 108.0 107.8 104.2 0.2 3.6 Logement 
Rented accommodation 116.0 116.1 115.0 -0.1 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 96.9 96.8 93.4 0.1 Bil Logement en propriete 7 
Water, fuel and electricity 139.8 fal 127.8 2.0 9.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) ofa Ensemble (1986=100) 


' The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
' Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 
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TABLE - 9 TABLEAU - 9 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalise), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 ra lalen/ 112.4 112.9 Wess as qieks: 113.8 113.9 114.0 114.11 114.3 113.9 Tike 
2001 Uke re) 114.4 114.4 113.6 115.6 115.4 115.3 115.0 115.1 114.4 113.8 113.6 114.5 
2002 114.0 114.4 ilout 117.0 118.0 WW 118.0 117.8 118.1 119.3 119.6 119.1 es 
2003 119.7 119.9 121.3 120.9 120.7 120.2 121.1 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 
2004 120.9 120.8 IZAeS 121.6 122.7 123.1 123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 
2005 IVA 124.3 124.8 * if si 2 = x fi . i . 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.1 110.5 ke lal nh 112.0 112.5 WAS 113.6 112.9 111.4 
2001 sake 112.8 113.0 1141 114.5 115.0 Ge 114.7 114.3 115.1 114.8 113.0 114.2 
2002 iilehe 113.4 114.3 116.4 117.4 117.0 118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 117.1 
2003 119.2 120.5 WZAEO 122.0 121.0 120.6 120.9 120.6 WIZ lle, 121.6 Alle 120.9 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 W2de3 123.8 123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 1Z2a55 123.0 
2005 124.3 124.5 Ane . x % ¥ - ie fe Z fe Fs 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 
2000 ii 111.9 220 112.3 Way 113.4 113.2 113.2 114.0 114.4 hie 114.8 113.2 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 116.2 115.9 ibikewys 116.4 kee Wes 115.2 jileus: 
2002 115.3 115.9 116.5 118.2 119.4 119.4 120.1 120.0 120.4 121.1 ZAR 120.8 119.1 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 122.6 123.0 123.1 123.2 122.8 123.0 2200 122.9 
2004 122.8 123.2 124.0 1241 125.0 125.4 125.6 125.6 ay 7 126.1 126.7 126.2 125.0 
2005 125.8 126.1 126.9 $ ‘p . 5 bs é Ms 7 4 i 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.2 111.0 Ine, 111.8 9 112.7 113.0 1129 113.4 Horo 114.0 ines: aes 
2001 113.2 113.6 Ise, 114.6 Wis 115.4 114.9 115.0 ior 114.6 114.3 114.1 114.5 
2002 114.4 114.8 115.6 WA. fag 118.1 iio 119.5 119.7 120.3 121.0 120.9 118.2 
2003 121.8 Ze. Wey 1 122.4 Wa 121.6 122.1 122.2 WS 122.1 122.0 121.8 122.2 
2004 122.2 122.8 Ashe 123.1 124.2 124.4 124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 
2005 124.7 125.1 126.2 “ “3 2 A ns # s :, a 
QUEBEC, QUEBEC 
2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 111.9 ales Ite 112.0 112.1 Wee las ills 
2001 112.3 1k! 113.3 114.3 114.9 114.3 114.2 114.4 114.4 113.8 113.5 Wiser 113.8 
2002 113.9 114.8 115.0 OED 115.4 115.8 116.8 117.1 117.0 117.4 WET 117.6 116.2 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 118.8 119.0 119.1 118.9 ee 119.4 119.4 119.1 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 121.8 121.6 121.5 ile We W220 122.1 121.4 
2005 ates 122.6 12855 “ " . : * hs " . A ‘f 
MONTREAL, QUEBEC 
2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 tiles Wiles 1114.1 Hilleo 111.6 111.8 111.9 110.7 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 Walsh 113.8 114.0 113.8 113.3 WS. quale: 113.4 
2002 nbsp: 114.4 114.5 ito 114.9 115.4 116.4 116.5 116.4 116.9 iNet 117.1 Wier 
2003 aer 119.0 119.2 118.2 118.3 118.1 118.3 118.4 118.3 118.4 aaiwA 118.7 118.4 
2004 1193 119.8 120.0 120.0 121.0 121.0 120.8 120.8 WIG 121.8 121.8 WANs 120.7 
2005 121.6 121.9 122.9 x sg . Be . = - Fe % 
OTTAWA, ONTARIO 
2000 Aitis-2 114.1 114.9 114.3 114.9 115.8 116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
2001 117.5 118.3 119.0 119.4 120.2 120.2 120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
2002 118.8 119.8 121.1 121.2 121.4 WARY 122.5 123.5 123.1 123.2 123.5 122.4 121.9 
2003 124.0 125.1 Aor 1237 124.2 124.4 124.8 125.4 125.5 125.1 125.6 125.8 124.9 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 129 127.7 127.4 Was 127.9 128.3 128.1 Ge 
2005 127.9 128.8 129.6 = . = F i. = a - - r 
TORONTO, ONTARIO 
2000 1023 like 113.9 iikehes! 114.1 114.9 114.9 114.7 tay 115.5 116.2 116.2 114.5 
2001 116.4 117.1 117.8 118.4 118.8 118.6 118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.1 118.1 
2002 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 120.5 120.9 121.6 121.0 AN 122.1 122.2 120.6 
2003 123.2 12411 124.3 123.5 123.4 1233h 124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 
2004 ao. 125.6 125.8 io 126.8 126.5 126.5 126.2 126.5 126.5 126.9 126.8 126.3 
2005 126.6 127.3 128.2 “ " 2 " ¥ * ‘ > 2 ip 
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU - 9 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Dec. | Moyenne 
annuelle 
THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 112.1 112.9 113.8 113.2 113.8 114.5 114.7 114.4 114.9 skew iikepy/ 115.8 114.3 
2001 115.6 116.3 ilies 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 aan) 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 Z1eS 120.9 120.7 120.8 119.3 119.3 
2003 VA tee2 122.4 WAL 121.6 121.8 121.7 122.5 122.6 122.4 122.4 122.6 122.1 
2004 122.3 22.0 122.9 123:3 124.3 123.9 124.0 WASH h 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 124.6 125.3 a ¥ 3 - 2 2 2 e « k 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.4 117.8 118.4 118.7 119.1 118.9 119.3 120.0 118.1 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.1 122.5 W22) 122.6 W21\ Ff 120.5 120.4 121.5 
2002 120.8 120.8 WAU 122.7 123.4 123.9 124.1 1243 124.2 123.9 124.7 124.7 123.3 
2003 125.1 125.7 125.8 250 125.3 Zon Zou 125.4 126.1 125.4 125.4 Zon 125.5 
2004 125.7 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 129.9 127.9 
2005 129.3 129.6 130.0 " . . . : * Z & ie # 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 WW Wis 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 119.9 LAE 
2001 119.2 119.8 119.8 120.2 Wiles 122.6 122.1 122.2 123.1 122.2 121.4 121.2 121.3 
2002 121.9 121.8 122.8 1243 124.5 124.8 Zoi 125.3 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 127.1 127.6 127.0 127.3 WTS 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 127.9 127.5 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 131.1 130.6 130.8 131.4 132.0 ASTEy 130.3 
2005 eS 131.7 132.4 5% . a2 E _ a4 5 : “ 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 115.9 116.1 1166 116.9 117.1 117.2 117.6 © 118.5 116.3 
2001 Wier 118.3 118.3 118.7 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 119.7 119.7 
2002 120.3 120.2 121.2 122.9 123.2 123.4 2S 123.9 124.4 124.4 125.0 124.7 VA8e 
2003 124.8 125.4 1209 125.3 W207 125.6 WAay7e 126.1 126.3 125.9 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 127.5 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 130.0 130.7 As ye ° m . f cf < - “. 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 1133 113.3 114.4 114.5 115.1 WES 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 ne 117.0 WZ WAS 121.8 120.1 G39 120.9 119.4 o's 117.5 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 121.2 121.5 1224 12838 125.6 126.0 126.8 121.9 
2003 127.4 127.8 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 131.2 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 130.1 131.0 " ¥ i 4 z : . . 3 ¥ 
CALGARY, ALBERTA 
2000 115.6 115.5 116.7 116.8 ieee 118.2 Hi93 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 e2e2 117.6 118.8 1213 
2002 © 121.1 121.8 123.3 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 WAST HE 130.5 130.2 130.7 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 132.7 133:9 1333 132.8 132.8 132.6 iksiskes 133.1 Te2.0 
2005 greys, 132.7 133.4 , af a x i : : - * 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.6 111.8 112.8 112.9 13:3 113.8 114.9 114.9 115.4 115.1 18:2 115.0 113.9 
2001 1333 13:9 114.0 iit 116.3 117.0 117.0 117.0 117.5 116.5 115.6 115.8 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 119.2 119.3 119.6 119.6 119.7 119.5 118.6 
2003 119.7 120.3 121.2 121.0 120.9 120.8 120.9 121.5 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 5a es} 121.8 122.2 123.0 124.0 124.1 123.9 124.0 124.1 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 1243 124.4 124.8 rs ‘i is - cs re : ’ . 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 ii Rey nts Mies: 112.2 112.3 Neh 113.1 ike 113.6 113.9 114.0 114.1 113.9 113.0 
2001 113.8 nto kt 112.4 114.2 1148 115.4 115.4 15.2 11DZ 115.2 114.4 114.3 114.3 
2002 114.9 115.4 116.1 A 117.6 117.8 118.1 118.3 118.4 118.3 118.6 118.4 117.4 
2003 118.7 119.2 120.1 119.9 119.9 119.7 120.1 120.5 120.8 120.4 120.5 120.7 120.0 
2004 120.6 121.0 121.3 122.2 123.2 123.5 123.3 eae 123.6 123.6 123.8 123.6 122.8 
2005 123.6 123.9 124.3 7 . c: ‘ R he ? Y se 


' The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 
' L'indice d’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
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TABLE - 10 . TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-N.-L. PELL. - N.-E. N.-B. Qc Qc Ont. 
[.-P.-E. 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


March-2004 90.6 78.5 87.2 86.5 85.4 84.5 76.1 Taser 80.5 23 
April-2004 92.0 85.1 87.7 85.7 84.5 84.6 77.8 74.8 77.9 72.9 
May-2004 98.9 88.0 98.9 96.0 96.4 96.9 89.1 87.1 93.3 85.7 
June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 79.5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 741 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 83.7 85.5 78.7 78.7 81.5 ale 
February-2005 95.4 84.9 89.6 91.2 85.9 88.4 81.8 80.0 88.2 81.4 
March-2005 96.4 88.2 94.6 96.2 92.3 92.4 85.1 85.3 91.6 84.7 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 

March-2004 96.3 83.8 93.1 93.6 91.7 91.6 86.1 84.4 90.5 82.5 
April-2004 98.0 90.3 93.8 92.6 90.8 91.6 87.8 85.7 87.4 83.7 
May-2004 104.8 93.2 106.4 102.9 102.7 104.2 98.1 97.4 103.4 96.4 
June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 94.3 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.0 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 91.5 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 93.3 90.4 
January-2005 95.7 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
February-2005 101.4 90.1 95.5 98.4 92.6 95.2 91.2 91.5 98.8 91.4 
March-2005 103.7 93.4 100.4 103.0 98.3 99.0 95.6 96.8 102.4 94.6 
Regular Unleaded Gas at Self Service Stations 

March-2004 87.8 76.8 84.7 83.5 85.5 82.1 73.8 Tee 80.1 68.6 
April-2004 89.0 83.4 85.0 84.7 83.7 82.3 75.8 72.8 77.0 69.4 
May-2004 94.7 86.6 96.0 94.5 96.5 95.9 87.5 85.2 93.4 85.6 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.1 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 87.3 90.1 87.4 84.5 76.9 1} 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 1 225 82.5 78.7 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 83.7 76.8 78.0 80.7 76.6 
February-2005 92.6 83.0 87.4 88.2 85.9 85.2 78.5 79.0 88.4 80.2 
March-2005 93.9 86.4 91.8 92.3 92.7 91.4 82.4 83.8 90.9 84.1 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 

March-2004 93.8 81.9 90.8 90.5 91.8 88.2 84.1 81.3 89.8 78.7 
April-2004 95.0 88.6 91.0 91.9 90.0 88.8 86.3 82.9 86.3 80.1 
May-2004 101.7 91.8 102.1 101.7 103.1 102.3 98.0 94.8 102.7 96.0 
June-2004 104.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
July-2004 99.3 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 91.7 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
February-2005 98.3 88.3 93.1 95.2 92.2 91.4 89.2 89.6 97.6 90.2 
March-2005 99.9 91.7 97.9 98.9 98.4 97.9 93.2 94.6 100.6 94.1 
Household Heating Fuel 

March-2004 59.1 5313 62.6 63.1 60.5 58.3 61.6 62.2 59.9 62.2 
April-2004 58.4 Baio 63.6 61.6 57.0 54.9 60.1 59.9 60.1 62.1 
May-2004 60.3 B22 68.4 62.4 58.2 Soy 60.5 61.6 59.9 62.5 
June-2004 60.3 52 68.4 62.4 58.2 5357, 60.5 61.6 59.9 62.5 
July-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
August-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 Bee 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 59.3 53.7 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 72.7 66.9 elt 
November-2004 754 71.0 78.5 77.3 13:5 70.5 70.9 73.1 71.9 fale 
December-2004 69.5 67.1 74.6 Tie 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
February-2005 713 63.9 75.8 76.6 Tes 71.0 72.3 72.0 75.5 76.5 


March-2005 (cath 67.6 80.4 80.0 76.6 74.9 Tens, 75.0 76.2 hh 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
ee, 
Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C.-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
rR 79.2 73.2 (2) 84.4 86.2 89.5 93.2 Mars-2004 
80.4 81.4 75.9 (5.3 88.4 90.1 92.1 93.7 Avril-2004 
91.9 92.5 85.4 85.0 97.8 98.8 98.0 97.2 Mai-2004 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 77.4 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 77.5 7A 92.2 95.4 96.6 101.2 Aoit-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94.7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
85.7 84.6 79.0 774 89.7 89.7 94.6 98.5 Février-2005 
89.8 90.1 82.5 83.1 93.3 94.4 99.1 98.3 Mars-2005 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 
87.1 89.3 83.4 82.9 95.1 96.9 97.9 98.3 Mars-2004 
89.9 91.4 86.0 85.3 99.3 101.0 99.7 99.3 Avril-2004 
98.3 101.7 95.7 95.5 108.5 109.6 105.7 101.3 Mai-2004 
96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 
93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 
94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aotit-2004 
93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 
96.8 97.4 89.8 92.1 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 
95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 
89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 
89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 
95.2 94.7 89.1 88.0 100.7 100.5 104.2 104.0 Février-2005 
99.4 99.7 93.0 94.0 104.1 105.5 106.9 104.0 Mars-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 
79.4 78.9 WEP 717 81.0 84.9 89.0 91.8 Mars-2004 
80.4 80.3 74.9 V2 86.8 88.3 91.0 92.9 Avril-2004 
90.0 91.0 84.8 83.1 95.6 97.1 97.9 96.4 Mai-2004 
86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 
84.4 86.5 774 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 
84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aoit-2004 
84.0 82.2 75a 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 
87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99.3 99.9 Octobre-2004 
85.1 83.4 774 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 
79.7 81.0 Tet 73.4 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 
79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 
85.4 84.6 774 76.4 88.0 88.4 93.5 96.8 Février-2005 
89.6 90.0 80.8 81.7 92.0 92.8 97.4 96.9 Mars-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 
89.8 89.1 82.4 81.6 92.2 96.0 95.4 100.4 Mars-2004 - 
90.8 90.6 84.2 83.3 98.0 99.4 97.5 101.2 Avril-2004 
100.5 102.8 95.0 93.2 106.9 108.3 103.5 103.4 Mai-2004 
96.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 
94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 
95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 101.5 106.7 Aodt-2004 
94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 
97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 
95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 
90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 
90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 
95.2 94.8 87.9 86.7 99.2 99.4 99.8 105.4 Février-2005 
99.9 100.2 90.9 91.9 103.3 103.8 103.7 105.4 Mars-2005 
Mazout de chauffage domestique 
61.0 62.4 : : 66.5 69.4 69.2 58.4 Mars-2004 
59.0 62.5 i ; 62.9 68.0 67.2 58.2 Avril-2004 
58.5 63.8 : : 72.0 ifeks' Tales: 60.1 Mai-2004 
58.5 63.8 ; A 72.0 Theis! vabes 60.1 Juin-2004 
58.5 63.8 : : 72.0 13.3 Teh! 60.1 Juillet-2004 
58.5 63.8 ; : 72.0 73.3 ale) 60.1 Aoit-2004 
65.5 67.6 ; : 71.6 73.1 74.4 65.2 Septembre-2004 
71.3 71.14 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 
42.5 73.4 : . (ihe: 80.9 83.3 71.7 Novembre-2004 
70.3 Tt : F 71.8 hus 79.8 69.6 Décembre-2004 
69.9 69.2 2 : 72.9 76.0 Tell 68.1 Janvier-2005 
75 73.8 ; 79.8 81.6 81.2 Td2 Février-2005 
80.0 75.8 : ; 88.1 89.4 80.7 78.5 Mars-2005 
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TABLE - 11 : TABLEAU - 11 

Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 

ae ee ee i es ee ere (tee ee 
January 2005 February 2005 March 2005 
Janvier 2005 Février 2005 Mars 2005 


1 Round steak — Bifteck de ronde 1 kg 12.43 12.49 12.17 
2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1kg 15.20 14.75 14.82 
3 Prime rib roast — R6ti de cotes de choix 1 kg 19.33 18.60 18.91 
4 Blade roast — Roti de palette 1 kg 8.54 8.59 8.87 
5 Stewing beef — Boeuf a ragott 1 kg 9.25 9.47 9.33 
6 Ground beef, regular — Boeuf haché régulier 1 kg 5.58 5.48 5.614 
7 Pork chops — Cotelettes de porc 1 kg 10.19 10.36 10.14 
8 Butt roast — Roti de soc 1 kg ay rt ae 
9 Chicken — Poulet 1 kg 5.32 5:25 5.29 
10 Bacon 500 g 4.83 4.84 4.85 
11. Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.58 2.62 2.56 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 213g 3.30 Sia0)] 3.30 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé 1| Lv age 1.78 
14 Partly skimmed milk — Lait partiellement écrémé 1| 1.66 1.71 eye 
15 Butter — Beurre 454 g Sy eh | 3.88 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2.04 209 PSS, 
17 Evaporated milk — Lait évaporé 385 ml 1.26 eZ) 1eoe 
18 Eggs — Oeufs 1 dz 2.30 lath 2A 
19 Bread —Pain 675 g 1.69 1.68 1.69 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 1.97 1.98 1.99 
21 + Macaroni 500 g 0.99 0.98 0.99 
22 Flour —Farine 2.5 kg 3.54 200 3.56 
23 Corn flakes — Flocons de mais 675g 3.66 3.60 3.58 
24 Apples —Pommes 1 kg 2.19 Dif 2.64 
25 Bananas — Bananes 1 kg 1.14 1.21 1.20 
26 Grapefruits - Pamplemousses 1 kg 2 oil 22a 2.26 
27 Oranges 1 kg 2.26 2.29 2.19 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1.63 il ey 1.65 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick 1| ey dls 3.08 3.20 | 
30 Cabbage — Choux 1 kg Se aan £) 
31 Carrots — Carottes 1kg Al 1.28 1.32 
32 Celery — Céleri 1 kg 2.00 2.03 2.43 
33 Mushrooms — Champignons 1 kg 6.64 6.71 6.76 
34 Onions — Oignons 1 kg 1.02 1.05 1.01 
35 Potatoes — Pommes de terre 4.54 kg 3.36 3.49 3.41 
36 French fried potatoes, frozen - Pommes de terre frites congelées 1 kg 1.96 1.94 1.91 
37 Baked beans, canned — Feéves au lard en conserve 398 ml 0.86 0.90 0.89 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 ml 1.21 WA 1.21 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | 1.50 ite) 1.50 
40 Ketchup 1| 2.61 2.63 2.67 
41 Sugar, white — Sucre blanc 2 kg 2.38 ZO 2.39 
42 Coffee, roasted — Café torréfié 300 g Oe 0.20 Sroe 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.34 4.31 4.31 
44 Tea (bags) — Thé (sachets) iW 3.38 Bon 3.40 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade 1| 3.44 3.44 3.42 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.81 0.81 0.80 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.58 0.59 0.58 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 2.64 2.62 2.60 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit Papasy 1.28 1.26 eG 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | 1.36 1a 1.38 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2 | 1.42 1.40 1.42 
52 Paper towels (rolls) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.04 2.03 2.04 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 1.79 1.79 (eras, 
94 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 2.10 2.07 2.06 
55 Shampoo — Shampooing 300 ml ale 3.18 3.16 
56 Deodorant — Désodorisant 60 g 316 3.19 3.20 
57 ‘Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.26 1.34 hoo 
58 Cigarettes 200 70.71 69.99 71.96 


’ Series terminated as of May 2001. 

’ Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Nota : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l’'appendice 1. 


40 = Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, March 2005 


Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CP! survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de |’enquéte mensuelle réguliére de I'IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observés dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondérée des prix moyens de chaque centre urbain observe 
en utilisant la population de ces centres urbains comme pondération. 


Les produits dont on reléve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a |l’autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d’un mois a l'autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entiérement comparables d’un mois a l'autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 
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TABLE - 12 : TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 
Canada St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
CPI weights? (N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(Est) 
Pondérations de St. John’s — Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
l'IPC du Canada? (T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(l.-P.-E.) 
No. Selected components and sub-groups 
1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 
2 Food 16.9 105 101 101 100 96 
3 Food purchased from stores 108 102 102 103 99 
4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 
5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 
6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 
Tl Fruit and vegetables ih) 101 104 105 99 
8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 
] Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
14 Rented accommodation 71 67 Wh 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 - 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 97 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
22 Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 114 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
26 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
of Personal care services 93 71 91 94 111 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 Alcoholic beverages and tobacco products 4.4 113 106 106 104 96 
30 = Alcoholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 115 113 115 95 


' For explanatory notes, see Appendix 2. 


23 See footnotes section at end of Appendix 2. 
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TABLE - 12 TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 
pe 
Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 


No. Composantes et sous-groupes choisis 


103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2 Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 99 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 5 Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 95 104 103 111 109 if Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin$ 
100 106 96 92 101 107 9 Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 11 Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 121 92 13 Eau, combustible et eélectricité 
108 107 99 98 97 104 14 Dépenses et équipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 1 83 96 94 22 Autres transports privés 
112 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 115 100 27 Services de soins personnels 
< ee PN i EE ed, ele Aer tery ee eee rey ae enn Tne ee SS 
106 107 94 96 108 105 28  Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 111 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 _ Boissons alcoolisées 
91 88 123 122 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


' Pour de plus amples renseignements, voir l’'appendice 2. 
23 Voir notes a la fin de l'appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 
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Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de |'Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procédure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
resultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l’intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l’article en s’assurant qu ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au detail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les pondérations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans |’ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux données 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combinées. 


Il convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l'autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
Indice comparatif des prix de détail entre jes villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associees a sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de fagon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 


UN... 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
tres diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |’equivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommeés par les propriétaires. Cette methode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des codits des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas étre appropriée aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les differences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est réglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locataires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondérations utilisées en fait sont les pondérations 
combinées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matiéres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, €pices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
préparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 


LLL 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPl’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 
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L-INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le cout d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, l’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de |'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme I’IPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
différences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par l’indice des prix a la consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
’extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'lqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On achangé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de l’IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l'exception 
des différences dues a |’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a |l’autre sont exprimees en 
pourcentage, plutdt qu’en point d’indice. Les variations en point d’indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la période 
de base de l’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l’indice de la période 
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de I'IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impots indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au detail 
provinciales, au besoin. Dans les régions ou la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmonisée (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier a cause des modifications apportees 
a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CPI series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l'exception des loyers et de 
l'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de !’'importance et de la nature de celui-ci. 
Léchantillon est concu de fagon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image precise, fiable et impartiale 
de l’inflation représentée par les prix ala consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l’indice d’un mois donné se fait pendant les 
trois premieres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans l’IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de l’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est évident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a eté ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
pondeération attribuée au coat d’intérét hypothécaire était trop élevée dans 
la mise a jour du panier de I’ IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de l’IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de |’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui 
de 2001 tel qu’ila été reflété dans I’IPC en janvier 2003 et celui de 1996. . 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les differences 
refletent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour Il'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Dépenses de 2001 


Expressed in Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix 

Major Components prix de 2001 de déc. 2002 
All-items 100.0 100.0 
Food 16.3 16.4 
Shelter 28.5 28.4 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 
Clothing and footwear 5.8 5.4 
Transportation 18.8 19.0 
Health and personal care fee 4.4 
Recreation, education and reading 12.1 11.8 
Alcoholic beverages and tobacco products 3.2 3.8 


t Figures may not add to 100% due to rounding. 
' Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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1996 Expenditures 


Dépenses de 1996 


Expressed in 
Dec. 2002 prices 


Exprimées en 
prix de déc. 2002 


Composantes principales 


100.0 


18.0 
26.4 
10.3 
5.6 
19.6 
4.5 
ae 
4.6 
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Ensemble 


Aliments 

Logement 

Dépenses et équipement du ménage 
Habillement et chaussures 

Transports 

Santé et soins personnels 

Loisirs, formation et lecture 

Boissons alcoolisées et produits du tabac 
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TEXT TABLE -Il 

Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective July 2004 
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TABLEAU EXPLICATIF - Il 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 


—— eee 


Adjusted 2001 Expenditures 


Dépenses de 2001 ajustées 


2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 
avant ajustement 


Expressed in 


2001 prices 

Exprimées en 

Major Components prix de 2001 
All-items 100.0 
Food 16.8 
Shelter 26.3 
Household operations and furnishings Het 
Clothing and footwear 6.0 
Transportation 19.4 
Health and personal care 46 
Recreation, education and reading 12.5 
Alcoholic beverages and tobacco products Shans 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en prix 
de juin 2004 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en 


prix de juin 2004 Composantes principales 
100.0 100.0 Ensemble 
16.9 16.4 ~— Aliments 
26.8 28.9 Logement 
10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
5.4 5.2 — Habillement et chaussures 
19.8 19.2 Transports 
45 4.4 Santé et soins personnels 
12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 
4A 40 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


' Figures may not add to 100% due to rounding. 


f Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I|'arrondissement. 


Text Table II compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month” prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation, Owned Accommodation and Shelter 
are not published for these three cities. Further, the All-items 
indexes published for these two cities are not strictly comparable 
with the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif I| compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans |'IPC en janvier 2003 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
r'IPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les différences reflétent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de |’IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondérations et les procédures 
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de |'IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numéro 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


Indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit 


La taille relativement faible du marché de I’habitation de ces trois villes 
rend difficile la construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des methodes de 
collecte qui différent de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location, du logement en 
propriété et du logement ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, 
les indices d’ensemble publiés pour ces deux villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’accent est passe des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les series des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservées parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la methode de 
calcul a changé. Les indices du logement sont calculés pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre’s expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 


L'indice des prix a la consommation, mars 2005 


centre urbain. Ainsi, on prend en compte |l’importance du logement dans 
le panier, les differences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibilité de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de l’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agrégées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, l’indice d’ensemble de cette derniére. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonnieres. Les variations saisonniéres se définissent comme 
celles étant causées par des évéenements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les évenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries Officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et l’énergie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, l’indice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois l’'an avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent entrainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de l'IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 
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Fach Tuesday, Infomat examines the issues that 
influence Canadians. From health to manufacturing, 
from labour to arts and culture, you'll have the 
knowledge to see and react to the forces affecting 
your business. 


With Infomat you get: 


e Weekly updates of the newest Statistics Canada 
data releases. 


¢ Straightforward analysis of emerging social and 
economic conditions. 


° Easy-to-read charts and graphs let you see trends 
at a glance. 


e¢ Major indicators—Gross Domestic Product, 
Unemployment rate, Consumer Price Index—that 
allow you to monitor trends. 


¢  Spotlight—a weekly feature that zeroes in on key 
issues in greater detail. 


¢« — Asnapshot of the six key economic indicators for 
the last three years. 


Get Infomat right now! 


Obtain it directly from the Statistics Canada website at 
www.statcan.ca or call us at 1 800 263-1136 to find out 
more information. 


“Subscribe TODAY! 


Infomat (Cat. No. 11-002-XIE) is available on 
the Statistics Canada website (HTML format). 
An annual subscription can be yours for just 
$100 + taxes. That's 50 issues—a real 
bargain considering the wealth of 
information you get! 


Chaque mardi, Infomat examine les questions d’actualité 
qui influent sur les Canadiens, telles que celles traitant 
de la santé a Ia fabrication, en passant par les arts et 
la culture, et la main-d’euvre. Infomat vous transmet 
les connaissances nécessaires qui vous permettront 
didentifier et de réagir aux influences ayant un effet 
sur votre entreprise. 


Infomat VOUS offre : 


° Des mises a jour hebdomadaires des plus récentes don- 
nées diffusées par Statistique Canada. 


e Une analyse claire sur les plus récentes conditions 
économiques et sociales. 


e Des graphiques et des diagrammes faciles a lire vous 
permettant d’identifier es tendances en un coup d’ceil. 


° Les principaux indicateurs—lindice des prix a la consom- 
mation, le taux de chémage, le produit intérieur brut— 
vous permettant de surveiller les tendances. 


° Pleins feux—une rubrique hebdomadaire qui se 
concentre essentiellement sur les grands enjeux. 


° Une image instantanée des six principaux indicateurs 
économiques depuis les trois dernieres années. 


Procuvez-vous Infomat dés maintenant! 


Obtenez-le directement a partir du site Web de Statistique 
Canada a www.statcan.ca ou télephonez-nous au 
1 800 263-1136 pour de plus amples renseignements. 


Abonnez-vous dés AUJOURD HUL! 


Infomat (No 11-002-XIF au catalogue), en format 
HTML, est offert sur le site Web de Statistique Canada. 
Un abonnement d’un an ne vous cotite que 100 $ + 

taxes et comprend 50 numéros. Une aubaine 
considérable si vous tenez compte de la quantite 

de renseignements qui vous sont transmis! 


Que 


diriez-vous,s.. 


WHAT IF there were a place that could save you QUE DIRIEZ-vous de trouver au méme 
and your business time and money by offering a endroit tout ce qu il y a de plus récent en 
consolidated area with the latest in Canadian statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
statistics? réaliser une économie de temps et d’argent pour 


vous et votre entreprise? 


WHAT IF there were a place that offered QUE DIRIEZ-vous dun endroit ot seraient 
accessible and reliable data on an assortment of mises a votre portée des données fiables sur tout un 
current hot topics on Canadian social and economic éventail de sujets brilants d’actualité du domaine 
themes? social et économique canadien? 

WHAT IF there were a place where analysis QUE DIRIEZ-vous dun endroit ou, en 
experts that know your markets could provide you | appuyant simplement sur quelques touches, vous 


with advice and customized data at your fingertips? | auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


SEAS AREER 


WHAT IF there were such a place? QUE DIRIEZ-VoOUS Si un tel endroit 
| Ad existait? 
THERE IS SUCH A PLACE. | EH BIEN, IL EXISTE! 


www .-statcan.ca || www .statcan.ca 


mit) FR SUSINESS | CONCU POUR'’LES AFFAIRES 


The official source of Canadian statistics La source officielle de statistiques canadiennes 
All the time — All in one place en un endroit et en tout temps 


Catalogue no. 62-001-XPB N° 62-001-XPB au catalogue 


The L indice 


consumer des prix ala 
price index consommation 
April 2005 Avril 2005 


Bef Statistics Statistique Canada 


Canada Canada 


How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Client Services Unit, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (telephone: (613) 951-9606) toll free: 1 866 
230-2248 (fax: (613) 951-1539) Internet: infounit @ statcan.ca. 


For information on the wide range of data available from Statistics 
Canada, you can contact us by calling one of our toll-free 
numbers. You can also contact us by e-mail or by visiting our 
website. 


National inquiries line 1 800 263-1136 


National telecommunications 
device for the hearing impaired 


Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @statcan.ca 
Website www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 62-001-XPB, is published monthly 
as a standard printed publication at a price of CAN$12.00 per 
issue and CAN$111.00 for a one-year subscription. The following 
additional shipping charges apply for delivery outside Canada: 


Single issue 


CAN$6.00 
CAN$10.00 


Annual subscription 


CAN$72.00 
CAN$120.00 


United States 
Other countries 


This product is also available in electronic format on the Statistics 
Canada Internet site as Catalogue no. 62-001-XIB at a price of 
CAN$9.00 per issue and CAN$83.00 for a one-year subscription. 
To obtain single issues or to subscribe, visit our website at 
www.statcan.ca, and select Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
¢ E-mail infostats @statcan.ca 
e Mail Statistics Canada 


Finance Division 
R.H. Coats Bldg., 6th Floor 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, ON K1A OT6 
* And, in person from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please provide 
both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a prompt, 
reliable and courteous manner and in the official language of 
their choice. To this end, the Agency has developed standards 
of service which its employees observe in serving its clients. To 
obtain a copy of these service standards, please contact 
Statistics Canada toli free at 1 800 263-1136. The service 
standards are also published on www.statcan.ca under About 
Statistics Canada > Providing services to Canadians. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit 
ou au Sujet de statistiques ou de services connexes doit étre 
adressée a : Sous-section du service a la clientele, Division des prix, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (téléphone : (613) 
951-9606) sans frais: 1 866 230-2248 (télécopieur : (613) 951-1539) 
Internet : infounit @statcan.ca. 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sont disponibles, veuillez composer l’un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez également communiquer avec 
nous par courriel ou visiter notre site Web. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d’appareils de télecommu- 
nication pour les malentendants 


Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 


Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 


Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 62-001-XPB au catalogue est publié mensuellement en 
version imprimée standard et est offert au prix de 12 $ CAN l’exemplaire 
et de 111 $CAN pour un abonnement annuel. Les frais de livraison 
supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a l’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6 $ CAN 72 $ CAN 
Autres pays 10 $ CAN 120 $ CAN 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 62-001-XIB au catalogue, et 
est offert au prix de 9 $ CAN l’exemplaire et de 83 $ CAN pour un 
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Xx suppressed to meet the confidentiality requirements of the 
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E —_use with caution 
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Most of the data published in The Consumer Price Index 
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historical series. For further information on CANSIM call (613) 
951-8200 or write to Electronic Data Marketing Division, Statistics 
Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A OT6. 
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electronically in our Cansim database through the Internet tables 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


indisponible pour toute période de référence 
indisponible pour une période de référence précise 
n’ayant pas lieu de figurer 

QO zéro absolu ou valeur arrondie a zéro 


OS valeur arrondie a 0 (zéro) la ou il y a une distinction importante entre 
le zéro absolu et la valeur arrondie 


P _provisoire 

r  rectifié 

x  confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique 


E  autiliser avec prudence 
F trop peu fiable pour étre publié 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans Lindice des prix a la consommation 
(n° 62-001-XPB au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible 
par machine, de CANSIM (Systeme canadien d'information socio- 
économique). Les séries historiques sont généralement plus longues 
dans CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613) 
951-8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble 
R.H. Coats, Ottawa, K1A OT6. 


Les données qui apparaissent dans cette publication sont aussi 
disponibles électroniquement dans notre banque de données Cansim 
Internet, tableaux 326-0001, 326-0004, 326-0009, 326-0010 et 326-0012 
moyennant un cott de 3 $ par série. 
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Release Dates for the Consumer Price Index 


Index for the month of Release Date 


November 2004 December 17, 2004 
December 2004 January 19, 2005 
January 2005 February 22, 2005 
February 2005 March 23, 2005 
March 2005 April 22, 2005 
April 2005 May 20, 2005 
May 2005 June 24, 2005 
June 2005 July 22, 2005 
July 2005 August 26, 2005 
August 2005 September 22, 2005 
September 2005 October 25, 2005 
October 2005 November 22, 2005 
November 2005 December 20, 2005 
December 2005 January 18, 2006 


Since May 2001, Statistics Canada is calculating, on behalf 
of the Bank of Canada, an index series for All-items excluding 
the eight most volatile components. Those eight components, 
as defined by the Bank, are: fruit, fruit preparations and nuts; 
vegetables and vegetable preparations; mortgage interest 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city 
transportation; and tobacco products and smokers’ supplies. 
The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their 
measure of core inflation, which also excludes the effect of 
changes in indirect taxes. For data and information on core 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: 
http:/Awww.bankofcanada.ca/en/inflation/index.htm. 


Statistics Canada is also now calculating, on behalf of the 
Bank of Canada, a seasonally adjusted index series for All- 
items excluding the eight most volatile components. This 
series is available through CANSIM, Statistics Canada’s 
official database, or by contacting us through the means 
mentioned on the inside cover of this publication. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
It answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 
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Dates d’émission de I’indice des prix a la 
consommation 


Indice pour le mois de Date d’émission 


Novembre 2004 Décembre 17, 2004 
Décembre 2004 Janvier 19, 2005 
Janvier 2005 Feévrier 22, 2005 
Février 2005 Mars 23, 2005 
Mars 2005 Avril 22, 2005 
Avril 2005 Mai 20, 2005 
Mai 2005 Juin 24, 2005 
Juin 2005 Juillet 22, 2005 
Juillet 2005 Aout 26, 2005 
Aott 2005 Septembre 22, 2005 
Septembre 2005 Octobre 25, 2005 
Octobre 2005 Novembre 22, 2005 
Novembre 2005 Décembre 20, 2005 
Décembre 2005 Janvier 18, 2006 


Depuis le mois de mai 2001, Statistique Canada calcule pour la Banque 
du Canada, un indice d’ensemble sans les huit composantes les plus 
volatiles. Ces huit composantes, telles que définies par la Banque du 
Canada, sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
préparations a base de légumes; cott d’intérét hypothécaire; gaz 
naturel; mazout et autres combustibles; essence; transport interurbain; 
produits du tabac et articles pour fumeurs. La Banque du Canada 
ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui 
exclut également l’effet des modifications des impéts indirects. Pour 
obtenir des données et des renseignements au sujet de inflation 
mesurée par l’indice de référence, priére de consulter le site de la 
Banque du Canada a l’adresse suivante: 
http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm. 


Statistique Canada calcule aussi maintenant pour la Banque du 
Canada, un indice désaisonnalisé pour l'ensemble sans les huit 
composantes les plus volatiles. Cette série est disponible par le biais 
de CANSIM, la base de données officielle de Statistique Canada, ou 
en communiquant avec nous d’une des fagons mentionnées a 
l'intérieur de la couverture de la présente publication. 


Renseignements supplémentaires et 


publications connexes 

Les méthodes et les concepts de !’IPC sont décrits en détail dans le 
Document de référence de I'indice des prix a la consommation, Mise a 
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de |'enquéte sur les dépenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a la sous-section du service 
a la clientéle (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure répond aux questions les plus 
frequemment posées relativement a la construction et l'utilisation de I'IPC, 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix ala 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A OT6. 
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TABLE - 1 : TABLEAU - 1 

The Consumer Price Index and Major Components Lindice des prix a la consommation et composantes 

(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 

Percentage change 
Indexes April 2005 from 
Relative Indices Taux de variation 
importance ' avril 2005 contre 
Importance April March April March April 
relative ' 2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
All-items 100.002 126.9 126.5 123.9 0.3 2.4 Ensemble 
Food 16.89 128.3 127.1 123.4 0.9 40 Aliments 
Shelter 26.75 123.4 123.0 119.6 0.3 3.2 Logement : 
Household operations and furnishings 10.58 15:5 i OYE 115.6 -0.2 -0.1 Dépenses et equipement du ménage 
Clothing and footwear 5.37 102.9 106.0 103.8 “29 -0.9 Habillement et chaussures 
Transportation 19.79 149.5 148.3 143.5 0.8 4.2 Transports | 
Health and personal care 4.52 120.9 120.0 119.0 0.8 1.6 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 11.96 126.8 126.8 WIE 0.0 -0.2 —_Loisirs, formation et lecture — 
Alcoholic beverages and tobacco products 4.13 146.5 146.3 142.2 0.1 3.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

All-items (1986=100) 162.6 Ensemble (1986=100) 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 

consumer dollar expressed consommation (en cents), par 

in cents, compared to 1992 78.8 79.1 80.7 rapport a 1992 

Special aggregates Agrégats spéciaux 

Goods 48.84 122.2 121.8 119.1 0.3 2.6 Biens 

Services 51.16 132.1 131.9 129.3 0.2 2.2 Services 

All-items excluding food and energy 74.27 123.2 123.4 121.7 -0.2 1.2 Ensemble sans les aliments et I'énergie 
Energy 8.84 161.9 156.9 146.2 eye 10.7 Energie 

All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 

volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 

Canada definition)’ 82.75 126.4 126.4 124.3 0.0 1.7 Banque du Canada)? 

1. 2001 CPI basket weights at June 2004 prices, Canada - Effective July 2004. Detailed weights are 1. Pondérations de IPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur a partir 
available under the Documentation section of survey 2301 at http://www.statcan.ca/english/sdds/ de juillet 2004. Les pondérations détaillées sont disponibles sous la section Documentation de 
index.htm l'enquéte 2301 a http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_f.htm 

2. Figures may not add to 100% due to rounding. 2. Le total des chiffres ne donne pas forcément 100 % a cause de |'arrondissement. 

3. Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank 3. Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
of Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d’ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; légumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel: gasoline; inter-city transportation; and tobacco products.and préparations a base de légumes; coit d’intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/ également |’effet des modifications des impdts indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm. renseignements au Sujet de |'inflation mesurée par l’indice de référence, priére de consulter le 

site de la Banque du Canada a l’adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 

TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalisé), 

Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 

Percentage change 
Indexes April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 

Newfoundland and Labrador 126.0 125.0 121.6 0.8 3.6 Terre-Neuve-et-Labrador 

Prince Edward Island 127.8 126.7 123.9 0.9 Ost lle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia | 128.9 128.2 125.1 0.5 3.0 Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick 127.1 126.6 123.5 0.4 2.9 Nouveau-Brunswick 

Québec 122.9 122.9 119.9 0.0 2S Québec 

Ontario 128.0 127.8 [Aart 0.2 oS Ontario 

Manitoba 130.8 130.0 126.4 0.6 O20 Manitoba 

Saskatchewan 132.5 131.6 128.4 0.7 3.2 Saskatchewan 

Alberta ; 133.6 132.7 130.6 0.7 Zn Alberta 

British Columbia 124.9 124.1 122.4 0.6 2.0  Colombie-Britannique 

Whitehorse, Yukon ae 122.9 122.2 120.2 0.6 2.2 Whitehorse, Yukon 

Yellowknife, Northwest Territories 122.4 122.0 T20.2' 0.3 1.8' Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 

Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 102.1 101.8 100.8 0.3 Ve Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 

1. Refer to Table 7 for footnote 1. Voir tableau 7 pour la note de bas de page. 
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National Index Highlights 
April 2005 


In April 2005, consumers paid 2.4% more than in April 2004 for the 
goods and services included in the Consumer Price Index (CPI) 
basket. This increase follows a 12-month rise of 2.3% in March. 


The CPI excluding energy was up 1.6% between April 2004 and 
April 2005. This 12-month change for this index was slightly lower 
than the 1.7% increase of March 2005. 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada rose by 1.7% between April 2004 
and April 2005, a decrease compared with the 1.9% increase of 
March. 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


Points saillants de l’indice national 
Avril 2005 


En avril 2005, les consommateurs ont payé 2,4 % de plus qu’en avril 2004 
pour les biens et services compris dans le panier de I’Indice des prix a la 
consommation (IPC). Cette hausse fait suite Aa une augmentation sur 12 
mois de 2,3 % en mars. 


LIPC sans l’énergie a augmenté de 1,6 % entre avril 2004 et avril 2005. 
Cette variation sur 12 mois a été légerement plus faible que la hausse de 
1,7 % de mars 2005. 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,7 % entre avril 2004 et avril 
2005, une diminution comparativement a la hausse de 1,9 % enregistrée en 
mars. 


Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de l'année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 


~ All-ltems excluding energy - Ensemble sans |'énergie 
oman f\\l-ltems - Ensemble EMY ote, 


2001 2002 


Between March and April, the All-items index rose by 0.3%, after 
increasing 0.6% in March. A drop in prices for women’s clothing, 
which usually occurs in April accounted for most of the decrease in 
the monthly variation. 


The All-items index excluding energy as well as the All-items 
index excluding the eight volatile components identified by the 
Bank of Canada remained unchanged in April. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
+2.4% 

-Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.6% 


In April, the CPI registered a 2.4% increase as compared with April 
2004. Upward pressure was exerted primarily by gasoline prices, 
homeowners’ replacement cost, restaurant meals, fuel oil and 
property taxes. 


Moderating these increases were lower prices for computer 
equipment and supplies, women’s clothing, and traveller 
accommodation. 


On average, gasoline prices in April 2005 were 15.3% higher than 
in April 2004. Residents of Manitoba experienced the highest 
increases (+23.9%), while those of Prince Edward Island saw the 
lowest (+11.6%). 


Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 


2003 2004 2005 


Entre mars et avril, indice d’ensemble a augmenté de 0,3 %, apres avoir 
cra de 0,6 % en mars. La chute des prix des vétements pour femmes, qui se 
produit habituellement en avril, a été la principale cause de cette baisse 
dans la variation mensuelle. 


Lindice d’ensemble sans |’énergie ainsi que l’indice d’ensemble sans les 
huit composantes volatiles telles que définies par la Banque du Canada 
sont demeurés stables en avril. 


TE RES CL ESSE ES CE PEE TD SEO, IE SIS NR 
Variation sur 12 mois de I’IPC, en pourcentage : +2,4 % 


Variation sur 12 mois de I’IPC sans I’énergie, en 

pourcentage : +1,6 % 

ORE SS A A TN ER ET SRE OT TE TI ST 
En avril, IPC a enregistré une hausse de 2,4 % comparativement a avril 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse étaient l’essence, le cout de 
remplacement par le propriétaire, les repas achetés au restaurant, le mazout 
ainsi que les impots fonciers. 


Ces augmentations ont été atténuées par les prix plus faibles du materiel et 
des fournitures informatiques, des vétements pour femmes et de 
lhébergement pour voyageurs. 


En moyenne, les prix de l’essence en avril 2005 étaient supérieurs de 15,3 % 
a ceux d’avril 2004. Les résidents du Manitoba ont connu les plus importantes 
augmentations (+23,9 %), alors que ceux de I'lle-du-Prince-Edouard ont 
expérimenté les plus faibles (+11,6 %). 


Le cotit de remplacement par le propriétaire, qui repréesente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 


LLL. Vee 
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prices (excluding land), rose 5.8% over April 2004, a {2-month 
increase identical to that of March. All regions reported increases 
which ranged from 0.8% to 8.7%. 


Consumers observed a 3.1% increase in the cost of restaurant 
meals between April 2004 and April 2005. This increase can be 
explained by several specials offered last year on meals purchased 
from fast-food and take-out restaurants as well as an increase in 
meals purchased from table-service restaurants in April of this year. 


Fuel oil prices jumped an average of 31.6% between April 2004 
and April 2005. Increases occurred in all provinces, ranging from 
27.6% in Ontario to 38.6% in Prince Edward Island. 


Property tax increases reflected in the CPI in October 2004 (+4.3%) 
also played a large part in the 12-month rise in the All-items index. 


A number of factors exerted a moderating effect on the 12-month 
change in the All-items index. These included the index for computer 
equipment and supplies, which dropped by 20.1% compared with 
April 2004. Since the introduction of this commodity in December 
1994, the index has dropped from 100.0 to 14.7 in April 2005. 


Prices for women’s clothing were down 2.9% in April after posting a 
12-month increase of 1.4% in March. An increase in the number of 
specials offered by the retailers in April pushed down the 12-month 
movement. 


The index for traveller accommodation was down 5.1% compared 
with April 2004. All provinces posted decreases, ranging from 0.6% 
in Saskatchewan to 8.4% in Ontario. 


Monthly percentage change in the CPI: +0.3% 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: 0.0% 


Between March and April, the CPI rose by 0.3%, from a level of 
126.5 to 126.9 (1992=100). Higher prices for gasoline, electricity 
and fresh vegetables accounted for most of this increase. Lower 
prices for women’s clothing, the purchase and leasing of automotive 
vehicles, and natural gas however exerted a mitigating effect. 


Mirroring the March increase, gasoline prices were up 5.2% in April. 
Consumers observed increases ranging from 3.1% in Quebec to 
9.6% in British Columbia. 


Higher electricity prices, especially in Ontario (+6.6%), pushed up 
the electricity index by 2.8%. Saskatchewan was the only province 
that recorded a decrease in prices. Higher electricity prices in Ontario 
came into effect on April 1, 2005, when the Ontario Energy Board 
approved a rate increase. 


Fresh vegetable prices were up 5.5% in April. Poor weather 
conditions for harvests of “other fresh vegetables” (+9.2%) and 
lettuce (+32.9%) were the main reason for this increase. In contrast, 
tomato prices were down (-18.4%) due to availability of products 
from domestic greenhouses. 


Among the factors influencing the decrease in the movement of the 
All-items index between March and April 2005, the most significant 
were prices for women’s clothing. Following a 6.0% increase in 
March 2005, prices for women’s clothing were down 6.8% in April, 
due to many specials, typically offered by retailers in this month. 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


neuves (excluant le terrain), a monte de 5,8 % par rapport a avril 2004, une 
hausse sur 12 mois identique a celle de mars. Toutes les régions rapportaient 
des hausses se situant entre 0,8 % et 8,7 %. 


Les consommateurs ont observe des augmentations de prix de 3,1 % pour 
les repas achetés au restaurant entre avril 2004 et avril 2005. Cette hausse 
était attribuable a plusieurs rabais qui ont eu lieu l'an passé pour les aliments 
achetés de restaurants a service rapide et de comptoirs de mets a emporter 
ainsi qu’a une hausse des repas achetés dans les restaurants a service 
aux tables pour le mois d’avril de cette année. 


Les prix du mazout ont grimpé en moyenne de 31,6 % entre avril 2004 et 
avril 2005. Les hausses ont été généralisées a travers les provinces, ayant 
varié entre 27,6 % en Ontario et 38,6 % a I’lle-du-Prince-Edouard. 


augmentation des impdts fonciers qui a été reflétée dans I'IPC en octobre 
2004 (+4,3 %) était encore un facteur important expliquant la hausse sur 12 
mois de l’indice d’ensemble. 


Parmi les facteurs ayant contribué a atténuer l’augmentation sur 12 mois de 
indice d’ensemble, on comptait l’indice du matériel et des fournitures 
informatiques qui est tombe de 20,1 % comparativement a avril 2004. Depuis 
l'introduction de cette commodité en décembre 1994, son indice est passé 
de 100,0 a 14,7 en avril 2005. 


Les prix des vétements pour femmes ont diminué de 2,9 % en avril apres 
avoir enregistré une hausse sur 12 mois de 1,4 % en mars. Une augmentation 
dans le nombre de ventes a rabais des détaillants pour le mois d’avril a 
influencé a la baisse le mouvement sur 12 mois. 


Lindice de l’hébergement pour voyageurs a diminué de 5,1 % 
comparativement a avril 2004. Toutes les provinces ont enregistré des 
baisses ayant varié entre 0,6 % en Saskatchewan et 8,4 % en Ontario. 


Variation mensuelle de I’IPC, en pourcentage : +0,3 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +9,0 % 


Entre mars et avril, IPC a augmenté de 0,3 %, son niveau étant passé de 
126,5 a 126,9 (1992=100). Les prix plus élevés de l’essence, de |’électricité 
ainsi que des legumes frais ont été les principaux facteurs de cette hausse. 
Les baisses de prix des vétements pour femmes, de l’achat et de la location 
a bail de véhicules automobiles, et du gaz naturel ont toutefois exercé un 
effet modérateur. 


Tout comme l’augmentation en mars, les prix de l’essence ont avancé de 
5,2 % en avril. Les consommateurs ont constaté des hausses ayant varié 
entre 3,1 % au Québec et 9,6 % en Colombie-Britannique. 


La majoration des prix de l’électricité, particulilerement en Ontario (+6,6 %), 
a poussé a la hausse l’indice de I’électricité de 2,8 %. La Saskatchewan était la 
seule province ou une baisse a été consignée. La hausse des prix de I’électricité 
en Ontario est entrée en vigueur le 1° avril 2005, lorsque la Commission de 
énergie de l'Ontario a approuvé une augmentation des tarifs. 


Le prix des légumes frais a été a la hausse de 5,5 % en avril. La température 
peu clemente pour les récoltes des «autres legumes frais» (+9,2 %) et dela 
laitue (+32,9 %) a été la raison principale de cette augmentation. En 
revanche, le prix des tomates a diminué (-18,4 %) grace a la disponibilité 
des produits venant de serres domestiques. 


Parmi les facteurs ayant eu une influence a la baisse sur la variation de 
indice d’ensemble entre mars et avril 2005, les prix des vétements pour 
femmes ont été le facteur ayant eu le plus d’importance. Aprés une 
augmentation de 6,0 % en mars 2005, les prix des vétements pour femmes 
ont chute de 6,8 % en avril grace a plusieurs ventes a rabais, habituellement 
offertes par les détaillants durant ce mois. 


8 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


The Consumer Price Index, April 2005 


Increased financial incentives offered in April by some automotive 
vehicle manufacturers resulted in a monthly decrease of 0.6% in 
prices for the purchase and leasing of automotive vehicles. 


Natural gas prices were down 3.8% in April under the influence of 
decreases in Ontario (-12.9%), although Alberta (+15.9%) and 
Quebec (+2.1%) posted increases. Prices in the other provinces 
remained stable. 


The seasonally adjusted CPI rose 0.3% 
between March and April 


Seasonally adjusted, the CP! was up 0.3% between March 2005 
and April 2005. 


The indexes for transportation (+0.8%), food (+0.9%), shelter 
(+0.3%), recreation, education and reading (+0.2%), health and 
personal care (+0.3%), as well as alcoholic beverages and tobacco 
products (+0.1%) pushed up the seasonally adjusted All-items 
index. 


The seasonally adjusted indexes for household operations and 
furnishings (-0.2%), and clothing and footwear (-1.6%) exerted 
downward pressure. 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


Des augmentations dans les incitations financiéres offertes en avril par 
certains constructeurs de véhicules automobiles ont engendré une baisse 
mensuelle de 0,6 % des prix d’achat et de location a bail de véhicules 
automobiles. 


Les prix du gaz naturel ont reculé de 3,8 % en avril sous I’influence des 
baisses enregistrées en Ontario (-12,9 %), bien que l’Alberta (+15,9 %) etle 
Québec (+2,1 %) ont affiché des hausses. Les prix dans les autres provinces 
sont demeurés stables. 


L'IPC désaisonnalisé a augmenteé de 0,3 % entre mars et 
avril 


Apres ajustement pour tenir compte des variations saisonnieres, |’IPC a 
augmenté de 0,3 % de mars 2005 a avril 2005. 


Les indices des transports (+0,8 %), des aliments (+0,9 %), du logement 
(+0,3 %), des loisirs, de la formation et de la lecture (+0,2 %), de la santé et 
des soins personnels (+0,3 %), ainsi que des boissons alcoolisées et des 
produits du tabac (+0,1 %), ont poussé a la hausse l’indice d’ensemble 
désaisonnalisé. 


Une pression a la baisse est venue de l’indice désaisonnalisé des dépenses 
et de l’Equipement du ménage (-0,2 %) ainsi que celui de I’habillement et 
des chaussures (-1,6 %). 
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| Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada rose by 1.7% between April 
2004 and April 2005. The main contributors to this increase 
were homeowners’ replacement cost (+5.8%), restaurant meals 
(+3.1%), and property taxes (+4.3%). The increase was partially 
offset by lower prices for computer equipment and supplies 
(-20.1%), women’s clothing (-2.9%) and traveller 
accommodation (-5.1%). 


From March to April 2005, the All-items index excluding the 
eight volatile components identified by the Bank of Canada 
remained unchanged. Lower prices for women’s clothing (-6.8%) 
were offset by higher prices for electricity (+2.8%), bread, rolls 
and buns (+4.6%), and restaurant meals (+0.5%). 


Energy 


The energy index climbed 10.7% between April 2004 and April 
2005, mainly as a result of higher gasoline prices (+15.3%). 
Higher prices for fuel oil (+31.6%), electricity (+2.9%) and natural 
gas (+2.8%), as well as for fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (+9.4%), also contributed to pushing up 
the energy index. 


On a monthly basis, the energy index rose 3.2% mainly owing 
to higher gasoline prices (+5.2%). Prices for electricity (+2.8%), 
fuel oil (+2.2%), and fuel, parts and supplies for recreational 
vehicles (+2.6%) also served to push the index up. Only prices 
for natural gas (-3.8%) exerted a dampening effect on this 
increase. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose 2.6% between April 2004 and 
April 2005. 


This increase can be explained solely by the rise in prices for 
non-durable goods (+5.5%) since prices for durable goods 
(-1.5%) and semi-durable goods (-0.6%) were down. 


In April, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came once again from gasoline prices, which 
shot up 15.3% as compared with April 2004. Higher prices for 
fuel oil (+31.6%), cigarettes (+3.6%) and electricity (+2.9%) 
were also factors. The effect of these price increases was slightly 
attenuated by a reduction in fresh fruit prices (-2.9%). The 0.6% 
drop in the index for semi-durable goods could be attributed 
mostly to lower prices for women’s clothing (-2.9%). The durable 
goods index was down 1.5%, largely as a result of plunging 
prices for computer equipment and supplies (-20.1%). 


The services index rose 2.2% from April of last year. Increases 
in homeowners’ replacement cost (+5.8%), restaurant meals 
(+3.1%) and property taxes (+4.3%) were the main factors 
behind this increase. Lower prices for traveller accommodation 
(-5.1%) and travel tours (-1.9%) accounted for most of the 
downward pressure exerted. 


The goods index rose 0.3% between March 2005 and April 
2005. The increase in the indexes for non-durable goods (+1.5%) 
accounted for all of this increase since those for semi-durable 
goods (-2.5%) and durable goods (-0.6%) were down. 


Between March 2005 and April 2005, the cost of services 
increased by 0.2%. The increase in prices for restaurant meals 
(+0.5%) and “other health services” (+8.5%) was the main 
reason behind this rise. 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmenté de 1,7 % entre avril 2004 et avril 
2005. Les principaux facteurs ayant contribué a cette hausse ont été le 
cout de remplacement par le propriétaire (+5,8 %), les repas achetés au 
restaurant (+3,1 %) et les impdts fonciers (+4,3 %). La hausse a été 
atténuée partiellement par une diminution des prix du matériel et des 
fournitures informatiques (-20,1 %), des vétements pour femmes (-2,9 %) 
ainsi que de lhébergement pour voyageurs (-5,1 %). 


De mars a avril 2005, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada est demeureé stable. 
La baisse de prix des vétements pour femmes (-6,8 %) a été 
contrebalancée par la hausse des prix de I’électricité (+2,8 %), des pains 
et petits pains (+4,6 %) et des repas pris au restaurant (+0,5 %). 


Energie 


Lindice de I’énergie a progressé de 10,7 % entre avril 2004 et avril 2005, 
a la suite surtout de la hausse des prix de l’essence (+15,3 %). La 
majoration des prix du mazout (+31,6 %), de |’électricité (+2,9 %), du 
gaz naturel (+2,8 %), ainsi que du carburant, des pieces et des fournitures 
pour véhicules de loisirs (+9,4 %) a aussi contribué a la progression de 
l'indice de l’énergie. 

Sur une base mensuelle, l’indice de l’energie a augmenteé de 3,2 % sous 
l'influence principale des hausses du prix de l’essence (+5,2 %). Les 
prix de l’électricité (+2,8 %), du mazout (+2,2 %) ainsi que du carburant, 
des piéces et des fournitures pour véhicules de loisirs (+2,6 %) ont 
également contribué a exercer une pression a la hausse sur l’indice. 
Seuls les prix du gaz naturel (-3,8 %) ont exercé un effet de ralentissement 
sur cette hausse. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmenté de 2,6 % entre avril 
2004 et avril 2005. 


Cette hausse était attribuable entierement a la majoration des prix des 
biens non durables (+5,5 %) puisque les prix des biens durables (-1,5 %) 
et des biens semi-durables (-0,6 %) ont enregistré une diminution. 


En avril, la plus forte pression a la hausse sur l’indice des biens non 
durables est attribuable encore une fois aux prix de l’essence, qui ont 
bondi de 15,3 % par rapport a avril 2004. Les majorations du prix du 
mazout (+31,6 %), des cigarettes (+3,6 %) et de l’électricité (+2,9 %) y 
ont également contribué. Leffet de ces augmentations de prix a été tres 
légérement atténué par des baisses de prix pour les fruits frais (-2,9 %). 
La baisse de 0,6 % de l’indice des biens semi-durables est attribuable 
majoritairement aux prix plus faibles des vetements pour femmes (-2,9 %). 
Lindice des biens durables a diminué de 1,5 % sous l’influence principale 
de la chute des prix du matériel et des fournitures informatiques (-20,1 %). 


Lindice des services a augmente de 2,2 % par rapport au mois d’avril de 
l'an dernier. Les hausses du cotit de remplacement par le propriétaire 
(+5,8 %), des prix des repas achetés au restaurant (+3,1 %) et des 
impots fonciers (+4,3 %) ont été les facteurs dominants de cette 
augmentation. Les principales pressions a la baisse provenaient de 
l'hébergement pour voyageurs (-5,1 %) et des voyages organises 
(-1,9 %). 


Lindice des biens a augmenté de 0,3 % entre mars 2005 et avril 2005. 
La majoration de l’indice des biens non durables (+1,5 %) est entierement 
responsable de cette hausse puisque ceux des biens semi-durables 
(-2,5 %) et des biens durables (-0,6 %) étaient a la baisse. 


Entre mars 2005 et avril 2005, le codit des services a augmente de 0,2 %. 
Laugmentation des prix des repas pris au restaurant (+0,5 %) et des 
«autres services de soins de santé» (+8,5 %) est le facteur principal de 
cette hausse. 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 

Percentage Change in the Consumer Taux de variation de I'indice des prix a la 

Price Index and Major Components consommation et des composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted) from the (non désaisonnalisés) par rapport au mois 
Same Month of the Previous Year, Canada correspondant de l'année précédente, Canada 
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TABLE - 3 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


TABLEAU - 3 
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Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalises), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
ALL-ITEMS 126.9 126.5 123.9 0.3 2.4 
FOOD 128.3 127.1 123.4 0.5 4.0 
Food purchased from stores Weer! 125.8 121.9 1.1 4.3 
Meat 138.0 138.8 130.4 -0.6 5.8 
Fresh or frozen meat 
(excluding poultry) 139.7 140.2 131.2 -0.4 6.5 
Fresh or frozen beef 142.1 142.4 133.5 -0.2 6.4 
Fresh or frozen pork WAC 128.0 119.7 -0.6 6.3 
Fresh or frozen poultry meat 134.5 134.8 129.4 -0.2 3.9 
Fresh or frozen chicken 134.0 134.3 130.3 -0.2 2.8 
Processed meat 134.8 136.6 126.7 -1.3 6.4 
Ham and bacon 156.9 163.6 143.6 -4.1 9.3 
Other processed meat 124.6 124.5 Its 0.1 on 
Fish and other seafood 121.8 121.9 2s -0.1 0.4 
Fish 118.7 119.1 118.2 -0.3 0.4 
Fresh or frozen fish 
(including portions and fish sticks) 125.1 126.0 124.9 -0.7 0.2 
Canned and other 
preserved fish 107.7 106.9 106.4 0.7 2 
Dairy products and eggs 133.8 131.8 125.8 1.5 6.4 
Dairy products 18255 130.4 124.5 1.6 6.4 
Fresh milk 126.3 126.1 119.8 0.2 5.4 
Butter 146.8 145.2 135.2 et 8.6 
Cheese 136.8 132.4 127.9 aS 7.0 
Ice cream and related products 128.4 125.4 119.1 2.4 78 
Eggs 145.9 145.7 139.4 0.1 47 
Bakery and other 
cereal products 133.9 131.9 129.7 1-5 Or 
Bakery products 135.8 132.7 130.9 2S Shih 
Bread, rolls and buns 145.0 138.6 139.1 46 42 
Biscuits 119.5 119.5 117.2 0.0 2.0 
Other bakery products 133.0 132.1 WES 0.7 43 
Other cereal grains and 
cereal products 131.8 132.0 128.6 -0.2 25 
Rice (including mixes) 131.4 131.0 124.8 0.3 5S 
Breakfast cereal and 
other cereal products ISAT Weer 129.4 0.0 2.6 
Pasta products 128.6 129.7 127.4 -0.8 0.9 
Flour and flour 
based mixes 132.4 1822 129.2 0.2 20) 
Fruit, fruit preparations and nuts 104.6 OSeG 104.5 0.9 0.1 
Fresh fruit 102.1 100.7 105.2 1.4 -2.9 
Apples 114.2 113.8 12a) 0.4 -13.6 
Oranges WARE 126.4 125.7 1.0 1.6 
Bananas 93.4 96.3 93.4 -3.0 0.0 
Other fresh fruit 92.2 89.5 93.1 3.0 -1.0 
Preserved fruit and 
fruit preparations 107.2 106.8 102.4 0.4 47 
Fruit juices 102.4 101.9 96.5 0.5 6.1 
Other preserved fruit 
and fruit preparations 116.8 116.8 115.4 0.0 ie 
Nuts 113.1 113.7 Ate -0.5 1.8 


ENSEMBLE 
ALIMENTS 
Aliments achetés au magasin 


Viande 
Viande fraiche ou congelée 
(saut la volaille) 
Boeuf frais ou congelé 
Porc frais ou congelé 
Volaille fraiche ou congelée 
Poulet frais ou congelé 
Viande traitée 
Jambon et bacon 
Autres viandes traitées 


Poisson et autres produits de la mer 
Poisson 
Poisson frais ou congelé (incluant les 
portions et les batonnets de poisson) 
Poisson en boite ou 
autrement conserve 


Produits laitiers et oeufs 
Produits laitiers 
Lait frais 
Beurre 
Fromage 
Creme glacée et produits connexes 
Oeufs 


Produits de boulangerie et 
autres produits céréaliers 
Produits de boulangerie 
Pains et petits pains 
Biscuits 
Autres produits de boulangerie 
Autres grains céréaliers 
et produits céréaliers 
Riz (y compris les mélanges) 
Céréales de table et autres 
produits céréaliers 
Pates alimentaires 
Farine et autres mélanges 
a base de farine 


Fruits, préparations a base de fruits et noix 

Fruits frais 

Pommes 

Oranges 

Bananes 

Autres fruits frais 
Fruits en conserve et préparations 
a base de fruits 

Jus de fruits 

Autres fruits en conserve et 

préparations a base de fruits 
Noix 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
Vegetables and Légumes et préparations 
vegetable preparations 114.9 109.9 107.6 45 6.8 a base de legumes 
Fresh vegetables 116.6 110.5 108.9 5:5 7.1 Légumes frais 
Potatoes 102.1 101.4 94.1 0.7 8.5 Pommes de terre 
Tomatoes 113.0 138.5 108.7 -18.4 40 Tomates 
Lettuce 119.1 89.6 85.1 32.9 40.0 Laitue 
Other fresh vegetables 115.3 105.6 WW ier 9.2 O Autres legumes frais 
Preserved vegetables and Légumes en conserve et 
vegetable preparations alslated 108.9 104.7 2.0 6.1 préparations a base de legumes 
Frozen and dried vegetables 121.0 120.1 lee 0.7 OD Légumes congelés et déshydratés 
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres 
vegetable preparations 106.7 103.8 98.7 2.8 8.1 préparations a base de legumes 
Other food products 126.5 125.2 121.5 1.0 41 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 155:3 152.9 151.7 1.6 24 Sucre et confiserie 
Fats and oils 137.4 keel S27 ilk 35 Matiéres grasses et huiles 
Coffee and tea 129.7 129.2 12515 0.4 She Café et thé 
Condiments, spices and vinegars WAS) 123.1 119.5 -1.3 lad Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations 121.9 Zo 118.1 0.7 72 Autres préparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 108.7 106.1 100.7 2.5 79 Boissons non alcoolisées 
Food purchased from restaurants 131.5 130.9 127.6 0.5 3.1 Aliments achetés au restaurant 
Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants 134.0 133.3 130.3 0.5 2.8 a service aux tables 
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a Service 
food and take-out restaurants 125.5 125.2 121.2 0.2 3.5 rapide et de comptoirs de mets a emporter 
SHELTER 123.4 123.0 119.6 0.3 3.2 LOGEMENT 
Rented accommodation 119.2 119.1 118.2 0.1 0.8 Logement en location 
Rent 119.0 119.0 118.0 0.0 0.8 Loyer 
Owned accommodation 116.7 116.5 113.1 0.2 3.2 Logement en propriété 
Mortgage interest cost 87.9 87.9 86.9 0.0 1.2 Codt d'intérét hypothécaire 
Replacement cost 134.8 134.3 127.4 0.4 5.8 Cott de remplacement ena 
Property taxes (including special charges) 132.1 132.1 126.6 0.0 4.3 Impots fonciers (incluant les frais spéciaux) 
Homeowners’ insurance premiums 174.8 174.4 162.8 0.2 74 Primes d'assurance de propriétaire os 
Homeowners’ maintenance and repairs 25:7 125.5 126.1 0.2 -0.3 Entretien et réparations par le propriétaire 
Water, fuel and electricity 156.9 155.3 148.0 1.0 6.0 Eau, combustible et électricité 
Electricity 125.9 122.5 122.4 28 2.9 Electricité 
Water 157.6 156.7 149.8 0.6 5.2 Eau 
Natural gas ZNO; 1 224.2 209.9 -3.8 2.8 Gaz naturel . 
Fuel oil and other fuel 206.4 201.9 156.8 2.2 31.6 Mazout et autres combustibles 
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS 115.5 Adod 115.6 -0.2 -0.1 DU MENAGE 
Household operations 121.6 121.4 120.5 0.2 0.9 Dépenses du ménage 
Communications 119.8 119.4 119.4 0.3 0.3 Communications 
Telephone services 118.4 117.8 117.8 0.5 0.5 Services telephoniques 
Internet access services (Dec. 2002=100) 96.7 98.2 99.1 1.5 -24 Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services 152.2 152.2 147.4 0.0 3.3 services de communication 


Oe ee a 
Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 15 


The Consumer Price Index, April 2005 


TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalises), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
Child care and domestic services 123.1 122.9 122.0 0.2 0.9 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 120.1 119.8 119.3 0.3 0.7 Soins pour enfants 
Domestic services 133.1 133.0 131.0 0.1 1.6 Services d'aide familiale 
Household chemical products 107.3 106.9 106.5 0.4 0.8 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 133.8 133.7 130.5 0.1 2.5 en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services 122.4 122.0 120.6 0.1 1.2 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.7 119.5 118.6 0.2 0.9 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 125.8 125.7 127.4 0.1 -1.3 Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 107.9 107.6 109.6 0.3 -1.6 Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 107.1 107.1 105.3 0.0 1.7 Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 106.2 107.0 108.2 -0.7 -1.8 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 108.6 110.2 110.9 =15 -2.1 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 108.8 110.6 112.4 -1.6 -2.9 Meubles 
Household textiles 110.6 HRS 109.4 -0.8 1.1 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 97.6 97.6 100.0 0.0 -2.4 Equipement ménager 
Household appliances 95.7 95.9 99.5 -0.2 -3.8 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 106.4 106.4 107.9 0.0 -1.4 couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 143.3 143.3 139.6 0.0 2./ Services relatifs a |'equipement du ménage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 102.9 106.0 103.8 -2.9 -0.9 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 99.4 104.1 101.4 -4.5 -2.0 Habillement 
Women's clothing 99.1 106.3 102.1 -6.8 -2.9 \étements pour femmes 
Men's clothing 101.3 104.2 102.4 -2.8 -1.1 Vétements pour hommes 
Children's clothing 95.2 95.8 95.6 -0.6 -0.4 Vétements pour enfants 
Footwear 104.4 103.5 104.9 0.9 -0.5 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 103.9 104.6 101.2 -0.7 2.7 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 128.9 128.9 126.2 0.0 2.1 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 149.5 148.3 143.5 0.8 4.2 TRANSPORTS 
Private transportation 147.3 145.7 141.0 Us, 4.5 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles 123.6 1243 123.3 -0.6 0.2 véhicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.2 124.9 123.9 -0.6 0.2 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 125.3 126.0 125.0 -0.6 0.2 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 127.6 127.6 124.7 0.0 2.3. Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, avri] 2005 


TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
Operation of automotive vehicles 165.7 162.0 153.6 2.3 7.9 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline 167.2 158.9 145.0 SV 15.3 Essence 
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparations 
maintenance and repairs 12605 Ml 124.6 0.6 ont de véhicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation 
operating expenses 185.6 186.1 182.4 -0.3 1.9 des véhicules automobiles 
Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 200.6 201.3 199.3 -0.3 0.7 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de 
registration fees 112.3 112.3 107.2 0.0 48 véhicules automobiles 
Drivers’ licences 136.2 136.2 104.0 0.0 31.0 Permis de conduire 
Parking fees 151.6 151.6 145.7 0.0 40 Frais de stationnement 
Public transportation 174.2 176.7 170.8 -1.4 2.0 Transport public 
Local and commuter transportation OZ 151.8 146.4 0.2 3.9 Transport local et de banlieue 
City bus and subway transportation 158.3 158.3 151.8 0.0 43. Transport urbain en autobus et métro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation (SES 130.7 127.4 0.6 3.2 locaux et de banlieue 
Inter-city transportation 191.9 196.4 190.2 -2.3 0.9 Transport interurbain 
Air transportation 196.1 202.0 195.2 2.9 0.5 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 167.5 167.0 162.8 0.3 2.9 et autres transports interurbains 
HEALTH AND PERSONAL CARE 120.9 120.0 119.0 0.8 1.6 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
Health care 128.3 126.0 124.8 1.8 2.8 Soins de santé 
Health care goods 116.2 116.2 Wiley 0.0 0.9 Produits de soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical products 117.2 117.4 116.2 0.1 0.9 Médicaments et produits pharmaceutiques 
Prescribed medicines 116.6 116.7 115.4 -0.1 1.0 Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines 119.0 118.5 118.2 0.4 0.7 Médicaments non prescrits 
Health care services 136.9 132.8 131.4 oa 4.2 Services de soins de santé 
Eye care 108.1 108.3 106.0 -0.2 2.0 Soins des yeux 
Dental care 145.9 142.2 141.4 2.6 3.2 Soins dentaires 
Personal care 115.2 115.3 114.6 -0.1 0.5 Soins personnels 
Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 105.6 105.9 106.2 -0.3 -0.6 de soins personnels 
Personal care services 130.7 130.7 128.3 0.0 1.9 Services de soins personnels 
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 126.8 126.8 127.1 0.0 -0.2 ET LECTURE 
Recreation 112.3 112.3 114.0 0.0 -1.5  Loisirs 
Recreational equipment and Matériel et Services de loisirs 
services (excluding vehicles) 61.9 62:3 66.3 -0.6 -6.6 (excluant les véhicules) 
Purchase and operation of recreational vehicles 140.6 139.1 138.5 le 1.5 Achat et utilisation de véhicules de loisirs 
Home entertainment Matériel et services de 
equipment and services 88.3 89.0 90.6 -0.8 -2.5  divertissement au foyer 
Travel services 128.9 128.8 133.5 0.1 -3.4 Services de voyage 
Traveller accommodation 96.2 96.0 101.4 0.2 -5.1 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 183.3 183.3 186.9 0.0 -1.9 Voyages organises 
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TABLE - 3 (Concluded) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
Other recreational services 160.8 160.7 157.3 0.1 2.2 Autres services récréatifs 
Spectator entertainment Spectacles 
(excluding cablevision) 164.4 164.4 161.8 0.0 1.6 (sauf la cablodistribution) 
Cablevision Cablodistribution 
(including pay TV) 183.6 183.4 178.6 0.1 2.8 (incluant la télévision payante) 
Use of recreational Utilisation d'installations et 
facilities and services 142.2 142.2 139.5 0.0 1.9 de services de loisirs 
Education and reading 182.3 182.2 176.2 0.1 3.5 Formation et lecture 
Education 201.4 201.4 194.6 0.0 3.5 Formation 
Tuition fees 239.2 239.2 229.5 0.0 42 Frais de scolarité 
Reading material and other printed Matériel de lecture et autres imprimés 
matter (excluding textbooks) 146.0 145.6 141.2 0.3 3.4 (sauf les manuels scolaires) 
Newspapers 148.9 148.1 143.3 0.5 3.9 Journaux 
Magazines and periodicals 159.1 158.9 156.2 0.1 1.9 Revues et périodiques 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES 
TOBACCO PRODUCTS 146.5 146.3 142.2 0.1 3.0 ET PRODUITS DU TABAC 
Alcoholic beverages 127.0 126.6 124.1 0.3 2.3 Boissons alcoolisées 
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies 
beverages 127.8 127.8 123.9 0.0 3.1 dans les débits de boisson 
Served beer 128.2 128.2 1243 0.0 3.1 Biére servie dans les débits de boisson 
Served liquor 130.4 130.4 125.9 0.0 3.6 Spiritueux servis dans les débits de boisson 
Alcoholic beverages purchased from stores 126.5 125.9 124.2 0.5 1.9 Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Beer purchased from stores 138.4 ike 134.8 0.9 2./ _Biére achetée au magasin 
Wine purchased from stores 121.4 IW Alefs 119.7 -0.2 1.4 Vin acheté au magasin 
Liquor purchased from stores 110.3 110.0 109.4 0.3 0.8  Spiritueux achetés au magasin 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 146.7 146.7 141.7 0.0 3.5 articles pour fumeurs 
Cigarettes 145.4 145.4 140.4 0.0 3.6 Cigarettes 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Goods W2e2 121.8 119.1 0.3 2.6 Biens 
Durable goods 106.9 107.5 108.5 -0.6 -1.5 Biens durables 
Semi-durable goods 106.1 108.8 106.7 =2'5 -0.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 134.1 ees eid, 182 5.5 Biens non durables 
Services 132: 131.9 129.3 0.2 2.2 Services 
All-items excluding food 126.7 126.5 124.0 0.2 2.2 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding food and energy 123.2 123.4 ieieyi -0.2 1.2 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
All-items excluding energy 124.1 124.1 122.1 0.0 1.6 Ensemble sans |’énergie 
Energy 161.9 156.9 146.2 G2 10.7 Energie 
All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons 
beverages and tobacco products 126.9 126.6 123.9 0.2 2.4 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 
The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average! 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle’ 

Indexes Indices 
1986 76.7 77.0 11.2 77.3 eM 77.8 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99.5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 102.1 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 111.1 111.4 111.5 111.4 111.5 110.5 
2000 111.4 112.0 112.8 112.4 113.0 1137 114.1 113.9 114.4 114.6 115.0 115.1 1134 
2001 114.7 115.2 115.6 116.4 117.4 117.5 117.1 117.1 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 11727, 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 122.3 122.8 121.9 122.0 122.1 122.2 1225 122.7 122.4 122.7 122.8 iZ3 
2004 122.9 12332 123.6 123.9 125.0 125.1 125.0 124.8 124.9 125.2 1255/7 125.4 124.6 
2005 125.3 125.8 126.5 126.9 4 : be e : iS " . ¥ 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente 
1986 44 42 42 3.9 4.2 3.7 41 44 41 44 45 42 41 
1987 3.9 40 41 45 46 48 46 45 45 43 42 42 44 
1988 41 40 42 40 3.9 3.9 3.9 40 41 42 41 40 40 
1989 43 46 45 45 5 53 5.4 5.3 5.3 5.1 52 5.2 5.0 
1990 5.4 5.5 55 5.0 44 44 41 44 42 48 BA 5.0 48 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 5.9 5.4 44 41 3.8 5.6 
1992 12 1.6 ts 1.6 1.4 a4 le ‘tet 1.3 1.5 Leb. 2.1 1.5 
1993 2.1 20 1.9 18 1.8 1.6 dy. 1.8 1.8 1.9 1.9 ig 1.8 
1994 ie) 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 -0.2 -0.1 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 22 25 3.0 2.8 2.5 23 2a 24 2.0 1.8 ae 
1996 1.6 1 1.4 14 1.4 1.4 Te 1.4 15 18 2.0 22 1.6 
1997 2A 2 2.0 1 13 sar la 1.9 1.6 1.5 0.8 0.7 1.6 
1998 11 1.0 0.9 0.8 14 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 1.2 1.0 9 
1999 0.6 0.7 1.0 ler 1.6 1.6 1.8 ZA 2.6 gas 2.2 2.6 17 
2000 2.3 ra 3.0 2.1 2.4 2.9 3.0 25 Df 2.8 a2 3.2 2.1 
2001 3.0 2.9 25 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 1.9 0.7 0.7 2.6 
2002 1.3 15 1.8 lf 1.0 13 2.1 2.6 ae 3.2 43 3.9 2.2 
2003 45 46 43 3.0 2.9 2.6 2.2 2.0 2.2 1.6 1.6 2.0 2.8 
2004 12 0.7 0.7 1.6 25 25 de 1.9 1.8 ea 2.4 2.1 1.9 
2005 2.0 2.1 2.3 2.4 i Me L : o 


1. The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using the annual average 
indexes. 

1. Le niveau de l’indice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnée est calcule en 
utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE - 5 ; TABLEAU - 5 
The Consumer Price Index for Canada, Lindice des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates composantes principales et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted)', 1986-2005, 1992=100 (non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et €quipe- ment ports et Soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac l'énergie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 ate? 82.1 76.1 76.6 59.2 80.7 75.2 76.7 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.4 88.8 744 90.8 87.4 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 9571 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 112.1 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 121.5 105.9 114.9 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 117.5 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 112.2 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 122.5 97.6 111.1 116.4 112.2 128.1 
2001 vee 112.8 112.2 106.0 130.8 114.2 1243 105.1 113.9 119.3 114.4 GZS. 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 115.5 126.3 123.6 115.8 122.8 IAS 129.6 
2003 122.4 117.5 114.6 103.3 141.4 117.0 WS 136.0 118.0 127.2 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 115.2 103.1 144.8 118.8 127.7 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 117.7 125.3 140.8 117.9 128.5 121.1 138.9 
F 123.4 119.0 Woe 104.0 141.9 117.7 126.6 141.1 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 loys 105.3 142.8 118.3 12743 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 WT 142.2 119.1 129.3 IZA 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.1 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
J 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 152.3 
A Ways 120.9 115.0 101.8 144.7 118.8 128.6 144.7 119.7 130.5 121.9 152.4 
S 124.7 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 1446 119.7 130.8 122.3 aT Sitey 
0 1263 121.8 115.0 105.4 144.6 119.1 128.4 144.5 120.1 131.0 122.3 154.9 
N 126.6 122.2 115.1 103.2 146.7 118.8 127.4 1447 120.7 Wee 122.9 loan 
D 127.2 22% ifs: 100.8 145.8 119.1 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
J 126.8 122.4 115.3 100.0 146.3 119.0 125.5 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
F 126.6 122.6 ikers 103.0 147.0 119.7 126.3 145.2 120.5 131.7 123.0 1525 
M 127.1 123.0 115.7 106.0 148.3 120.0 126.8 146.3 121.8 131.9 123.4 156.9 
A 128.3 123.4 115.5 102.9 149.5 120.9 126.8 146.5 122.2 132.1 123.2 161.9 
M 
J 
J 
A 
S 
0 
N 
D 


1. For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 


1. Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement’ a la fin de 
cette publication. 
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CHART - 4 


Percentage Change in the All-items Index 

from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 
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Yellowknife 
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0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0 


Percentage change from the previous month 
Taux de variation par rapport au mois précédent 
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L’indice des 
prix ala 
consommation 


Partie Il 


Graphiques et 
tableaux par 
province, 
Whitehorse, 
Yellowknife 

et Iqaluit 


Taux de variation de I'indice d’ensemble, 

par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de Il’année précédente, Canada, 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 


CANADA [& 
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TABLE - 6 ; 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

April 2005 from April 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 

Newfoundland and Labrador Prince Edward Island 
Terre-Neuve-et-Labrador lle-du-Prince-Edouard 
ALL-ITEMS 126.0 0.8 3.6 127.8 0.9 3.1 
Food 123.7 0.8 4.4 126.0 1.0 4.6 
Food purchased from stores 124.4 0.8 49 126.4 1.0 49 
Meat 129.4 -1.4 Hed 151.3 -0.8 8.7 
Dairy products 132.9 1.1 6.4 131.8 2 5.9 
Bakery and other cereal products 138.7 ie 49 128.4 22 30 
Fresh fruit 135.9 0.3 -1.2 106.2 -0.5 5.4 
Fresh vegetables 102.8 iss 5.9 98.8 9.2 8.6 
Food purchased from restaurants 120.3 0.4 2.0 124.9 0.6 3.4 
Shelter 425.0 Veit 6.9 126.0 aET/ TB 
Rented accommodation 112.8 0.2 0.6 1A 0.1 0.6 
Owned accommodation 116.4 0.5 Sah Wee 0.2 3.0 
Replacement cost 130.7 0.1 74 110.7 -0.3 3.1 
Homeowners’ insurance premiums 138.3 0.1 8.7 121.8 -0.3 47 
Homeowners’ maintenance and repairs 119.7 AS 40 130.7 1.6 4) 
Water, fuel and electricity 146.8 2:5 16.1 169.3 5.4 19.6 
Electricity 127.2 0.0 9.5 123.6 0.7 0.7 
Natural gas : , : ; 
Fuel oil and other fuel 192.1 8.4 33.8 209.0 9.2 38.6 
Household operations and furnishings 112.4 1.3 1.6 123.6 0.0 0.8 
Household operations 121.7 0.7 2.0 133.1 -0.1 1.8 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 W322 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 105.6 0.0 2.8 100.5 0.0 0.0 
Household furnishings 99.2 2.5 1.0 107.4 0.2 -1.0 
Clothing and footwear 103.7 -1.4 5 E7/ 112.1 -0.3 -0.4 
Women's clothing 104.5 -5.3 TE: 120.1 0.5 -1.0 
Men's clothing 95.9 -0.4 3.2 105.1 -3.8 -2.9 
Footwear 103.7 6.7 3.4 104.5 3.9 2.0 
Transportation 156.4 Ae 3.2 146.8 1.4 3.5 
Private transportation 153.3 5 S22 145.0 ilo Site 
Purchase and leasing of automotive vehicles 117.2 -0.3 0.8 120.1 -1.6 -1.0 
Gasoline 161.0 5.9 11.8 154.0 hd 11.6 
Automotive vehicle insurance premiums 245.0 0.0 =Oi// 195.7 0.0 2.1 
Public transportation 188.8 -1.8 2.2 175.4 -1.7 2.6 
Health and personal care 109.0 0.3 EZ 118.3 0.3 0.6 
Health care 111.6 0.5 0.2 121.6 0.7 eZ 
Personal care 107.5 0.1 1.9 114.6 -0.3 -0.3 
Recreation, education and reading 122-4 0.2 0.1 124.6 0.0 -0.9 
Recreation 107.7 0.4 -0.6 110.9 -0.1 “3,1 
Education and reading 160.5 0.0 2.3 173.3 0.1 45 
Alcoholic beverages and tobacco products 145.1 1.8 3.4 155.8 0.9 0.3 
Alcoholic beverages 125.5 5 46 109.6 0.3 0.2 
Tobacco products and smokers’ supplies 158.6 1.9 25 168.1 iat 0.3 
All-items excluding food 126.8 0.9 3.5 128.3 0.9 2.9 
All-items excluding food and energy Wear 0.2 legs 1293 -0.1 0.7 
All-items excluding energy 122.9 0.4 2.2 123.9 0.1 Wes: 
Energy 151.6 4.0 14.2 161.2 6.5 16.2 
All-items (1986 = 100) 153.8 162.2 
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TABLEAU - 6 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
rr oneness 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 2005 from April 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
128.9 0.5 3.0 127.1 0.4 2.9 ENSEMBLE 
129.1 0.3 4.7 126.7 0.5 3.9 Aliments 
129.5 0.2 46 127.1 0.5 44 Aliments achetés au magasin 
158.4 2.3 9.4 151.7 -1.0 10.0 Viande 
131.4 0.7 5.6 130.6 ie 6.1 Produits laitiers 
131.8 25 Se. 130.5 1.4 2.4 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
112.6 -1.2 -2.8 101.7 -0.9 -1.2 Fruits frais 
104.5 47 6.5 94.8 3.9 9.2 Légumes frais 
125.9 0.3 48 WAS: 0.5 3.4 Aliments achetés au restaurant 
129.4 0.5 4.2 126.3 1.0 4.3 Logement 
113.9 0.1 0.7 114.1 0.0 0.9 Logement en location 
122.4 0.0 1.4 111.9 0.0 2.8 Logement en propriété 
141.8 0.0 0.8 alee 0.0 5.1 Codt de remplacement 
176.3 0.0 1.8 143.4 0.3 46 Primes d'assurance de propriétaire 
131.3 0.0 2) 122.8 -0.4 0.3 Entretien et réparations par le propriétaire 
158.7 17 13.4 166.3 Se 9.5 Eau, combustible et électricité 
120.1 0.0 0.0 155.6 29 2.9 Electricité 
; : 4 4 : : Gaz naturel 
220.8 3.4 30.5 220.7 5.4 36.5 Mazout et autres combustibles 
113.9 0.7 1.0 114.1 0.1 74 Dépenses et équipement du ménage 
121.4 0.1 ike) 126.0 0.1 ul Dépenses du ménage 
Wale 0.1 0.1 119.4 0.1 0.1 Services télephoniques 
94.9 25 -2.3 97.8 -2.9 -2.6 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
100.3 1.7 0.2 95.8 0.3 -0.5 Equipement du ménage 
111.0 -1.7 1.9 107.7 -2.0 -0.6 Habillement et chaussures 
110.3 -1.0 0.9 112.4 -3.1 Ls Vétements pour femmes 
114.2 -3.2 3.6 107.7 =2if -1.6 Vétements pour hommes 
99.1 -43 0.5 99.5 0.4 -57 Chaussures 
147.9 ee 4.7 149.8 0.5 4.3 Transports 
145.5 1.4 48 148.5 0.7 44 Transport privé 
122.7 -0.7 -0.3 120.4 -0.7 0.1 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
165.4 5.4 14.2 170.0 40. 14.8 Essence 
_ 178.8 0.0 2.6 194.7 -2.0 3:0 Primes d'assurance de vehicules automobiles 
176.6 -1.5 ed 174.4 -1.6 0.3 Transport public 
117.4 0.3 1.0 11355 0.9 7 Santé et soins personnels 
121.4 0.7 3.0 117.8 let af Soins de santé 
113.8 -0.2 -0.8 110.5 0.6 Soins personnels 
130.3 0.2 -0.2 126.2 -0.2 1.0 Loisirs, formation et lecture 
110.1 0.3 -2.4 110.8 -0.3 -0.4 Loisirs 
198.9 0.0 oe 186.0 0.2 5.1 Formation et lecture 
155.3 0.9 lt 139.0 0.1 2.4 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
114.0 15 3.0 112.7 -0.2 Oat Boissons alcoolisées 
168.0 0.7 1.1 148.6 0.3 1.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
128.8 0.5 2./ 1273 0.3 Pe if Ensemble sans les aliments 
123.9 0.0 1.0 121.4 -0.2 12 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
124.8 0.1 1.7 122.4 -0.2 17 Ensemble sans |'énergie 
162.4 3.4 14.0 168.5 3.7 122 Energie 
161.8 158.9 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Continued) ; 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


TTT 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 2005 from April 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
Québec Ontario 

ALL-ITEMS 122.9 0.0 2.5 128.0 0.2 2.3 
Food 130.3 0.9 41 129.4 0.8 4.9 
Food purchased from stores 129.0 VA 48 129.1 0.9 54 
Meat 140.0 -0.2 6.0 138.5 -1.0 5.6 
Dairy products 136.9 1.9 8.0 oon ve Tis: 
Bakery and other cereal products 134.9 DS On, 140.4 2.2 42 
Fresh fruit 104.0 -0.6 0.0 106.7 -0.4 -2.0 
Fresh vegetables 117.9 1.6 6.5 123.4 ul 10.1 
Food purchased from restaurants 133.3 0.3 2.4 130.0 0.6 3.8 
Shelter 123.1 0.3 3.4 124.6 0.0 oat 
Rented accommodation 113.4 0.1 itt 123.5 0.0 0.8 
Owned accommodation 126.6 0.3 3.6 117.3 0.1 3.3 
Replacement cost 148.6 0.6 5.9 140.7 0.4 6.1 
Homeowners’ insurance premiums 194.8 0.6 8.8 193.8 -0.3 tal 
Homeowners’ maintenance and repairs 130.3 0.2 0.0 127.4 -0.4 -1.2 
Water, fuel and electricity 128.1 0.9 SEE 166.4 -0.3 SES 
Electricity 114.1 1.2 V2 139.5 6.6 6.6 
Natural gas 187.4 2.1 -0.2 187.9 -12.9 -3.2 
Fuel oil and other fuel 197.8 -0.8 34.9 206.4 3.0 27.6 
Household operations and furnishings 113.4 -0.9 0.6 113.0 -0.4 -1.0 
Household operations 119.3 -0.1 1.9 117.9 0.0 0.3 
Telephone services AL 0.4 0.4 111.4 0.5 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) 97.3 =1.1 -2./ 96.7 -0.9 “2.5 
Household furnishings 104.7 -2.4 -1.8 105.8 1.1 -3.0 
Clothing and footwear 100.1 -4.6 -1.2 100.1 -2.2 -1.9 
Women's clothing 96.5 = (a0) -2.6 95.2 =1.0 =oi0 
Men's clothing 94.6 -6.5 -17 100.7 =0:7 -1.8 
Footwear iskeks: 0.7 44 98.5 2.6 -2.6 
Transportation 137.8 0.7 4.3 154.5 0.4 3.8 
Private transportation 135.9 0.8 4.4 152.5 0.6 3.9 
Purchase and leasing of automotive vehicles 12441 -0.5 0.2 123.6 -0.6 0.6 
Gasoline 153.6 4 13.1 164.5 43 15.8 
Automotive vehicle insurance premiums 147.3 1.0 3.6 242.6 =. =3.1 
Public transportation 165.4 -0.8 3.1 173.5 -1.4 Oe 
Health and personal care 121.5 0.1 1.4 119.7 gS 1.9 
Health care 127.8 0.9 1S 130.6 3.0 43 
Personal care 117.0 -0.7 ab VATS -0.3 -0.3 
Recreation, education and reading 113.4 -0.3 -0.9 131.3 0.1 1.1 
Recreation 107.4 -0.3 -1.8 ake 0.2 =2.0 
Education and reading 134.7 0.0 Sul 197.9 0.1 ale) 
Alcoholic beverages and tobacco products 139.2 -0.2 187 149.1 0.1 5.9 
Alcoholic beverages 125.5 0.0 24 128.3 0.6 29 
Tobacco products and smokers’ supplies 138.2 -0.4 1.2 145.7 -0.2 8.6 
All-items excluding food 12452 -0.2 2.1 127.7 -0.1 1.8 
All-items excluding food and energy 118.9 -0.5 1.2 124.7 -0.2 1.0 
All-items excluding energy 121.2 -0.2 1.8 gas -0.1 1.6 
Energy 140.8 2.0 9.5 164.9 2.0 10.5 

All-items (1986 = 100) 158.2 165.1 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
eee 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 2005 from April 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
Manitoba Saskatchewan 
130.8 0.6 3.5 13225 0.7 3.2 ENSEMBLE 
132.7 0.8 3.8 126.9 1.8 4.4 Aliments 
129.2 0.9 44 124.8 2.6 oo) Aliments achetés au magasin 
141.5 0.1 6.8 141.2 1.4 8.4 Viande 
125.4 1.6 BS 126.1 23 7.2 Produits laitiers 
131.3 “1.1 3.0 120.5 0.2 24 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
104.3 8.5 -9.2 94.7 8.6 -1.2 Fruits frais 
126.5 wit? 44 119.7 10.2 8.4 Légumes frais 
140.6 0.8 8) 132.0 0.1 2.6 Aliments achetés au restaurant 
126.0 0.6 4.3 141.8 0.2 3.9 Logement 
ValiAre 0.3 1.4 121.4 0.1 0.7 Logement en location 
121.6 0.7 48 130.3 0.5 42 Logement en propriété 
150.0 0.8 8.5 160.5 st 8.7 Cott de remplacement 
ieyfes: 0.7 13.2 188.3 et 10.2 Primes d'assurance de propriétaire 
1252 2.6 5.9 141.7 eZ 2.5 Entretien et réparations par le propriétaire 
150.4 11 5.6 186.1 -0.4 5.3 Eau, combustible et électricité 
116.5 2.0 6.5 147.6 -0.9 6.0 Electricité 
194.3 0.0 1.8 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
208.9 30 34.3 210.9 0.3 29.9 Mazout et autres combustibles 
123.8 0.7 1.1 115.3 0.4 1.1 Dépenses et €quipement du ménage 
127.3 1.0 18 121.0 0.6 Veil Dépenses du ménage 
131.8 0.0 0.0 112.2 0.1 0.1 Services téléphoniques 
95.0 -2.6 -2.6 97.0 “io =19 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
116.8 0.3 0.9 104.2 0.1 -0.2 Equipement du ménage 
118.2 -1.4 2.3 111.7 -2.0 1.4 Habillement et chaussures 
118.2 -2.5 5.0 108.6 -2.5 46 Vétements pour femmes 
116.4 -1.3 -1.4 116.0 2.3 laf Vétements pour hommes 
Ade 0.6 -0.1 109.9 =0.7 -2./ Chaussures 
146.6 1.2 6.6 146.2 1.5 5.4 Transports 
142.8 1.4 7.0 144.4 Ved 5.6 Transport privé 
128.3 -0.5 0.2 123 -0.6 0.6 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
177.9 7.0 23.9 183.0 7A 17.4 Essence 
141.4 0.0 1.1 149.6 0.0 ON Primes d'assurance de véhicules automobiles 
185.6 -1.6 2.0 183.4 -1.8 2 Transport public 
125.7 1.0 1.0 116.0 0.5 0.9 Santé et soins personnels 
129.7 18, 14 117.9 0.5 1.6 Soins de santé 
12h 0.8 0.7 114.6 0.4 0.0 Soins personnels 
125.5 0.0 -0.2 129.8 -0.1 1.4 Loisirs, formation et lecture 
116.6 -0.1 -0.7 113.7 -0.2 0.5 Loisirs 
154.7 0.4 2.0 194.3 0.0 40 Formation et lecture 
151-7 0.5 oo 161.5 Ue. 0.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
123.5 0.7 3.9 128.6 1.0 0.9 Boissons alcoolisées 
176.7 0.3 2.8 185.0 1.0 0.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
130.4 0.5 3.3 133.8 0.5 3.0 Ensemble sans les aliments 
127.1 0.1 2.0 1277 0.0 1.9 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
128.1 0.3 2.4 127.5 0.3 2.3 Ensemble sans |'énergie 
162.2 43 153 185.3 | 10.6 Energie 
165.9 168.3 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 2005 from April 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 
ALL-ITEMS 133.6 0.7 2.3 124.9 0.6 2.0 
Food 125.7 1.5 2.9 125.8 1.0 ee, 
Food purchased from stores 122.4 1.8 aa} 122.8 aye 1.5 
Meat 129.5 0.6 Le 1SIED -0.9 2.0 
Dairy products Vien De 5.0 127.2 A 1.8 
Bakery and other cereal products 128.0 -0.4 3.1 1246 0.3 0.6 
Fresh fruit 92.3 6.1 -7.6 94.9 47 -4.5 
Fresh vegetables 112.9 74 -2.9 102.9 9.8 6.1 
Food purchased from restaurants 132.7 0.8 2.6 132.4 0.0 2.2 
Shelter 137.1 1.3 3:2 107.5 0.2 led 
Rented accommodation 125.0 0.0 0.6 116.1 0.0 0.3 
Owned accommodation 124.4 0.2 SH 94.9 0.3 2.2 
Replacement cost 161.0 0.5 4.9 87.3 0.3 5.6 
Homeowners’ insurance premiums 169.7 0.5 7h 100.2 0.8 5.6 
Homeowners’ maintenance and repairs 120.4 =O87 0.1 116.5 (eA -0.5 
Water, fuel and electricity 197.9 6.2 7.6 154.9 0.1 2.0 
Electricity 145.1 0.0 -2.5 112.2 0.0 -1.6 
Natural gas 306.5 15.9 18.8 225.2 0.0 43 
Fuel oil and other fuel : : : 21363 1.0 33.3 
Household operations and furnishings 116.8 0.1 0.2 124.3 0.9 0.3 
Household operations 126.9 0.6 1.4 Vole 0.5 0.5 
Telephone services 118.2 leg el 130.3 0.9 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) 96.3 “2.2 =1:8 96.1 729 =20 
Household furnishings 101.7 -1.0 -1.8 114.6 1.8 0.0 
Clothing and footwear 101.4 -3.7 -0.8 111.8 -2.8 0.4 
Women's clothing 96.7 -9.6 -4.2 110.9 35.4 2.0 
Men's clothing 101.2 -1.2 1.4 109.0 -2.3 -1.2 
Footwear 96.5 0.2 -0.4 110.0 =26 =Sal 
Transportation 161.3 1.3 4.1 149.2 1.8 4.8 
Private transportation 159.6 ik 43 145.9 Dg Bi 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.8 -0.5 -0.2 125.6 -0.4 -0.4 
Gasoline 182.6 A 16.9 188.7 9.6 15:2 
Automotive vehicle insurance premiums 237./ 0.0 1.8 152.9 0.0 ris. 
Public transportation 179.4 -1.7 0.7 179.8 -1.4 1.8 
Health and personal care 121.2 0.6 1.0 128.0 1.0 2.3 
Health care 126.0 1.1 222 133.3 1.4 2.6 
Personal care 117.4 0.2 -0.1 122.6 0.5 2.0 
Recreation, education and reading 129.7 -0.1 0.7 132.7 0.2 1.8 
Recreation 113.6 -0.2 -0.7 116.0 0.3 -0.9 
Education and reading 202.1 0.1 OF 196.0 0.0 8.5 
Alcoholic beverages and tobacco products 162.6 0.2 1.1 144.0 0.1 0.6 
Alcoholic beverages 136.2 0.0 1.2 125.1 0.0 1S 
Tobacco products and smokers’ supplies 177.8 0.3 1.0 160.9 0.2 -0.1 
All-items excluding food 135.0 0.4 Cul 124.7 0.5 
All-items excluding food and energy 129.7 -0.2 Vel 121.1 0.1 ; 
All-items excluding energy 128.9 0.1 1.4 122.0 0.2 KS 
Energy 195.5 7.2 12.9 168.6 5.0 8.6 
All-items (1986 = 100) 168.9 158.9 


1. Refer to Table 7 for footnote 
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TABLEAU - 6 (Fin) 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
Sen ae ep ep teen en ect pose sense spteesinsoenpeeenncernstinseeneeninms 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
April 2005 from April 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
avril 2005 contre avril 2005 contre 
April March April April March April 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Avril Mars Avril Avril Mars Avril 
Whitehorse, Yukon Yellowknife, Northwest Territories 


Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 


122.9 0.6 2.2 122.4 0.3 1.81 ENSEMBLE 

124.0 0.8 4.0 123.6 1.9 5.9 Aliments 

116.6 0.7 ell 1243 eal (G3 Aliments achetés au magasin 

1275 0.1 40 132.2 ez 12.3 Viande 

124.3 0.9 4.1 120.2 2.0 79 Produits laitiers 

115.3 0.3 1.0 136.9 1.1 0.5 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
116.3 11.9 -1.5 104.8 12.0 14.8 Fruits frais 

122.8 oo lehi 159.1 10.6 12.9 Légumes frais 

143.0 ies 6.6 WASi/ 0.1 29 Aliments achetés au restaurant 


igen 0.5 3.7 121.1 -0.2 3.2! Logement 
: : ; ; Logement en location 
Logement en propriété 
Coat de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 


160.3 15 10.4 153.8 0.6 10.8 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.0 134.0 0.6 0.6 Electricité 
: : : : Gaz naturel 
204.6 612 23.8 210.1 -2.3 31.7 Mazout et autres combustibles 
107.7 -0.3 -0.6 106.5 0.5 -1.1 Dépenses et équipement du ménage 
117.6 0.5 -0.8 112.9 0.7 -0.2 Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
92.4 -1.4 -0.3 95.8 0.0 -3.1 Equipement du ménage 
107.0 -1.5 -0.2 103.5 -0.1 -0.9 Habillement et chaussures 
103.1 -4.4 -6.6 99.2 -0.5 -1.9 Vétements pour femmes 
119.7 -0.3 3.4 108.5 0.0 -3.6 Vétements pour hommes 
79.9 0.6 -0.5 100.0 0.5 -1.8 Chaussures 
151.9 1.6 4.8 142.0 0.1 0.4 Transports 
145.0 2.1 5.5 131.0 0.6 0.4 Transport privé : 
129.5 -0.3 eZ 123.6 -0.8 -3.4 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
174.9 6.9 148 oes 47 9.5 Essence 
164.6 0.0 43 143.9 0.0 43 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
188.5 -2.2 0.0 184.8 -2.4 0.5 Transport public 
108.1 1.0 ie4 116.4 -0.3 -2.3 Santé et soins personnels 
inlay ile 15 120.3 0.8 0.5 Soins de santé 
100.9 0.7 0.8 ets -1.0 -3.9 Soins personnels 
110.9 -0.1 -1.9 112.1 -0.1 -0.3 Loisirs, formation et lecture 
101.9 -0.1 -3.0 99.7 -0.1 -0.8 Loisirs 
164.1 0.0 2.8 191.8 0.0 2a Formation et lecture 
152.7 0.3 0.9 163.5 0.0 2.8 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
130.9 0.6 1.1 138.8 0.0 49 Boissons alcoolisées 
175.4 0.0 0.6 184.8 0.0 0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
122.7 0.5 1.8 122.1 0.0 ven: Ensemble sans les aliments 
117.9 -0.1 0.3 119.2 -0.2 0.0! Ensemble sans les aliments et |'énergie 
119.0 0.0 1.0 120.0 0.3 1.0! Ensemble sans |'énergie 
168.5 43 12.9 157.1 1.4 11.4 Energie 
15i.¢ 152.4 Ensemble (1986 = 100 ) 


1. Voir tableau 7 pour la note de bas de page 
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TABLE - 7 TABLEAU - 7 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 

Jan Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Deéc. Moyenne 
annuelle 

NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 112.5 113.0 112.3 112.2 113.3 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 113.3 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 ike) HSS 115.0 115.0 114.3 18:7 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 117.7 117.9 117.8 118.1 119.2 119.6 119.0 117.3 
2003 119.7 119.9 121.4 121.0 120.7 120.3 121.2 120.7 121.4 120.3 121.1 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.8 123.2 123.9 123.6 123.8 124.2 124.5 1244 122.9 
2005 123.9 124.5 125.0 126.0 : : f x . “ s 
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 111.5 111.9 112.0 112.5 112.9 113.3 114.4 113.4 111.7 
2001 114.1 113.2 disi3 114.6 115.0 Wiens, 115.7 115.2 114.7 115.4 qiakor 113.8 114.6 
2002 113.4 113.7 114.5 116.8 118.0 1176 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 117.7 
2003 119.9 121.3 122.6 123.1 121.9 1PARS 121.7 121.5 122.2 122.0 122.5 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 Way 123.9 124.3 124.9 124.6 124.6 Wa 25:0 WES: 126.4 124.5 
2005 12013 125.6 126.7 127.8 _ ? é : ‘ % - F: m: 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 113.5 113.1 1135 114.2 114.1 114.0 115.0 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 115.3 115.5 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 117.2 116.4 116.1 115.7 116.3 
2002 115.8 116.4 1174 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 121.2 122.0 122.5 121.7 119.8 
2003 123.1 124.3 Zou 123.9 123.5 123.6 124.0 124.11 12411 12330 123.8 123.5 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 127.2 127.8 127.5 126.1 
2005 127.0 127.4 128.2 128.9 r ‘ 7 i ‘ ! . : J 
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.3 111.4 112.2 112.4 112.3 113.1 113.4 113.3 113.7 113.9 114.4 113.8 112.8 
2001 113.4 113.8 114.4 114.8 115.8 115.6 hoe oul 115.4 114.8 114.5 114.3 114.7 
2002 114.7 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 119.6 119.9 120.1 120.6 121.5 121.4 118.6 
2003 122.4 12833 2397, 123.0 122.1 122.4 122.6 122.7 123.0 122.2 122.2 122.0 122.6 
2004 122.5 123.1 123.6 123.5 124.6 124.8 124.8 124.7 124.7 125.1 125.7 125.2 124.4 
2005 125.2 125.6 126.6 127.1 i zi M 4 i § s 4 i 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.4 Hh UUeL 111.0 111.4 Wilko 111.7 111.8 110.6 
2001 Hla 112.4 112.7 113.8 114.3 Uke 113.6 113.8 Sef 113.2 112.9 113.1 Whe 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 SZ 116.2 116.3 116.3 116.7 Ase 117.0 ‘HORS 
2003 117.8 119.1 119.3 118.3 118.3 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119:2 119.7 120.0 119.9 121.1 121.0 120.9 120.7 121.0 WALI 121.8 121.5 120.7 
2005 121.6 122.0 122.9 122.9 z 2 c P E . 7 és ’ 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 Wikoprl 113.0 ing 114.5 114.7 114.4 114.9 iniey2 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 117.3 ee 117.7 
2002 10733 118.2 1195 119s 119.5 119.9 120.8 WAGE 121.2 121.5 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 123.5 1223 1227 122.9 123.1 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 Work 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 127.1 127.8 128.0 R é : : " i P x 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.3 117.8 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.1 120.5 120.7 121.0 122.1 122.9 122.2 121.9 122.4 121.5 120.2 120.1 1202 
2002 120.6 120.6 121.5 122.5 123.2 123.6 123.8 124.4 123.9 123.8 124.6 124.6 123.4 
2003 125.0 125.5 125.7 125.4 125.1 124.9 124.9 125.2 125.9 125.1 125.3 125.6 125.3 
2004 125.6 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
2005 129.2 129.5 130.0 130.8 3 : F 7 x \ . 4 ° 


ee 
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TABLE - 7 (Concluded) TABLEAU - 7 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
ee ee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Fevr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aotit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 1139 116.2 116.5 117.0 117.2 117.5 WLS 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 121.4 tke 122.1 Wie 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 123.5 123.7 123.9 124.2 124.4 125.0 125.1 125.6 125.4 123.7 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 127.2 126.6 127.1 127.0 126.5 
2004 127.1 127.2 WAES 128.4 129.7 129.9 130.1 129'5 129.7 130.5 Voie3 130.9 129.3 
2005 130.6 130.9 131.6 132.5 S i é = is : . ‘ x 
ALBERTA ALBERTA 
2000 114.7 114.7 115.8 iS) 116.6 INV 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 118.8 87, 118.9 123.2 123.5 121.6 WAS 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 123.5 124.1 124.4 124.3 125.9 127.3 127.9 128.3 124.2 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 131.7 133.0 132.4 131.9 132.0 131.6 132.5 132.2 131.5 
2005 131.7 131.9 132.7 133.6 % eg a 8 ° - = a Z 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.3 111.4 112.3 112.4 112.8 113.2 114.2 114.1 1143 114.5 114.5 114.3 113.3 
2001 114.5 112.6 113.3 115.0 115.6 116.3 116.3 116.1 116.7 115.8 114.9 114.8 115.2 
2002 115.4 115.9 116.6 117.7 118.4 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 121.3 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 123.3 123.5 123.5 123.7 123.5 122.8 
2005 123.6 123.8 124.1 124.9 3 5s Z is - is 3 a f 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 112.3 LIZ9, 113.3 113-7 114.3 115.1 OW 115.9 115.8 Ato 115.6 115.8 114.6 
2001 ano 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 ate9 118.5 AS 116.2 115.2 116.9 
2002 115.2 115.2 115.4 116.7 117.3 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 1933 119.4 117.7 
2003 119.7 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119.9 120.2 VIED 121.8 121.8 121.3 121.6 121.8 123.1 122.3 121.1 
2005 121.3 121.5 122.2 122.9 Z 2 i . ms : * re : 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 111.2 111.4 112.0 111.9 112.0 ile) ides 112.1 117.2 
2001 AZ 112.2 111.9 112.2 112.8 113.2 WSe7/ 113.8 114.3 113.6 113.2 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 114.3 abot 116.0 116.2 117.3 117.4 Cre 117.6 117.8 aa keyye 116.3 
2003 118.9! 119.3! HIS MS). 119.8! 1195! 11972" 118.9! 118.7! 118.5! 117.8" 118.7! 120.0' webs Oi 
2004 120.0! 119.6! 120.0! 120.2! 121.0! 121.3! 121.4! 120.6! 120.6! 120.71 121.61 1227 120.8' 
2005 AZT" 121.9! 122.0 122.4 : ¢ “ # i s - E = 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 i 
2003 B99 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 101.7 101.8 102.1 # « 3 r. ‘é e : 
1. Part of the increase first recorded in the shelter index for Yellowknife for December 2004 1. Une partie de l'augmentation de l'indice du logement de Yellowknife qui a éte montree en 
inadvertently reflected rent increases that actually occurred earlier. As a result, the change in the décembre 2004 reflétait par inadvertance des augmentations de loyer qui s’étaient produites 
shelter index was overstated in December 2004, and was understated in the previous two years. The plus tt. Done, la variation de l'indice du logement a été surévaluée en décembre 2004 et 
shelter index series for Yellowknife has been corrected from December 2002. In addition, the sous-évaluée les deux années précédentes. La série de I'indice du logement pour Yellowknife 
Yellowknife All-items CPI and some Yellowknife special aggregate index series have also changed. a 6té rectifiée a partir de décembre 2002. De plus, la série de I'IPC d'ensemble pour 
Data for Canada and all other provinces and territories were not affected. Yellowknife et les indices de certains agrégats spéciaux pour Yellowknife ont également _ 
changés. Les données pour le Canada, les provinces et les autres territoires n'ont pas ete 
touchees 
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The Consumer Price Index, April 2005 


Part Ill 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


Partie Ill 


Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 


TABLE - 8 


The Consumer Price Index and Selected 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 1992=100 


TABLEAU - 8 


Lindice des prix a la consommation et certains 
sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par centre urbain', 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 


Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 12587 124.8 121.6 0.7 3.4 Ensemble 
Shelter 122.5 ale 115.9 0.8 5./ —Logement 
Rented accommodation Wiehe nes 113.4 0.0 0.2 Logement en location 
Owned accommodation 115.9 1153 112.0 0.5 oH Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 146.4 143.0 125.9 2.4 16.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 153.6 Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.I. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, 1.-P.-E. 
All-items 126.6 125.5 122.9 0.9 3.0 Ensemble 
Shelter 122.9 Wilks} 116.4 ies 5.6 Logement 
Rented accommodation 111.8 111.8 Uhiles: 0.0 0.4 Logement en location 
Owned accommodation i208 2a 109.0 0.2 3.0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 170.0 161.5 143.0 5.3 18.9 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 160.7 Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 127.4 126.9 124.1 0.4 2.7 Ensemble 
Shelter 125.5 Uae 121.8 0.2 3.0 Logement . 
Rented accommodation 114.2 114.1 113.3 0.1 0.8 Logement en location 
Owned accommodation 122.6 122.6 120.8 0.0 ES) Logementen propricte 
Water, fuel and electricity akeyay4 151.0 137.6 0.8 10.6 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 160.8 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 126.6 126.2 123.1 0.3 2.8 Ensemble 
Shelter 124.5 123.5 119.3 0.8 44  Logement 
Rented accommodation iets Wakes 112.4 0.0 0.8 Logement en location 
Owned accommodation aks AGs2 109.9 0.1 Cal Logement en propriete 
Water, fuel and electricity 166.6 161.9 1ode3 29) 10.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.5 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, OC 
All-items 123.5 123.5 120.6 0.0 2.4 Ensemble 
Shelter 120.7 120.5 117.4 0.2 2.8 Logement 
Rented accommodation 118.6 118.5 116.8 0.1 1.5 Logement en location 
Owned accommodation 121.6 121.5 118.3 0.1 2.8 Logement en propriete uF 
Water, fuel and electricity 120.6 119.7 114.6 0.8 52 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 157.5 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Continued) 


The Consumer Price Index and Selected 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


TABLEAU - 8 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et certains 
sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par centre urbain', 1992=100 


Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items 122.8 122.9 120.0 -0.1 2.3 Ensemble 
Shelter 123.1 1227 119.2 0.3 3.3. Logement 
Rented accommodation 114.4 114.3 112.9 0.1 ile Logement en location 
Owned accommodation 127.4 127.0 122-7 0.3 3.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 129.1 128.0 Won 0.9 49 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.8 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 129.7 129.6 126.7 0.1 2.4 Ensemble 
Shelter NTae 123 122.9 -0.1 3.5  Logement 
Rented accommodation ous 125.4 N28 0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation 122.0 121.8 116.8 0.2 45 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 156.9 158.8 148.7 =ie2 5.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.5 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, GNT. TORONTO, ONT. 
All-items 128.1 128.2 125.7 -0.1 1.9 Ensemble 
Shelter 124.6 124.9 121.6 -0.2 2.5 Logement 
Rented accommodation 126.6 126.6 125.2 0.0 ihe Logement en location 
Owned accommodation jakay 115.4 112.6 0.1 2.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 168.8 171.8 160.6 -1.7 5.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.1 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 125.5 125.3 123.3 0.2 1.8 Ensemble 
Shelter 113.6 113.5 i225 0.1 1.0  Logement 
Rented accommodation als 111.0 110.3 0.5 Vez Logement en location 
Owned accommodation 101.0 101.0 100.8 0.0 0.2 Logement en propriéte 
Water, fuel and electricity WASTE 175.6 170.2 0.1 3.2 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.4 Ensemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items 130.8 130.0 126.6 0.6 3.3 Ensemble 
Shelter 126.1 125.8 Wei 0.6 40  Logement 
Rented accommodation 119.0 118.6 117.2 0.3 1d Logement en location 
Owned accommodation 120.5 119.6 115.1 0.8 47 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 1722 155.8 150.3 0.9 46 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.0 Ensemble (1986=100) 
REGINA, SASK. REGINA, SASK. 
All-items 133.2 132.4 129.4 0.6 2.9 Ensemble 
Shelter 143.9 143.5 139.8 0.3 2.9 Logement 
Rented accommodation 120.0 119.9 119.2 0.1 0.7 Logement en location 
Owned accommodation 18537 1385.1 1ewe2 0.4 3.4 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 191.3 191.3 185.1 0.0 3.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 169.4 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
Indexes Percentage change 
April 2005 from 
Indices Taux de variation 
avril 2005 contre 
April March April March April 
2005 2005 2004 2005 2004 
Avril Mars Avril Mars Avril 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 131.6 130.7 127.5 0.7 3.2 Ensemble 
Shelter 136.6 136.1 131.3 0.4 40 Logement 
Rented accommodation 126.0 125.8 125.4 0.2 0.5 Logement en location 
Owned accommodation 122.8 121.7 117.4 0.9 46 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 184.2 185.8 175.2 -0.9 5a} Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.2 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 131.6 131.0 128.7 0.5 2.3 Ensemble 
Shelter 132.7 131.8 128.5 0.7 3.3 Logement 
Rented accommodation 125.6 125.6 124.5 0.0 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 119.0 119.0 WER 0.0 2.9 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 196.8 190.5 181.6 oho. 8.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.6 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 134.4 133.4 131.6 0.7 2.1 Ensemble 
Shelter 139.3 136.8 135.8 1.8 2.6 Logement 
Rented accommodation 125.9 125.8 2535) 0.1 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 128.0 WAH 1243 0.2 3.0 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 203.0 184.2 192.5 10.2 5b Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 169.7 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 125.4 124.8 123.0 0.5 2.0 Ensemble 
Shelter 108.0 108.0 106.9 0.0 1.0 Logement 
Rented accommodation 116.0 116.1 115.6 -0.1 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 95.4 95.3 94.0 0.1 1 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.2 162.2 161.5 0.0 0.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.8 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items Aa 124.3 22-2 0.6 2.4 Ensemble 
Shelter 108.5 108.0 105.6 0.5 2./_ ~_Logement 
Rented accommodation 115.9 116.0 115.2 -0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 97.5 96.9 94.5 0.6 She Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 139.3 139.8 133.2 -0.4 46 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.1 Ensemble (1986=100) 


1. The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
1. Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 
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TABLE -9 TABLEAU - 9 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalise), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
ea near eee ae pee Ween Seine sk as NE ND Pele Se 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. FEV. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 te 112.4 112.9 mass: 112.3 113-3 113.8 113.9 114.0 114.4 114.3 113.9 113.2 
2001 113.9 114.4 114.4 113.6 115.6 115.4 tees 115.0 ilioud 114.4 113.8 Wikens, 114.5 
2002 114.0 114.4 lel Oat 117.0 118.0 iT 118.0 117.8 118.4 119.3 119.6 119.1 117.3 
2003 119.7 119.9 ial! 120.9 120.7 120.2 Va 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 
2004 120.9 120.8 1213 121.6 Wee 7 123.1 123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 
2005 123.7 124.3 124.8 Zorn re “4 x c , B A * * 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.1 110.5 ate AS ey 112.0 ti2.5 112.9 113.6 112.9 111.4 
2001 ioe 112.8 113.0 114.1 114.5 115.0 ilo 114.7 114.3 115.1 114.8 113.5 114.2 
2002 113.2 113.4 114.3 116.4 117.4 117.0 118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 iiditiel 
2003 119.2 120.5 eS 122.0 121.0 120.6 120.9 120.6 121.2 Wale 121.6 Ale 120.9 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 123.3 123.8 123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 125.3 123.5 
2005 124.3 124.5 Zoro 126.6 fe £ y fe = - ¢ n a 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 
2000 telale2 111.9 112.5 23 iar 113.4 113.2 Tose 114.0 114.4 115.4 114.8 Moe 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 116.2 115.9 (ine 116.4 bons 115.5 Vay aeds 
2002 115.3 115.9 116.5 118.2 119.4 119.4 120.1 120.0 120.4 121.1 WAS 120.8 119.1 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 122.6 123.0 123.1 123.2 122.8 123.0 acon 122.9 
2004 122.8 123.2 124.0 124.1 125.0 125.4 125.6 125.6 WAM 126.1 126.7 126.2 125.0 
2005 125.8 126.1 126.9 127.4 i Bl e & s 4 . + . 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.2 111.0 112.1 111.8 111.9 Weare 113.0 112.9 113.4 Kes) 114.0 113.5 WAS 
2001 Wiel 113.6 113:9 114.6 lion 115.4 114.9 115.0 115.2 114.6 114.3 114.4 114.5 
2002 114.4 114.8 115.6 117.1 117.9 118.1 119.1 119.5 119.7 120.3 121.0 120.9 118.2 
2003 121.8 122.7 Wasi 122.4 121.7 121.6 W224 We 1225 We) 122.0 121.8 122.2 
2004 122.2 122.8 123.2 Zou 124.2 124.4 124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 
2005 124.7 1250 126.2 126.6 # Xe - : :: Z . - z 
QUEBEC, QUEBEC 
2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 111.9 111.9 111.7 AW TAI 112.3 112.3 111.3 
2001 112.3 113.0 likes, 114.3 1149 114.3 114.2 114.4 114.4 113.8 ees: dito 113.8 
2002 113.9 114.8 115.0 OD 115.4 115.8 116.8 117.1 117.0 117.4 iar 117.6 116.2 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 118.8 119.0 119.1 118.9 119.1 119.4 119.4 119.1 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 121.8 121.6 121.5 Wile 122.3 2ee5 122.1 121.4 
2005 225 122.6 123.5 128:5 . z . S a B: 4 i. < 
MONTREAL, QUEBEC 
2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 111.3 111.3 ie Hille 111.6 leo 111.9 110.7 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 Se 113.8 114.0 113.8 liliseo 113.1 kee, 113.4 
2002 alike ies) 114.4 114.5 Ike 114.9 115.4 116.4 116.5 116.4 116.9 Wied et 115.7 
2003 A 119.0 119.2 118.2 118.3 118.1 118.3 118.4 118.3 118.4 118.7 118.7 118.4 
2004 119.3 119.8 120.0 120.0 121.0 121.0 120.8 120.8 IVAN 121.8 121.8 WARS: 120.7 
2005 121.6 121.9 122.9 122.8 os y . u dy - is % : 
OTTAWA, ONTARIO 
2000 ic 114.1 114.9 114.3 114.9 115.8 116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
2001 AAD 118.3 119.0 119.4 120.2 120.2 120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
2002 118.8 119.8 121.1 Wt 121.4 WI 12235 123.5 ont 123.2 W200 122.4 121.9 
2003 124.0 120n 125.2 123.8 124.2 124.4 124.8 125.4 120.0 125.1 125.6 125.8 124.9 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 Wares 127.7 127.4 WARS 127.9 128.3 128.1 1203 
2005 127.9 128.8 129.6 129.7 . : ns n bs es E: a %, 
TORONTO, ONTARIO 
2000 ma: 113.2 113.9 113:3 114.4 114.9 114.9 114.7 aks 2 Wiles 116.2 116.2 114.5 
2001 116.4 ile 117.8 118.4 118.8 118.6 118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.1 118.1 
2002 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 120.5 120.9 121.6 121.0 121.0 122.1 1222 120.6 
2003 123.2 124.1 124.3 123.5 123.4 123.7 124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 
2004 120 125.6 125.8 122f 126.8 126.5 126.5 126.2 126.5 126.5 126.9 126.8 126.3 
2005 126.6 127.3 128.2 128.1 a 2 r -: 3 a a * ‘ 
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TABLE - 9 (Concluded) 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 


——_—_—_— nnn 


TABLEAU - 9 (Fin) 
L'indice d’ensemble des prix a la 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoiit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 

THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 112.1 112.9 113.8 113.2 113.8 114.5 114.7 114.4 114.9 115.2 115.7 115.8 114.3 
2001 115.6 116.3 117.3 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 117.5 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 ais 120.9 120.7 120.8 119.3 119.3 
2003 121.2 i222 122.4 (MABE 121.6 121.8 ety 122.5 122.6 122.1 122.4 122.6 1224) 
2004 122.3 122.5 122.9 123:3 124.3 123.9 124.0 123.7 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 124.6 125.3 125.5 ., - Be vi - 4 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 ghee! 117.4 117.8 118.4 118.7 119.1 118.9 119.3 120.0 118.1 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.1 122.5 122.1 122.6 ia 120.5 120.4 121.5 
2002 120.8 120.8 1247 e27 123.4 123.9 124.1 124.3 124.2 123.9 1247 124.7 123.3 
2003 125.1 125.7 125.8 1255 125.3 125.1 125.1 125.4 126.1 125.4 125.4 1257 125.5 
2004 125.7 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 129.9 127.9 
2005 129.3 129.6 130.0 130.8 5 n e . es a 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 117.2 17,5 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 119.9 117.7 
2001 119.2 119.8 119.8 120.2 121.3 122.6 122.1 ae22 123.1 422.2 121.4 121.2 1213 
2002 121.9 121.8 122.8 124.3 124.5 124.8 125.1 125.3 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 ‘eT 127.6 127.0 127.3 127.3 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 127.9 127.5 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 131.1 130.6 130.8 131.4 132.0 131.7 130.3 
2005 131.3 131.7 132.4 133.2 x a - 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 115.9 116.1 116.6 116.9 117.1 117.2 117.6 118.5 116.3 
2001 117.7 118.3 118.3 118.7 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 119.7 119.7 
2002 120.3 120.2 VA 122.9 123.2 123.4 oer 123.9 124.4 124.4 125.0 124.7 123.1 
2003 124.8 125.4 125.9 125.3 125.7 125.6 125.7 126.1 126.3 125.9 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 127.5 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 130.0 130.7 131.6 eA ce : z : = re 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 tis. 113.3 114.4 114.5 115.1 115.6 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 117.1 117.0 117.2 121.5 121.8 120.1 119.9 120.9 119.4 115.1 117.5 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 121-2 121.5 122.1 123.3 125.6 126.0 126.8 121.9 
2003 127.4 127.8 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 131.2 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 130.1 131.0 131.6 vi ¥ xs a 7 . 
CALGARY, ALBERTA 
2000 115.6 115.5 116.7 116.8 17 118.2 119.3 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 122.2 117.6 118.8 wha 
2002 « 121.1 121.8 123.3 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 129.7 130.5 130.2 130.7 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 192.0 133.9 133.1 132.8 132.8 132.6 133.5 133.1 132.5 
2005 132.5 132.7 133.4 134.4 a : . z 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.6 111.8 112.8 112.9 113.3 113.8 114.9 114.9 115.1 115.1 115.2 115.0 113.9 
2001 115.3 113.9 114.0 115.7 116.3 117.0 117.0 117.0 1A 116.5 115.6 115.8 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 119.2 119.3 119.6 119.6 119.7 119.5 118.6 
2003 119.7 120.3 121.2 121.0 120.9 120.8 120.9 121.5 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 VARS) 121.8 122.2 123.0 124.0 124.1 123.9 124.0 124.1 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 124.3 124.4 124.8 125.4 a 3 és 2 . 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.1 111.3 112.2 112.3 112.7 113.1 A13.7 113.6 113.9 114.0 114.1 113.9 113.0 
2001 113.8 13 112.4 114.2 1148 115.4 115.4 115.2 Thal Tee 114.4 114.3 114.3 
2002 114.9 115.4 116.1 117.1 117.6 117.8 118.1 118.3 118.4 118.3 118.6 118.4 117.4 
2003 118.7 119.2 120.1 119.9 119.9 119.7 120.1 120.5 120.8 120.4 120.5 120.7 120.0 
2004 120.6 121.0 121.3 122.2 123.2 123.5 123.3 123.3 123.6 123.6 123.8 123.6 122.8 
2005 123.6 123.9 124.3 125.1 a , a g é 


1. The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 


1. Lindice d’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
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TABLE - 10 : TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-N-L. PELL. - N.-E. N.-B. Qc Qc Ont. 
| -P-E. 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


April-2004 92.0 85.1 87.7 85.7 84.5 84.6 77.8 74.8 77.9 72.9 
May-2004 98.9 88.0 98.9 96.0 96.4 96.9 89.1 87.1 93.3 85.7 
June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 79.5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 741 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 83.7 85.5 78.7 78.7 81.5 TT 
February-2005 95.4 84.9 89.6 91.2 85.9 88.4 81.8 80.0 88.2 81.4 
March-2005 96.4 88.2 94.6 96.2 92.3 92.4 85.1 85.3 91.6 84.7 
April-2005 102.4 94.8 99.4 99.1 94.9 95.5 90.8 88.4 93.2 90.7 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 

April-2004 98.0 90.3 93.8 92.6 90.8 91.6 87.8 85.7 87.4 83.7 
May-2004 104.8 93.2 106.4 102.9 102.7 104.2 98.1 97.4 103.4 96.4 
June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 943 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.0 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 91.5 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 O33 90.4 
January-2005 95.7 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
February-2005 101.4 90.1 95.5 98.4 92.6 95.2 91.2 91.5 98.8 91.4 
March-2005 103.7 93.4 100.4 103.0 98.3 99.0 95.6 96.8 102.4 94.6 
April-2005 107.2 100.3 105.3 105.6 100.9 102.6 100.4 99.1 104.5 100.5 
Regular Unleaded Gas at Self Service Stations 

April-2004 89.0 83.4 85.0 84.7 83.7 82.3 75.8 72.8 77.0 69.4 
May-2004 94.7 86.6 96.0 94.5 96.5 95.9 87.5 85.2 93.4 85.6 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.1 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 87.3 90.1 87.4 84.5 76.9 Tes! 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 (VA 72.5 82.5 Ob 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 Berk 76.8 78.0 80.7 76.6 
February-2005 92.6 83.0 87.4 88.2 85.9 85.2 78.5 79.0 88.4 80.2 
March-2005 93.9 86.4 91.8 92.3 92.7 91.4 82.4 83.8 90.9 84.1 
April-2005 99.4 92.9 96.8 95.9 94.1 94.5 87.0 87.6 92.7 89.1 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 

April-2004 95.0 88.6 91.0 91.9 90.0 88.8 86.3 82.9 86.3 80.1 
May-2004 101.7 91.8 102.1 101.7 103.1 102.3 98.0 94.8 102.7 96.0 
June-2004 104.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
July-2004 99.3 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 91.7 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
February-2005 98.3 88.3 93.1 95.2 92.2 91.4 89.2 89.6 97.6 90.2 
March-2005 99.9 91.7 97.9 98.9 98.4 97.9 93.2 94.6 100.6 94.1 
April-2005 105.6 98.4 103.0 102.8 99.3 100.6 97.8 98.3 102.7 99.2 
Household Heating Fuel 

April-2004 58.4 523 63.6 61.6 57.0 54.9 60.1 59.9 60.1 62.1 
May-2004 60.3 522 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
June-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 5S 60.5 61.6 59.9 62.5 
July-2004 60.3 522 68.4 62.4 58.2 5387 60.5 61.6 59.9 62.5 
August-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 59.3 53.7 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 fot 66.9 71.4 
November-2004 75.1 71.0 78.5 1G 73.5 70.5 70.9 (gory. 71.9 7 
December-2004 69.5 67.1 74.6 Tig ses: 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
February-2005 Paes: 63.9 75.8 76.6 P35 71.0 72.3 72.0 75:5 76.5 
March-2005 72.7 67.6 80.4 80.0 76.6 749 75.5 75.0 76.2 777 
April-2005 78.6 73.8 81.9 83.9 75.4 Tor 78.4 78.8 76.9 79.8 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
eee 
Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C.-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
80.4 81.4 75.9 19.3 88.4 90.1 9271 93:7. Avril-2004 
91.9 92.5 85.4 85.0 97.8 98.8 98.0 97.2 Mai-2004 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 774 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 (hiss MEN 92.2 95.4 96.6 101.2 Aoit-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94.7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
85.7 84.6 79.0 77.4 89.7 89.7 94.6 98.5 Février-2005 
89.8 90.1 82.5 83.1 93.3 94.4 99.1 98.3 Mars-2005 
94.6 94.7 88.2 87.8 102.9 103.1 105.4 103.9 Avril-2005 


a ei a a a ae I he A ee ee es Re a SN 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 


89.9 91.4 86.0 85.3 99.3 101.0 99.7 99.3 Avril-2004 
98.3 101.7 95.7 95.5 108.5 109.6 105.7 101.3 Mai-2004 
96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 
93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 
94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aott-2004 
93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 
96.8 97.4 89.8 92.1 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 
95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 
89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 
89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 
95.2 94.7 89.1 88.0 100.7 100.5 104.2 104.0 Février-2005 
99.4 99.7 93.0 94.0 104.1 105.5 106.9 104.0 Mars-2005 
104.0 104.7 98.9 97.8 114.0 114.0 112.3 108.8 Avril-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 
80.4 80.3 74.9 132 86.8 88.3 91.0 92.9 Avril-2004 
90.0 91.0 84.8 83.1 95.6 97.1 97.9 96.4 Mai-2004 
86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 
84.4 86.5 774 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 
84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aott-2004 
84.0 82.2 (5a 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 
87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99.3 99.9 Octobre-2004 
85.1 83.4 77.4 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 
79.7 81.0 Tege 3a 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 
79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 
85.4 84.6 77.4 76.4 88.0 88.4 93.5 96.8 Février-2005 
89.6 90.0 80.8 81.7 92.0 92.8 97.4 96.9 Mars-2005 
94.4 94.3 86.6 86.4 101.4 101.4 104.8 100.5 Avril-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 
90.8 90.6 84.2 83.3 98.0 99.4 97.5 101.2 Avril-2004 
100.5 102.8 95.0 93.2 106.9 108.3 1085 103.4 Mai-2004 
96.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 
94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 
95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 1015 106.7 Aoit-2004 
94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 
97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 
95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 
90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 
90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 
95.2 94.8 87.9 86.7 99.2 99.4 99.8 105.4 Février-2005 
99.9 100.2 90.9 91.9 103.3 103.8 103.7 105.4 Mars-2005 
104.2 104.5 97.1 96.7 def, 112.4 110.8 108.4 Avril-2005 
Mazout de chauffage domestique 
59.0 62.5 : ; 62.9 68.0 67.2 58.2 Avril-2004 
58.5 63.8 ; ; 72.0 Tigesse les 60.1 Mai-2004 
58.5 63.8 : : 72.0 73:0 71.3 60.1 Juin-2004 
58.5 63.8 : ‘ 72.0 73.3 Ti 60.1 Juillet-2004 
58.5 63.8 ; 4 72.0 fod rates 60.1 Aoit-2004 
65.5 67.6 ; ; (ale 73.1 74.4 65.2 Septembre-2004 
713 71.1 ; 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 
io 13.1 ? 77.3 80.9 83.3 71.7 Novembre-2004 
70.3 71.3 71.8 V3 79.8 69.6 Décembre-2004 
69.9 69.2 72.9 76.0 Th 68.1 Janvier-2005 
775 73.8 79.8 81.6 81.2 Toe Février-2005 
80.0 75.8 ; 88.1 89.4 80.7 78.5 Mars-2005 
80.1 76.6 88.7 88.2 83.2 76.7 Avril-2005 
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TABLE - 11 TABLEAU - 11 
Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 
ee a a a ee a ee ee ee eee 
February 2005 March 2005 April 2005 
Février 2005 Mars 2005 Avril 2005 


1 Round steak — Bifteck de ronde 1 kg 12.49 12.17 12.06 

2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1 kg 14.75 14.82 14.86 

3 Prime rib roast — R6ti de cdtes de choix 1 kg 18.60 18.91 19.02 

4 Blade roast — Roti de palette 1 kg 8.59 8.87 8.86 

5 Stewing beef — Boeuf a ragoit 1 kg 9.47 9.33 9.44 

6 Ground beef, regular — Boeuf haché régulier 1 kg 5.48 5.61 5.67 

7 Pork chops — Cotelettes de porc 1 kg 10.36 10.14 10.08 

8 Butt roast — R6ti de soc 1 kg aah beat & 

9 Chicken — Poulet 1 kg 525 5.29 Brad 
10 Bacon 500 g 4.84 4.85 4.75 
11 Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.62 2.56 2255) 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 213 9 SS] 3.30 Sea 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé iM ire 1.78 1.79 
14 Partly skimmed milk — Lait partiellement écrémé 1| ef eee ele 
15 Butter — Beurre 454 g 3.71 3.88 3.93 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2153 ASS 2.64 
17 Evaporated milk — Lait évaporé 385 ml E25 11,o38) hey 
18 Eggs —Oeufs 1 dz Pek 2.25) 2.26 
19 Bread — Pain 675 g 1.68 1.69 1.79 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 1.98 1.99 2.01 
21 Macaroni 500 g 0.98 0.99 1.01 
22 Flour —Farine 2.5 kg 3.50 3.56 351, 
23 Corn flakes — Flocons de mais 675 g 3.60 3.58 3.54 
24 Apples —- Pommes 1 kg PIG, 2.64 2.60 
25 Bananas — Bananes 1 kg W241 1.20 ie) 
26 Grapefruits — Pamplemousses 1 kg hepa, 2.26 2.28 
27 Oranges 1kg 2.29 2.19 Zee 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1)/3i7/ 1.65 1.62 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick 1| 3.08 3.20 3.23 
30 Cabbage — Choux 1 kg sa Th a 
31 Carrots — Carottes 1kg 1.28 1:32 1.48 
32 Celery — Céleri 1kg 2.03 2.43 2.38 
33 Mushrooms — Champignons 1 kg 6.71 6.76 6.80 
34 Onions — Oignons 1 kg 1.05 1.01 1.02 
35 Potatoes — Pommes de terre 4.54 kg 3.49 3.41 3.50 
36 French fried potatoes, frozen — Pommes de terre frites congelées 1 kg 1.94 1.91 1.92 
37 Baked beans, canned — Feéves au lard en conserve 398 ml 0.90 0.89 0.90 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 ml e2a lezal e253 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | lol 1.50 1.54 
40 Ketchup 1| 2.63 2.67 2.56 
41 Sugar, white — Sucre blanc 2 kg 218i 2.39 2.40 
42 Coffee, roasted — Café torréfié 300 g ye. Sree 3.41 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.31 4.31 4.23 
44 Tea (bags) — Thé (sachets) 72 Shey 3.40 3.42 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade 1| 3.44 3.42 3.46 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.81 0.80 0.82 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.59 0.58 0.60 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 2.62 2.60 2.64 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit 225) 1.26 127, 1326 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | Wests 1.38 1.42 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2 | 1.40 1.42 1.45 
52 Paper towels (rolls) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.03 2.04 2.03 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 1.79 1.79 1.81 
54 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 2.07 2.06 2.06 
55 Shampoo — Shampooing 300 ml 3.18 3.16 3.24 
56 Deodorant — Désodorisant 60g 3.19 3.23 3.29 
57 ‘Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.34 iiss 1.28 
58 Cigarettes 200 69.99 71.96 71.94 


1. Series terminated as of May 2001. 

1. Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Note : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l’appendice 1. 
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Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CPI survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de l’enquéte mensuelle réguliére de l’'IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observés dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondeérée des prix moyens de chaque centre urbain observe 
en utilisant la population de ces centres urbains comme pondération. 


Les produits dont on reléve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a l'autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d'un mois a l’autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entiegrement comparables d’un mois a l'autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 
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TABLE - 12 


Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 
Goods and Services, Combined City Average=100' 
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TABLEAU - 12 


Indices comparatifs des prix de detail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
CPI weights? (N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(BE) 
Pondérations de St. John’s — Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
l'IPC du Canada? (T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(I.-P.-E.) 

No. Selected components and sub-groups 
1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 
2 Food 16.9 105 101 101 100 96 
3 Food purchased from stores 108 102 102 103 99 
4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 
5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 
6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 
rf Fruit and vegetables 115 101 104 105 99 
8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 
9 Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
11 Rented accommodation 71 67 77 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 O7 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
jute Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 111 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
26 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
27 Personal care services 93 71 91 94 111 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 Alcoholic beverages and tobacco products 4.1 113 106 106 104 96 
30 = Alcoholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 115 113 11S 95 


1. For explanatory notes, see Appendix 2. 
2,3. See footnotes section at end of Appendix 2. 
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TABLE - 12 TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 
Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 


No. Composantes et sous-groupes choisis 


103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2  Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 99 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 5 Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 39 104 103 uns 109 7 Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin® 
100 106 96 92 101 107 9 Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 Ait Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 121 92 13 Eau, combustible et électricité 
108 107 99 98 97 104 14 Dépenses et Equipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 _Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 72 83 96 94 22 Autres transports privés 
112 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 115 100 2/ Services de soins personnels 
L WEN et Oe Se eee ee a ee ee ee ee eee ee ae ee 
106 107 94 96 108 105 28  Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 111 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 Boissons alcoolisées 
91 88 123 Wee 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


1. Pour de plus amples renseignements, voir l'appendice 2. 
2,3. Voir notes a la fin de l'appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de |’Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procedure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
resultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l’intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l'article en s’assurant qu’ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au détail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les pondérations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans l'ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux données 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combinées. 


|| convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l'autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
I'Indice comparatif des prix de détail entre les villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associées a sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de fagcon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
trés diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |’équivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommés par les propriétaires. Cette méthode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des coUts des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas étre appropriée aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les differences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est reglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locataires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondérations utilisées en fait sont les pondérations 
combinées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matiéres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, épices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
preparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPl’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 
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L'INDICE DES PRIX ALA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le codt d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, |’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de |'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme IPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
différences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par l’indice des prix a la consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
l’extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On a changé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de l’'IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l’exception 
des différences dues a |’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a l’autre sont exprimées en 
pourcentage, plutdt qu’en point d’indice. Les variations en point d'indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la période 
de base de |’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l’indice de la période 
antérieure, et en multipliant ensuite ce réesultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de I’IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impdts indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au detail 
provinciales, au besoin. Dans les régions ou la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmonisée (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier a cause des modifications apportees 
a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CPI series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - | 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 
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La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l'exception des loyers et de 
I'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de |’importance et de la nature de celui-ci. 
Léchantillon est concu de facon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image précise, fiable et impartiale 
de l’inflation représentée par les prix a la consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l’indice d’un mois donné se fait pendant les 
trois premiéres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans I’'IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de |’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est évident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a été ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
pondeération attribuée au coat d’intérét hypothécaire était trop élevée dans 
la mise a jour du panier de!’ IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de |’IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule l’IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de |’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui 
de 2001 tel qu’il a été reflété dans IPC en janvier 2003 et celui de 1996. 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les différences 
refletent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - I 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour I'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Dépenses de 2001 


1996 Expenditures 
Dépenses de 1996 


Expressed in Expressed in Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de déc. 2002 prix de déc. 2002 Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.3 16.4 18.0 Aliments 
Shelter 28.5 28.4 26.4 ~Logement 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 5.8 5.4 5.6 —_ Habillement et chaussures 
Transportation 18.8 19.0 19.6 Transports 
Health and personal care 45 44 45 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 12.1 11.8 11.1. Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products Be 26 46 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


Figures may not add to 100% due to rounding. 
Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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TEXT TABLE -Il 

Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective July 2004 
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TABLEAU EXPLICATIF - Il 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 


Adjusted 2001 Expenditures 


Dépenses de 2001 ajustées 


2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 
avant ajustement 


Expressed in 
2001 prices 


Exprimées en 


Major Components prix de 2001 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en prix 
de juin 2004 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en 


prix de juin 2004 | Composantes principales 


—_— See 


All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 

Food 16.8 16.9 16.4 ~— Aliments 

Shelter 26.3 26.8 28.9 Logement 

Household operations and furnishings Led: 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 6.0 5.4 5.2 — Habillement et chaussures 
Transportation 19.4 19.8 19.2 Transports 

Health and personal care 46 45 4.4 Santé et soins personnels 

Recreation, education and reading 125 12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 

Alcoholic beverages and tobacco products on 44 4.0 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


’ Figures may not add to 100% due to rounding. 


’ Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 


Text Table Il compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month” prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation and Owned Accommodation are not 
published for these three cities. Further, the All-items indexes 
published for these three cities are not strictly comparable with 
the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif Il compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans I'IPC en janvier 2003 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
IPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les différences reflétent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de |IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondeérations et les procédures 
d’enchainement. Pour une description de la methodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de I’IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numero 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit 


La taille relativement faible du marché de I’habitation de ces trois villes 
rend difficile la construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des méthodes de 
collecte qui différent de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location et du logement 
en propriété ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, les indices 
d’ensemble publiés pour ces trois villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’accent est passé des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les series des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservees parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la méthode de 
calcul a changé: Les indices du logement sont calculés pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre’s expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 


L'indice des prix a la consommation, avril 2005 


centre urbain. Ainsi, on prend en compte l’importance du logement dans 
le panier, les differences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibilité de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de l’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agrégées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, l’indice d’ensemble de cette derniére. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonnieres. Les variations saisonniéres se définissent comme 
celles étant causées par des évéenements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les évenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et |’énergie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, l’indice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois l'an avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent entrainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de l’IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 


LK 


50 Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 


” pene ak 
pale +) Risen) Se eed 


ft 


bine ata) argy €50 i> 


tiey 
La 


What iP (Cost wese 4 pins 
Wee ied Fat : 
{<ahen! fad wy Ce ae “ee i - 


ar 6 


Wray ir 
sigerts at kare: yond sed: 


60 “abeice and cviuiion’d © 


) Do nguememoan os) B xem dan Aon 


“> TAT 


yw} egal 
vie nbieeilepetnlid « ws, 


7° «72 Lis imag Bf 


#049 “ ~ ees - 


7b. we ae £42 \eew 


Ti An | 


fm. 7 


‘Tr de) PEG = BONE Wille O i mes? Nae Ba 
2 a) >) Se smapepety @ Mapa’ Neh 5 ead, ta, oto bone hgh a 
; De poate jeyey Sap -° mle viele Peet 
, < tain Vi wal) se - ath) Pod wade rr Coe ae a) 
1h etre) Vii, eee Be OPP. ae Te ca Pai ‘GW oan 
} ie Vy ON? ane a | Pei, 4 inter’ age Ws, 
Pr Sve Hie P 
7] 
-i 
f 
\ 
a 
‘ 
i 
-1 
! 
4 
an a 1 See 6 a EE => = — — 
—<—_e > n > " Geli « 


WHAT IF there were a place that could save you QUE DIRIEZ-vous de trouver au méme 


and your business time and money by offering a endroit tout ce qu’il y a de plus récent en 
consolidated area with the latest in Canadian statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
statistics? realiser une économie de temps et d’argent pour 


vous et votre entreprise? 


WHAT IF there were a place that offered QUE DIRIEZ-vous (d'un endroit ov seraient 
accessible and reliable data on an assortment of mises a votre portée des données fiables sur tout un 
current hot topics on Canadian social and economic éventail de sujets brdlants d’actualité du domaine 
themes? social et économique canadien? 

WHAT IF there were a place where analysis QUE DIRIEZ-vous dun endroit ol, en 


appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez acces a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


WEE 


experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


RE 


WHAT IF there were such a place? QUE DIRIEZ-vous Si un tel endroit 
i Lad existait? 
ATS 

THERE IS SUCH A PLACE. Lud | | EH BIEN, IL EXISTE! 


www .statcan.ca |www=,-statcan.ca 


BUILT FOR BUSINESS CONGU POUR LES AFFAIRES 


The official source of Canadian statistics La source officielle de statistiques canadiennes 
All the time — All in one place en un endroit et en tout temps 


Each Tuesday, Infomat examines the issues that 
influence Canadians. From health to manufacturing, 
from labour to arts and culture, you'll have the 
knowledge to see and react to the forces affecting 
your business. 


With Infomat you get: 


e Weekly updates of the newest Statistics Canada 
data releases. 


e Straightforward analysis of emerging social and 
economic conditions. 


° Easy-to-read charts and graphs let you see trends 
at a glance. 


° Major indicators—Gross Domestic Product, 
Unemployment rate, Consumer Price Index—that 
allow you to monitor trends. 


° Spotlight—a weekly feature that zeroes in on key 
issues in greater detail. 


e« — A snapshot of the six key economic indicators for 
the last three years. 


get Infomat right now! 


Obtain it directly from the Statistics Canada website at 
www.statcan.ca or call us at 1 800 263-1136 to find out 
more information. 


Subscribe TODAY! 


Infomat (Cat. No. 11-002-XIE) is available on 
the Statistics Canada website (HTML format). 
An annual subscription can be yours for just 
$100 + taxes. That's 50 issues—a real 
bargain considering the wealth of 
information you get! 


@ magazine électronique 
Je Statistique Canada 


Chaque mardi, Infomat examine les questions d’actualité 
qui influent sur les Canadiens, telles que celles traitant 
de la santé a la fabrication, en passant par les arts et 
la culture, et la main-d’ceuvre. Infomat vous transmet 
les connaissances nécessaires qui vous permettront 
d’identifier et de réagir aux influences ayant un effet - 
sur votre entreprise. 


Infomat VOUS offre : 


° Des mises a jour hebdomadaires des plus récentes don- 
nées diffusées par Statistique Canada. 


° Une analyse claire sur les plus recentes conditions 
economiques et sociales. 


e Des graphiques et des diagrammes faciles a lire vous 
permettant d’identifier les tendances en un coup d’ceil. 


° Les principaux indicateurs—lindice des prix a la consom- 
mation, le taux de chomage, le produit intérieur brut— 
vous permettant de surveiller les tendances. 


° Pleins feux—une rubrique hebdomadaire qui se 
concentre essentiellement sur les grands enjeux. 


° Une image instantanée des six principaux indicateurs 
economiques depuis les trois dernieres années. 


Procuvez Vous Infomat dés maintenant! 


Obtenez-le directement a partir du site Web de Statistique 
Canada a www.statcan.ca ou téléphonez-nous au 
1 800 263-1136 pour de plus amples renseignements. 


Abonnez-vous dés AUJOURD'HUL! 


Infomat (No 11-002-XIF au catalogue), en format 
HTML, est offert sur le site Web de Statistique Canada. 
Un abonnement d’un an ne vous coite que 100 $ + 

taxes et comprend 50 numéros. Une aubaine 
considerable si vous tenez compte de la quantite 

de renseignements qui vous sont transmis! 
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How to obtain more information 


Specific inquiries about this product and related statistics 
or services should be directed to: Client Services Unit, 
Prices Division, Statistics Canada, Ottawa, Ontario, 
K1A OT6 (telephone: (613) 951-9606) toll free: 1 866 
230-2248 (fax: (613) 951-1539) Internet: infounit @ statcan.ca. 


For information on the wide range of data available from Statistics 
Canada, you can contact us by calling one of our toll-free 
numbers. You can also contact us by e-mail or by visiting our 
website. 


National inquiries line 1 800 263-1136 


National telecommunications 
device for the hearing impaired 


Depository Services Program 


1 800 363-7629 


inquiries 1 800 700-1033 
Fax line for Depository Services 

Program 1 800 889-9734 
E-mail inquiries infostats @ statcan.ca 
Website www.statcan.ca 


Ordering and subscription information 


This product, Catalogue no. 62-001-XPB, is published monthly 
as a standard printed publication at a price of CAN$12.00 per 
issue and CAN$111.00 for a one-year subscription. The following 
additional shipping charges apply for delivery outside Canada: 


Single issue 


CAN$6.00 
CAN$10.00 


Annual subscription 


CAN$72.00 
CAN$120.00 


United States 
Other countries 


This product is also available in electronic format on the Statistics 
Canada Internet site as Catalogue no. 62-001-XIB at a price of 
CAN$9.00 per issue and CAN$83.00 for a one-year subscription. 
To obtain single issues or to subscribe, visit our website at 
www.statcan.ca, and select Products and Services. 


All prices exclude sales taxes. 


The printed version of this publication can be ordered by 


e Phone (Canada and United States) 1 800 267-6677 
e Fax (Canada and United States) 1 877 287-4369 
e E-mail infostats @statcan.ca 
¢ Mail Statistics Canada 


Finance Division 
R.H. Coats Bldg., 6th Floor 
120 Parkdale Avenue 
Ottawa, ON K1A OT6 
¢ And, in person from authorised agents and bookstores. 


When notifying us of a change in your address, please provide 
both old and new addresses. 


Standards of service to the public 


Statistics Canada is committed to serving its clients in a prompt, 
reliable and courteous manner and in the official language of 
their choice. To this end, the Agency has developed standards 
of service which its employees observe in serving its clients. To 
obtain a copy of these service standards, please contact 
Statistics Canada toll free at 1 800 263-1136. The service 
standards are also published on www.statcan.ca under About 
Statistics Canada > Providing services to Canadians. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toute demande de renseignements au sujet du présent produit 
ou au sujet de statistiques ou de services connexes doit étre 
adressée a : Sous-section du service a la clientéle, Division des prix, 
Statistique Canada, Ottawa, Ontario, K1A OT6 (téléphone : (613) 
951-9606) sans frais: 1 866 230-2248 (télécopieur : (613) 951-1539) 
Internet : infounit @ statcan.ca. 


Pour obtenir des renseignements sur l'ensemble des données de 
Statistique Canada qui sant disponibles, veuillez composer l'un des 
numéros sans frais suivants. Vous pouvez egalement communiquer avec 
nous par courriel ou visiter notre site Web. 


Service national de renseignements 1 800 263-1136 


Service national d’appareils de télécommu- 
nication pour les malentendants 


Renseignements concernant le Programme 
des bibliotheques de dépdt 


Télécopieur pour le Progamme des 
bibliotheques de dépdt 


Renseignements par courriel 
Site Web 


1 800 363-7629 
1 800 700-1033 


1 800 889-9734 
infostats @ statcan.ca 
www.statcan.ca 


Renseignements sur les commandes et les 
abonnements 


Le produit n° 62-001-XPB au catalogue est publié mensuellement en 
version imprimée standard et est offert au prix de 12 $ CAN I’exemplaire 
et de 111 $ CAN pour un abonnement annuel. Les frais de livraison 
supplémentaires suivants s’appliquent aux envois a l’extérieur du Canada : 


Exemplaire Abonnement annuel 
Etats-Unis 6 $ CAN 72 $ CAN 
Autres pays 10 $ CAN 120 $ CAN 


Ce produit est aussi disponible sous forme électronique dans le site. 
Internet de Statistique Canada, sous le n° 62-001-XIB au catalogue, et 
est offert au prix de 9 $ CAN l’exemplaire et de 83 $ CAN pour un 
abonnement annuel. Les utilisateurs peuvent obtenir des exemplaires ou 
s’abonner en visitant notre site Web a www.statcan.ca et en choisissant 
la rubrique Produits et services. 


Les prix ne comprennent pas les taxes de ventes. 
La version imprimée peut étre commandée par 
1 800 267-6677 


1 877 287-4369 
infostats @ statcan.ca 


Téléphone (Canada et Etats-Unis) 
Télécopieur (Canada et Etats-Unis) 
Courriel 
Poste Statistique Canada 
Division des finances 
Immeuble R.-H. Coats, 6° étage 
120, avenue Parkdale 
Ottawa (Ontario) K1A OT6 
e Enpersonne auprés des agents et librairies autorisés. 


Lorsque vous signalez un changement d’adresse, veuillez nous fournir 
l’ancienne et la nouvelle adresse. 


Normes de service a la clientele 


Statistique Canada s’engage a fournir a ses clients des services rapides, 
fiables et courtois, et ce, dans la langue officielle de leur choix. A cet 
égard, notre organisme s’est doté de normes de service a la clientele 
qui doivent étre observées par les employés lorsqu’ils offrent des 
services a la clientele. Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez Communiquer avec Statistique Canada au numéro sans frais 
1 800 263-1136. Les normes de services sont aussi publiées sur 
www.statcan.ca sous A propos de Statistique Canada > Offrir des services 
aux Canadiens. 
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SYMBOLS 
The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publication: 


not available for any reference period 
not available for a specific reference period 
not applicable 

OQ true zero or a value rounded to zero 

OS value rounded to 0 (zero) where there is a meaningful 
distinction between true zero and the value that was 
rounded 

P preliminary 

' revised 

x suppressed to meet the confidentiality requirements of the 
Statistics Act 

E use with caution 

F too unreliable to be published 


NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001-XPB) is also available in machine readable 
form through CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System). In general, CANSIM provides a longer 
historical series. For further information on CANSIM call (613) 
951-8200 or write to Electronic Data Marketing Division, Statistics 
Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A OT6. 


Data that appears in this publication are also available 
electronically in our Cansim database through the Internet tables 
326-0001, 326-004, 326-0009, 326-0010 and 326-0012 at a cost 
of $3.00 per series. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


indisponible pour toute période de référence 
indisponible pour une période de référence précise 
n’ayant pas lieu de figurer 

QO zéro absolu ou valeur arrondie a zéro 


OS valeur arrondie a 0 (zéro) la ou il y a une distinction importante entre 
le zéro absolu et la valeur arrondie 


P  provisoire 

r  rectifié 

x  confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique 


E  autiliser avec prudence 
F trop peu fiable pour étre publié 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans Lindice des prix a la consommation 
(n° 62-001-XPB au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible 
par machine, de CANSIM (Systeme canadien d'information socio- 
économique). Les séries historiques sont généralement plus longues 
dans CANSIM. Pour plus d'information sur CANSIM, signaler (613) 
951-8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble 
R.H. Coats, Ottawa, K1A OT6. 


Les données qui apparaissent dans cette publication sont aussi 
disponibles électroniquement dans notre banque de données Cansim 
Internet, tableaux 326-0001, 326-0004, 326-0009, 326-0010 et 326-0012 
moyennant un coat de 3 $ par série. 


Cette publication a été rédigée sous la 


direction de: 

George Beelen, 

Directeur, Division des prix 
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Release Dates for the Consumer Price Index 


Index for the month of Release Date 


November 2004 December 17, 2004 
December 2004 January 19, 2005 
January 2005 February 22, 2005 
February 2005 March 23, 2005 
March 2005 April 22, 2005 
April 2005 May 20, 2005 
May 2005 June 24, 2005 
June 2005 July 22, 2005 
July 2005 August 26, 2005 
August 2005 September 22, 2005 
September 2005 October 25, 2005 
October 2005 November 22, 2005 
November 2005 December 20, 2005 
December 2005 January 18, 2006 


Since May 2001, Statistics Canada is calculating, on behalf 
of the Bank of Canada, an index series for All-items excluding 
the eight most volatile components. Those eight components, 
as defined by the Bank, are: fruit, fruit preparations and nuts; 
vegetables and vegetable preparations; mortgage interest 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city 
transportation; and tobacco products and smokers’ supplies. 
The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their 
measure of core inflation, which also excludes the effect of 


changes in indirect taxes. For data and information on core 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: 


http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/index.htm. 


Statistics Canada is also now calculating, on behalf of the 
Bank of Canada, a seasonally adjusted index series for All- 
items excluding the eight most volatile components. This 
series is available through CANSIM, Statistics Canada’s 
official database, or by contacting us through the means 
mentioned on the inside cover of this publication. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
It answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 
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Dates d’émission de l’indice des prix a la 
consommation 


Indice pour le mois de Date d’émission 


Novembre 2004 Décembre 17, 2004 
Décembre 2004 Janvier 19, 2005 
Janvier 2005 Février 22, 2005 
Février 2005 Mars 23, 2005 
Mars 2005 Avril 22, 2005 
Avril 2005 Mai 20, 2005 
Mai 2005 Juin 24, 2005 
Juin 2005 Juillet 22, 2005 
Juillet 2005 Aott 26, 2005 
Aott 2005 Septembre 22, 2005 
Septembre 2005 Octobre 25, 2005 
Octobre 2005 Novembre 22, 2005 
Novembre 2005 Décembre 20, 2005 
Décembre 2005 Janvier 18, 2006 


Depuis le mois de mai 2001, Statistique Canada calcule pour la Banque 
du Canada, un indice d’ensemble sans les huit composantes les plus 
volatiles. Ces huit composantes, telles que définies par la Banque du 
Canada, sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; |egumes et 
préparations a base de légumes; codt d’intérét hypothécaire; gaz 
naturel; mazout et autres combustibles; essence; transport interurbain; 
produits du tabac et articles pour fumeurs. La Banque du Canada 
ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui 
exclut également l’effet des modifications des impéts indirects. Pour 
obtenir des données et des renseignements au sujet de l’inflation 
mesurée par l’indice de référence, priere de consulter le site de la 
Banque du Canada a |’adresse suivante: 
http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm. 


Statistique Canada calcule aussi maintenant pour la Banque du 
Canada, un indice désaisonnalisé pour l'ensemble sans les huit 
composantes les plus volatiles. Cette série est disponible par le biais 
de CANSIM, la base de données officielle de Statistique Canada, ou 
en communiquant avec nous d’une des fagons mentionnées a 
l’intérieur de la couverture de la présente publication. 


Renseignements suppléementaires et 


publications connexes 

Les méthodes et les concepts de I’IPC sont décrits en detail dans le 
Document de référence de I’indice des prix a la consommation, Mise a 
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de |'enquéte sur les dépenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Dépenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a la sous-section du service 
a la clientéle (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure répond aux questions les plus 
fréquemment posées relativement a la construction et l'utilisation de I'IPC. 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix ala 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A OT6. 
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TABLE - 1 : TABLEAU - 1 
The Consumer Price Index and Major Components Lindice des prix a la consommation et composantes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


ae ooo 
Percentage change 


Indexes May 2005 from 
Relative Indices Taux de variation 
importance ' mai 2005 contre 
Importance May April May April May 
relative ' 2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
All-items 100.007 127.0 126.9 125.0 0.1 1.6 Ensemble 
Food 16.89 128.5 128.3 124.4 i 3.3 Aliments 
Shelter 26.75 123.6 123.4 119.8 0.2 3.2 Logement h 
Household operations and furnishings 10.58 115.6 GS 115.4 0.1 0.2 Dépenses et équipement du menage 
Clothing and footwear 5.37 102.3 102.9 102.8 -0.6 -0.5 Habillement et chaussures 
Transportation 19.79 149.0 149.5 148.2 -0.3 0.5 Transports | 
Health and personal care 452 120.7 1209. 119.0 -0.2 1.4 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 11.96 1275 126.8 128.4 0.6 -0.7 —Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 44 147.6 146.5 143.4 0.8 2.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

All-items (1986=100) 162.7 Ensemble (1986=100) 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 

consumer dollar expressed consommation (en cents), par 

in cents, compared to 1992 78.7 78.8 80.0 rapport a 1992 

Special aggregates Agrégats spéciaux 

Goods 48.84 121.9 122.2 120.8 -0.2 0.9 Biens 

Services 51.16 132.6 132.1 129.8 0.4 2.2 Services 

All-items excluding food and energy 14.27 123.5 123.2 122.0 0.2 1.2 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
Energy 8.84 158.8 161.9 156.2 -1.9 1.7 Energie 

All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 

volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 

Canada definition)$ 82.75 126.6 126.4 124.6 0.2 1.6 Banque du Canada)? 

1. 2001 CPI basket weights at June 2004 prices, Canada - Effective July 2004. Detailed weights are 1. Pondérations de I'lPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur a partir 
available under the Documentation section of survey 2301 at http://www.statcan.ca/english/sdds/ de juillet 2004. Les pondérations détaillées sont disponibles sous la section Documentation de 
index.htm l'enquéte 2301 a http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_f.htm 

2. Figures may not add to 100% due to rounding. 2. Le total des chiffres ne donne pas forcément 100 % a cause de |’arrondissement. 

3. Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank 3. Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
of Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d’ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city transportation; and tobacco products and préparations a base de légumes; coit d’intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/ également !'effet des modifications des impéts indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm renseignements au sujet de l'inflation mesurée par l'indice de référence, priére de consulter le 

site de la Banque du Canada a l’adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 

TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalisé), 

Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 

Percentage change 
Indexes May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 

Newfoundland and Labrador 126.0 126.0 122.8 0.0 2.6 Terre-Neuve-et-Labrador 

Prince Edward Island 128.4 127.8 124.3 0.5 oh \le-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia | 129.1 128.9 126.0 0.2 2.5 Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick 126.9 127.1 124.6 -0.2 1.8 Nouveau-Brunswick 

Québec 123.1 122.9 121.1 0.2 ile Québec 

Ontario 128.0 128.0 126.1 0.0 15 Ontario 

Manitoba AShet 130.8 128.1 0.2 20 Manitoba 

Saskatchewan 131.8 132.5 129.7 -0.5 1.6 Saskatchewan 

Alberta 133.4 133.6 131.7 -0.1 eS Alberta 

British Columbia 125.2 124.9 123.4 0.2 1.5  Colombie-Britannique 

Whitehorse, Yukon 123.4 122.9 2125 0.4 1.6 Whitehorse, Yukon 

Yellowknife, Northwest Territories 123.4 122.4 121.0! 0.8 208 Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 

Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 102.8 102.1 101.4 0.7 1.4 Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 

1. Refer to Table 7 for footnote 1. Voir tableau 7 pour la note de bas de page 
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National Index Highlights 
May 2005 


In May 2005, consumers paid 1.6% more than in May 2004 for the 
goods and services included in the Consumer Price Index (CPI) 
basket, an increase lower than the 2.4% rise recorded in April. The 
12-month change in the All-items excluding energy index, however, 
remained stable, rising 1.6% between May 2004 and May 2005. 


Gasoline prices were the primary reason for the substantial 
decrease in the 12-month change in the All-items index between 
April and May. The 12-month change in gasoline prices went from 
an increase of 15.3% in April to a decrease of 1.6% in May. An 
increase in gasoline prices between April and May of last year 
(+13.6%) combined with a decrease this year (-3.1%) served to 
narrow the gap between the 2004 and 2005 April and May indexes. 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


Points saillants de l’indice national 


Mai 2005 


En mai 2005, les consommateurs ont payé 1,6 % de plus qu’en mai 2004 
pour les biens et les services compris dans le panier de |'Indice des prix ala 
consommation (IPC), un ralentissement par rapport a la hausse de 2,4 % 
enregistrée en avril. La variation sur 12 mois de l’indice d’ensemble sans 
énergie est demeurée stable, augmentant de 1,6 % entre mai 2004 et mai 
2005. 


Les prix de l’essence ont été la principale raison de l'importante diminution 
de la variation sur 12 mois de l’indice d’ensemble entre avril et mai. La variation 
sur 12 mois des prix de l’essence est passée d’une hausse de 15,3 % en 
avril € une réduction de 1,6 % en mai. Une augmentation des prix de 
essence entre avril et mai l’an dernier (+13,6 %) combinée a la baisse de 
cette année (-3,1 %) ont contribué a diminuer |’écart entre les*indices, de 
2004 et de 2005 en mai comparativement a ce qu’il était en.avril, 


Gasoline, Canada (1992=100) 


Essence, Canada (1992=100) YS 
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The All-items index excluding the eight volatile components identified 
by the Bank of Canada rose by 1.6% between May 2004 and May 
2005, a slight slowdown compared to the 1.7% increase recorded 
in April. 


Between April and May, the All-items index increased by 0.1% after 
having risen by 0.3% between March and April. The deceleration in 
the change of the All-items index is attributable to the decrease in 
gasoline prices. 


On a monthly basis, the All-items index excluding the eight volatile 
components identified by the Bank of Canada increased by 0.2% 
in May, after having remained unchanged in April. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
+1.6% 

Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.6% 


In May, the CPI recorded a 1.6% increase compared to May 2004. 
Upward pressure was exerted primarily by homeowners’ 
replacement cost, restaurant meals, property taxes and fuel oil. 


Moderating these increases were lower prices for computer 
equipment and supplies, gasoline, and traveller accommodation. 


J 


J A S © N D 
Months - Mois 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmente de 1,6 % entre mai 2004 et mai 
2005, un léger ralentissement comparativement a la hausse de 1,7 % 
enregistrée en avril. 


D'avril 4 mai, l’indice d’ensemble a augmenté de 0,1 %, apres avoir cra de 
0,3 % entre mars et avril. Ce ralentissement dans la variation de l’indice 
d’ensemble est attribuable a la baisse des prix de l’essence. 


Sur une base mensuelle, indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada a augmente de 
0,2 % en mai aprés étre demeuré inchangé en avril. 


Variation sur 12 mois de I'IPC, en pourcentage : +1,6 % 


Variation sur 12 mois de I’IPC sans |’énergie, en 


pourcentage : +1,6 % 
A I ES Ee SE EAE TE ES RS 


En mai, I'IPC a enregistré une hausse de 1,6 % comparativement a mai 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse ont été le cout de 
remplacement par le propriétaire, les repas achetés au restaurant, les impots 
fonciers ainsi que le mazout. 


Ces augmentations ont été atténuées par les prix plus faibles du materiel et 
des fournitures informatiques, de l’essence et de |’hebergement pour 
voyageurs. 


———————————————— 
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Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de Il’année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 
& 5 


oma /\\|-[tems - Ensemble 


All-Items excluding energy - Ensemble sans I'énergie 


2001 2002 


Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 
prices (excluding land), rose by 5.3% over May 2004, the most 
moderate increase since August 2002. All regions reported 
increases which ranged between 0.8% and 8.2%. 


Consumers experienced a 2.8% increase in the price of restaurant 
meals between May 2004 and May 2005. This increase is within 
the 2.6% to 2.9% range observed for the 12-month change for the 
previous twelve months, except for the 3.1% increase in April. 


The increase in property taxes (+4.3%) reflected in the CPI in 
October 2004 continued to be an important contributor to the 
12-month rise in the All-items index. 


Fuel oil prices jumped an average of 27.2% between May 2004 
and May 2005, following a 31.6% increase in April. Increases were 
observed in all provinces, ranging from 18.7% in British Columbia 
to 41.5% in Prince Edward Island. 


Exerting a moderating effect on the 12-month change of the all- 
items index, the index for computer equipment and supplies dropped 
by 23.7% compared to May 2004. 


Gasoline prices were down 1.6% in May, the first decrease in the 
12-month change since March 2004. At a level of 162.0, the May 
2005 gasoline price index was below the level of 164.7 recorded for 
May 2004 (1992=100). The situation was not the same in all 
provinces, since Newfoundland and Labrador, Prince Edward Island, 
New Brunswick, Manitoba and British Columbia posted increases 
ranging from 2.2% to 12.2%. 


Continuing the trend that started in June 2001, the index for traveller 
accommodation was down 6.9% compared to May 2004. All 
provinces recorded decreases having varied from 2.2% in Manitoba 
to 9.8% in Ontario, except for Saskatchewan, where a slight increase 
of 0.4% was recorded. 


Prices in May 2005 were higher than the ones in May 2004 for six 
of the eight major components of the CPI. Shelter (+3.2%) and 
food (+3.3%) indexes exerted the strongest upward pressure. The 
downward pressure came from the recreation, education and 
reading index (-0.7%) and the clothing and footwear index (-0.5%). 


2003 2004 2005 


Le cotit de remplacement par le propriétaire, qui représente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 
neuves (excluant le terrain), a monté de 5,3 % par rapport a mai 2004, la 
hausse la plus modérée depuis aout 2002. Toutes les régions ont rapporte 
des hausses se situant entre 0,8 % et 8,2 %. 


Les consommateurs ont observe des augmentations de prix de 2,8 % pour 
les repas achetés au restaurant entre mai 2004 et mai 2005. Cette hausse 
est dans la fourchette de 2,6 % a2,9 % dela variation sur 12 mois observée 
au cours des douze mois précédents, sauf en avril alors qu’elle était de 
Sil Yo: 


augmentation des impdots fonciers (+4,3 %) qui a été reflétée dans I'IPC 
en octobre 2004 continue a étre un facteur important expliquant la hausse 
sur 12 mois de l’indice d’ensemble. 


Les prix du mazout ont grimpé en moyenne de 27,2 % entre mai 2004 et 
mai 2005 faisant suite a une majoration de 31,6 % en avril. Les hausses ont 
été notées dans toutes les provinces, ayant varié entre 18,7 % en Colombie- 
Britannique et 41,5 % aI'lle-du-Prince-Edouard. 


Exercant un effet modérateur sur la variation sur 12 mois de I'indice 
d’ensemble, on comptait l’indice du matériel et des fournitures informatiques 
qui est tombé de 23,7 % comparativement a mai 2004. 


Le prix de l’essence a baissé de 1,6 % en mai, une premiere diminution de 
la variation sur 12 mois depuis mars 2004. Le niveau de l'indice de l'essence 
de mai 2005 est maintenant sous le niveau de mai 2004 passant de 164,7 a 
162,0 (1992=100). Cette situation n’était pas la méme dans toutes les 
provinces puisque Terre-Neuve-et-Labrador, |’lle-du-Prince-Edouard, le 
Nouveau-Brunswick, le Manitoba et la Colombie-Britannique ont affiche des 
augmentations entre 2,2 % et 12,2 %. 


Continuant la tendance qui s’est amorcée en juin 2001, l’indice de 
hébergement pour voyageurs a diminué de 6,9 % comparativement a mai 
2004. Toutes les provinces ont enregistré des baisses ayant varié entre 
2,2 % au Manitoba et 9,8 % en Ontario, sauf en Saskatchewan ou une 
légere augmentation de 0,4 % a eté enregistrée. 


Pour six des huit composantes principales de I’IPC, les prix de mai 2005 
étaient plus élevés que ceux de mai 2004. Les indices du logement (+3,2 %) 
et des aliments (+3,3 %) ont été ceux ayant eu le plus d’influence sur la 
pression a la hausse. Lindice des loisirs, de la formation et de la lecture 
(-0,7 %) et l’indice de l’habillement et des chaussures (-0,5 %) ont exercé 
une pression a la baisse. 
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Monthly percentage change in the CPI: +0.1 % 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: +0.3 % 


Between April and May, the CPI increased by 0.1%, from a level of 
126.9 to 127.0 (1992=100). Higher prices for fresh fruit, the purchase 
and leasing of automotive vehicles, homeowners’ maintenance and 
repairs, and traveller accommodation were the main factors behind 
the increase. Lower gasoline prices offset most of the upward 
pressure. 


Fresh fruit prices recorded a seasonal increase of 7.2% in May. All 
categories of fresh fruit showed increases, especially “other fresh 
fruit” (e.g. pears, grapefruit, grapes, cantaloupes and pineapple), 
where prices rose by 8.7% accounting for most of the fresh fruit 
rise. 


Reductions in the financial incentives offered by some automobile 
manufacturers led to a monthly increase of 0.6% in prices for the 
purchase and leasing of automotive vehicles. 


The index for homeowners’ maintenance and repairs posted a 2.4% 
increase in May. Quebec was the province with the highest increase, 
at 3.9%, followed closely by Alberta at 3.8%, while Newfoundland 
and Labrador, Prince Edward Island, New Brunswick and Manitoba 
posted decreases ranging from 0.1% to 1.4%. 


With the advent of the summer season, prices for traveller 
accommodation were up by 5.8%, a small increase for the month 
of May. All regions came into the high tourist season, with increases 
ranging from 2.5% in Quebec to 12.6% in British Columbia. 


For the first time since December 2004, gasoline prices were down 
3.1% in May. All provinces posted decreases, ranging from 0.9% 
in New Brunswick to 4.7% in Saskatchewan, except Newfoundland 
and Labrador, and Prince Edward Island where increases of 0.6% 
and 4.2% were registered respectively. 


The seasonally adjusted CPI down by 0.2% 
between April and May 


Seasonally adjusted, the CPI was down by 0.2% between April 
and May 2005. 


The indexes for transportation (-0.3%), recreation, education and 
reading (-0.2%), and health and personal care (-0.2%) exerted 
downward pressure on the seasonally adjusted All-items index. 


Upward pressure came from the index for food (+0.3%), shelter 
(+0.2%), clothing and footwear (+0.5%), household operations and 
furnishings (+0.2%), and alcoholic beverages and tobacco products 
(+0.1%). 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


Variation mensuelle de I’IPC, en pourcentage : +0,1 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +0,3 % 


D'avril a mai, IPC a augmenteé de 0,1 %, son niveau étant passé de 126,9 
a 127,0 (1992=100). Les hausses de prix des fruits frais, de l’achat et de la 
location a bail de véhicules automobiles, de l’entretien et des réparations 
par le propriétaire ainsi que l’hébergement pour voyageurs ont été les facteurs 
prédominants de la hausse. La diminution des prix de l'essence est parvenue 
par elle-méme a contrebalancer presque toute la hausse. 


Laugmentation saisonnieére des prix des fruits frais en mai a été de 7,2 %. 
Bien que les prix de toutes les catégories de fruits frais ont été majorés, 
ceux de la catégorie «autres fruits frais» qui inclut les poires, les 
pamplemousses, les raisins, les cantaloups et les ananas ont été la cause 
principale de la montée des prix de fruits frais avec une hausse de 8,7 %. 


Des réductions dans les incitations financiéres offertes par certains 
constructeurs de véhicules automobiles ont engendré une hausse mensuelle 
de 0,6 % des prix d’achat et de location a bail de véhicules automobiles. 


Lindice de l’entretien et des réparations par le propriétaire a affiché une 
hausse de 2,4 % en mai. Le Québec est la province ou les plus fortes hausses 
ont été enregistrées avec une augmentation de 3,9 %, Suivi de pres par 
Alberta avec 3,8 %, tandis que les provinces de Terre-Neuve-et-Labrador, 
de I’lle-du-Prince-Edouard, du Nouveau-Brunswick et du Manitoba ont affiché 
des baisses ayant varié entre 0,1 % et 1,4 %. 


Avec |’été qui s’annonce, les prix de l’hébergement pour voyageurs ont 
augmenté de 5,8 %, une majoration faible pour un mois de mai. Toutes les 
régions sont entrées en haute saison touristique avec des augmentations 
ayant varié entre 2,5 % au Québec et 12,6 % en Colombie-Britannique. 


Pour la premiére fois depuis décembre 2004, les prix de l’essence ont 
enregistré une baisse de 3,1 % en mai. Toutes les provinces ont affiché des 
baisses ayant varié entre 0,9 % au Nouveau-Brunswick et 4,7 % en 
Saskatchewan, sauf a Terre-Neuve-et-Labrador et a I’lle-du-Prince-Edouard 
qui ont enregistré des hausses de 0,6 % et 4,2 % respectivement. 


L’IPC désaisonnalisé a diminué de 0,2 % entre avril et 
mai 


Aprés ajustement pour tenir compte des variations saisonnieres, |'IPC a 
diminué de 0,2 % d'avril a mai 2005. 


Les indices des transports (-0,3 %), des loisirs, de la formation et de la lecture 
(-0,2 %), ainsi que de la santé et des soins personnels (-0,2 %) ont poussé 
a la baisse l’indice d’ensemble désaisonnalise. 


Une pression a la hausse est venue des indices des aliments (+0,3 %), du 
logement (+0,2 %), de I’habillement et des chaussures (+0,5 %), des 
dépenses et de I’6quipement du ménage (+0,2 %), ainsi que des boissons 
alcoolisées et des produits du tabac (+0,1 %). 
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Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada rose by 1.6% between May 
2004 and May 2005. The main contributors to this increase were 
homeowners’ replacement cost (+5.3%), restaurant meals 
(+2.9%) and property taxes (+4.3%). The increase was partially 
offset by lower prices for computer equipment and supplies 
(-23.7%), and traveller accommodation (-6.9%). 


From April to May 2005, the All-items index excluding the eight 
volatile components identified by the Bank of Canada increased 
by 0.2%. Higher prices for the purchase and leasing of 
automotive vehicles (+0.6%) and homeowner's maintenance 
and repairs (+2.4%) were attenuated by the decrease in prices 
for non-alcoholic beverages (-2.7%) and women’s clothing 
(-1.2%). 


Energy 


The energy index rose 1.7% between May 2004 and May 2005, 
compared to the 12-month increase of 10.7% between April 
2004 and April 2005. Gasoline prices were behind the slowdown 
in the 12-month change, falling 1.6% in May after increasing 
15.3% in April 2005. 


Higher prices for fuel oil (+27.2%), electricity (+3.1%), natural 
gas (+1.4%), as well as for fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (+1.0%) contributed to pushing up the 
energy index in May 2005. 


On a monthly basis, the energy index decreased 1.9%, again 
mainly due to gasoline prices (-3.1%). Prices for natural gas 
(-1.7%), fuel oil (-1.9%) and fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (-1.4%) also exerted a mitigating effect on 
the index. Only electricity prices (+0.2%) exerted upward 
pressure. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose by 0.9% between May 2004 
and May 2005. 


This increase can be explained by a rise in prices for non-durable 
goods (+2.4%) since prices for durable goods (-1.5%) and semi- 
durable goods (-0.1%) were down. 


In May, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came from fuel oil prices (+27.2%), cigarettes 
(+3.7%), electricity (+3.1%) and fresh vegetables (+9.0%). The 
effect of these price increases was moderated by lower prices 
for gasoline (-1.6%). The durable goods index was down 1.5%, 
largely as a result of lower prices for computer equipment and 
supplies (-23.7%).The 0.1% drop in the index for semi-durable 
goods is attributed mostly to lower prices for men’s clothing 
(-1.8%). 


The services index increased by 2.2% from May of last year. 
Increases in homeowners’ replacement cost (+5.3%), restaurant 
meals (+2.8%) and property taxes (+4.3%) were the main factors 
behind this increase. Lower prices for traveller accommodation 
(-6.9%) accounted for most of the downward pressure exerted. 


The goods index decreased 0.2% between April 2005 and May 
2005. The increase in the index for durable goods (+0.3%) 
partially offset the decrease in the indexes for non-durable goods 
(-0.5%) and for semi-durable goods (-0.4%). 


Between April 2005 and May 2005, the cost of services 
increased by 0.4%. An increase in prices for homeowners’ 
maintenance and repairs (+2.4%) and traveller accommodation 
(+5.8%) was the main reason behind this rise. 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que définies 
par la Banque du Canada a augmente de 1,6 % entre mai 2004 et mai 
2005. Les principaux facteurs ayant contribué a cette hausse ont été le 
cout de remplacement par le propriétaire (+5,3 %), les repas achetes au 
restaurant (+2,9 %) et les impdts fonciers (+4,3 %). La hausse a ete 
atténuée par une diminution des prix du matériel et des fournitures 
informatiques (-23,7 %) et de lhébergement pour voyageurs (-6,9 %). 


D'avril a mai 2005, l’indice d’ensemble sans les huit composantes volatiles 
telles que définies par la Banque du Canada a augmente de 0,2 %. La 
hausse des prix de l’achat et de la location a bail de vehicules automobiles 
(+0,6 %) et de l’entretien et des réparations par le propriétaire (+2,4 %) 
a été atténuée par la baisse des prix des boissons non alcoolisées (- 
2,7 %) et des vétements pour femmes (-1,2 %). 


Energie 


Aprés avoir augmenté de 10,7 % entre avril 2004 et avril 2005, l’indice 
de l’énergie a progresseé de 1,7 % entre mai 2004 et mai 2005. Les prix 
de l’essence ont été le facteur qui a ralenti la variation sur 12 mois, 
diminuant de 1,6 % en mai alors qu’ils avaient augmenté de 15,3 % en 
avril 2005. 


Les facteurs ayant contribué a la hausse de l’indice de I’énergie en mai 
2005, sont les prix du mazout (+27,2 %), de l’électricité (+3,1 %), du gaz 
naturel (+1,4 %), ainsi que du carburant, des pieces et des fournitures 
pour véhicules de loisirs (+1,0 %). 


Sur une base mensuelle, l’indice de l’@nergie a diminué de 1,9 % encore 
sous l’influence principale des prix de l’essence (-3,1 %). Les prix du 
gaz naturel (-1,7 %), du mazout (-1,9 %) ainsi que du carburant, des 
piéces et des fournitures pour véhicules de loisirs (-1,4 %) ont également 
contribué a exercer une pression a la baisse sur l’indice. Seuls les prix 
de I’électricité (+0,2 %) ont ralenti la pression a la baisse. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmente de 0,9 % entre mai 2004 
et mai 2005. 


Cette hausse était attribuable entierement a la majoration des prix des 
biens non durables (+2,4 %) puisque les prix des biens durables (-1,5 %) 
et des biens semi-durables (-0,1 %) ont enregistré une diminution. 


En mai, la plus forte pression a la hausse sur |’indice des biens non 
durables est attribuable aux prix du mazout (+27,2 %), des cigarettes 
(+3,7 %), de l’électricité (+3,1 %) et des legumes frais (+9,0 %). Leffet 
de ces augmentations de prix a été attenué par les baisses des prix de 
l'essence (-1,6 %). Lindice des biens durables a diminué de 1,5 % sous 
l'influence principale de la baisse des prix du matériel et des fournitures 
informatiques (-23,7 %). La baisse de 0,1 % de l’indice des biens semi- 
durables est attribuable majoritairement aux prix plus faibles des 
vétements pour hommes (-1,8 %). 


Lindice des services a augmenteé de 2,2 % par rapport au mois de mai 
de l’an dernier. Les hausses du coat de remplacement par le propriétaire 
(+5,3 %), des prix des repas achetés au restaurant (+2,8 %) et des impdts 
fonciers (+4,3 %) ont été les facteurs dominants de cette augmentation. 
La principale pression a la baisse est provenue de I’hébergement pour 
voyageurs (-6,9 %). 


Lindice des biens a diminué de 0,2 % entre avril 2005 et mai 2005. La 
majoration de lindice des biens durables (+0,3 %) n’a pas réussi a 
contrebalancer la baisse dans l’indice des biens non-durables (-0,5 %) 
et celui des biens semi-durables (-0,4 %). 


Entre avril 2005 et mai 2005, le coat des services a augmenté de 0,4 %. 
Laugmentation des prix de l’entretien et des réparations par le propriétaire 
(+2,4 %) et de l’hébergement pour voyageurs (+5,8 %) est le facteur 
principal de cette hausse. 
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The L'indice des 
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CHART - 3 GRAPHIQUE - 3 

Percentage Change in the Consumer Taux de variation de l'indice des prix a la 

Price Index and Major Components consommation et des composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted) from the (non désaisonnalisés) par rapport au mois 
Same Month of the Previous Year, Canada correspondant de I'année précédente, Canada 
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TABLE - 3 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


TABLEAU - 3 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
ALL-ITEMS 127.0 126.9 125.0 0.1 1.6 ENSEMBLE 
FOOD 128.5 128.3 124.4 0.2 3.3 ALIMENTS 
Food purchased from stores 127.5 a21e2 123.3 0.2 3.4 Aliments achetés au magasin 
Meat 137.3 138.0 GPAs -0.5 3.6 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(excluding poultry) 139.0 139.7 134.6 -0.5 3.3 (sauf la volaille) 
Fresh or frozen beef 141.4 142.1 136.6 -0.5 Sho) Boeuf frais ou congelé 
Fresh or frozen pork 126.2 127.2 123.6 -0.8 Be Porc frais ou congelé 
Fresh or frozen poultry meat 132.7 134.5 129.9 -1.3 2.2  Volaille fraiche ou congelée 
Fresh or frozen chicken {ens 134.0 130.0 -1.9 ee Poulet frais ou congelé 
Processed meat 135.4 134.8 128.2 0.4 5.6 Viande traitée 
Ham and bacon 161.4 156.9 ovays 29 6.4 Jambon et bacon 
Other processed meat 123.7 124.6 117.6 -0.7 5:2 Autres viandes traitées 
Fish and other seafood 123.0 121.8 122.0 1.0 0.8 Poisson et autres produits de la mer 
Fish 120.8 118.7 118.2 1.8 2.2 Poisson 
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les 
(including portions and fish sticks) 128.6 125.1 125.6 2.8 2.4 portions et les batonnets de poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 107.3 107.7 105.3 -0.4 1.9 autrement conservé 
Dairy products and eggs 133.9 133.8 127.2 0.1 5.3 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products eee 132.5 125.6 0.2 5.7 Produits laitiers 
Fresh milk 126.5 126.3 120.5 2 5.0 Lait frais 
Butter 147.5 146.8 135.6 0.5 8.8 Beurre 
Cheese 136.8 136.8 129.3 0.0 5.8 Fromage 
Ice cream and related products 126.1 128.4 PALS -1.8 40 Créme glacée et produits connexes 
Eggs 144.9 145.9 143.9 -0.7 0.7 Oecufs 
Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products 133.7 133.9 129.7 -0.1 3.1 autres produits céréaliers 
Bakery products 134.9 135.8 130.1 -0.7 3.7 Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 144.2 145.0 137.4 -0.6 49 Pains et petits pains 
Biscuits 118.7 119.5 117.4 -0.7 1.1 Biscuits 
Other bakery products 131.8 133.0 1278 -0.9 35 Autres produits de boulangerie 
Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 133.0 131.8 130.2 0.9 2.2 — et produits céréaliers 
Rice (including mixes) 131.1 131.4 127.0 -0.2 oi Riz (y compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céréales de table et autres 
other cereal products 134.7 oan 131.9 15 2.1 produits céréaliers 
Pasta products 128.9 128.6 126.3 0.2 2.1 Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes 132.4 132.4 130.9 0.0 ied a base de farine 
Fruit, fruit preparations and nuts 108.7 104.6 109.6 3.9 -0.8 Fruits, préparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 109.5 102.1 112.2 72 -2.4 Fruits frais 
Apples 117.3 114.2 135.8 2.7 -13.6 | Pommes 
Oranges 140.9 Nor 7 133.9 10.3 5.2 Oranges 
Bananas 96.9 93.4 93.7 ou 3.4 Bananes 
Other fresh fruit 100.2 92.2 102.1 8.7 =1.9 Autres fruits frais 
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations 
fruit preparations 106.8 107.2 105.1 -0.4 1.6 a base de fruits 
Fruit juices 101.6 102.4 100.0 -0.8 1.6 Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations 117.5 116.8 115.4 0.6 1.8 préparations a base de fruits 
Nuts 112.9 113.1 113.0 -0.2 -0.1 Noix 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Vegetables and 
vegetable preparations 
Fresh vegetables 
Potatoes 
Tomatoes 
Lettuce 
Other fresh vegetables 
Preserved vegetables and 
vegetable preparations 
Frozen and dried vegetables 
Canned vegetables and other 
vegetable preparations 


Other food products 
Sugar and confectionery 
Fats and oils 
Coffee and tea 
Condiments, spices and vinegars 
Other food preparations 
Non-alcoholic beverages 


Food purchased from restaurants 


Food purchased from 
table-service restaurants 


Food purchased from fast 
food and take-out restaurants 


SHELTER 

Rented accommodation 
Rent 

Owned accommodation 


Mortgage interest cost 

Replacement cost 

Property taxes (including special charges) 
Homeowners’ insurance premiums 
Homeowners’ maintenance and repairs 


Water, fuel and electricity 


Electricity 

Water 

Natural gas 

Fuel oil and other fuel 


HOUSEHOLD OPERATIONS 
AND FURNISHINGS 


Household operations 


Communications 
Telephone services 
Internet access services (Dec. 2002=100) 
Postal and other 
communication services 
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Indexes 


Indices 


April 
2005 
Avril 


114.9 
116.6 
102.1 
113.0 
119.1 
115.3 


111.1 
121.0 


106.7 
126.5 
155.3 
137.4 
129.7 
1 
121.9 
108.7 


131.5 


134.0 


125.5 
123.4 
119.2 
119.0 
116.7 

87.9 
134.8 
132.1 
174.8 
125.7 
156.9 
125.9 
157.6 
215.7 
206.4 
115.5 
121.6 
119.8 
118.4 

96.7 


152.2 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 
May 2005 from 


Taux de variation 
mai 2005 contre 


April 
2005 
Avril 


v2 
15 
“2 
6.5 
an 
3.0 


-0.1 
-0.3 


May 
2004 
Mai 


78 
9.0 
45 
8.6 
31.1 
7.0 


3.6 
25 


Légumes et préparations 
a base de legumes 
Légumes frais 
Pommes de terre 
Tomates 
Laitue 
Autres legumes frais 
Légumes en conserve et 
préparations a base de légumes 
Légumes congelés et déshydratés 
Légumes en conserve et autres 
préparations a base de legumes 


Autres produits alimentaires 
Sucre et confiserie 
Matiéres grasses et huiles 
Café et thé 
Condiments, épices et vinaigres 
Autres préparations alimentaires 
Boissons non alcoolisées 


Aliments achetés au restaurant 


Aliments achetés de restaurants 
a service aux tables 


Aliments achetés de restaurants a Service 
rapide et de comptoirs de mets a emporter 


LOGEMENT 

Logement en location 

Loyer 

Logement en propriété 

Coat d'intérét hypothécaire 

Coit de remplacement 

Impéts fonciers (incluant les frais spéciaux) 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 
Eau, combustible et électricité 
Electricité 

Eau 


Gaz naturel 
Mazout et autres combustibles 


DEPENSES ET EQUIPEMENT 
DU MENAGE 


Dépenses du ménage 


Communications 
Services téléphoniques 
Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Services postaux et autres 
services de communication 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 
Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


L‘indice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 conire 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
Child care and domestic services Zor 123.1 122.0 0.1 1.0 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 120.1 120.1 119.3 0.0 0.7 Soins pour enfants 
Domestic services 133.4 133.1 ileesTles} 0.2 1.6 Services d'aide familiale 
Household chemical products 107.2 107.3 106.2 -0.1 0.9 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 183./ 133.8 130.0 -0.1 2.8 en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services WS 122.1 120.0 0.3 2.1 Autres produits et services meénagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.9 119.7 118.5 0.2 1.2 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers 125.8 125.8 122.3 0.0 2.9 Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 108.5 107.9 110.4 0.6 -1.7 Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 107.1 107.1 105.3 0.0 1.7 Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 106.2 106.2 108.1 0.0 -1.8 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 109.4 108.6 110.8 0.7 -1.3 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 109.5 108.8 112.1 0.6 -2.3 Meubles 
Household textiles 111.6 110.6 109.2 0.9 2.2 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 96.7 97.6 99.7 -0.9 -3.0 Equipement ménager 
Household appliances 95.3 95.7 99.4 -0.4 -41 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 106.4 106.4 105.1 0.0 1.2  couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 143.3 143.3 139.6 0.0 2./ Services relatifs a |'équipement du ménage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 102.3 102.9 102.8 -0.6 -0.5 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 98.7 99.4 99.8 -0.7 -1.1 Habillement 
Women's clothing 97.9 99.1 98.7 -1.2 -0.8 Vétements pour femmes 
Men's clothing 101.4 101.3 103.3 0.1 -1.8 Vétements pour hommes 
Children's clothing 93.9 95.2 94.1 -1.4 -0.2 \étements pour enfants 
Footwear 105.0 104.4 104.8 0.6 0.2 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 101.8 103.9 101.4 -2.0 0.4 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 130.1 128.9 126.5 0.9 2.8 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 149.0 149.5 148.2 -0.3 0.5 TRANSPORTS 
Private transportation 146.5 147.3 145.7 -0.5 0.5 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles . 124.3 123.6 123.6 0.6 0.6 véhicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.9 124.2 124.2 0.6 0.6 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 126.0 125% 125.4 0.6 0.5 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 127.6 127.6 124.7 0.0 2.3 Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 


Indexes 
Indices 
May April 
2005 2005 
Mai Avril 
Operation of automotive vehicles 163.4 165.7 
Gasoline 162.0 167.2 
Automotive vehicle parts, 
maintenance and repairs 128.5 128.5 
Other automotive vehicle 
operating expenses 185.7 185.6 
Automotive vehicle 
insurance premiums 200.5 200.6 
Automotive vehicle 
registration fees ZS 112.3 
Drivers’ licences 136.2 136.2 
Parking fees 151.6 151.6 
Public transportation 177.4 174.2 
Local and commuter transportation (ey 152.1 
City bus and subway transportation 158.3 158.3 
Taxi and other local and 
commuter transportation Ushi e lsilro 
Inter-city transportation 197.5 191.9 
Air transportation 203.2 196.1 
Rail, bus and other inter- 
city transportation 167.5 167.5 
HEALTH AND PERSONAL CARE 120.7 120.9 
Health care 128.0 128.3 
Health care goods 115.6 116.2 
Medicinal and pharmaceutical products ike 117.2 
Prescribed medicines 116.7 116.6 
Non-prescribed medicines 25 119.0 
Health care services 136.9 136.9 
Eye care 108.2 108.1 
Dental care 145.9 145.9 
Personal care 114.9 115.2 
Personal care supplies 
and equipment 104.4 105.6 
Personal care services 132.1 130.7 
RECREATION, EDUCATION 
AND READING 127.5 126.8 
Recreation 113.1 112.3 
Recreational equipment and 
services (excluding vehicles) 61.5 61.9 
Purchase and operation of recreational vehicles 141.5 140.6 
Home entertainment 
equipment and services 88.3 88.3 
Travel services Poe) 128.9 
Traveller accommodation 101.8 96.2 
Travel tours 183.3 183.3 
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TABLEAU - 3 (Suite) 


L’indice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Percentage change 


May 2005 from 
Taux de variation 
mai 2005 contre 
April May 
2005 2004 
Avril Mai 
-1.4 0.4 Utilisation de véhicules automobiles 
-3.1 -1.6 Essence 
Piéces, entretien et réparations 
0.0 3.1 de véhicules automobiles 
Autres dépenses d'utilisation 
0.1 1.7 des véhicules automobiles 
Primes d'assurance de 
0.0 0.3 véhicules automobiles 
Frais d'immatriculation de 
0.0 48 véhicules automobiles 
0.0 31.0 Permis de conduire 
0.0 4.0 Frais de stationnement 
1.8 1.0 Transport public 
0.0 3.9 Transport local et de banlieue 
0.0 43 Transport urbain en autobus et métro 
Taxi et autres transports 
0.0 SWZ locaux et de banlieue 
2.9 -0.8 Transport interurbain 
3.6 -1.6 Transport aérien 
Transport par train, autobus, 
0.0 2.9 et autres transports interurbains 
-0.2 1.4 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
-0.2 2.5 Soins de santé 
-0.5 0.3 Produits de soins de santé 
-0.4 0.1 Médicaments et produits pharmaceutiques 
0.1 Tle Médicaments prescrits 
=1:3 -1.4 Médicaments non prescrits 
0.0 41 Services de soins de santé 
0.1 an Soins des yeux 
0.0 3.2 Soins dentaires 
-0.3 0.3 Soins personnels 
Articles et accessoires 
“11 -1.4 de soins personnels 
1.1 2.6 Services de soins personnels 
LOISIRS, FORMATION 
0.6 -0.7 ET LECTURE 
0.7 -2.2 Loisirs 
Matériel et services de loisirs 
-0.6 -7.8 (excluant les véhicules) 
0.6 0.1 Achat et utilisation de véhicules de loisirs 
Matériel et services de 
0.0 -2.5  divertissement au foyer 
2.6 -4.3 Services de voyage 
5.8 -6.9 Hébergement pour voyageurs 
0.0 -1.9 Voyages organisés 


a  —————————————— 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue aye 


The Consumer Price Index, May 2005 L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


TABLE - 3 (Concluded) . TABLEAU - 3 (Fin) 
The Consumer Price Index and Major Components, indice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
Other recreational services 162.2 160.8 158.8 0.9 2.1 Autres services récréatifs 
Spectator entertainment Spectacles 
(excluding cablevision) 164.8 164.4 162.4 0.2 1.5 (sauf la cablodistribution) 
Cablevision Cablodistribution 
(including pay TV) 183.6 183.6 178.6 0.0 2.8 (incluant la télévision payante) 
Use of recreational Utilisation d'installations et 
facilities and services 145.6 142.2 143.0 2.4 1.8 de services de loisirs 
Education and reading 182.3 182.3 176.2 0.0 3.5 Formation et lecture 
Education 201.4 201.4 194.6 0.0 3.5 Formation 
Tuition fees 239.2 239.2 229.5 0.0 4.2 Frais de scolarité 
Reading material and other printed Matériel de lecture et autres imprimés 
matter (excluding textbooks) 146.0 146.0 141.3 0.0 3.3 (Sauf les manuels scolaires) 
Newspapers 149.0 148.9 143.7 0.1 3.7 — Journaux 
Magazines and periodicals 159.1 159.4 156.2 0.0 1.9 Revues et périodiques 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES 
TOBACCO PRODUCTS 147.6 146.5 143.4 0.8 2.9 ET PRODUITS DU TABAC 
Alcoholic beverages 127.1 127.0 124.8 0.1 1.8 Boissons alcoolisées 
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies 
beverages 128.5 127.8 125.1 0.5 2./ dans les débits de boisson 
Served beer 128.8 128.2 WA 0.5 2.9  Biére servie dans les débits de boisson 
Served liquor 130.5 130.4 1279 0.1 2.0  Spiritueux servis dans les débits de boisson 
Alcoholic beverages purchased from stores 126.3 126.5 124.6 -0.2 1.4 Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Beer purchased from stores 138.0 138.4 135.4 =013 1.9  Biére achetée au magasin 
Wine purchased from stores 121.5 121.4 120.0 0.1 1.3 Vin acheté au magasin 
Liquor purchased from stores 110.1 110.3 109.6 -0.2 0.5 — Spiritueux achetés au magasin 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 148.5 146.7 143.2 1.2 3.7 articles pour fumeurs 
Cigarettes 147.2 145.4 141.9 ee 3.7 Cigarettes 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Goods 121.9 122.2 120.8 -0.2 0.9 Biens 
Durable goods 107.2 106.9 108.8 0.3 -1.5  Biens durables 
Semi-durable goods 105.7 106.1 105.8 -0.4 -0.1  Biens semi-durables 
Non-durable goods 133.4 134.1 130.3 -0.5 2.4 Biens non durables 
Services 132.6 132.1 129.8 0.4 2.2 Services 
All-items excluding food 126.7 126.7 125.1 0.0 1.3 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding food and energy 123.5 123.2 122.0 0.2 1.2 Ensemble sans les aliments et l'énergie 
All-items excluding energy 124.5 124.4 W225 0.3 1.6 Ensemble sans |'énergie 
Energy 158.8 161.9 156.2 -1.9 1.7 Energie 
All-items-excluding alcoholic Ensemble sans les boissons 
beverages and tobacco products 127.0 126.9 125.1 0.1 1.5  alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 


The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average! 
Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle! 
Indexes Indices 
1986 76.7 77.0 77.2 eRe FARE: 778 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99.5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 102.1 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 ial 111.4 1785 111.4 140.5 110.5 
2000 111.4 112.0 112.8 112.4 113.0 113.7 114.1 113.9 114.4 114.6 115.0 115.1 1185 
2001 114.7 115.2 115.6 116.4 117.4 117.5 Wits | 117.1 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 117.7 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 122.3 122.8 121.9 122.0 122.1 1222 122.5 122.7. 122.4 122.7 122.8 122:3 
2004 122.9 1232 123.6 123.9 125.0 125.1 125.0 124.8 124.9 125.2 125.7 125.4 124.6 
2005 125.3 125.8 126.5 126.9 127.0 5 uu e a 3 2 ‘ P, 
Percentage change from the Taux de variation par rapport au mois 
corresponding month of the previous year correspondant de l'année précédente 
1986 44 42 4.2 3.9 42 OME 41 44 4.1 44 45 42 41 
1987 3.9 40 4.1 45 46 48 46 45 45 43 42 4.2 44 
1988 4.1 40 42 40 3.9 3.9 3.9 40 41 42 41 40 4.0 
1989 43 46 45 45 5.1 5:3 5.4 53 5.3 5.1 4 52 5.0 
1990 5.4 a0 6.3 5.0 44 44 41 41 4.2 48 5.0 48 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 5.4 44 4.1 3.8 5.6 
1992 45 1.6 1.5 1.6 1.4 11 1.2 14 1.3 15 Li 2.1 1.5 
1993 2.1 2.3 1.9 1.8 1.8 1.6 Li 1.8 1.8 1.9 1.9 1a 1.8 
1994 id 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 0.2 0.1 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 22 25 3.0 2.8 Zp 23 ake) 24 2.0 1.8 2.2 
1996 1.6 1.3 1.4 1.4 1.4 1.4 12 1.4 15 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997 2.1 22 2.0 ke 18 Ley. A. 7, 1.9 1.6 15 0.8 0.7 6 
1998 11 1.0 0.9 0.8 11 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 12 1.0 0.9 
1999 0.6 0.7 1.0 1. 1.6 1.6 1.8 2.1 2.6 2.3 2.2 2.6 We 
2000 an 27 3.0 24 2.4 2.9 3.0 25 2.7 2.8 3.2 3.2 2.7 
2001 3.0 2.9 25 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 1.9 0.7 0.7 2.6 
2002 1.3 15 1.8 Tey, 1.0 Lee 2.1 2.6 Z3 3.2 43 3.9 2.2 
2003 45 46 43 3.0 2.9 2.6 22 2.0 22 1.6 1.6 2.0 2.8 
2004 12 0.7 0.7 1.6 2.5 2.5 Rs 1.9 1.8 2.3 2.4 2.1 1.9 
2005 2.0 oA 2.3 24 1.6 " y is 2 ® 3 . 


1. The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using the annual average 
indexes. 

1. Le niveau de I'indice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnée est calculé en 
utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE - 5 : TABLEAU - 5 
The Consumer Price Index for Canada, Lindice des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates composantes principales et agréegats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted)’, 1986-2005, 1992=100 (non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Sante Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac l'énergie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 ee 82.1 76.1 76.6 59.2 80.7 75.2 76.7 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.1 88.8 741 90.8 87.4 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 95.1 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 1124 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 121.5 105.9 114.9 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 Wis 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 112.2 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 12255 97.6 1114 116.4 112.2 128.1 
2001 117.2 112.8 112.2 106.0 130.8 114.2 124.3 105.1 113.9 119.3 114.4 132.3 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 115.5 126.3 123.6 115.8 122.8 die 129.6 
2003 122.4 inves 114.6 103.3 141.4 117.0 12163 136.0 118.0 Ve 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 115.2 103.1 144.8 118.8 127.7 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 117.7 125.3 140.8 117.9 128.5 121.4 138.9 
F 123.4 119.0 115.2 104.0 141.9 liti7en 126.6 1414.1 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 115.3 105.3 142.8 118.3 127.3 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 127.1 142.2 119.1 129.3 121.7 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.4 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
N| 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 1623 
A 125.3 120.9 115.0 101.8 1447 118.8 128.6 1447 119.7 130.5 121.9 152.4 
S 124.7 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 144.6 119.7 130.8 122.3 1ole7 
0 12553 121.8 115.0 105.4 144.6 119.1 128.4 144.5 120.1 131.0 122.3 154.9 
N 126.6 122.2 115.1 103.2 146.7 118.8 127.4 144.7 120.7 131.2 122.9 151.7 
D 1272 122.3 if faye 100.8 145.8 1191 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
J 126.8 122.4 115.3 100.0 146.3 119.0 125.5 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
F 126.6 122.6 115.5 103.0 147.0 119.7 126.3 145.2 120.5 131.7 123.0 162.3 
M 127.1 123.0 115.7 106.0 148.3 120.0 126.8 146.3 121.8 131.9 123.4 156.9 
A 128.3 123.4 115.5 102.9 149.5 120.9 126.8 146.5 122.2 132.1 123.2 161.9 
i 128.5 123.6 115.6 102.3 149.0 120.7 1275 147.6 121.9 132.6 123.5 158.8 
J 
A 
S 
0 
N 
D 


1. For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 


1. Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix ala consommation) - pondération et enchainement’ a la fin de 
cette publication. 
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Is Inflation Higher for Seniors? 


Radu Chiru 


Summary 


The Consumer Price Index (CPI) is widely used to monitor changes 
in the general level of consumer prices, or in other words, the rate 
of inflation. Since the purchasing power of money is affected by 
changes in prices, the CPI is a useful tool for virtually all Canadians. 


Consumers can compare movements in the CPI to changes in 
their personal income to monitor and evaluate changes in their 
financial situation. 


But just how well does the CPI track changes for specific groups, 
specifically in this case, senior citizens aged 65 and over? The 
question is valid because the All-items CPI at the national level is 
used to index old-age pensions. 


This study examines the inflation rate experienced by seniors-only 
households from 1992 to 2004, comparing them with all other 
households and the official CPI. 


The answer, in short, is that the Consumer Price Index tracked 
very closely the inflation experienced by seniors as a group. 


Between 1992 and 2004, seniors experienced no major differences 
in inflation from the overall average. Prices rose 26.1% for seniors 
between January 1992 and February 2004, compared with 24.4% 
for all other households. 


In other words, seniors-only households experienced an average 
annual rate of inflation of 1.95%, just slightly higher than the rate of 
1.84% for all other households and 1.86% for all households 
combined. 


Starting in 1998, seniors began to experience price increases that 
were slightly higher than the rest of the population. As a result, a 
small gap did grow between inflation for seniors-only households 
and other households, and it lasted to 2002. This gap was due to 
items such as mortgage rates and some energy items, where trends 
in prices had changed since 1992. It was not due to long-term trends 
in prices for items such as electronics and tuition. 


Seniors tend to spend a different proportion of their budget on 
various items than do other households. However, price gains for 
many of these items tend to offset each other. 


For example, some consumer items such as electronics have 
continuously declined in price, pushing down inflation for households 
in general more than they have for seniors. Other items, such as 
tuition fees have continuously increased at a faster rate than the 
All-items CPI. This has steadily pushed up inflation for general 
households. Seniors may not benefit as much from lower electronics 
prices, but they are not hit as hard by hikes in tuition fees. 


The study also shows that there are substantial variations in inflation 
among seniors from province to province. In addition, inflation rates 
for seniors varied depending on their household circumstances. 
For example, senior homeowners had very different inflation rates 
than seniors who rented. 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


L’inflation est-elle plus élevée pour les 
personnes agées? 


Radu Chiru 


Sommaire 


L'Indice des prix a la consommation (IPC) sert beaucoup a suivre la variation 
des prix a la consommation, c’est-a-dire le taux d’inflation. Puisque la variation 
des prix se répercute sur le pouvoir d’achat, I’IPC est un outil utile pour la 
plupart des Canadiens. 


Les consommateurs peuvent comparer les variations de I'IPC a celle de 
leur revenu personnel, afin de suivre et d’évaluer |’évolution de leur situation 
financiére. 


Cependant, dans quelle mesure |'IPC correspond-il a l’inflation estimée pour 
certains groupes, en particulier chez les personnes agées (ainés) de 65 ans 
et plus? La question est importante, car l’indice d’ensemble canadien des 
prix a la consommation sert a l’indexation de pensions de vieillesse. 


La présente étude porte sur !’incidence de l’inflation sur les ménages 
composés uniquement d’ainés, de 1992 a 2004, en comparant leur situation 
a celle de tous les autres ménages et a |'IPC officiel. 


Les résultats de l'étude montrent que I’Indice des prix a la consommation a 
suivi de prés |’évolution de l’inflation qu’a connue le groupe des personnes 
agées. 


De 1992 a 2004, l’inflation estimée pour les ainés ne differe pas tellement 
de celle observée chez les autres groupes. Dans l'ensemble, de janvier 1992 
a février 2004, les ménages composés d’ainés ont subi une hausse des 
prix de 26,1 %, comparativement a 24,4 % pour les autres ménages. 


Autrement dit, le taux d’inflation annuel moyen des ménages composés 
uniquement d’ainés s’établissait a 1,95 %, soit un taux tout juste supérieur a 
celui de 1,84 % pour tous les autres ménages et de 1,86 % pour tous les 
ménages combinés. 


De 1998 a 2002, les personnes agées ont subi des hausses de prix 
légerement supérieures, entrainant ainsi un écart minime entre le taux 
d’inflation des ménages composés uniquement d’ainés et celui des autres 
ménages. Cet écart était attribuable a des produits tels que les taux 
hypothécaires et certains produits énergétiques, dont les tendances en 
matiére de prix ont changé depuis 1992, et non pas aux tendances a long 
terme observées dans les prix de produits comme les appareils électroniques 
et les frais de scolarité. 


Par rapport aux autres ménages, les ménages composés d’ainés sont enclins 
a consacrer une proportion différente de leur budget a certains produits de 
consommation. Cependant, les baisses de prix de certains de ces produits 
ont eu tendance a compenser les hausses de prix d’autres produits. 


Par exemple, la chute constante du prix des appareils électroniques a 
contribué a abaisser davantage le taux d’inflation chez l'ensemble des 
ménages par rapport a ceux composés uniquement d’aines. En outre, le 
prix d'autres produits, notamment les frais de scolarite, a constamment 
augmenté plus rapidement que l’indice d’ensemble des prix a la 
consommation. Cette situation a exercé une pression a la hausse continuelle 
sur le taux d’inflation chez les ménages en général. Les méenages composes 
d’ainés ne profitent pas autant de la baisse des prix des appareils 
électroniques, mais ne sont pas touchés aussi durement par les majorations 
des frais de scolarité. 


L’étude montre aussi que les effets de I’inflation sur les méenages composes 
d’ainés varient considérablement d’une province a l'autre. Qui plus est, 
l'incidence de Iinflation sur ces ménages varie selon leur situation. Par 
exemple, chez les personnes agées, les effets de l’inflation different beaucoup 
selon qu’elles sont propriétaires ou locataires de leur logement. 
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Senior households spend differently than 
others 


Seniors may experience different rates of inflation because there 
are some fairly significant differences in spending patterns between 
them and other households. 


Seniors tend to spend proportionally less on transportation items, 
such as new cars and gasoline, according to the 2001 Survey of 
Household Spending. 


They also tend to spend a smaller proportion of their income on 
clothing and most types of entertainment, such as recreational 
vehicles and audio/visual equipment. And they spend proportionally 
less on alcohol and tobacco products. 


However, they have proportionally higher spending on travel and 
reading materials, utilities and rent and tenants’ expenses. 


For example, for every $100 of their expenditure budget, seniors on 
average spend $56 on food and shelter, including utilities, compared 
with only $45 among all other households. 


A look at the spending patterns of seniors-only and 
all other households in 2001, and price changes from 
January 1992 to February 2004 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


Le panier de consommation des ainés est différent 


Les ménages composés d’ainés sont susceptibles d’expérimenter une 
inflation différente en raison de leurs habitudes de dépenses, qui s’éloignent 
considérabiement de celles des autres ménages. 


Selon l’Enquéte sur les dépenses des ménages de 2001, les ménages 
composés de personnes agées dépensent proportionnellement moins pour 
le transport, comme pour l’achat d’une nouvelle voiture et d’essence. 


De plus, ils ont tendance a dépenser une proportion plus petite de leur 
revenu a l’habillement et a la plupart des dépenses liées au divertissement, 
comme les véhicules de loisir et le matériel audiovisuel. Enfin, ils achetent 
proportionnellement moins d’alcool et de produits du tabac. 


Cependant, les ainés consacrent proportionnellement davantage d’argent 
a l’achat de matériel de voyage et de lecture, aux services publics, au loyer 
ainsi qu’aux dépenses |iées a un logement. 


Par exemple, pour chaque tranche de 100 $ de leur budget de dépenses, 
les ménages composés d’ainés consacrent en moyenne 56 § a l’achat 
d’aliments et au logement (ce qui comprend les services publics) 
comparativement a seulement 45 $ pour tous les autres ménages. 


Apercu des habitudes de consommation, en 2001, des 
ménages composés uniquement d’ainés et de tous les 
autres ménages ainsi que des variations de prix de 
janvier 1992 a février 2004 


Seniors-only All other Price change 
households households January 1992 to 
February 2004 
Ménages Tous les autres Variation des 
composes ménages prix de 
uniquement Janvier 1992 a 
d’ainés février 2004 
% 
Food & non-alcoholic beverages from stores 16.5 14.2 22.3 Aliments et boissons non alcoolisées achetés au magasin 
Food & non-alcoholic drinks from restaurants 3.2 Sif 27.8 Aliments et boissons non alcoolisées achetés au restaurant 
Rent / Tenants’ expenses 14.7 9.7 19.3 Loyer et dépenses de logement 
Mortgage, taxes and other homeowners’ expenses 14.7 WERT 24.2 Hypotheque, taxes fonciéres et autres dépenses résidentielles 
Utilities (water, electricity, gas, heating oil) Tai 4.7 43.6 Services publics (eau, électricité, gaz, mazout) 
Household goods and operation 10.4 ile 13.8 Produits ménagers et dépenses du ménage 
Clothing and footwear 4.2 6.0 4.0 — Habilement et chaussures 
Private transportation (car, licence, gas, etc.) Lake ISHS 35.7‘ Transport privé (voiture, permis de conduire, essence, etc.) 
Public transportation 1.6 1.8 70.5 ‘Transport public 
Health and personal care fi 4.7 18.9 Santé et soins personnels 
Recreational/sports equipment and services 5.8 9.0 19.0 Matériel et services de loisir et de sport 
Tuition fees, reading and educational materials 1.0 2.8 78.7 Frais de scolarité, matériel de lecture et de formation 
Alcohol and tobacco 2.4 3.9 36.2 ~~ Alcool et tabac 
All-items 100.0' 100.0' 24.4 Ensemble 


1. Components might not add up to the total due to rounding. 
Source: Statistics Canada, special tabulation from the 2001 Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


All-items CPI closely tracks inflation for 
seniors 


The All-items CPI at the Canada level, which is used to index seniors’ 
old-age pensions, tracked very closely the inflation experienced by 
seniors as a group. 


At the Canada level, small differences appeared for short periods 
of time between the inflation experienced by seniors as a group 
and inflation as measured by the All-items CPI. 


1. Le total ne correspond pas toujours a la somme des composantes en raison de 
l'arrondissement. 
Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |'Enquéte sur les 
dépenses des ménages de 2001 et |'Indice des prix a la consommation. 


L’indice d’ensemble suit de prés celui des ainés 


Lindice d’ensemble canadien des prix a la consommation, qui sert a 
indexation de pensions de vieillesse, suit de pres |’évolution de l’inflation 
estimée pour le groupe des ainés. 


A ’échelle nationale, des différences minimes sont apparues pendant de 
courtes périodes entre |’inflation estimée pour le groupe des ainés et inflation 
mesurée par l’indice d’ensemble. 
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Inflation for seniors-only households comparable to 
other households 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


Linflation des ménages composés uniquement d’ainés est 
similaire a celle des autres ménages 


12-month % change, index smoothed with a centered 3 month moving average / 
% Sur 12 mois, indices lissées avec une moyenne mobile centrée sur 3 mois 


4.0 All other households / Tous les autres 


ménages 
3.5 


~eeeee Seniors-only households / Ménages 


3.0 composés uniquement d'ainés 


CXS) 
2.0 
Wes 
1.0 
0.5 
0.0 


FF FFF 
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Source: StatisticsCanada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


During 1998, and then again in 2000 and 2001, seniors-only 
households experienced higher inflation than other households. But 
in 1995 and late 2002, inflation increased at a slower pace for 
seniors. 


Overall, seniors-only households experienced an average annual 
rate of inflation of 1.95%, just slightly higher than the rate of 1.84% 
for all other households and 1.86% for all households combined. ' 


Although the official CPI tracked fairly well the inflation experienced 
by seniors, a small gap appeared and grew between 1998 and 
2002 between seniors and others. Afterwards, it remained relatively 
unchanged. 


This gap raises an important question: Are seniors experiencing 
higher inflation because of some long-term price movements that 
impact them more than other households? 


The following sections attempt to answer that question by examining 
the items that explain this gap. 


1. The rate of 1.86% per year differs slightly from the official CP! which grew 
at a rate of 1.83% over the period. The difference is due to some 
differences in methodology in reconstructing these analytical sub-indexes, 
which are described at the end of the paper. 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de l’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 


En 1998, puis de nouveau en 2000 et 2001, l’inflation a été plus élevée pour 
les ménages composés uniquement d’ainés que pour les autres ménages. 
En 1995 et a la fin de 2002, cependant, l’inflation a 6té plus clémente pour 
les ainés. 


Dans l’ensemble, le taux d’inflation annuel moyen des ménages composés 
uniquement d’ainés s’établissait a 1,95 %, soit un taux tout juste supérieur a 
celui de 1,84 % pour tous les autres ménages et de 1,86 % pour tous les 
ménages combinés'. 


Bien que I’IPC officiel ait permis de suivre relativement de pres l’incidence 
de l’inflation sur les ménages composés d’ainés, la période de 1998 a 2002 
a donné lieu a un léger écart, qui a pris de l'ampleur, entre les ménages 
composés d’ainés et les autres ménages. Cet écart est demeuré par la 
suite relativement inchangé. 


Cet écart souléve une question importante : l’incidence de I’inflation sur les 
ménages composés d’ainés est-elle plus élevée en raison de certaines 
variations de prix a long terme qui touchent davantage ces ménages? 


Les sections suivantes tentent de répondre a cette question par un examen 
des produits qui expliquent cet écart. 


1. Le taux de 1,86 % par année différe leégérement de |'IPC officiel, lequel a augmente 
de 1,83 % au cours de la période a |’étude. Lécart est attribuable a certaines 
differences d’ordre méthodologique dans la reconstitution des sous-indices 
analytiques, qui font l'objet d’une description en fin de document. 
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A smail gap appeared and grew between 1998 and 
2002 between seniors and others 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


De 1998 a 2002, un léger écart, qui a pris de l’ampleur, est 
apparu entre les personnes agées et les autres 


% increase relative to January 1992 / Croissance en % par rapport a janvier 1992 


35 


—— All Others households / Tous les 


30 autres ménages 


Seniors-Only / Ménages composés 


95 uniquement d'ainées 


Bae Fe F » Fa F 
1992 1993 1994 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Seniors do not benefit as much from lower 
prices of electronics and clothing 


Recreational and sports equipment and services combined are the 
most important factors contributing to a slightly higher inflation for 
seniors-only households. They include such items such as 
computers, audio/video and photographic equipment, cable 
television subscriptions, travel as well as recreational vehicles. 


Seniors are not benefiting as much as younger households from 
cheaper electronics. The impact of electronic items is quite large 
and continuous, as their prices have fallen very steadily over time. 
Since younger households spend more of their income on these 
items, their continuous price declines lowered their CPI increases 
comparatively more than they did for seniors. 


In addition, seniors faced higher prices for some of their favourite 
recreational services, such as cable subscriptions and travel. This 
also means higher inflation for senior households relative to other 
households. 


Seniors also spend a relatively larger portion of their income on 
cable television subscriptions, a main item in the recreation category. 
The price of cable TV has gone up steadily, increasing 75% between 
January 1992 and February 2004. As a result, the increases in the 
CPI experienced by seniors were again pushed higher. 


Another item in the recreation category, traveller accommodation, 
also continuously pushed up the rate of inflation for seniors, as 
prices for accommodation have increased steadily. This item figures 
prominently in the seniors’ expenditure basket and accounts for 
just over.0.2 percentage points of the gap between the CPI for 
seniors and others. 


Altogether, the price movements of recreational items contributed 
almost two percentage points of the difference between the CPI for 
seniors and all other households. 


F 
1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 


F. «Fo F..F. & FF 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |'Enquéte sur les 
dépenses des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 


Les ainés ne profitent pas autant de la baisse des 
prix des appareils électroniques et de I’habillement 


Le matériel et les services de loisir et de sport constituent globalement le 
facteur qui contribue le plus a ’inflation |egérement plus élevée des ménages 
composés uniquement d’ainés. Cette categorie englobe des produits comme 
les ordinateurs, le matériel audio, vidéo et photographique, les abonnements 
a la cablodistribution, les voyages et les vehicules de loisir. 


Les ménages composés d’ainés ne profitent pas autant de la baisse des 
prix des appareils électroniques que les ménages plus jeunes. Le prix des 
appareils électroniques a une incidence assez importante et continue, 
puisqu’il a chuté de fagon trés constante au fil du temps. Etant donnée que 
les autres ménages consacrent une proportion plus importante de leur revenu 
al’achat d’appareils électroniques, la baisse continue du prix de ces appareils 
a freiné davantage les hausses de |’IPC dans leur cas que dans celui des 
ménages composés d’ainés. 


En outre, les ménages composés de personnes agées ont subi des hausses 
de prix touchant certains de leurs loisirs préférés, notamment les 
abonnements a la cablodistribution et les voyages. Cette situation se traduit 
par une inflation plus élevée chez les ménages composés d’ainés 
comparativement aux autres ménages. 


Les personnes agées consacrent aussi une proportion relativement grande 
de leur revenu aux abonnements a la cablodistribution, un produit important 
de la catégorie des loisirs. Or, le prix des abonnements a la cablodistribution 
a connu une hausse constante, grimpant de 75 % entre janvier 1992 et 
février 2004. Résultat : l’incidence de l’inflation sur les ainés s'est fait sentir 
encore plus durement. 


De plus, un autre produit de la catégorie des loisirs, soit ’hébergement a 
l'intention des voyageurs, a entrainé une hausse plus élevée de I'inflation 
chez les ainés. Ce produit, dont le prix augmente constamment, figure au 
premier plan du panier des dépenses des ainés et représente un peu plus 
de deux dixiemes de point dans |’écart entre les hausses de |'IPC des 
ménages composés d’ainés et des autres ménages. 


Dans l'ensemble, les variations du prix des produits de loisir ont donné lieu 
a pres de deux points de différence entre les hausses de I’IPC des ménages 
composés d’ainés et celles de tous les autres ménages. 
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Apparel items have also experienced much lower price increases 
than other items in the CPI. Since seniors dedicate a comparatively 
smaller share of their expense basket to clothing and footwear, 
these items contributed almost 0.4 of a percentage point in the gap 
between seniors and other households. 


Factors behind the differences seen between 
seniors-only and all other households 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


En outre, les hausses de prix des articles vestimentaires ont été de beaucoup 
inférieures a celles d’autres produits de I'IPC. Puisque les ainés consacrent 
par comparaison une faible proportion de leur panier de dépenses a 
’habillement et aux chaussures, ces articles comptent pour prés de quatre 
dixiemes de point dans |’écart séparant les ménages composés d’ainés 
des autres ménages. 


Facteurs liés aux differences constatées entre les ménages 
composés uniquement d’ainés et les autres ménages, janvier 
1992 a fevrier 2004 


CAN NL. PEI NS. NB. Que. Ont. Man. Sask. Alta. B.C. 
Can. T.-N.-L. (.-P-E. N-E. N-B. Qc Ont. Man. Sask. Alb. C-B. 
% difference between January 1992 and February 2004 / 
variation en % de janvier 1992 a février 2004 
Seniors-only CPI increase 261)" 421-6" =25:0) 26.5 2400 Bea 228 28.38. G26:8 99 2819 W210 27a1 Hausse de |'IPC, ménages composes 
uniquement d’ainés 
All others’ CPI increase 244 204 238 244 227 201 274 255 27.2 304 23.4  MHaussedel’lPC, tous les autres ménages 
Difference 1.6 1.3 e2 2.1 2.3 14 1.4 1.3 Wane 1.6 3.6  Différence 
contribution to the difference in percentage points’ / 
contribution a la difference en points de pourcentage' 
Food & non-alcoholic beverages -0.09 -0.10 -0.05 -0.17 -0.07 0.09 -0.14 -0.10 -0.24 -0.55 -0.08  Aliments et boissons non alcoolisées 
from stores achetés au magasin 
Food & non-alcoholic drinks -0.01 006 0.03 0.06 0.01 -0.03 0.01 0.02 0.01 0.02 -0.02 Aliments et boissons non alcoolisées 
from restaurants achetés au restaurant 
Rent / Tenants’ expenses 0.22 -0.05 -042 -0.22 -030 -0.52 -0.15 -0.55 -0.11 -0.40 0.08  Loyer et dépenses de logement 
Mortgage, taxes and other 0.68 032 029 035 056 -030 091 035 0.51 0.09 1.95  Hypothéque, taxes fonciéres 
homeowners’ expenses et autres dépenses résidentielles 
Utilities (water, electricity, gas, 0.60 1.38 090 159 1.38 018 053 049 1.87 217 0.28 Services publics (eau, électricité, 
heating oil) gaz, mazout) 
Household goods and 0.13 016 O19 O23 O25 049 0.01 O15 014 -0.05 0.03 Produits ménagers et dépenses 
operation du ménage 
Clothing and footwear 038 055 039 028 028 018 049 037 O65 055 0.30 Habilement et chaussures 
Private transportation (car, -0.31 -0.20 0.23 -0.04 -0.24 -0.17 -046 -0.47 -0.10 0.07 -0.14 Transport privé (voiture, permis 
licence, gas, etc.) de conduire, essence, etc.) 
Public transportation -0.06 -0.04 017 O25 0.07 0.08 -0.18 -0.13 0.04 -0.03 -0.02 Transport public 
Health and personal care -0.04 -044 0.03 -010 -0.24 013 -005 016 -0.70 -0.35 0.04 Santé et soins personnels 
Recreational/sports equipment 1.98 161 1.11 1.97 1.72 168 224 1.93 1.59 214 227 Matériel et services de loisir et 
and services de sport 
Tuition fees, reading and Sete <1 =105)) 1279) 0:80 s2-O110) 9 1.70) =O142— =1519,55-1:95" 0189 Frais de scolarité, matériel de 
educational materials lecture et de formation 
Alcohol and tobacco -0.32 -0.31 -064 -035 -0.34 -061 -0.17 -045 -0.76 -0.15 -0.20  Alcoolettabac 


1. Due to rounding, the contributions may not add to the difference. 


Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Source: 


Home tenure an important factor for seniors 


Seniors households with different characteristics, such as 
homeownership, also had very different inflation rates. For example, 
the national rate of inflation between January 1992 and February 
2004 for seniors who were renters was only 22.7%, well below the 
pace of 28.1% among seniors who were homeowners. 


This gap was also much larger than between the rate of inflation of 
senior households and all others. This is because differences in 
spending habits between different types of seniors-only households 
are quite large. 


Low mortgage interest rates since 1992 lowered the inflation of 
other households more than for seniors, while lower increases in 
rental fees partly made up for this difference. 


1. Les chiffres ayant été arrondis, la somme des contributions peut ne pas correspondre 
a la différence. 
Sources : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de 2001 et I'Indice des prix a la consommation. 


Propriétaire ou locataire : un facteur important chez 
les ainés 


Linflation chez les ménages composés de personnes ageées, differait 
également selon certaines caractéristiques comme le fait d’étre proprietaire 
du logement. Par exemple, de janvier 1992 a février 2004, le taux d’inflation 
a l’échelle nationale des ainés locataires ne s’établissait qu’a 22,7 %, bien 
en deca du taux de 28,1 % des ainés propriétaires-occupants. 


Cet écart est aussi beaucoup plus large que celui qui existait entre le taux 
d’inflation des ménages composés d’ainés et celui des autres menages. 
Cette situation s’explique par les differences tres marquees des habitudes 
de consommation entre les différents types de ménages composes 
uniquement d’ainés. 


Les faibles taux d’intérét hypothécaires qui prévalent depuis 1992 ont reduit 
davantage les effets de l’inflation sur les autres ménages que sur les menages 
composés d'ainés, tandis que les faibles hausses des couts de location ont 
partiellement compensé cette difference. 
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The late 1990s and early 2000s was generally a period of low interest 
rates. From 1992 until early 2004, mortgage interest costs increased 
by just over 14% across Canada. Low mortgage interest rates did 
not dampen inflation felt by seniors as much as it did for the rest of 
the population, as few seniors make mortgage payments. 


Rents throughout Canada also increased at a slower pace than the 
All-items CPI. Since seniors on average tend to spend a higher 
proportion of their income on rent, this actually worked in their favour. 
It lowered their total price increases relative to all other households. 


The combined impact of mortgage payments and rent contributed 
to an increase of about 0.4 percentage points in the gap between 
average senior-only and other households. 


Seniors less affected by swings in private 
transportation costs 


Seniors-only households spend a slightly smaller portion of their 
income on purchasing automobiles and gasoline and are less 
affected by swings in car and gasoline prices. 


The effect of the cost of private transportation has changed many 
times during this period. 


Starting in 1993, the prices of automobiles began rising at a faster 
pace than the All-items CPI. By the middle of 1997, average car 
prices had increased by over 25% compared with January 1992, 
while the All-items CPI had increased by just over 9%. 


In 1998, however, car prices had slowed substantially and started 
to fall. Thus, at the beginning of this period, car prices lowered the 
inflation rate for seniors-only households relative to that of all others, 
while the opposite effect occurred after 1998. 


Gasoline prices also tend to have a pronounced effect on differences 
between the two groups. Gasoline prices fluctuate very much in 
tandem with world prices and the Canada/US exchange rate. As a 
result, the direction of this effect has changed many times over this 
period*. High gasoline prices are more likely to raise the CPI 
increases of all other households, but less so for seniors. 


Large increases in tuition fees not felt by 
seniors 


While tuition fees have steadily risen faster than the All-items CPI 
at the Canada level hardly any seniors pay tuition fees. 


By “avoiding” these price increases, seniors benefited from a lower 
inflation rate. The rate of inflation for senior households would have 
been more than one percentage point higher between 1992 and 
2004 if they had spent as much as other households on tuition. 


Tuition had a continuous impact because tuition fees increased ata 
faster pace than the All-items CPI every year over this 12-year 
period. 


2. See Radu Chiru, “The soaring loonie and prices: lower inflation for 
consumers?”, Analysis in Brief, Statistics Canada Catalogue no. 11-621- 
MWE2004014. 
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En régle générale, la fin des années 1990 et le début des années 2000 ont 
été caractérisés par de faibles taux d’intérét. De 1992 jusqu’au début de 
2004, les frais d’intérét sur les préts hypothécaires n'ont augmenté que d’un 
peu plus de 14 % au Canada. Les faibles taux d’interét hypothécaires n'ont 
pas amorti les effets de l’inflation sur les ainés autant qu’ils l’ont fait sur le 
reste de la population, puisque peu d’ainés ont des hypotheéques. 


De plus, l'augmentation des loyers au Canada a été plus lente que celle de 
l'indice d’ensemble. Puisque les ménages composés d’ainés ont tendance 
a consacrer en moyenne une proportion supérieure de leur revenu au loyer, 
cette situation a véritablement joué en leur faveur. Dans leur cas, elle a 
abaissé le total de leurs hausses de prix relativement aux autres ménages. 


Lincidence combinée des paiements hypothécaires et du loyer a entrainé 
une augmentation d’environ quatre dixiemes de point de l’écart entre le 
groupe des ménages composés uniquement d’ainés et le groupe des autres 
ménages. 


Les variations des coUuts du transport privée touchent 
moins les ainés 


Les ménages composés uniquement d’ainés consacrent une proportion 
légérement inférieure de leur revenu a |’achat d’automobiles et d’essence, 
de sorte qu’ils sont moins touchés par les variations des prix de ces produits. 


Les couts du transport privé ont eu des effets qui ont varié a maintes reprises 
au cours de la période. 


A compter de 1993, l'augmentation du prix des automobiles a été plus rapide 
que celle de !’indice d’ensemble. Au milieu de 1997, le prix moyen des 
automobiles s’était accru d’un peu plus de 25 % comparativement a celui 
de janvier 1992, tandis que l’indice d’ensemble avait augmenté d’un peu 
plus de 9 %. 


En 1998, cependant, les prix se sont accrus beaucoup moins rapidement 
puis ont commencé a chuter. Ainsi, au début de la période a |’étude, le prix 
des automobiles a atténué les effets de l’inflation sur les ménages composes 
uniquement d’ainés par rapport a tous les autres ménages, tandis que le 
contraire s'est produit a compter de 1998. 


Le prix de l’essence a également eu un effet prononcé sur les differences 
entre les deux groupes. Les variations du prix de l’essence ont imité en 
grande partie celles des prix mondiaux et du taux de change entre le Canada 
et les Etats-Unis. Par conséquent, cet effet a varié a maintes reprises au 
cours de la période*. Les hausses du prix de l’essence sont susceptibles 
d’avoir une plus grande incidence sur tous les autres ménages que sur les 
ménages composés d’ainés. 


Les fortes hausses des frais de scolarité ne touchent 
pas les ainés 


Bien que l’augmentation des frais de scolarité ait constamment été plus 
rapide que celle de l’indice d’ensemble canadien, tres peu d’ainés ont payé 
des frais de scolarité. 


En « évitant » ces hausses de prix, les ainés ont profité d’une inflation plus 
modérée. De 1992 a 2004, le taux d’inflation des ménages composés d’ainés 
aurait été supérieur d’un point s’ils avaient dd acquitter les mémes frais de 
scolarité que les autres ménages. 


Les frais de scolarité ont eu une incidence constante parce que, chaque 
année, ils ont augmenté a un rythme plus rapide que l’indice d’ensemble 
pendant cette période de 12 ans. 


2. Voir Radu Chiru, « La montée du dollar et les prix : une baisse de l’inflation pour les 
consommateurs? », Analyse en bref, produit n° 11-621-MWF2004014 au catalogue 
de Statistique Canada. 
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Gap varies widely from province to province 


Differences in the inflation rate between senior households and 
others are small at the national level. However, they varied greatly 
from one province to another between 1992 and 2004. 


The inflation rate for seniors households was at or above the national 
average of 24.4% in five provinces: Nova Scotia, Ontario, Manitoba, 
Saskatchewan and Alberta. 


On average, inflation for seniors ranged from a low of 21.2% in 
Québec during this time period to a high of 32.0% in Alberta. This 
reflects the very different inflation rates experienced by all 
households in the various provinces. 


In addition, the inflation rate for seniors was less than the rate for all 
other households in every province. But the gap between the two 
groups varied substantially, and it was widest in British Columbia 
and New Brunswick. 


The All-items CPI tracked seniors’ inflation at the national level fairly 
well. But this was not the case at the provincial level. This is because 
differences in inflation between the provinces are much larger than 
the average difference between seniors-only and all other 
households at the national level. 


Differences in inflation between provinces are mostly due to the 
very different price movements of some items that are important 
for all households. 


Some items such as gasoline prices, clothing and electronics tend 
to move very much in tandem across Canada. But price movements 
of some other large items, such as tuition, car insurance and rent 
vary widely between the provinces. 


Differences between provinces are greater than 
differences between seniors and other households 


N.L./ T.-N.-L. 
P.E1. /1.-P.-E. 
N.S. /N.-E. 
N.B./ N.-B. 
Que / Qc 
Ont. / Ont. 
Man / Man. 
Sask. / Sask. 
Alta. / Alb. 
B.C. / C.-B. 
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L’écart varie considérablement d’une province a 
autre 


Les differences du taux d’inflation entre les ménages composés d’ainés et 
les autres sont minimes a |’échelle nationale. Cependant, de 1992 a 2004, 
ces différences ont varié considérablement d’une province a l'autre. 


Le taux d’inflation des ménages composés de personnes agées était égal 
Ou supérieur a la moyenne nationale de 24,4 % dans cing provinces : la 
Nouvelle-Ecosse, l’Ontario, le Manitoba, la Saskatchewan et |’Alberta. 


En moyenne, le taux d’inflation des ainés au cours de la période se situait 
entre 21,2 %, au Québec, et 32,0 %, en Alberta. Cette situation refléte la 
grande différence des taux d’inflation entre les provinces pour l’ensemble 
des ménages. 


De plus, dans chacune des provinces, le taux d’inflation des ménages 
composés d’ainés était inférieur a celui de tous les autres ménages. 
Cependant, il y avait entre les deux groupes une variation considérable de 
’écart, celui-ci étant le plus accentué en Colombie-Britannique et au 
Nouveau-Brunswick. 


Si Pindice d’ensemble a suivi de relativement prés le taux d’inflation des 
ainés a ’échelle nationale, ce n’est toutefois pas le cas a |’échelle provinciale. 
Cette situation s’explique par le fait que les differences entre les taux d’inflation 
des provinces sont beaucoup plus grandes que la difference moyenne entre 
les ménages composés uniquement d’ainés et tous les autres ménages a 
échelle nationale. 


Les differences entre les taux d’inflation provinciaux sont attribuables en 
grande partie aux variations de prix tres différentes de certains produits 
importants pour tous les ménages. 


Les prix de certains produits, comme l’essence, |’habillement et les appareils 
électroniques, ont tendance a varier de concert dans l'ensemble du Canada. 
Cependant, les prix d’autres produits importants, notamment les études, 
l'assurance automobile et le loyer, varient grandement d'une province al’autre. 


Les différences entre les provinces sont plus importantes 
que les différences entre les ménages composés d’ainés et 
les autres 


25 35 
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% change between January 1992 and Febrary 2004 / 
Variations en % de février 1992 a février 2004 


@ All Others households / Tous les autres ménages 
Senior-only households / Ménages composés uniquement d'ainés 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de l'Enquéte sur les depenses 
des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 
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For example, tuition fees caused pronounced differences between 
provincial inflation rates for all other households. Tuition went up at 
different times across the country, more than doubling in the Atlantic 
Provinces, but increasing at rates below that of the All-items CPI in 
Manitoba and Québec. 


Energy items behind important differences 
between provinces 


Price swings and spending differences for energy-related 
commodities are also among the most important causes of differing 
provincial CPI increases. 


For example, households in the Atlantic Provinces do not tend to 
use piped gas as a heating source for their homes. They use mostly 
fuel oil. 


Because fuel oil prices did not increase as fast as natural gas 
between 1992 and 2004, inflation did not go up as much in Atlantic 
Canada. Conversely, the price spikes in the cost of natural gas 
heating have affected mostly households in western and central 
Canada. 


Between 1992 and 2004, the price of natural gas more than doubled, 
while fuel oil prices increased by 60%. 


When world crude prices hit lows, such as in the winter months of 
late 1993 and early 1994, as well as late 1998 and early 1999, 
inflation was lowered further in the Atlantic Provinces because of 
the type of home heating used. 


Inflation in Quebec is lower partly because of lower heating bills. 
There, households use mostly electricity to heat their home and 
these prices have not been increasing as fast as those of other 
energy sources. 


No systematic bias behind the gap 


Seniors are not experiencing higher inflation because of long-term 
price movements. During this period, a few expenditure items in 
the consumer basket had lower or higher price movements than 
the All-items CPI, year after year. 


Some of these price trends contributed to a higher CPI for seniors, 
while others had the opposite effect. Overall these price trends 
explain less than 10% of the gap between senior-only and other 
households. 


However, identifying these items and measuring their effects is 
interesting because they give an indication of whether seniors’ 
average CPI increases may have had a bias over the long term. 


The most important long-term price movement was related to tuition 
fees, which steadily increased until 2004, when they were well over 
double (+133.7%) their levels in 1992. Since seniors spend nearly 
nothing on tuition fees, this had the effect of lowering their inflation 
rate by 1.15 percentage points compared with all other households. 


However, the impact of higher tuition fees was offset by declining 
prices for computer equipment, which fell 82% during this period, 
and for home entertainment products, which fell 13.3%. This is 
because seniors spend a relatively smaller percentage of their 
income on these items which fell in price relative to the All-items 
CPI year after year. 


Other factors that had a smaller impact on lowering inflation for 
seniors included city public transportation and spectator 
entertainment, on which seniors spend a smaller proportion of their 
income. These items have steadily increased in price. By February 
2004, prices for city public transportation 58% higher than in 1992, 
while prices for spectator entertainment were 66% higher. 
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A titre d’exemple, les frais de scolarité entrainent des differences marquées 
entre les taux d’inflation des provinces de tous les ménages a I’exception 
des ménages composés d’ainés. Chaque province a haussé ses frais de 
scolarité a différents moments; ils ont plus que doublé dans les provinces 
de I’Atlantique, alors qu’ils augmentaient a un rythme plus lent que celui de 
l'indice d’'ensemble au Manitoba et au Québec. 


Les produits énergétiques sont un facteur des 
différences importantes entre les provinces 


Les variations de prix et les differences dans les habitudes de consommation 
liées aux produits énergétiques comptent également parmi les causes les 
plus importantes des divergences constatées dans les hausses provinciales 
de l’IPC. 


Par exemple, les ménages des provinces de |’Atlantique chauffent 
généralement leur maison au mazout plutot qu’au gaz. 


Etant donné que le prix du mazout n’a pas augmenté aussi rapidement que 
celui du gaz naturel, de 1992 a 2004, l’inflation a été moins importante dans 
les provinces de |’Atlantique. A l’'inverse, la hausse des cotts du chauffage 
au gaz naturel a touché surtout les ménages de l'Ouest canadien et du 
centre du Canada. 


De 1992 a 2004, tandis que le prix du gaz naturel faisait plus que double, 
celui du mazout augmentait de 60 %. 


Lorsque les cours internationaux du brut atteignent des creux, comme cela 
s'est produit au cours de I’hiver 1993-1994 et de I’hiver 1998-1999, le taux 
d'inflation est moins élevé dans les provinces de |’Atlantique en raison du 
type de systemes de chauffage domestiques qui prévaut dans ces provinces. 


Au Québec, le taux d’inflation inférieur s’explique en partie par les cots 
moins élevés du chauffage. Les ménages québécois chauffent surtout leur 
maison a |’électricité, dont le prix n’a pas augmenteé aussi rapidement que 
celui des autres sources énergétiques. 


Aucun biais systématique lié a l’éecart 


Linflation des ainés n’est pas plus élevée en raison des variations de prix a 
long terme. D’une année al’autre de la période, on a observé des variations 
de prix inférieures ou supérieures a l’indice d’ensemble dans le cas de 
quelques dépenses de consommation. 


Tandis que certaines de ces dépenses ont donné lieu a une hausse de 
l’IPC des ainés, d’autres ont eu l’effet contraire. Dans l'ensemble, ces 
dépenses représentent moins de 10 % de I’écart qui existe entre les ménages 
composés uniquement d’ainés et les autres ménages. 


Toutefois, il est intéressant d’identifier ces produits et d’en mesurer les effets 
parce qu’ils aident a déterminer si les hausses moyennes de I’IPC des ainés 
peuvent comporter ou pas un biais systematique a long terme. 


Les frais de scolarité, qui n'ont cessé d’augmenter jusqu’en 2004, pour 
atteindre un niveau excédant de beaucoup le double (+133,7 %) de celui de 
1992, ont encouru la plus importante variation de prix a long terme. Puisque 
les ainés ne paient presque pas de frais de scolarité, cette situation a eu 
pour effet d’abaisser leur taux d’inflation de 1,15 point comparativement a 
celui de tous les autres ménages. 


Cependant, les répercussions de la hausse des frais de scolarité ont été 
compensées par la chute des prix du matériel informatique et des produits 
de divertissement au foyer, en baisse de 82 % et de 13,3 % respectivement, 
au cours de la période. Cette situation s’explique par le pourcentage 
relativement faible de revenu que les ainés consacrent a ces produits, dont 
le prix a chuté par rapport a l’indice d’ensemble, d’une année a l'autre. 


Parmi les autres facteurs qui ont contribué dans une moindre mesure a 
réduire l’incidence de l’inflation sur les ainés, il y a le transport public urbain 
et les spectacles, auxquels les ainés consacrent une proportion moins 
importante de leur revenu. Le prix de ces produits a augmenté constamment. 
En février 2004, les prix du transport public urbain et des spectacles étaient 
respectivement de 58 % et de 66 % supérieurs a ceux de 1992. 
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Contribution to difference between seniors-only and 
all other households, from expenditures items with 
long-term price movements 


Price change 
from Jan. 1992 
to Feb. 2004 


Variation des prix 
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Contribution a la différence entre les ménages composés 
d’ainés et les autres, selon les produits ayant des 
mouvements de prix a long terme 


Contribution to 
the difference 
between 
seniors-only and 
other households 


Contribution a 


de janv. 1992 la difference 
Expenditure items with continuous effects a févr. 2004 entre les ménages Produits ayant des effets continus 
(from a total of 88) d’ainés et les autres (d'un ensemble de 88 produits) 
%o % point 
Cooking appliances -5.6 0.00 Appareils de cuisson 
City bus & subway transportation 58.1 -0.07 Transport urbain (autobus et métro) 
Rail, highway bus and other inter-city transportation 56.9 0.02 Train, autocar et autres transports interurbains 
Other health care goods -0.1 -0.10 Autres produits de soins de santé 
Computer equipment & supplies -82.0 0.98 Matériel et fournitures informatiques 
Home entertainment equipment & services -13.3 0.30 Matériel et services de divertissement au foyer 
Spectator entertainment performances (excl. cablevision) 67.9 -0.114 Spectacles (sauf la télédistribution) 
Cablevision (including pay TV) 74.3 0.23 Cablodistribution (y compris la télévision payante) 
Tuition fees 133.7 -1.15 Frais de scolarité 
Total continuous effects 0.11 Total des effets continus 
Total difference between seniors and non-seniors 1.60 Total de la différence entre les ménages composés 
d’ainés et les autres ménages 
. not available indisponible 


... not applicable 
Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Since continuous effects mostly cancel each other out, the gap in 
inflation experienced by senior-only and other households was not 
due to these. The gap occurred because of items whose more 
recent price movements increased the average CPI for seniors 
more so than for other households. 


Larger differences between different types of 
seniors 


Seniors-only households experienced different inflation rates 
depending on their level of income and their home tenure. 


Differences between sub-groups of seniors are also noticeably 
larger than the differences between seniors-only and other 
households. This suggests that the group CPI of seniors-only 
households does not closely track the CPI of seniors that are 
homeowners or who are relatively richer or poorer. 


Previous research? has shown that no matter how we define our 
sub-groups, inflation experiences tend to vary much more for 
households within these groups than between them. 


The largest inflation differences are between seniors that rent 
compared to home-owning seniors, which are much larger than 
the differences between seniors and all other households. Also 
important are the differences between high income seniors, those 
in the highest 20% of the income scale (5" quintile), and low income 
seniors, those in the lowest 20% (1° quintile). 


3. See R.T. Michael, 1979, “Variation in Across Households in the Rate of 
Inflation,” Journal of Money, Credit and Banking, 11(1): 32-46. 


. Nayant pas lieu de figurer 
Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de 2001 et I’Indice des prix a la consommation. 


Puisque les effets continus s’annulent en grande partie les uns les autres, 
cart entre les taux d’inflation des ménages composés uniquement d’ainés 
et des autres ménages n’était pas attribuable a ces effets. Lécart est apparu 
en raison de produits dont les variations récentes de prix ont accru davantage 
r'IPC moyen des ménages composés d’ainés par rapport a celui des autres 
ménages. 


Des differences marquées entre les divers types de 
ménages composés d’ainés 


Linflation des ménages composés d’ainés differe, selon leur niveau de revenu 
et selon qu’ils sont propriétaires ou locataires. 


En outre, les différences entre les sous-groupes d’aineés sont nettement 
plus marquées que celles qui existent entre les menages composes 
uniquement d’ainés et les autres ménages. Ce fait semble montrer que |'IPC 
des ménages composés uniquement d’ainés refléte mal I’'IPC des aineés 
propriétaires-occupants ou celui des ainés relativement plus riches ou plus 
pauvres. 


Des travaux de recherche précédents® ont montré que, quelle que soit la 
facon de définir les sous-groupes, l’incidence de inflation sur les menages 
a tendance a varier beaucoup plus au sein méme des groupes qu’entre les 
groupes. 


Les differences les plus importantes des effets de l’inflation sont constatées 
entre les ainés locataires et les ainés propriétaires, et ces differences sont 
beaucoup plus importantes que celles observées entre les meénages 
composés d’ainés et tous les autres ménages. De plus, les differences entre 
les ainés relativement riches — ceux situés dans le cinquiéme quintile des 
revenus — etles ainés relativement pauvres — ceux situes dans le premier 
quintile des revenus — se révelent importantes. 


3. Voir R. T. Michael, 1979, “Variation in Across Households in the Rate of Inflation.” 
Journal of Money, Credit and Banking, 11(1): 32-46. 
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Larger gap in inflation between different types of 
seniors households than between seniors-only and 
other households 


Seniors-Only / Uniquement des ainés 
All Others / Tous les autres 


Home owner / Propriétaire 
Renter / Locataire 


Senior women living alone / Femmes agées vivant seules 
Senior men living alone / Hommes agés viviant seuls E 
Two Seniors / Deux personnes agées 


Lowest income quintile / Premier quintile 
Highest income quintile / Cinquiéme quintile 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Differences in inflation rates between sub-groups of 
seniors 


CAN N.L. REAL N.S. N.B. 


Can. T-N.-L.  1.-P-E. N.-E. N.-B. 
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L’écart de l’inflation entre différents types de ménages 
d’ainés est plus important que celui entre les ménages 
composés d’ainés et les autres 


0 5 10 15 20 25 30 
% change between January 1992 and Febrary 2004 / 
Variations en % de février 1992 a février 2004 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 


Differences entre les taux d’inflation des sous-groupes 
d’ainés 


Que. = Ont. Man. Sask. Alta. B.C. 


Qc Ont. Man. Sask. Alb. C.-B. 


% difference between January 1992 and February 2004 / 
variation en % de janvier 1992 a février 2004 


Seniors-only 26.1 21.6 25.0 26.5 24.9 
All others 24.4 20.4 23.8 24.4 22.7 
Difference 1.6 ts B ler’ aut 2.3 
Homeowner 28.1 23.0 Ciao 28.7 27.4 
Renter 22.7 16.6 21.0 20.4 19.1 
Difference 5.4 6.4 6.2 8.3 8.3 
Female—only 25.4 20.8 24.7 25.8 24.0 
Male—only 26.6 23.0 25:1 29.1 26.9 
Two seniors 26.5 22.0 252 26.3 25.4 
1* quintile 25.4 20.3 27.3 27.3 24.0 
5" quintile 27.9 22.6 225 26.7 26.9 
Difference -2.5 -2.3 4.8 0.6 -2.9 


28.8 26.8 28.9 32.0 27.1 Uniquement des ainés 
27.4 255 Pai 30.4 23.4 Autres ménages 
1.4 13 ers 1.6 3.6 Différence 
23.2 30.6 28.8 30.7 35.2 29.3 Propriétaire 
18.9 25.8 2357 23.0 25.5 23.8 Locataire 
4.4 4.8 ay 7.7 9.7 iy) Différence 

21.0.5 28:0 26.5 28.6 30.1 26.5 Ainée seule 

1 ONS moO 28.2 a0 Sine 26.5 Ainé seul 

21.9 29.0 26.5 28.7 31.9 27.8 Deux ainés 

2110 27-9 26.5 28.9 29.6 25.9 1° quintile 

20.9 31.8 28.1 28.3 33.9 28.4 5° quintile 


0.1 -3.9 -1.6 0.7 -4.4 -2.5 Différence 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


In some provinces, household composition was important, with 
single senior households experiencing large inflation differences 
compared to two-senior households. In each case, the inflation 
differences between different groups of seniors were more 
pronounced than the differences between seniors and all others. 


A future article will deal with the wide variety of household 
characteristics within the groups of seniors-only household and all 
others. An analysis of variance was performed to identify the 


Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de 2001 et |'Indice des prix a la consommation. 


Dans certaines provinces, la composition du ménage était importante, les 
differences de l’incidence de l’inflation étant plus grandes pour les ménages 
composés d’ainés seuls que pour les ménages composés de deux ainés. 
Dans chaque cas, les différences entre les divers groupes d’ainés étaient 
plus prononcées qu’entre les ménages composés d’ainés et tous les autres 
ménages. 


Il sera question dans un prochain article de la grande variété des 
caractéristiques des ménages composés uniquement d’ainés et de tous 
les autres ménages. Une analyse de la variance a été réalisée afin de 
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interaction of many different household characteristics and the déterminer l’interaction de nombreuses caractéristiques des ménages de 
strength of their impact on inflation for seniors and all others. These méme que de leur incidence sur le taux d’inflation des ménages composés 
characteristics include the type of heating employed in a home, d’ainés et de tous les autres ménages. Ces caractéristiques comprennent 
having a smoker in the house and renting or owning a home. le type de systeme de chauffage, la présence d’un fumeur au domicile et le 
fait d’étre locataire ou propriétaire. 

It is found that the province of residence, type of home ownership, On aconstaté que la province de résidence, le type de propriété d’un domicile, 
home heating and some other characteristics are more important le type de systeme de chauffage ainsi que certaines autres caractéristiques 
than age in explaining different inflation rates. When these variables expliquent davantage que |’age les différents taux d’inflation. Lorsque |’on 
are controlled for, there is no statistically significant effect of being contréle pour ces variables, le fait d’6tre un ménage composé uniquement 
a seniors-only household on the inflation experienced. d’ainés n’a aucun effet statistiquement significatif. 


a ee ee St ee ee ee 
Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 31 


The Consumer Price Index, May 2005 


Note to readers 


This paper does not provide a measure of senior inflation; itis a 
study to examine the differences between seniors and other 
households. 


The study has only examined inflation differences between 
seniors and all other households due to different spending 
patterns. However, inflation differences could also arise if seniors 
experience different price movements than other households 
for the same good or service. 


For example, if seniors tend to shop for clothes at a certain 
outlet while all other households tend to favour another outlet 
where prices moved differently, different inflation would be 
experienced by seniors as compared to other households. Since 
there are no price data available by class of consumers, this 
study assumes that price changes are the same for all 
households. 


Results slightly different from official CPI: due to mortgage 
interest, chaining and less detail in consumer baskets. 


Mortgage payments are considered to consist of two portions: 
principal on the home and interest. The interest portion of 
mortgage payments was fixed at 47.6% of the mortgage 
payments of all mortgage-paying households, a figure 
established as the Canada-wide average by Price Division, 
Statistics Canada. 


Less detail was used to calculate individual household 
expenditure baskets for this study than in the official CPI. From 
January 1992 to January 2001, individual household CPIs were 
calculated by using the 1997 Survey of Household Spending to 
a detail of 88 expenditure items and applying price movements 
as collected by Prices Division. 


For January 2001 to February 2004, household CPlis were 
calculated by using the 2001 Survey of Household Spending to 
a detail of 111 expenditure items. These individual CPls were 
chained at January 2001. 


These items and their contribution to the differences seen 
between seniors-only households and all others were then 
regrouped into more general expenditure categories to show 
their cumulative effects. Most of the missing details were in the 
Food and Clothing categories. 


Calculating the factors behind differences in two groups’ 
CPls 


The factors behind divergence at a certain cut-off point can be 
investigated. Using a Bortkiewicz decomposition analysis, two 
baskets (representing two distinct groups) can be studied in 
light of the same price movements. These price movements 
can be at the Canada level or at the provincial level. This analysis 
allows us to pinpoint what items had the largest impact in 
differentiating group CPs. 


For an item to have an impact in differentiating groups’ CPIs, it 
would have to both be bought in different proportions (out of 
total expenditure) by the two groups and also have experienced 
price movements higher or lower than the rest of the items in 
the consumer basket. 


Definition of continuous, long-term effects 


An item can cause continuous, long term effects between two 
groups inflation rates if in all years of the 12-year period studied, 
this item’s average price change over the previous year was 
either above or below the All-items CPI at the Canada level. 
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Note aux lecteurs 


Le présent document ne présente pas une mesure officielle du taux 
d'inflation des ainés, mais plut6t un examen des différences entre les 
ménages composés d’ainés et les autres ménages. 


Dans cette étude, on examine les divergences d’inflation entre les 
personnes agées et les autres ménages qui sont uniquement attribuables 
aux différences d’habitudes de consommation. Pourtant, des divergences 
peuvent également se produire si les ainés subissent, pour les memes 
biens ou services, des changements de prix differents par apport aux 
autres ménages. 


Par exemple, si les ainés préféraient acheter leurs vetements dans un 
magasin tandis que les autres ménages penchaient pour un autre ou 
les augmentations de prix étaient différentes, les ainés expérimenteraient 
un taux d’inflation différent par rapport aux autres ménages. Comme il 
n'y a pas des données disponibles sur les prix selon le type de 
consommateurs, cette étude suppose que les changements de prix sont 
les mémes pour tous les ménages. 


Les résultats different legerement de I’IPC officiel en raison des intéréts 
hypothécaires, du chainage et des paniers de consommation moins 
détaillés. 

Les hypotheques comportent deux volets : le principal et les intéréts. 
Ces derniers représentent 47,6 % des paiements hypothécaires de tous 
les ménages qui ont contracté une hypotheque. Ces données ont été 
établies par la Division des prix de Statistique Canada a titre de moyenne 
canadienne. 


Pour la présente étude, on a utilisé des données moins deétaillées pour 
calculer le panier de dépenses des ménages que dans |'IPC officiel. De 
janvier 1992 a janvier 2001, l'IPC des ménages individuels a été calculé 
a l'aide de l’Enquéte sur les dépenses des ménages de 1997 et de 
88 postes de dépenses, en appliquant les variations de prix qui ont été 
recueillies par la Division des prix. 


De janvier 2001 a février 2004, les IPC des ménages ont été calculés a 
l'aide de l’Enquéte sur les dépenses des ménages de 2001 et de 
111 postes de dépenses. Ces IPC individuels ont été reliés par rapport 
a janvier 2001. 


Par la suite, ces postes ainsi que leur contribution aux différences 
constatées entre les ménages composés uniquement d’ainés et tous 
les autres ménages ont été regroupés en des categories de dépenses 
dordre plus général, de fagon a montrer leurs effets cumulatifs. Les postes 
détaillés manquants font partie pour la plupart des catégories Aliments 
et Habillement. 


Le calcul de la contribution aux différences entre les IPC des deux 
groupes 


Les facteurs contribuant aux divergences pendant une période donnée 
peuvent faire l'objet d’un examen. Au moyen de |’analyse par 
décomposition de Bortkiewicz, il est possible d’examiner deux paniers 
(representant deux groupes distincts) ala lumiere des mémes variations 
de prix. Ces variations peuvent étre nationales ou provinciales. Une telle 
analyse nous permet de determiner les produits qui ont eu le plus de 
repercussions sur la différenciation des IPC des groupes. 


Pour qu’un produit ait une incidence sur la différenciation des IPC des 
groupes, il doit, d’une part, étre acheté en proportion différente (sur les 
dépenses totales) par les deux groupes et, d’autre part, afficher des 
variations de prix Supérieures ou inferieures a celles des autres produits 
du panier de consommation. 


Définition des effets continus a long terme 


Un produit peut avoir des effets continus a long terme sur les taux 
d'inflation des deux groupes si, au cours de chacune des 12 années de 
la période, la variation de prix moyenne de ce produit au cours de l'année 
précédente était supérieure ou inférieure a l’indice d’ensemble canadien 
des prix a la consommation. 
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CHART - 4 


Percentage Change in the All-items Index 

from the Previous Month and from the Same 
Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 


CANADA 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.1. /i.- P.-E. 
N.-S./N.-E. 
N. B./N.-B. 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

B. C./C.-B. 
Whitehorse 
Yellowknife 


Iqaluit 
-1.0 -0.5 0.0 0.5 1.0 


Percentage change from the previous month 
Taux de variation par rapport au mois précédent 


GRAPHIQUE - 4 


Taux de variation de I'indice d’ensemble, 

par rapport au mois précédent et au mois 
correspondant de Il’année précédente, Canada, 
provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit 


CANADA 

N.L. / T.-N.-L. 
P.E.I. /1.- P.-E. 
N.-S. / N.-E. 
N. B./N.-B. 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 

B. C./C.-B. 
Whitehorse 
Yellowknife 
Iqaluit 


0.0 


2.0 3.0 4.0 


Percentage change from the same month of the previous year 
Taux de variation par rapport au méme mois de l'annee 


précédente 
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TABLE - 6 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


TTT 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

May 2005 from May 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 

Newfoundland and Labrador Prince Edward Island 
Terre-Neuve-et-Labrador lle-du-Prince-Edouard 
ALL-ITEMS 126.0 0.0 2.6 128.4 0.5 348° 
Food 122.9 -0.6 2.8 125.2 -0.6 Shor 
Food purchased from stores 123.4 -0.8 3.0 125.9 -0.4 43 
Meat 126.5 -2.2 42 151.0 -0.2 9.7 
Dairy products Asoo 0.3 6.6 132.6 0.6 6.1 
Bakery and other cereal products 138.6 -0.1 24 128.8 0.3 47 
Fresh fruit 133.9 -15 -5.1 112.0 5D 25) 
Fresh vegetables 102.3 -0.5 5.9 94.0 -4.9 47 
Food purchased from restaurants 120.6 0.2 1.9 26% -1.3 1.8 
Shelter 124.6 -0.3 6.3 126.1 0.1 7.6 
Rented accommodation 113.0 0.2 0.8 Ze 0.0 0.5 
Owned accommodation 116.1 -0.3 3.4 112.4 0.2 38 
Replacement cost 130.4 -0.2 6.6 Ti 0.5 3.6 
Homeowners’ insurance premiums 138.0 -0.2 79 WS, 0.6 5 
Homeowners’ maintenance and repairs 118.0 -1.4 2 130.6 -0.1 43 
Water, fuel and electricity 145.8 =()7 14.3 169.1 -0.1 20.7 
Electricity 127.2 0.0 9.5 123.3 -0.2 0.4 
Natural gas . ; 3 , ; 
Fuel oil and other fuel 188.1 -2.1 26.8 209.0 0.0 445 
Household operations and furnishings 112.2 -9.2 1.4 123.6 0.0 a4 
Household operations 121.4 -0.2 1.4 133.1 0.0 1.9 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 132.2 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 105.6 0.0 2.8 100.5 0.0 0.0 
Household furnishings 99.1 -0.1 1.4 107.3 -0.1 -0.3 
Clothing and footwear 103.0 -0.7 72 112.6 0.4 0.1 
Women's clothing 104.1 -0.4 6.3 120.6 0.4 0.6 
Men's clothing 97.7 1.9 35 107.4 pe -0.8 
Footwear 100.5 -3.1 -0.3 104.9 0.4 Ov 
Transportation 157-3 0.6 1.4 149.0 1.5 3.8 
Private transportation 154.0 0.5 1.4 147.2 les 40 
Purchase and leasing of automotive vehicles 117.9 0.6 0.9 120.8 0.6 -0.7 
Gasoline 162.0 0.6 47 160.4 42 12.2 
Automotive vehicle insurance premiums 245.0 0.0 =6.5 195.7 0.0 21 
Public transportation 193.1 23 0.8 179.0 2.1 1.4 
Health and personal care 108.6 -0.4 -0.2 118.8 0.4 11 
Health care 111.5 -0.1 0.0 122.0 0.3 ules, 
Personal care 106.9 -0.6 -0.4 115.1 0.4 0.5 
Recreation, education and reading 122.9 0.7 -0.5 125.2 0.5 -1.3 
Recreation 108.6 0.8 -1.3 111.8 0.8 -3.6 
Education and reading 160.5 0.0 ao 173.3 0.0 45 
Alcoholic beverages and tobacco products 147.5 LF 3.4 158.7 1.9 1.3 
Alcoholic beverages 127.4 1.5 4.2 116.2 6.0 3.9 
Tobacco products and smokers’ supplies 161.5 1.8 2.9 168.9 0.5 0.4 
All-items excluding food 126.9 0.1 25 129.1 0.6 D2 
All-items excluding food and energy 122.9 0.2 flee 123.8 0.4 0.9 
All-items excluding energy 122.9 0.0 1.6 124.1 0.2 1.4 
Energy 151.4 -0.1 9.7 164.1 1.8 17.0 
All-items (1986 = 100) 153.8 162.9 
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TABLEAU - 6 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 2005 from May 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
129.1 0.2 2.5 126.9 -0.2 1.8 ENSEMBLE 
129.1 0.0 4.5 127.1 0.3 4.2 Aliments 
129.5 0.0 46 127.6 0.4 45 Aliments achetés au magasin 
159.5 0.7 10.8 152.8 0.7 97 Viande 
131.8 0.3 5.8 130.7 0.1 O10 Produits laitiers 
132.9 0.8 48 ee 2.4 5 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
114.2 1.4 -7.0 106.1 43 2.2 Fruits frais 
106.7 Dal 13.8 94.6 -0.2 10.0 Légumes frais 
125.8 -0.1 41 Zw 0.3 3.5 Aliments achetés au restaurant 
130.4 0.8 4.7 126.2 -0.1 4.2 Logement 
114.0 0.1 0.8 1143 0.2 0.9 Logement en location 
122.6 0.2 ihe 111.9 0.0 3.0 Logement en propriété 
141.8 0.0 0.8 allie 0.0 5.1 Coit de rernplacement 
179.0 5 3.4 143.4 0.0 46 Primes d'assurance de propriétaire 
1313 0.0 1.8 122.6 -0.2 1.7 Entretien et réparations par le propriétaire 
162.6 2.9 14.2 165.6 -0.4 8.5 Eau, combustible et électricité 
127.4 6.1 6.1 155.6 0.0 29 Electricité 
2 ; : ; Gaz naturel 
219.8 -0.5 25.0 216.8 -1.8 31.2 Mazout et autres combustibles 
114.0 0.1 2.0 113.7 -0.4 0.4 Dépenses et équipement du ménage 
121.4 0.0 ike 125.8 -0.2 2.1 Dépenses du ménage 
121.1 0.0 0.1 119.4 0.0 0.1 Services téléphoniques 
94.9 0.0 -2.3 97.8 0.0 *2.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
100.6 0.3 Sh 95.2 -0.6 -2.6 Equipement du ménage 
112.2 iol 3.5 105.4 -2.1 -2.3 Habillement et chaussures 
113.2 2.6 6.6 104.5 -7.0 -41 Vétements pour femmes 
114.2 0.0 2.5 107.5 -0.2 -0.9 Vétements pour hommes 
102.7 3.6 2.4 99.5 0.0 -5.4 Chaussures 
146.6 -0.9 0.2 149.7 -0.1 0.7 Transports 
144.0 -1.0 0.1 148.3 -0.1 0.7 Transport privé 
123.5 0.5 -0.2 121.0 0.5 0.2 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
_ 160.0 -3.3 -1.8 168.5 -0.9 Dp Essence 
174.5 -2.4 0.2 193.1 -0.8 -6.2 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
179.8 1.8 0.6 177.6 2.0 -0.8 Transport public 
WULZ -0.2 ake 113.4 -0.1 Val Santé et soins personnels 
121.1 -0.2 2.9 117.6 -0.2 Wea) Soins de santé 
WS -0.1 -0.4 110.4 -0.1 0.5 Soins personnels 
131.0 0.5 -0.6 126.6 0.3 0.2 Loisirs, formation et lecture 
110.9 0.7 -2.9 111.2 0.4 -1.5 Loisirs 
199.4 0.1 5.6 186.0 0.0 5.1 Formation et lecture 
156.8 1.0 2.5 139.3 0.2 1.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
114.9 0.8 3.9 112.9 0.2 3.9 Boissons alcoolisées 
169.8 a 1.9 149.0 0.3 0.9 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
129.1 0.2 2.1 127.0 -0.2 1.4 Ensemble sans les aliments 
124.3 0.3 ns i yailee' -0.1 0.7 Ensemble sans les aliments et l'énergie 
125.1 0.2 1.9 122.4 0.0 1.3 Ensemble sans |'énergie 
162.2 -0.1 6.6 167.4 -0.7 5a Energie 
162.0 158.6 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Continued) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


i 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

May 2005 from May 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 

Québec Ontario 
ALL-ITEMS 1234 0.2 ere 128.0 0.0 TES 
Food 130.4 0.1 31 129.7 0.2 4.1 
Food purchased from stores 129.1 0.1 5 129.5 0.3 44 
Meat 140.1 0.1 43 136.9 =1.2 3 
Dairy products 136.6 02 6.6 134.9 -0.1 6.1 
Bakery and other cereal products eye, 185) 2.4 140.2 -0.1 Saf 
Fresh fruit 114.2 9.8 -0.3 inkses 6.4 =2.2 
Fresh vegetables 122.4 3.8 11.6 126.2 BS 13.6 
Food purchased from restaurants 133.5 0.2 23 129.9 -0.1 3S 
Shelter 123.2 0.1 3.4 125.1 0.4 3.2 
Rented accommodation ies) 0.1 ne? iow 0.2 0.9 
Owned accommodation 126.9 0.2 3.8 117.9 0.5 35 
Replacement cost 149.0 0.3 By 141.4 0.5 5.6 
Homeowners’ insurance premiums 189.5 21 48 194.9 0.6 6.0 
Homeowners’ maintenance and repairs 135.4 3.9 5.8 130.9 2h 0.9 
Water, fuel and electricity WTA TE -0.3 Spe) 166.8 0.2 5.8 
Electricity 114.1 0.0 ke 139.5 0.0 6.6 
Natural gas 189.7 LZ tat 189.6 0.9 -2.0 
Fuel oil and other fuel 193.6 2.1 32.7 203.6 -1.4 Post 
Household operations and furnishings ld3eD 0.1 0.7 113.3 0.3 -0.4 
Household operations 119.4 0.1 1.9 118.3 0.3 tat 
Telephone services Wen 2 0.0 0.4 111.4 0.0 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) 973 0.0 =3)1 96.7 0.0 “PS 
Household furnishings 104.8 0.1 26 105.8 0.0 -3.0 
Clothing and footwear 101.0 0.9 5 98.9 -1.2 -1.8 
Women's clothing 96.1 -0.4 2.6 94.2 =11 =a10 
Men's clothing 96.6 7) =O) ey 99.0 alah -3.4 
Footwear 114.8 ie 6.2 100.0 eo A 
Transportation 137.2 -0.4 -0.1 153.8 -0.5 0.1 
Private transportation 135.2 =O: 05 oe 0:7 0.0 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.7 0.5 0.4 124.5 0.7 14 
Gasoline 149.4 -2./ -4.0 158.0 -4.0 -2.9 
Automotive vehicle insurance premiums 147.9 0.4 1.9 242.5 0.0 =3.1 
Public transportation 167.0 1.0 225 176.6 1.8 12 
Health and personal care 121.7 0.2 eZ 119.2 -0.4 1.6 
Health care 12725 -0.2 3 130.1 -0.4 4.0 
Personal care lai 0.4 i 110.9 -0.4 -0.4 
Recreation, education and reading 113.9 0.4 -1.6 131.5 0.2 -1.6 
Recreation 107.9 0.5 21 113.3 0.2 -2.8 
Education and reading 134.7 0.0 oa 197.9 0.0 1 
Alcoholic beverages and tobacco products 140.9 2 2.4 150.0 0.6 5.3 
Alcoholic beverages 12533 -0.2 ie 128.6 0.2 2.6 
Tobacco products and smokers’ supplies 141.0 2.0 2.8 146.8 0.8 74 
All-items excluding food ab eo 0.1 He 127.8 0.1 1.1 
All-items excluding food and energy 119.4 0.4 1.4 125.0 0.2 1.1 
All-items excluding energy 121.6 0.3 1.8 125.8 0.2 15 
Energy 138.6 -1.6 0.2 161.5 -2.1 0.9 
All-items (1986 = 100) 158.4 165.1 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 2005 from May 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
Manitoba Saskatchewan 
131.1 0.2 2.3 131.8 -0.5 1.6 ENSEMBLE 
134.0 1.0 247 125.0 -1.5 1.3 Aliments 
131.0 1.4 42 122.0 -2.2 eZ Aliments achetés au magasin 
140.9 -0.4 3.9 139.8 -1.0 40 Viande 
126.6 1.0 6.7 125.1 -0.8 47 Produits laitiers 
132.1 0.6 49 117.6 -2.4 14 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
ines 10.7 -8.3 100.6 6.2 -6.6 Fruits frais 
132.2 45 5.8 116.2 -2.9 3.2 Légumes frais 
140.9 0.2 2.8 132.4 0.1 1.8 Aliments achetés au restaurant 
126.7 0.6 4.5 141.8 0.0 3.7 Logement 
117.9 0.2 1.4 121.4 0.0 0.7 Logement en location 
12125 -0.1 44 130.5 0.2 40 Logement en propriété 
150.0 0.0 79 160.6 0.1 8.2 Codt de remplacement 
157-3 0.0 12.6 188.3 0.0 9.5 Primes d'assurance de propriétaire 
WAWE =1.2 2.4 142.1 0.3 1.9 Entretien et réparations par le propriétaire 
154.9 3.0 (iP : 185.4 -0.4 49 Eau, combustible et électricité 
116.5 0.0 6.5 147.6 0.0 6.0 Electricité 
ore 10.8 9.5 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
197.6 -5.4 25.1 198.4 -5.9 20.0 Mazout et autres combustibles 
123.8 0.0 1.3 114.6 -0.6 0.2 Dépenses et Equipement du ménage 
fee -0.1 dei 120.2 -0.7 0.6 Dépenses du ménage 
1S -0.1 -0.1 WZe2 0.0 0.1 Services téléphoniques 
95.0 0.0 -2.6 SAD 0.0 =1,9 _ Services d'acces internet (déc. 2002=100) 
116.8 0.0 0.4 103.5 -0.7 -1.0 Equipement du ménage 
114.9 -2.8 -0.3 110.2 -1.3 0.5 Habillement et chaussures 
112.3 -5.0 0.6 103.8 -44 1.6 Vétements pour femmes 
112.8 =3.1 -4.2 115.3 -0.6 0.1 Vétements pour hommes 
108.0 -3.1 -2.3 110.1 0.2 0.0 Chaussures 
146.6 0.0 2.4 145.0 -0.8 a8 Transports 
142.5 -0.2 25 142.6 -1.0 1.3 Transport privé 
129.0 0.5 0.4 128.0 0.5 0.9 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Wa “16 3.7 174.4 47 -0.5 Essence 
141.4 0.0 ales 149.6 0.0 Sul Primes d'assurance de véhicules automobiles 
189.6 2.2 0.8 187.6 ae -0.1 Transport public 
125.3 -0.3 0.9 115.6 -0.3 0.6 Santé et soins personnels 
129.6 -0.1 1.2 118.1 0.2 1 Soins de santé 
120.9 -0.7 0.6 113.6 -0.9 -0.3 Soins personnels 
123.7 0.2 -0.8 130.3 0.4 0.6 Loisirs, formation et lecture 
116.7 0.1 -1.7 114.3 5 -0.5 Loisirs 
154.7 0.0 2.0 194.3 0.0 40 Formation et lecture 
152.9 0.8 1.0 161.8 0.2 0.9 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
122.1 -1.1 0.7 128.4 -0.2 iss: Boissons alcoolisées 
180.4 2.1 1.1 185.6 0.3 0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
130.4 0.0 2.0 issue 0.4 1.6 Ensemble sans les aliments 
127.0 -0.1 es W2e.6 0.0 1.6 Ensemble sans les aliments et l'énergie 
128.2 0.1 1.9 127.1 -0.3 1.5 Ensemble sans l'énergie 
163.2 0.6 5.8 180.7 -2.5 1.9 Energie 
166.2 167.4 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Concluded) 
The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


SL 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

May 2005 from May 2005 from 

Indices Taux de variation Indices Taux de variation 

mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 

Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 

ALL-ITEMS 133.4 -0.1 1.3 125.2 0.2 1.5 
Food 126.2 0.4 2.3 126.3 0.4 1.8 
Food purchased from stores 123.0 0.5 Di Wa 0.3 1.4 
Meat 129.3 -0.2 4) 132.1 0.5 0.0 
Dairy products 127.8 0.6 4.8 128.3 0.9 3.0 
Bakery and other cereal products 129.3 1.0 3.7 125.9 1.0 2.0 
Fresh fruit 102.2 10.7 -2.9 99.7 bal -3.4 
Fresh vegetables 115.3 Za -3.9 99.4 -3.4 2.8 
Food purchased from restaurants 133.0 0.2 2.5 133.0 0.5 20 
Shelter 136.2 -0.7 2.5 107.7 0.2 1.8 
Rented accommodation 125.2 0.2 0.6 116.1 0.0 0.3 
Owned accommodation 25a 0.6 3.6 95.2 0.3 2.4 
Replacement cost 161.6 0.4 47 87.6 0.3 4.9 
Homeowners’ insurance premiums 170.3 0.4 6.4 100.6 0.4 5.2 
Homeowners’ maintenance and repairs 125.0 3.8 46 is 0.9 135 
Water, fuel and electricity 188.0 -5.0 Pad 154.5 -0.3 1.4 
Electricity 145.1 0.0 -2.4 112.2 0.0 -1.6 
Natural gas 272.1 -11.2 6.9 225.2 0.0 43 
Fuel oil and other fuel ; : : 203.3 -47 18.7 
Household operations and furnishings 116.8 0.0 0.4 124.1 -0.2 0.2 
Household operations 126.7 -0.2 1 Sie -0.1 0.3 
Telephone services 118.2 0.0 1 130.3 0.0 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) 96.3 0.0 -3.0 96.1 0.0 -3.8 
Household furnishings 102.0 0.3 -1.0 114.2 -0.3 -0.1 
Clothing and footwear 100.6 -0.8 -0.2 111.3 -0.4 1.2 
Women's clothing 94.3 -2.5 -2.4 109.5 1.3 -0.5 
Men's clothing 102.0 0.8 1.0 110.4 1.3 -2.8 
Footwear 95.8 -0.7 0.6 108.9 -1.0 -2.7 
Transportation 160.5 -0.5 0.5 149.4 0.1 ide] 
Private transportation 158.4 -0.8 0.6 145.7 -0.1 2.4 
Purchase and leasing of automotive vehicles HIZO.0 0.6 0.1 126.4 0.6 -0.1 
Gasoline 174.8 -43 -1.2 185.5 ={:7 25 
Automotive vehicle insurance premiums PY bod 0.0 1.8 152.9 0.0 7h 
Public transportation 183.3 2.2 -0.5 183.9 2 0.5 
Health and personal care 121.0 -0.2 0.7 127.7 -0.2 1.9 
Health care 125.8 -0.2 1.6 133.0 -0.2 23 
Personal care 117.0 -0.3 -0.3 1222 -0.3 1.4 
Recreation, education and reading 131.0 1.0 0.5 134.6 1.4 1.6 
Recreation 115.1 1.3 -0.9 118.3 2.0 “1.2 
Education and reading 202.1 0.0 5:5 196.0 0.0 8.5 
Alcoholic beverages and tobacco products 163.2 0.4 0.8 145.0 0.7 1.0 
Alcoholic beverages 136.2 0.0 0.5 125.1 0.0 fe 
Tobacco products and smokers’ supplies 179.0 0.7 1.0 163.0 ibs ‘et 
All-items excluding food 134.8 -0.1 14 125.0 0.2 1.4 
All-items excluding food and energy 130.2 0.4 ee 121.5 0.3 1.3 
All-items excluding energy 129.4 0.4 1.4 122.5 0.4 1.4 
Energy 185.6 -5.4 0.8 166.9 -1.0 1.8 


All-items (1986 = 100) 
1. Refer to Table 7 for footnote 68-6 1583 
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TABLEAU - 6 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
May 2005 from May 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
mai 2005 contre mai 2005 contre 
May April May May April May 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Mai Avril Mai Mai Avril Mai 
Whitehorse, Yukon Yellowknife, Northwest Territories 
Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 
123.4 0.4 1.6 123.4 0.8 2.0! ENSEMBLE 
124.4 0.3 2.5 125.7 il 7/ 6.4 Aliments 
117.2 0.5 1.9 125.7 1.1 6.7 Aliments achetés au magasin 
128.1 0.5 3.9 131.9 -0.2 11.6 Viande 
125.2 0.7 SZ 123.0 2.3 9.6 Produits laitiers 
115.9 0.5 1.0 139.6 2.0 43 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
121.4 44 2A 103.1 =1.0 2.0 Fruits frais 
121.6 -1.0 79 169.5 6.5 12h Légumes frais 
143.0 0.0 3.5 127.4 3.0 6.0 Aliments achetés au restaurant 


Aloe 0.0 3.1 121.2 0.1 3.1! Logement 
: ; ; : : : Logement en location 
Logement en propriété 
Coat de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 


160.3 0.0 os 152.0 = he 8.3 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.0 134.0 0.0 0.6 Electricité 
, : Gaz naturel 
204.7 0.0 16.9 204.0 -2.9 23.8 Mazout et autres combustibles 
108.2 0.5 0.0 107.8 ir 0.7 Dépenses et équipement du ménage 
118.5 0.8 0.1 114.8 Hes) 1.9 Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
92.2 -0.2 =f) 2 95.7 -0.1 =1c6 Equipement du ménage 
108.0 0.9 -0.3 103.7 0.2 0.8 Habillement et chaussures 
102.9 -0.2 “A 100.8 1.6 el Vétements pour femmes 
119.8 0.1 3.9 108.5 0.0 -3.2 Vétements pour hommes 
85.2 6.6 0.9 99.6 -0.4 -2.2 Chaussures 
152.8 0.6 3.0 144.2 15 0.5 Transports 
145.5 03 3.6 132.6 a2 0.8 Transport privé 
130.4 0.7 1.6 124.9 14 -2.1 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
172.5 -1.4 5.9 153.6 1.4 TA Essence 
aw 43 8.8 148.8 3.4 78 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
193.8 2.8 -1.4 190.7 oe -0.8 Transport public 
107.7 -0.4 0.9 116.6 0.2 -0.3 Santé et soins perscnnels 
115.2 0.1 0.9 120.3 0.0 0.5 Soins de santé 
99.7 -1.2 0.8 113.9 0.4 -0.8 Soins personnels 
112.2 At -1.7 113.1 0.9 -0.7 Loisirs, formation et lecture 
103.4 135 -2.6 100.8 ie -1.3 Loisirs 
164.1 0.0 2.8 191.8 0.0 2.1 Formation et lecture 
153.4 0.5 qc 163.5 0.0 0.5 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
vbSy 0.2 is 138.8 0.0 0.4 Boissons alcoolisées 
176.9 0.9 0.9 184.8 0.0 0.7 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
123.2 0.4 es 123.0 0.7 1:23 Ensemble sans les aliments 
118.6 0.6 0.5 120.1 0.8 0.41 Ensemble sans les aliments et |’énergie 
119.7 0.6 0.9 121.1 0.9 1.4! Ensemble sans |'énergie 
167.3 -0.7 7.0 156.7 -0.3 8.7 Energie 


Ensemble (1986 = 100 ) 


1. Voir tableau‘? pour la note de bas de page ‘ 
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TABLE -7 ; TABLEAU - 7 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
ee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 112.5 113.0 112.3 112.2 113.3 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 113.3 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 115.5 115.3 115.0 115.0 114.3 113.7 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 1177 117.9 117.8 118.1 119.2 1196 119.0 117.3 
2003 119.7 119.9 121.4 121.0 120.7 120.3 121.2 120.7 121.4 120.3 121.1 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.8 123.2 123.9 123.6 123.8 124.2 124.5 124.1 122.9 
2005 123.9 124.5 125.0 126.0 126.0 : . : : = : 7 
PRINCE EDWARD ISLAND LE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 111.5 111.9 112.0 112.5 1129 113.3 114.1 113.4 111.7 
2001 114.1 113.2 113.3 114.6 115.0 115.5 115.7 115.2 1147 115.4 115.1 113.8 114.6 
2002 113.4 113.7 114.5 116.8 118.0 117.6 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 117.7 
2003 119.9 121.3 122.6 123.1 121.9 121.5 1217 121.5 122.2 122.0 122.5 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 123.2 123.9 1243 124.9 124.6 124.6 125.2 125.5 127.3 126.4 124.5 
2005 125.3 125.6 126.7 1278 128.4 ‘ % : . ‘ : . 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 113.5 113.41 113.5 114.2 114.4 114.0 115.0 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 115.3 115.5 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 117.2 116.4 116.1 115.7 116.3 
2002 115.8 116.4 117.1 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 121.2 122.0 122.5 1217 119.8 
2003 123.1 124.3 125.1 123.9 123.5 123.6 124.0 124.1 124.1 123.5 123.8 123.5 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 127.2 127.8 127.5 126.1 
2005 127.0 127.4 128.2 128.9 129.1 ! : - 2 A y J 
NEW BRUNSWICK NQUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.3 111.1 112.2 112.1 112.3 113.1 113.4 113.3 113.7 113.9 114.4 113.8 112.8 
2001 113.4 113.8 114.1 114.8 115.8 115.6 115.1 115.1 115.4 114.8 1145 114.3 1147 
2002 1147 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 1196 119.9 120.1 120.6 121.5 121.4 118.6 
2003 122.4 123.3 123.7 123.0 122.1 122.4 122.6 122.7 123.0 122.2 122.2 122.0 122.6 
2004 122.5 123.1 123.6 123.5 124.6 124.8 124.8 124.7 1247 125.1 125.7 125.2 124.4 
2005 125.2 125.6 126.6 127.1 126.9 A > J x 5 : L z 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.1 111.1 111.1 111.0 111.4 111.5 111.7 111.8 110.6 
2001 111.7 112.4 112.7 113.8 1143 113.7 113.6 113.8 113.7 113.2 112.9 113.1 113.2 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 115.2 116.2 116.3 116.3 116.7 117.1 117.0 115.5 
2003 117.8 119.1 119.3 118.3 118.3 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119.2 119.7 120.0 119.9 121.4 121.0 120.9 120.7 121.0 121.7 121.8 121.5 120.7 
2005 121.6 122.0 122.9 122.9 123.1 . 5 Y : { . 3 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 113.7 113.0 113.7 1145 1147 114.4 114.9 115.2 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 117.3 117.3 117.7 
2002 117.3 118.2 1195 119.5 119.5 119.9 120.8 121.7 121.2 121.5 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 123.5 122.3 122.7 122.9 123. 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 125.7 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 127.1 127.8 128.0 128.0 3 " a : i : : 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.3 1178 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.1 120.5 120.7 121.0 122.1 122.9 122.2 121.9 122.4 121.5 120.2 120.1 121.2 
2002 120.6 120.6 121.5 122.5 123.2 123.6 123.8 124.1 123.9 123.8 124.6 124.6 123.1 
2003 125.0 125.5 1257 125.4 125.4 124.9 124.9 125.2 1259 125.1 125.3 125.6 125.3 
2004 125.6 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
2005 129.2 129.5 130.0 130.8 131.1 i c 7 : E J : F 
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TABLE - 7 (Concluded) 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


TABLEAU - 7 (Fin) 


Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 

SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 115.9 116.2 116.5 117.0 TG2 AAS 117.5 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 1A eae 1221 121.2 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 123.5 i2oo4 123.9 124.2 124.4 125.0 125.1 125.6 125.4 123.7 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 127.2 126.6 127.1 127.0 126.5 
2004 ae Eel 127.2 127.5 128.4 129.7 129.9 130.1 129.5 129.7 130.5 131.3 130.9 129.3 
2005 130.6 130.9 131.6 132.5 131.8 - , 7 “2 
ALBERTA ALBERTA 
2000 1147 114.7 115.8 115.9 116.6 ales 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 118.8 118.7 118.9 123.2 123 121.6 12 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 123.5 124.1 12411 1243 125.9 127.3 127.9 128.3 1242 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 ikenleré 133.0 32a 131.9 132.0 131.6 132.5 132.2 131.5 
2005 131.7 131.9 Kya 133.6 133.4 n . 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.3 111.4 ile 112.4 112.8 113.2 114.2 114.41 114.3 1145 1145 1143 Tio 
2001 114.5 112.6 13s 115.0 115.6 116.3 116.3 116.1 116.7 115.8 114.9 114.8 115.2 
2002 115.4 115.9 116.6 117.7 118.1 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 121.3 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 12353 123.5 123.5 123.7 123.5 122.8 
2005 123.6 123.8 124.4 124.9 125.2 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 112.3 112.9 113.3 ds % 114.3 115.1 noy/ 115.9 115.8 115.1 115.6 115.8 1146 
2001 115.9 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 117.9 118.5 115 116.2 1152 116.9 
2002 115.2 115.2 115.4 116.7 al Wess: 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 119.3 119.4 117.7 
2003 119.7 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119.9 120.2 dZAe 121.8 121.8 ITS 121.6 121.8 123.1 122.3 121.1 
2005 121.3 121.5 122.2 122.9 123.4 . . 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OQUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 111.2 111.4 112.0 111.9 112.0 EES 111.9 112.1 111.2 
2001 112.1 iZ2 111.9 112.2 112.8 113.2 113.7 113.8 1143 113.5 113.2 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 114.3 skew 116.0 116.2 aA 117.4 117.7 117.6 117.8 118.7! 116.3 
2003 118.9! 119.3! 119.5! 119.81 119.5! 119.2! 118.9" 118.7! 118.5! 117.8! (gts tye 120.0" 119.1! 
2004 120.0' 119.6! 120.0! 120.2! 121.0" 1213 121.4 120.6' 120.6' 120.71 121.8" 122.11 120.8 
2005 1P3 We 121.91 122.0 122.4 123.4 " a x 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 " 
2003 99.9 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 101.7 101.8 102.1 102.8 x ss se 


1. Part of the increase first recorded in the shelter index for Yellowknife for December 2004 


inadvertently reflected rent increases that actually occurred earlier. As a result, the change in the 
shelter index was overstated in December 2004, and was understated in the previous two years. The 


shelter index series for Yellowknife has been corrected from December 2002. In addition, the 


Yellowknife All-items CPI and some Yellowknife special aggregate index series have also changed. 


Data for Canada and all other provinces and territories were not affected 


1 


Une partie de l'augmentation de indice du logement de Yellowknife qui a été montrée en 
décembre 2004 reflétait par inadvertance des augmentations de loyer qui s’étaient produites 
plus tot. Donc, la variation de l’indice du logement a été surévaluée en décembre 2004 et 
sous-évaluée les deux années précédentes. La série de |'indice du logement pour Yellowknife 
a été rectifiée a partir de décembre 2002. De plus, la série de |'|IPC d’ensemble pour 
Yellowknife et les indices de certains agrégats spéciaux pour Yellowknife ont également 
changés. Les données pour le Canada, les provinces et les autres territoires n'ont pas ete 


touchées 
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Part Ill Partie Ill 


Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 
TABLE - 8 TABLEAU - 8 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 125.8 125.7 122.7 0.1 2.5 Ensemble 
Shelter 122.2 W225 116.2 -0.2 5.2 Logement 
Rented accommodation WS 13 113.4 0.2 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 115.6 115.9 112.1 -0.3 ot Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 145.4 146.4 127.0 -0.7 14.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) ikoShy/ Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.1. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, i.-P.-E. 
All-items 127.0 126.6 123.3 0.3 3.0 Ensemble 
Shelter 122.9 122.9 116.2 0.0 5.8 Logement 
Rented accommodation dles 111.8 Ws 0.0 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 112.4 dil23 108.9 0.1 OI Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 169.8 170.0 141.6 -0.1 19.9 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 161.2 Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 127.6 127.4 125.0 0.2 2.1 Ensemble 
Shelter 126.2 12515 122.3 0.6 3.2 Logement 
Rented accommodation 114.3 114.2 ike) 0.1 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 122.6 122.6 120.7 0.0 1.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 156.3 ay 141.4 2.7 10.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 161.0 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 126.5 126.6 124.2 -0.1 1.9 Ensemble 
Shelter 124.6 124.5 119.3 0.1 4.4 Logement 
Rented accommodation 114.0 Wake}: 120 0.6 ks Logement en location 
Owned accommodation 113.5 TSS 109.8 0.2 3.4 Logement en propriété a: 
Water, fuel and electricity 165.7 166.6 151.6 =015 9.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.4 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, QC 
All-items 123.7 123.5 121.9 0.2 1.5 Ensemble 
Shelter 121.1 120.7 hares 0.3 3.1 Logement . 
Rented accommodation 118.7 118.6 116.8 0.1 1.6 Logement en location 
Owned accommodation 122.1 121.6 118.4 0.4 eo) Logement en propriete wir. 
Water, fuel and electricity 120.5 120.6 114.9 -0.1 49 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) ever Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Continued) TABLEAU - 8 (Suite) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
i a a a aga a ce 
Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items 123.0 122.8 121.0 0.2 1.7. Ensemble 
Shelter 123.2 123.1 119.3 0.1 3.3 Logement 
Rented accommodation 114.6 114.4 112.9 0.2 1h Logement en location 
Owned accommodation 127.6 127.4 122.9 0.2 3.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 128.8 129.1 122.8 -0.2 4.9 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.0 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 129.7 129.7 127.9 0.0 1.4 Ensemble 
Shelter 127.6 WEIL 123.3 0.3 3.5 Logement 
Rented accommodation 125.6 125:5 125.4 0.1 0.2 Logement en location 
Owned accommodation 122.3 122.0 117.4 0.2 4.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 158.7 156.9 148.7 11 6.7 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.5 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, ONT. TORONTO, ONT. 
All-items 128.4 128.1 126.8 0.2 1.3. Ensemble 
Shelter 1262 124.6 121.9 0.5 2.7 — Logement 
Rented accommodation 126.7 126.6 125.3 0.1 11 Logement en location 
Owned accommodation 116.3 Wee 113.0 0.7 2.9 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 169.3 168.8 160.8 0.3 5.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.5 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 125.4 120-0 124.3 -0.1 0.9 Ensemble 
Shelter 113.6 113.6 1128 0.0 0.8 Logement 
Rented accommodation 111.4 111.6 110.7 -0.2 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 100.9 101.0 100.4 -0.1 0.5 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity aiden WL WS 0.0 1.9 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.3 Ensemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items 131.1 130.8 128.2 0.2 2.3. Ensemble 
Shelter 127.0 126.1 121.8 0.7 43  Logement 
Rented accommodation 119.2 119.0 117.3 0.2 1.6 Logement en location 
Owned accommodation 120.3 120.5 115.5 -0.2 4.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 163.4 Vove2 15232 3.9 74 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.4 Ensemble (1986=100) 
REGINA, SASK. REGINA, SASK. 
All-items 132.7 133.2 130.8 -0.4 1.5 Ensemble 
Shelter 144.3 143.9 140.2 0.3 2.9  Logement 
Rented accommodation 120.0 120.0 119.4 0.0 0.5 Logement en location 
Owned accommodation 136.3 iS ev74 131.7 0.4 6:5 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 191.2 191.3 185.0 -0.1 3.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 168.8 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected L’indice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain’, 1992=100 
Indexes Percentage change 
May 2005 from 
Indices Taux de variation 
mai 2005 contre 
May April May April May 
2005 2005 2004 2005 2004 
Mai Avril Mai Avril Mai 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 130.9 131.6 128.8 -0.5 1.6 Ensemble 
Shelter 136.4 136.6 131.4 -0.1 3.8 Logement 
Rented accommodation 125.9 126.0 125.2 -0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 122.5 122.8 117.5 -0.2 43 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 184.0 184.2 52. -0.1 5.0 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.3 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 131.5 131.6 129.8 -0.1 1.3. Ensemble 
Shelter 132.0 132.7 128.6 =015 2.6 Logement 
Rented accommodation 125.8 125.6 124.7 0.2 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 119.7 119.0 115.8 0.6 3.4 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 188.3 196.8 181.6 -43 Sf Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.5 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 134.3 134.4 132.7 -0.1 1.2 Ensemble 
Shelter 138.5 139.3 135.6 -0.6 2.1. Logement 
Rented accommodation 126.0 125.9 125.6 0.1 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 128.9 128.0 124.4 0.7 3.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 190.7 203.0 190.4 -6.1 0.2 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 169.6 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 125.7 125.4 124.0 0.2 1.4 Ensemble 
Shelter 108.3 108.0 106.9 0.3 1.3 Logement 
Rented accommodation 116.1 116.0 inlet 0.1 0.3 Logement en location 
Owned accommodation 95.8 95.4 94.0 0.4 1.9 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.2 162.2 161.7 0.0 0.3 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 160.1 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items 125.4 125.1 123.2 0.2 1.8 Ensemble 
Shelter 108.6 108.5 105.9 0.1 2.5 Logement 
Rented accommodation 116.0 115.9 d:3 0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 97.6 97.5 94.7 0.1 ou Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 139.5 139.3 135.0 0.1 ah Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.5 Ensemble (1986=100) 


1. The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
1. Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 


EE 
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TABLE - 9 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 


Jan. Feb. March April May 


Jan. Fév, Mars Avril Mai 


ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 


June 


Juin 


113.3 
115.4 
ey 
120.2 


111.5 
115.0 
117.0 
120.6 
123.8 


113.4 
116.2 
119.4 
122.6 
125.4 


112.7 
115.4 
118.1 
121.6 
124.4 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


TABLEAU - 9 


L'indice d’ensemble des prix a la 
consommation (non désaisonnalisé), 
par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 


July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 

Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 


113.8 113.9 114.0 114.1 114.3 113.9 113.2 


115.3 115.0 115.1 114.4 113.8 113.6 114.5 
118.0 117.8 118.1 119.3 119.6 119.1 117.3 
121.1 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 


123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 


Ay 112.0 Ti2.0 112.9 113.6 Tze 111.4 
115.2 114.7 114.3 115.1 114.8 113.5 114.2 
118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 THis 
120.9 120.6 1212 121.1 121.6 121.1 120.9 


123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 125.3 123.5 


113.2 T3:2 114.0 114.4 115.1 114.8 113.2 
115.9 enews 116.4 115.7 155 Tio.2 115.5 
120.1 120.0 120.4 121.4 T2059 120.8 131 
123.0 123.1 123.2 122.8 123.0 122.7 122.9 
125.6 125.6 125.0, 126.1 126.7 126.2 125.0 
113.0 Ai2d 113.4 113.5 114.0 113.5 112.5 
114.9 115.0 115.2 114.6 114.3 114.1 114.5 
119.1 119.5 ui bs 120.3 121.0 120.9 118.2 
122.1 122.2 122.5 122.1 122.0 121.8 122.2 
124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 


2005 124.7 125.1 126.2 126.6 126.5 : 5 : - “ “ ‘ 


114.2 114.4 114.4 113.8 113.5 113.7 113.8 
116.8 117.1 117.0 117.4 ay As 117.6 116.2 
119.0 119.1 118.9 TSA 119.4 119.4 119.1 
121.6 121.5 124-7 122.3 122.5 122.1 121.4 
111.3 ats 111.5 111.6 111.8 Tito 110.7 
113.8 114.0 113.8 113.3 113.1 113.5 113.4 
116.4 116.5 116.4 116.9 117.1 117.1 115.7 
118.3 118.4 118.3 118.4 118.7 118.7 118.4 
120.8 120.8 121.1 121.8 121.8 T2t.8 120.7 
116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
1225 123.5 123.1 123.2 123.5 122.4 121.9 
124.8 125.4 125.5 125.1 125.6 125.8 124.9 
127.7 127.4 127.5 127.9 128.3 128.1 127.3 
114.9 114.7 115.2 115.5 116.2 116.2 114.5 
118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.1 118.1 
120.9 121.6 121.0 121.7 122.1 122.2 120.6 
124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 


2000 111.7 112.4 112.9 1123 1123 
2001 113.9 114.4 114.4 113.6 115.6 
2002 114.0 114.4 115.4 117.0 118.0 
2003 119.7 119.9 121.3 120.9 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 1227 
2005 123.7 124.3 124.8 125.7 125.8 2 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.1 110.5 111.2 
2001 113.5 112.8 113.0 1144 114.5 
2002 113.2 113.4 114.3 116.4 117.4 
2003 119.2 120.5 4215 122.0 121.0 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 123.3 
2005 124.3 124.5 125.5 126.6 127.0 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 

2000 111.2 111.9 112.5 112.3 Tey, 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 
2002 115.3 115.9 116.5 118.2 119.4 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 
2004 122.8 123.2 124.0 1244 125.0 
2005 125.8 126.1 126.9 127.4 127.6 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 

2000 110.2 111.0 1121 111.8 111.9 
2001 113.2 113.6 113.9 114.6 115.5 
2002 114.4 114.8 115.6 liga 117.9 
2003 121.8 1227 123.1 122.4 iy 
2004 122.2 122.8 123.2 123.4 124.2 
QUEBEC, QUEBEC 

2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 
2001 112.3 113.0 113.3 114.3 114.9 
2002 113.9 114.8 115.0 115.5 115.4 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 
2005 122.3 122.6 123.5 123.5 123.7 
MONTREAL, QUEBEC 

2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 
2002 113.5 114.4 114.5 1154 114.9 
2003 1177 119.0 119.2 118.2 118.3 
2004 119.3 119.8 120.0 120.0 121.0 
2005 121.6 121.9 122.9 122.8 123.0 
OTTAWA, ONTARIO 

2000 113.2 114.1 114.9 114.3 114.9 
2001 1175 118.3 119.0 119.4 120.2 
2002 118.8 119.8 121.4 121.2 121.4 
2003 124.0 125.4 125.2 123.7 124.2 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 
2005 127.9 128.8 129.6 129.7 129.7 
TORONTO, ONTARIO 

2000 1123 113.2 113.9 113.3 114.1 
2001 116.4 117.1 117.8 118.4 118.8 
2002 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 
2003 123.2 124.1 124.3 123.5 123.4 
2004 125.3 125.6 125.8 125.7 126.8 
2005 126.6 127.3 128.2 128.1 128.4 
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TABLE - 9 (Concluded) TABLEAU - 9 (Fin) 


The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 

THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 112.4 112.9 113.8 Wise 113.8 114.5 114.7 114.4 114.9 Ore Kye 115.8 1143 
2001 115.6 116.3 Tales 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 io 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 WES 120.9 120.7 120.8 119.3 119.3 
2003 121.2 122.2 122.4 121.7 121.6 121.8 Wiki 22:0 122.6 122.1 122.4 122.6 122.1 
2004 122.3 122.5 122.9 123.3 124.3 123.9 124.0 23h 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 124.6 i253 125.9 125.4 - . 6 . . : . 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 ilaives' 117.4 117.8 118.4 118.7 119.1 118.9 119.3 120.0 118.1 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.1 W225 122.1 122.6 Wily 120.5 120.4 TZ ito 
2002 120.8 120.8 (Valle 122.7 123.4 123.9 124.1 1243 124.2 123.9 124.7 124.7 233 
2003 125s W257 125.8 WARS) Ways 125.1 125.1 125.4 126.1 125.4 125.4 Sei 20) 
2004 WABI 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 129.9 127.9 
2005 129.3 129.6 130.0 130.8 131.1 - . 5 a: “ Hs ce 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 117.2 117.5 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 119.9 fer, 
2001 119.2 119.8 119.8 120.2 las 122.6 122.1 122.2 123.1 122.2 121.4 121.2 AZAR 
2002 121.9 121.8 122.8 124.3 124.5 124.8 WL 12013 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 WA 127.6 127.0 127.3 127.3 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 127.9 127.5 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 WHEL 130.6 130.8 131.4 132.0 131.7 130.3 
2005 leis, isle 132.4 Soe GPA e . i & a Fs : s 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 115.9 116. 1166 116.9 117.1 117.2 1176 1185 116.3 
2001 117.7 118.3 118.3 118.7 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 119.7 119.7 
2002 120.3 120.2 121.2 122.9 123.2 123.4 123.7 123.9 124.4 124.4 125.0 124.7 123.1 
2003 124.8 125.4 125.9 125.3 WV 125.6 Woy if 126.1 126.3 125.9 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 127.5 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 130.0 130.7 131.6 130.9 % 2 zs sf i “ _ a 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 113.3 13:3 114.4 114.5 Sat 115.6 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 IAS 117.0 117.2 Wiles: 121.8 120.1 119.9 120.9 119.4 115.1 Wes 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 121.2 HAIRS 122.1 12003 125.6 126.0 126.8 121.9 
2003 127.4 127.8 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 131.2 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 130.1 131.0 131.6 ich les) b: e - if ‘3 : + : 
CALGARY, ALBERTA 
2000 115.6 115.5 116.7 116.8 neve 118.2 119.3 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 . 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 Waa 117.6 118.8 TAKS 
2002 haat 121.8 123.3 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 12917 130.5 130.2 130.7 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 132.7 133.9 133.1 132.8 132.8 132.6 1k) 133.1 132.5 
2005 ogo toca 133.4 134.4 134.3 e fe . * : ‘: . i 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.6 111.8 112.8 112.9 Hiss 113.8 114.9 114.9 115.1 115.1 low 115.0 113.9 
2001 115.3 113.9 114.0 115.7 116.3 117.0 117.0 InVAL In PAS: 116.5 115.6 115.8 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 119.2 119.3 119.6 119.6 119.7 119.5 118.6 
2003 119.7 120.3 121.2 121.0 120.9 120.8 120.9 Walls 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 121.3 121.8 W222 123.0 124.0 124.1 123.9 124.0 124.1 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 124.3 124.4 124.8 125.4 i PaWE . r 2 ‘ 4 - . a 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.1 13 ee 112.3 RAY al 11327 113.6 113.9 114.0 114.1 113.9 113.0 
2001 113.8 111.3 112.4 114.2 1148 115.4 115.4 an 5i2 115.7 115.2 114.4 114.3 114.3 
2002 114.9 115.4 116.1 117.4 117.6 117.8 118.1 118.3 118.4 118.3 118.6 118.4 117.4 
2003 118.7 119.2 120.1 119.9 119.9 119.7 120.1 120.5 120.8 120.4 120.5 120.7 120.0 
2004 120.6 121.0 ILLS 122.2 123.2 1235 123.3 123.3 123.6 123.6 123.8 123.6 122.8 
2005 123.6 123.9 1243 125.1 125.4 le “ i Ss ; - $ i 


1. The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 


1. Lindice d’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
i nena ee sgeeseenenaaeioeecimneteceerseeeneesereeteapecmanipremmenetenainmmssiesenersiotoomnsredietinnniesinatgersiaiaimiameesprisaeasanae 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, _ Toronto, Thunder Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-N-L. PEL. - N.-E. N.-B. Qc Qc Ont. 
i.-P-E. 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


May-2004 98.9 88.0 98.9 96.0 96.4 96.9 89.1 87.1 93.3 85.7 
June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 79.5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 74.1 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 83.7 85.5 78.7 78.7 81.5 77.1 
February-2005 95.4 84.9 89.6 91.2 85.9 88.4 81.8 80.0 88.2 81.4 
March-2005 96.4 88.2 94.6 96.2 92.3 92.4 85.1 85.3 91.6 84.7 
April-2005 102.4 94.8 99.4 99.1 94.9 95.5 90.8 88.4 93.2 90.7 
May-2005 102.9 98.4 96.3 98.7 93.8 92.6 86.2 86.0 90.5 88.3 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 

May-2004 104.8 93.2 106.4 102.9 102.7 104.2 98.1 97.4 103.4 96.4 
June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 94.3 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.0 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 91.5 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 93.3 90.4 
January-2005 95.7 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
February-2005 101.4 90.1 95.5 98.4 92.6 95.2 91.2 91.5 98.8 91.4 
March-2005 103.7 93.4 100.4 103.0 98.3 99.0 95.6 96.8 102.4 94.6 
April-2005 107.2 100.3 105.3 105.6 100.9 102.6 100.4 99.1 104.5 100.5 
May-2005 108.9 104.1 102.4 105.6 99.5 100.1 96.9 95.8 101.5 98.2 
Regular Unleaded Gas at Self Service Stations 

May-2004 94.7 86.6 96.0 94.5 96.5 95.9 87.5 85.2 93.4 85.6 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.1 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 873 90.1 87.4 84.5 76.9 es) 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 72.4 (25 82.5 78.7 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 83.7 76.8 78.0 80.7 76.6 
February-2005 92.6 83.0 87.4 88.2 85.9 85.2 78.5 79.0 88.4 80.2 
March-2005 93.9 86.4 91.8 92.3 92.7 91.4 82.4 83.8 90.9 84.1 
April-2005 99.4 92.9 96.8 95.9 94.1 94.5 87.0 87.6 92.7 89.1 
May-2005 99.9 97.2 93.6 95.4 93.3 89.9 82.9 84.2 90.1 87.5 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 

May-2004 101.7 91.8 102.1 101.7 103.1 102.3 98.0 94.8 102.7 96.0 
June-2004 104.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
July-2004 99.3 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 91.7 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
February-2005 98.3 88.3 93.1 95.2 92.2 91.4 89.2 89.6 97.6 90.2 
March-2005 99.9 91.7 97.9 98.9 98.4 97.9 93.2 94.6 100.6 94.1 
April-2005 105.6 98.4 103.0 102.8 99.3 100.6 97.8 98.3 102.7 99.2 
May-2005 106.1 102.4 99.6 102.2 99.6 96.3 93.7 95.0 99.3 97.3 
Household Heating Fuel 

May-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 Si H/E 60.5 61.6 59.9 62.5 
June-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
July-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 SRV! 60.5 61.6 59.9 62.5 
August-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 58:7 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 59.3 5ae7 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 (PTE 66.9 (Ge 
November-2004 75.1 71.0 78.5 Ties 730 70.5 70.9 fou 71.9 71.2 
December-2004 69.5 67.1 74.6 is 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
February-2005 (ale 63.9 75.8 76.6 73.5 71.0 72.3 72.0 75.5 76.5 
March-2005 (pai 67.6 80.4 80.0 76.6 74.9 10:5 75.0 76.2 77.7 
April-2005 78.6 73.8 81.9 83.9 75.4 T3ub 78.4 78.8 76.9 79.8 
May-2005 76.8 73.8 81.5 82.0 75.0 TA Fo 75.9 76.9 75.6 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
Regina, Saskatoon, Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C.-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
91.9 92.5 85.4 85.0 97.8 98.8 98.0 97.2 Mai-2004 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 77.4 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 77.5 7A 92.2 95.4 96.6 101.2 Aoit-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94.7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
85.7 84.6 79.0 77.4 89.7 89.7 94.6 98.5 Février-2005 
89.8 90.1 82.5 83.1 93.3 94.4 99.1 98.3 Mars-2005 
94.6 94.7 88.2 87.8 102.9 103.1 105.4 103.9 Avril-2005 
90.0 90.1 82.4 84.6 98.6 101.9 103.7 104.4 Mai-2005 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 
98.3 101.7 95.7 95.5 108.5 109.6 105.7 101.3 Mai-2004 
96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 
93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 
94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aoit-2004 
93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 
96.8 97.4 89.8 92.1 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 
95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 
89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 
89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 
95.2 94.7 89.1 88.0 100.7 100.5 104.2 104.0 Février-2005 
99.4 99.7 93.0 94.0 104.1 105.5 106.9 104.0 Mars-2005 
104.0 104.7 98.9 97.8 114.0 114.0 ii2-3 108.8 Avril-2005 
99.4 100.2 93.0 95.4 109.4 iar ite 108.9 Mai-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 
90.0 91.0 84.8 83.1 95.6 97.1 97.9 96.4 Mai-2004 
86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 
84.4 86.5 774 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 
84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aoit-2004 
84.0 82.2 75.4 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 
87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99.3 99.9 Octobre-2004 
85.1 83.4 774 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 
79.7 81.0 Teeskil 73.4 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 
79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 
85.4 84.6 774 76.4 88.0 88.4 93.5 96.8 Février-2005 
89.6 90.0 80.8 81.7 92.0 92.8 97.4 96.9 Mars-2005 
94.4 94.3 86.6 86.4 101.4 101.4 104.8 100.5 Avril-2005 
89.5 89.0 80.8 83.1 97.0 100.3 103.5 102.8 Mai-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 
100.5 102.8 95.0 93.2 106.9 108.3 103.5 103.4 Mai-2004 
96.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 
94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 
95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 101.5 106.7 Aoit-2004 
94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 
97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 
95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 
90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 
90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 
95.2 94.8 87.9 86.7 99.2 99.4 99.8 105.4 Février-2005 
99.9 100.2 90.9 91.9 103.3 103.8 103.7 105.4 Mars-2005 
104.2 104.5 97.1 96.7 112.7 112.4 110.8 108.4 Avril-2005 
99.4 99.3 91.4 93.4 108.4 111.3 109.8 110.3 Mai-2005 
Mazout de chauffage domestique 
58.5 63.8 ; ‘ 72.0 73.3 71.3 60.1 Mai-2004 
58.5 63.8 : : 72.0 Thshye' Ales! 60.1 Juin-2004 
58.5 63.8 : ; 72.0 73.3 Tes 60.1 Juillet-2004 
58.5 63.8 : ; 72.0 73.3 (aes 60.1 Aoit-2004 
65.5 67.6 ; . 71.6 73.1 74.4 65.2 Septembre-2004 
Fi is rai ; ; 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 
72.5 73.1 Tes 80.9 83.3 71.7 Novembre-2004 
70.3 71.8 ; : 71.8 77.3 79.8 69.6 Décembre-2004 
69.9 69.2 ‘ : 72.9 76.0 77.7 68.4 Janvier-2005 
ti 73.8 . ; 79.8 81.6 81.2 75.2 Février-2005 
80.0 75.8 88.1 89.4 80.7 78.5 Mars-2005 
80.1 76.6 : 88.7 88.2 83.2 76.7 Avril-2005 
74.5 73.1 ; 86.2 88.6 83.4 74.5 Mai-2005 
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TABLE - 11 TABLEAU - 11 
Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 
Te aE ea ee ie he ee ere oe eee ee ne ee ee eee eee 
March 2005 April 2005 May 2005 
Mars 2005 Avril 2005 Mai 2005 


1 Round steak — Bifteck de ronde 1 kg 1Z2f 12.06 12.27 
2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1 kg 14.82 14.86 15.13 
3 Prime rib roast — Roti de cotes de choix 1 kg 18.91 19.02 18.37 
4 Blade roast — Roti de palette 1 kg 8.87 8.86 9.19 
5 Stewing beef — Boeuf a ragodt 1 kg 9.33 9.44 9.54 
6 Ground beef, regular — Boeuf haché régulier 1 kg 5.614 5.67 5.63 
7 Pork chops — Cotelettes de porc 1 kg 10.14 10.08 10.05 
8 Butt roast — Roti de soc 1 kg ae me. = 
9 Chicken — Poulet 1 kg 5.29 Stoo 5.36 
10 Bacon 500 g 4.85 4.75 4.77 
11. Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.56 2.00 2.49 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 2139 3.30 Sh 3.16 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé 1| 1.78 1.79 1.79 
14 Partly skimmed milk — Lait partiellement écrémé 1| Ne We lee 
15 Butter — Beurre 454 g 3.88 3.93 3.97 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2205 2.64 2.64 
17 Evaporated milk — Lait évaporé 385 ml oo eo 1.40 
18 Eggs —Oeufs 1 dz Dees. 2.26 2.23 
19 Bread — Pain 675g 1.69 1.79 1.78 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 1.99 2.01 1.98 
21 Macaroni 500 g 0.99 1.01 1.01 
22 Flour—Farine 2.5 kg 3.56 Suave 3.60 
23 Corn flakes — Flocons de mais 675 9 3.58 3.54 3.66 
24 Apples — Pommes 1 kg 2.64 2.60 (2 (Ze 
25 Bananas — Bananes 1 kg 1.20 1.16 2 
26 — Grapefruits - Pamplemousses 1 kg 2.26 2.28 2.49 
27 Oranges 1 kg 2.19 2.23 2.44 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1.65 1.62 FOO me 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick 1| 3.20 S20 3.20 
30 Cabbage — Choux 1 kg es ah eat = 
31 Carrots — Carottes 1 kg 132 1.48 1.61 
32 Celery — Céleri 1kg 2.43 2.38 2.54 
33 Mushrooms — Champignons 1 kg 6.76 6.80 6.74 
34 Onions — Oignons 1 kg 1.01 1.02 1.09 
35 Potatoes — Pommes de terre 4.54 kg 3.41 3.50 3.46 
36 French fried potatoes, frozen - Pommes de terre frites congelées 1 kg 1.91 1.92 1.91 
37 Baked beans, canned — Feéves au lard en conserve 398 ml 0.89 0.90 0.90 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 ml 21 29 eo 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | 1.50 1.54 1.54 
40 Ketchup 1| 2.67 2-00 Zoi 
41 Sugar, white —- Sucre blanc 2 kg 2.39 2.40 2.39 
42 Coffee, roasted — Café torréfié 300 g 3.32 3.41 3.30 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.31 4.23 4.28 
44 Tea (bags) — Thé (sachets) 72 3.40 3.42 3.42 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade 1| 3.42 3.46 3.45 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.80 0.82 0.83 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.58 0.60 0.59 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 2.60 2.64 2.64 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit Las) 1e2e eZ) 1.24 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | 1.38 1.42 1.38 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2 | 1.42 1.45 1.43 
92 Paper towels (rolls) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.04 2.03 2.02 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 1.79 1.81 1.81 
54 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 2.06 2.06 2.07 
95 Shampoo — Shampooing 300 ml 3.16 3.24 3.15 
56 Deodorant — Désodorisant 60g 3.23 3.29 3.22 
57 Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.35 1.28 1.28 


58 Cigarettes 200 71.96 71.94 72.76 
eg a eS ee Oe 
1. Series terminated as of May 2001. 

1. Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Note : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l'appendice 1. 


—————— 
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Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CPI survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de l’enquéte mensuelle réguliére de I’IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observés dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondérée des prix moyens de chaque centre urbain observé 
en utilisant la population de ces centres urbains comme ponderation. 


Les produits dont on reléve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a |’autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d’un mois a l’autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entiérement comparables d’un mois a |’autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 


er 
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TABLE - 12 


Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 
Goods and Services, Combined City Average=100' 
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TABLEAU - 12 


Indices comparatifs des prix de detail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
CPI weights? (N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(P.E.I.) 
Pondeérations de St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
l'IPC du Canada? (T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(l.-B.-E.) 

No. Selected components and sub-groups 
1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 
2 Food 16.9 105 101 101 100 96 
“! Food purchased from stores 108 102 102 103 99 
4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 
5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 
6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 
7 Fruit and vegetables 115 101 104 105 99 
8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 
) Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
14 Rented accommodation 71 67 77 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 97 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
22 Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 111 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
26 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
27 Personal care services 93 71 91 94 114 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 Alcoholic beverages and tobacco products 4.1 113 106 106 104 96 
30 = Alcoholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 115 113 115 95 


1. For explanatory notes, see Appendix 2. 
2,3. See footnotes section at end of Appendix 2. 
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TABLE - 12 TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 
Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 


No. Composantes et sous-groupes choisis 


103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2 Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 99 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 i) Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 95 104 103 111 109 7 Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin® 
100 106 96 92 101 107 9 Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 11 Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 121 92 13 Eau, combustible et électricité 
108 107 99 $8 97 104 14 Dépenses et équipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 72 83 96 94 22 Autres transports prives 
112 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 ks 100 27 Services de soins personnels 
106 107 94 96 108 105 28  Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 111 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 Boissons alcoolisées 
91 88 123 122 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


ak 


Pour de plus amples renseignements, voir |'appendice 2. 
2,3. Voir notes a la fin de l’appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 
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Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de |’Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procédure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
résultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l'intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l’article en s’assurant qu’ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au détail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les ponderations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans l’ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux données 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combinées. 


Il convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l’autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
Indice comparatif des prix de détail entre les villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associées a Sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de fagon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across Cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
trés diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |’équivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommeés par les propriétaires. Cette méthode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des codts des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas étre appropriée aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les differences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est réglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locataires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondérations utilisées en fait sont les pondérations 
combinées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matieres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, épices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
preparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CP! measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPl’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus Index Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix a la consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le cout d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantité et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, |’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de I'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme |’IPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
differences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par l’indice des prix a la consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
’extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'lqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On a changé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de l’IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l’exception 
des differences dues a |l’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a |l’autre sont exprimées en 
pourcentage, plutdt qu’en point d’indice. Les variations en point d'indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la periode 
de base de |’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l’indice de la période 
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de I'IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impOts indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au détail 
provinciales, au besoin. Dans les régions ou la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmoniseée (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier & cause des modifications apportees 
a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CPI series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - 1 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 
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La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l'exception des loyers et de 
|'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de |’importance et de la nature de celui-ci. 
Léchantillon est concgu de fagon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image précise, fiable et impartiale 
de l'inflation représentée par les prix a la consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l’indice d’un mois donné se fait pendant les 
trois premieres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans !’IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de |’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est évident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de releve de prix réguliéres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a été ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
pondeération attribuée au coat d’intérét hypothécaire était trop élevée dans 
la mise a jour du panier de l’IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de l’IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule I'IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de |’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 1 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui . 
de 2001 tel qu’il a été reflété dans !'IPC en janvier 2003 et celui de 1996. 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les différences 
refletent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - i 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour I'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Dépenses de 2001 


1996 Expenditures 
Dépenses de 1996 


Expressed in Expressed in Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de déc. 2002 prix de déc. 2002 Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.3 16.4 18.0  Aliments 
Shelter 28.5 28.4 26.4 ~Logement 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 5.8 5.4 5.6 — Habillement et chaussures 
Transportation 18.8 19.0 19.6 Transports 
Health and personal care 45 44 45 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 12.4 11.8 11.1. _Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 3-2 3.8 46 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


i Figures may not add to 100% due to rounding. 
Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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TEXT TABLE -Il 

Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective July 2004 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


TABLEAU EXPLICATIF - Il 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 


Adjusted 2001 Expenditures 


Dépenses de 2001 ajustées 


Expressed in 


2001 prices 

Exprimées en 

Major Components prix de 2001 
All-items 100.0 
Food 16.8 
Shelter 26.3 
Household operations and furnishings et 
Clothing and footwear 6.0 
Transportation 19.4 
Health and personal care 46 
Recreation, education and reading 1220 
Alcoholic beverages and tobacco products 33 


' Figures may not add to 100% due to rounding. 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en prix 
de juin 2004 


2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 
avant ajustement 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en 


prix de juin 2004 = Composantes principales 
100.0 100.0 Ensemble 
16.9 16.4 ~— Aliments 
26.8 28.9 Logement 
10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
5.4 5.2 Habillement et chaussures 
19.8 19.2 Transports 
4.5 4.4 Santé et soins personnels 
12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 
41 40 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


’ Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 


Text Table |l compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month” prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation and Owned Accommodation are not 
published for these three cities. Further, the All-items indexes 
published for these three cities are not strictly comparable with 
the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif 11 compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans |’IPC en janvier 2003 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
lIPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les différences refletent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrége les séries publiées de |’IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondérations et les procédures 
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de l’'IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numéro 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


Indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit 


La taille relativement faible du marché de I’habitation de ces trois villes 
rend difficile la construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des méthodes de 
collecte qui different de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location et du logement 
en propriété ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, les indices 
d’ensemble publiés pour ces trois villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’accent est passé des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les séries des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservees parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la methode de 
calcul a changé. Les indices du logement sont calculés pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre’s expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 


L'indice des prix a la consommation, mai 2005 


centre urbain. Ainsi, on prend en compte |’importance du logement dans 
le panier, les differences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibilité de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de Il’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agrégées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, l’indice d’ensemble de cette derniére. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonniéres. Les variations saisonnieres se définissent comme 
celles étant causées par des évenements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les évenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et l’énergie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, l’indice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois l’'an avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent entrainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 
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SYMBOLS 
The following standard symbols are used in Statistics Canada 
publication: 


not available for any reference period 
not available for a specific reference period 
not applicable 

0 true zero or a value rounded to zero 

OS value rounded to 0 (zero) where there is a meaningful 
distinction between true zero and the value that was 
rounded 

P preliminary 

' revised 


x suppressed to meet the confidentiality requirements of the 
Statistics Act 


E use with caution 
F too unreliable to be published 


NOTE ON CANSIM 

Most of the data published in The Consumer Price Index 
(Catalogue 62-001-XPB) is also available in machine readable 
form through CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System). In general, CANSIM provides a longer 
historical series. For further information on CANSIM call (613) 
951-8200 or write to Electronic Data Marketing Division, Statistics 
Canada, R.H. Coats Building, Ottawa, K1A OT6. 


Data that appears in this publication are also available 
electronically in our Cansim database through the Internet tables 
326-0001, 326-004, 326-0009, 326-0010 and 326-0012 at a cost 
of $3.00 per series. 


This publication was prepared under the 
direction of: 

George Beelen, 

Director, Prices Division 

Joanne Moreau, 

Chief, Consumer Prices Section 


Cover design concept by: 
Rachel Penkar, Dissemination Division 


The feature articles are prepared under 
the direction of: 

George Beelen, 
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requirements of American National Standard for Information 
Sciences — Permanence of Paper for Printed Library 
Materials, ANSI 239.48 — 1984. 
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SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes conventionnels suivants sont employés uniformément dans 
les publications de Statistique Canada: 


indisponible pour toute période de référence 
indisponible pour une période de référence précise 
n’ayant pas lieu de figurer 

QO zéro absolu ou valeur arrondie a zéro 


OS valeur arrondie a 0 (zéro) la ot il y a une distinction importante entre 
le zéro absolu et la valeur arrondie 


P _provisoire 

r — rectifié 

x  confideniiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique 


E autiliser avec prudence 
F trop peu fiable pour étre publié 


NOTE CONCERNANT CANSIM 


La plupart des données publiées dans Liindice des prix a la consommation 
(n° 62-001-XPB au catalogue) peuvent étre obtenues, sous forme lisible 
par machine, de CANSIM (Systeme canadien d’information socio- 
économique). Les séries historiques sont généralement plus longues 
dans CANSIM. Pour plus d’information sur CANSIM, signaler (613) 
951-8200 ou écrire a Division du marketing, Statistique Canada, Immeuble 
R.H. Coats, Ottawa, K1A OT6. 


Les données qui apparaissent dans cette publication sont aussi 
disponibles électroniquement dans notre banque de données Cansim 
Internet, tableaux 326-0001, 326-0004, 326-0009, 326-0010 et 326-0012 
moyennant un cott de 3 $ par série. 


Cette publication a été rédigée sous la 


direction de: 

George Beelen, 

Directeur, Division des prix 

Joanne Moreau, 

Chef, Section des prix a la consommation 


Conception de la page couverture par : 
Rachel Penkar, Division de la diffusion 


Les études spéciales sont rédigées sous 

la direction de: 

George Beelen, 

Directeur, Division des prix 

Robin Lowe 

Chef, Section du contrdéle de la qualité et du service a la clientele 


Le papier utilisé dans la présente publication repond aux exigences 
minimales de |’””American National Standard for Information 
Sciences” — “Permanence of Paper for Printed Library Materials”, 
ANSI 239.48 — 1984. 
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Release Dates for the Consumer Price Index 


Index for the month of Release Date 


November 2004 December 17, 2004 
December 2004 January 19, 2005 
January 2005 February 22, 2005 
February 2005 March 23, 2005 
March 2005 April 22, 2005 
April 2005 May 20, 2005 
May 2005 June 24, 2005 
June 2005 July 22, 2005 
July 2005 August 26, 2005 
August 2005 September 22, 2005 
September 2005 October 25, 2005 
October 2005 November 22, 2005 
November 2005 December 20, 2005 
December 2005 January 18, 2006 


Since May 2001, Statistics Canada is calculating, on behalf 
of the Bank of Canada, an index series for All-items excluding 
the eight most volatile components. Those eight components, 
as defined by the Bank, are: fruit, fruit preparations and nuts; 
vegetables and vegetable preparations; mortgage interest 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city 
transportation; and tobacco products and smokers’ supplies. 
The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their 
measure of core inflation, which also excludes the effect of 
changes in indirect taxes. For data and information on core 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: 
http://www. bankofcanada.ca/en/inflation/index.htm. 


Statistics Canada is also now calculating, on behalf of the 
Bank of Canada, a seasonally adjusted index series for All- 
items excluding the eight most volatile components. This 
series is available through CANSIM, Statistics Canada’s 
official database, or by contacting us through the means 
mentioned on the inside cover of this publication. 


Additional Information and Related 


Publications 

Detailed information on the methodology and concepts of the 
CPI is contained in The Consumer Price Index Reference Paper, 
Updating Based on 1992 Expenditures, (Occasional), Catalogue 
no. 62-553. Information regarding the Survey of Household 
Spending is contained in two volumes: Family Food Expenditure 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-554, and Spending Patterns 
in Canada, 2001, Catalogue no. 62-202. 


A brief non-technical document entitled "Your Guide to the 
Consumer Price Index" (Occasional) Catalogue no. 62-557-XPB 
is available on request from the information unit (613-951-9606) 
or on the Statistics Canada Internet Site (http: //www.statcan.ca). 
It answers the frequently asked questions about the construction 
and use of the CPI. For further information, contact the 
Consumer Prices Section, Prices Division, Statistics Canada, 
Ottawa, Ontario K1A OT6. 
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Dates d’émission de l’indice des prix a la 
consommation 


Indice pour le mois de Date d’émission 


Novembre 2004 Décembre 17, 2004 
Décembre 2004 Janvier 19, 2005 
Janvier 2005 Février 22, 2005 
Février 2005 Mars 23, 2005 
Mars 2005 Avril 22, 2005 
Avril 2005 Mai 20, 2005 
Mai 2005 Juin 24, 2005 
Juin 2005 Juillet 22, 2005 
Juillet 2005 Aott 26, 2005 
Aott 2005 Septembre 22, 2005 
Septembre 2005 Octobre 25, 2005 
Octobre 2005 Novembre 22, 2005 
Novembre 2005 Décembre 20, 2005 
Décembre 2005 Janvier 18, 2006 


Depuis le mois de mai 2001, Statistique Canada calcule pour la Banque 
du Canada, un indice d’ensemble sans les huit composantes les plus 
volatiles. Ces huit composantes, telles que définies par la Banque du 
Canada, sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
préparations a base de légumes; cott d’intérét hypothécaire; gaz 
naturel; mazout et autres combustibles; essence; transport interurbain; 
produits du tabac et articles pour fumeurs. La Banque du Canada 
ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de référence qui 
exclut également l’effet des modifications des impéts indirects. Pour 
obtenir des données et des renseignements au sujet de l’inflation 
mesurée par l’indice de référence, priere de consulter le site de la 
Banque du Canada a |’adresse suivante: 
hitp://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/index.htm. 


Statistique Canada calcule aussi maintenant pour la Banque du 
Canada, un indice désaisonnalisé pour l'ensemble sans les huit 
composantes les plus volatiles. Cette série est disponible par le biais 
de CANSIM, la base de données officielle de Statistique Canada, ou 
en communiquant avec nous d’une des fagons mentionnées a 
lintérieur de la couverture de la présente publication. 


Renseignements supplémentaires et 


publications connexes 

Les méthodes et les concepts de I’IPC sont décrits en detail dans le 
Document de référence de I’indice des prix a la consommation, Mise a 
jour fondée sur les dépenses de 1992, (hors série), n° 62-553 au 
catalogue. Des renseignements au sujet de l'enquéte sur les depenses 
des ménages se retrouvent dans deux volumes distincts: Depenses 
alimentaires des familles au Canada, 2001, n° 62-554 au catalogue; et 
Les habitudes de dépenses au Canada, 2001, n° 62-202 au catalogue. 


Un court document non technique intitulé «Votre guide d'utilisation de 
l'indice des prix a la consommation», (hors série), n° 62-557-XPB, 
au catalogue est disponible sur demande a la sous-section du service 
a la clientéle (613-951-9606) ou en visitant notre site sur le Web 
(http://www.statcan.ca). La brochure répond aux questions les plus 
fréquemment posées relativement a la construction et l'utilisation de I'IPC. 
Pour plus de renseignements, communiquer avec la Section des prix ala 
consommation, Division des prix, Statistique Canada, Ottawa (Ontario) 
K1A OT6. 
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TABLE - 1 TABLEAU - 1 


The Consumer Price Index and Major Components Lindice des prix a la consommation et composantes 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 principales (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Percentage change 
Indexes June 2005 from 
Relative Indices Taux de variation 
importance ' juin 2005 contre 
Importance June May June May June 
relative ' 2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
All-items 100.00(2) WALZ 127.0 125.1 0.2 1.7 Ensemble 
Food 16.89 128.9 128.5 125.6 0.3 2.6 Aliments 
Shelter 26.75 123.8 123.6 120.3 0.2 2.9 Logement 
Household operations and furnishings 10.58 inlays 115.6 115.0 0.1 0.6 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear Dail 101.3 102.3 101.9 -1.0 -0.6 Habillement et chaussures 
Transportation 19.79 149.7 149.0 147.1 0.5 1.8 Transports 
Health and personal care 4.52 121.1 120.7 119.1 0.3 1.7 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 11.96 127.8 127.5 128.5 0.2 -0.5 Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products 413 147.7 147.6 144.0 0.1 2.6 Boissons alcoolisées et produits du tabac 

All-items (1986=100) 162.9 Ensemble (1986=100) 

Purchasing power of the Pouvoir d'achat du dollar a la 

consumer dollar expressed consommation (en cents), par 

in cents, compared to 1992 78.6 78.7 79.9 rapport a 1992 

Special aggregates Agrégats spéciaux 

Goods 48.84 122.1 121.9 120.7 0.2 1.2 Biens 

Services 51.16 133.0 132.6 130.0 0.3 2.3 Services 

All-items excluding food and energy 74.27 123.6 123-5 122.0 0.1 1.3. Ensemble sans les aliments et l'énergie 
Energy 8.84 160.9 158.8 154.8 ies 3.9 Energie 

All-items excluding the 8 most Ensemble sans les 8 composantes 
volatile components (Bank of les plus volatiles (définition de la 
Canada definition) 82.75 126.6 126.6 124.7 0.0 1.5 Banque du Canada)? 

1. 2001 CPI basket weights at June 2004 prices, Canada - Effective July 2004. Detailed weights are 1. Pondérations de I'IPC, panier de 2001 selon les prix de juin 2004, Canada - En vigueur a partir 
available under the Documentation section of survey 2301 at http://www.statcan.ca/english/sdds/ de juillet 2004. Les pondérations deétaillées sont disponibles sous la section Documentation de 
index.htm l'enquéte 2301 a http://www.statcan.ca/francais/sdds/index_f.htm 

2. Figures may not add to 100% due to rounding. 2. Le total des chiffres ne donne pas forcément 100 % a cause de |’arrondissement. 

3. Excluded from the All-items CPI are the following eight volatile components, as defined by the Bank 3. Les huit composantes les plus volatiles, telles que définies par la Banque du Canada, qui sont 
of Canada: fruit, fruit preparations and nuts; vegetables and vegetable preparations; mortgage interest exclues de I'IPC d’ensemble sont: fruits, préparations a base de fruits et noix; legumes et 
cost; natural gas; fuel oil and other fuel; gasoline; inter-city transportation; and tobacco products and préparations a base de légumes; coi d’intérét hypothécaire; gaz naturel; mazout et autres 
smokers’ supplies. The Bank of Canada further adjusts this series to obtain their measure of core combustibles; essence; transport interurbain; produits du tabac et articles pour fumeurs. La 
inflation which also excludes the effect of changes in indirect taxes. For data and information on core Banque du Canada ajuste ensuite cette série pour obtenir son indice de réference qui exclut 
inflation, please consult the Bank of Canada Web site: http://www.bankofcanada.ca/en/inflation/ également l'effet des modifications des impéts indirects. Pour obtenir des données et des 
index.htm renseignements au Sujet de l’inflation mesurée par l'indice de référence, priére de consulter le 

site de la Banque du Canada a l’adresse suivante: http://www.banqueducanada.ca/fr/inflation/ 
index.htm. 

TABLE - 2 TABLEAU - 2 

The Consumer Price Index (Not Seasonally Adjusted), Lindice des prix a la consommation (non désaisonnalisé), 

Provinces, Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit, 1992=100 provinces, Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit, 1992=100 

Percentage change 
Indexes June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 

Newfoundland and Labrador 126.1 126.0 123.2 0.1 2.4 Terre-Neuve-et-Labrador 

Prince Edward Island 128.2 128.4 124.9 -0.2 2.6 lle-du-Prince-Edouard 

Nova Scotia | 129.0 129.1 126.5 -0.1 2.0 Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick 126.8 126.9 124.8 -0.1 1.6 Nouveau-Brunswick 

Québec 123.4 123.1 121.0 0.2 2.0 Québec 

Ontario 128.2 128.0 125.8 0.2 1.9 Ontario 

Manitoba Isis 131.1 128.5 0.2 Pf Manitoba 

Saskatchewan 132.1 131.8 129.9 0.2 "7 Saskatchewan 

Alberta . 133.9 1334 133.0 0.4 0.7 Alberta 

British Columbia 125.4 125.2 123.6 0.2 1.5 Colombie-Britannique 

Whitehorse, Yukon Sr 123.9 123.4 121.8 0.4 1.7 Whitehorse, Yukon 

Yellowknife, Northwest Territories 123.8 123.4 121.3! 0.3 2:1! Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 

Iqaluit, Nunavut (Dec. 2002=100) 103.0 102.8 101.8 0.2 1.2 Iqaluit, Nunavut (déc. 2002=100) 

1. Refer to Table 7 for footnote 1. Voir tableau 7 pour la note de bas de page 
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National Index Highlights 
June 2005 


In June 2005, consumers paid 1.7% more than in June 2004 for 
the goods and services included in the Consumer Price Index (CPI) 
basket, a slight increase over the 1.6% rise recorded in May. The 
12-month change in the All-items excluding energy index was 1.5% 
from June 2004 to June 2005 compared to 1.6% for May 2005. 


Gasoline prices were the primary reason for the increase in the 
12-month change in the All-items index between May and June. 
The price level of gasoline in June 2005 was higher than in June 
2004, while in May 2005, it was lower than 12 months earlier. 
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Points saillants de Il’indice national 
Juin 2005 


En juin 2005, les consommateurs ont payé 1,7 % de plus qu’en juin 2004 
pour les biens et services compris dans le panier de |'Indice des prix a la 
consommation (IPC), une légere augmentation par rapport a la hausse de 
1,6 % enregistrée en mai. La variation sur 12 mois de |’indice d’ensemble 
sans l’énergie a été de 1,5 % de juin 2004 a juin 2005 comparativement a 
1,6 % en mai 2005. 


Les prix de l’essence ont été la principale raison de |’'augmentation de la 
variation sur 12 mois de l’indice d’ensemble entre mai et juin. Le niveau des 
prix de l’essence en juin 2005 était supérieur a celui de juin 2004, alors 
qu’en mai 2005, il était inférieur a celui du méme mois de l'année précédente. 


Percentage Change from the Same Month of the Previous Year, Canada 


Taux de variation par rapport au mois correspondant de Il’année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 
jhe, 


5.0 «wwe All-Items excluding energy - Ensemble sans |'énergie 


45 [| _- All-Items - Ensemble 
ALO ie i 


2001 2002 


The All-items index excluding the eight volatile components identified 
by the Bank of Canada rose by 1.5% between June 2004 and June 
2005, a slight slowdown compared to the 1.6% rise recorded in 
May. 


Between May and June, the All-items index increased by 0.2% 
following a 0.1% rise between April and May. 


On a monthly basis, the All-items index excluding the eight volatile 
components identified by the Bank of Canada remained unchanged 
in June. 


Twelve-month percentage change in the CPI: 
+1.7% 

Twelve-month percentage change in the CPI 
excluding energy: +1.5% 


In June, the CPI recorded a 1.7% increase compared to June 2004. 
Upward pressure was exerted primarily by gasoline, restaurant 
meals, homeowners’ replacement cost and property taxes. 


Moderating these increases were lower prices for computer 
equipment and supplies, natural gas, and traveller accommodation. 


After a 1.6% decrease in May, gasoline prices are returning to their 
upward trend, rising 4.2% between June 2004 and June 2005. This 
rise in the 12-month movement was intensified because the June 


2003 2004 2005 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que definies 
par la Banque du Canada a augmenteé de 1,5 % entre juin 2004 et juin 2005, 
un léger ralentissement comparativement a la hausse de 1,6 % enregistrée 
en mal. 


Entre mai et juin, l’indice d’ensemble a augmenté de 0,2 %, apres avoir cra 
de 0,1 % entre avril et mai. 


Sur une base mensuelle, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada est demeure inchange 
en juin. 


Variation sur 12 mois de I’IPC, en pourcentage : +1,7 % 


Variation sur 12 mois de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage : +1,5 % 


En juin, 'IPC a enregistré une hausse de 1,7 % comparativement a juin 
2004. Les facteurs principaux de cette hausse ont été l’essence, les repas 
achetés au restaurant, le cout de remplacement par le propriétaire ainsi que 
les impots fonciers. 


Ces augmentations ont été atténuées par les prix plus faibles du materiel et 
des fournitures informatiques, du gaz naturel et de Il'hebergement pour 
voyageurs. 


Apres avoir baissé de 1,6 % en mai, les prix de l’essence ont repris leur 
tendance a la hausse en augmentant de 4,2 % entre juin 2004 et juin 2005. 
Le fait que les prix de juin 2005 aient cra alors que ceux de juin 2004 avaient 
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2004 prices had decreased on average 3.3% whereas June 2005 
prices increased. 


Consumers experienced a 3.1% increase in the price of restaurant 
meals between June 2004 and June 2005. All provinces recorded 
increases, ranging from 1.9% in Prince Edward Island and Quebec 
to 4.1% in Nova Scotia. Higher operating costs were an important 
factor in this rise. 


Homeowners’ replacement cost, which represents the worn out 
structural portion of housing and is estimated using new housing 
prices (excluding land), rose by 4.9% over June 2004. The most 
moderate increase in the 12-month change in this index since May 
2002 was attributed to smaller increases in material and labour 
costs. 


The increase in property taxes (+4.3%) reflected in the CPI in 
October 2004 continued to be an important contributor to the 
12-month rise in the All-items index. 


Exerting a moderating effect on the 12-month change of the All- 
items index, the index for computer equipment and supplies dropped 
by 23.1% as compared with June 2004. 


For the first time since December 2004, the 12-month change in 
the natural gas index was negative. Prices for June 2005 were down 
5.3% from June 2004, easing the pressure on prices. 


Continuing the trend that started in June 2001, the index for traveller 
accommodation was down 5.5% compared to June 2004. All 
provinces recorded decreases except Saskatchewan and 
Newfoundland and Labrador, where slight increases of 1.1% and 
1.4% were posted respectively. 


Prices in June 2005 were higher than those in June 2004 for six of 
the eight major components of the CPI. The shelter (+2.9%), the 
food (+2.6%) and the transportation (+1.8%) indexes exerted the 
strongest upward pressure. Downward pressure came from the 
recreation, education and reading index (-0.5%) and the clothing 
and footwear index (-0.6%). 


Monthly percentage change in the CPI: +0.2% 
Monthly percentage change in the CPI 
excluding energy: +0.1% 


Between May and June, the CPI rose by 0.2%, from a level of 127.0 
to 127.2 (1992=100). In contrast with May 2005, when the decrease 
in gasoline prices alone was sufficient to offset almost all of the 
upward pressure, the increase in the June monthly variation is 
explained mainly by the rise in gasoline prices. Prices for traveller 
accommodation and fresh fruit also contributed to the increase in 
the All-items index. Lower prices for the purchase and leasing of 
automotive vehicles and for men’s and women’s clothing had a 
moderating effect on the increase. 


The June 2005 gasoline index level was higher than that of May 
2005, rising from 162.0 to 165.9, but was less than the peak reached 
in April 2005. Higher gasoline prices in Ontario (+3.7%) and Quebec 
(+4.3%) were the dominant factors behind this 2.4% rise from May 
to June 2005. Residents of Nova Scotia, Saskatchewan and Alberta 
also experienced higher gasoline prices, whereas those in the other 
provinces benefited from lower prices. 


Prices for traveller accommodation were up 7.7% between May 
and June 2005, indicating that the summer tourist season is well 
under way. All regions posted increases, ranging from 3.9% in 
Saskatchewan to 14.2% in Newfoundland and Labrador. 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


diminué en moyenne de 3,3 % a intensifié la hausse de la variation sur 12 
mois des prix de l’essence. 


Les consommateurs ont observé des augmentations de prix de 3,1 % pour 
les repas achetés au restaurant entre juin 2004 et juin 2005. Toutes les 
provinces ont enregistré des augmentations, variant entre 1,9 % a I'lle-du- 
Prince-Edouard et au Québec et 4,1 % en Nouvelle-Ecosse. Les cotits 
d’exploitation plus élevés ont été un facteur important de cette hausse. 


Le cout de remplacement par le propriétaire, qui représente la portion usée 
de la structure des logements et qui est estimé a partir des prix des maisons 
neuves (excluant le terrain), a monté de 4,9 % par rapport a juin 2004. La 
variation sur 12 mois de cet indice, la plus modérée depuis mai 2002, a été 
attribuable a des augmentations plus faibles du prix des mateériaux et du 
cout de la main-d’ceuvre. 


augmentation des impots fonciers (+4,3 %) qui a été reflétée dans I’IPC 
en octobre 2004 a continue a étre un facteur important expliquant la hausse 
sur 12 mois de l’indice d’ensemble. 


Exercant un effet modérateur sur la variation sur 12 mois de l’indice 
d’ensemble, on comptait l’indice du matériel et des fournitures informatiques 
qui est tombé de 23,1 % comparativement a juin 2004. 


Pour la premiere fois depuis décembre 2004, la variation sur 12 mois de 
indice du gaz naturel a été négative. Les prix de juin 2005 ont diminué de 
5,3 % comparativement a juin 2004 démontrant un assouplissement de la 
pression sur les prix. 


Continuant la tendance qui s’est amorcée en juin 2001, l’indice de 
lhébergement pour voyageurs a diminué de 5,5 % comparativement a juin 
2004. Toutes les provinces ont enregistré des baisses sauf la Saskatchewan 
et Terre-Neuve-et-Labrador ou des légeres augmentations de 1,1 % et 1,4 % 
ont été notées respectivement. 


Pour six des huit composantes majeures de IPC, les prix de juin 2005 ont 
été plus élevés que ceux de juin 2004. Les indices du logement (+2,9 %), 
des aliments (+2,6 %) et du transport (+1,8 %) ont eté ceux ayant eu le plus ~ 
d'influence sur la pression a la hausse. Lindice des loisirs, de la formation et 
de la lecture (-0,5 %) et indice de I’habillement et des chaussures (-0,6 %) 
ont exercé une pression a la baisse. 


Variation mensuelle de I’IPC, en pourcentage : +0,2 % 
Variation mensuelle de I’IPC sans I’énergie, en 
pourcentage :+0,1 % 


Entre mai et juin, IPC a augmenté de 0,2 %, son niveau étant passé de 
127,0 a 127,2 (1992=100). Contrairement a mai 2005 ou la diminution des 
prix de l’essence était parvenue par elle-méme a contrebalancer presque 
toute la pression a la hausse, |’augmentation de la variation mensuelle de 
juin a été attribuable principalement a la majoration des prix de l’essence. 
Les prix de lhébergement pour voyageurs et des fruits frais ont aussi 
contribué a la hausse de l’indice d’ensemble. Les prix plus bas de |’achat et 
de la location de véhicules automobiles ainsi que des vétements pour 
hommes et pour femmes ont eu un effet modérateur sur la hausse. 


Lindice de l'essence en juin 2005 était supérieur a celui de mai 2005, passant 
de 162,0 a 165,9. Ce niveau est toutefois moins élevé que le plafond atteint 
en avril 2005. Laugmentation des prix de l’essence en Ontario (+3,7 %) et 
au Québec (+4,3 %) a été le facteur dominant de cette hausse de 2,4 % 
entre mai et juin 2005. Les résidents de la Nouvelle-Ecosse, de la 
Saskatchewan et de |’Alberta ont aussi subi des hausses des prix de 
l'essence tandis que ceux des autres provinces ont profité de legeres baisses. 


Les prix de l’hebergement pour voyageurs ont augmenté de 7,7 % entre 
mai et juin 2005, indiquant que la saison touristique estivale était bien 
enclenchée. Toutes les régions ont affiché des augmentations ayant varié 
entre 3,9 % en Saskatchewan et 14,2 % a Terre-Neuve-et-Labrador. 
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For the third consecutive month, the monthly change in the fresh 
fruit index was up, with a 4.1% rise in June 2005. Prices for oranges 
(+14.4%), apples (+6.3%) and other fresh fruit (+2.1%) were 
responsible for this increase, while banana prices (-2.4%) dampened 
the upward pressure. 


Increases in the financial incentives offered by some automobile 
manufacturers led to a monthly decrease of 0.5% in prices for the 
purchase and leasing of automotive vehicles. 


The indexes for men’s and women’s clothing were down in June by 
1.9% and 0.8% respectively. Numerous specials contributed to these 
decreases, for men’s clothing in particular, with all provinces other 
than Quebec, Manitoba and Saskatchewan posting decreases. 
Women’s clothing prices varied throughout the country, certain 
provinces showing decreases and others increases. 


Seasonally adjusted CPI up 0.2% between May 
and June 


Seasonally adjusted, the CPI was up 0.2% between May and June 
2005. 


Upward pressure came from the indexes for transportation (+0.5%), 
shelter (+0.2%), household operations and furnishings (+0.3%), 
health and personal care (+0.4%), food (+0.1%), and alcoholic 
beverages and tobacco products (+0.1%). 


The index for recreation, education and reading having remained 
unchanged, the index for clothing and footwear (-0.1%) was the 
only factor that pushed down the seasonally adjusted All-items index 
slightly. 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


Pour un troisieme mois d’affilée, la variation mensuelle de l’indice des fruits 
frais a été ala hausse, ayant cra de 4,1 % en juin 2005. Les prix des oranges 
(+14,4 %), des pommes (+6,3 %) ainsi que des «autres fruits frais» (+2,1 %) 
ont été les instigateurs de cette augmentation, tandis que la diminution de 
2,4 % des prix des bananes a atténué la pression a la hausse. 


Des majorations dans les incitations financiéres offertes par certains 
constructeurs de véhicules automobiles ont engendré une baisse mensuelle 
de 0,5 % des prix d’achat et de location a bail de véhicules automobiles. 


Les indices des vétements pour hommes et pour femmes ont diminué en 
juin de 1,9 % et 0,8 % respectivement. Plusieurs ventes a rabais ont contribué 
aces baisses spécialement pour les prix des vétements pour hommes qui 
ont diminué dans toutes les provinces sauf au Québec, au Manitoba et en 
Saskatchewan. Les prix des vétements pour femmes ont varié a travers le 
pays, certaines provinces affichant des baisses et d’autres des hausses. 


L'IPC désaisonnalisé a augmenté de 0,2 % entre mai et 
juin 


Apres ajustement pour tenir compte des variations saisonniéres, l’IPC a 
augmenteé de 0,2 % entre mai et juin 2005. 


La pression a la hausse est venue des indices des transports (+0,5 %), du 
logement (+0,2 %), des dépenses et de l’6quipement du ménage (+0,3 %), 
de la santé et des soins personnels (+0,4 %), des aliments (+0,1 %), ainsi 
que des boissons alcoolisées et des produits du tabac (+0,1 %). 


Lindice des loisirs, de la formation et de la lecture n’ayant pas changé, seul 
l'indice de l’habillement et des chaussures (-0,1 %) a poussé légerement a 
la baisse l’indice d’ensemble désaisonnalisée. 
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Special aggregates 


All-items index excluding the eight most volatile 
components (Bank of Canada definition) 


The All-items index excluding the eight volatile components 
identified by the Bank of Canada rose by 1.5% between June 
2004 and June 2005. The main contributors to this increase 
were homeowners’ replacement cost (+4.9%), property taxes 
(+4.3%) and restaurant meals (+3.1%). The increase was 
partially offset by lower prices for computer equipment and 
supplies (-23.1%) and traveller accommodation (-5.5%). 


Between May and June 2005, the All-items index excluding the 
eight volatile components identified by the Bank of Canada 
remained stable. The main contributors to the downward 
pressure were lower prices for the purchase and leasing of 
automotive vehicles (-0.5%), men’s clothing (-1.9%) and 
women’s clothing (-0,8%). Most of the upward pressure came 
from the increase in prices for traveller accommodation (+7.7%) 
and homeowners’ replacement cost (+0.4%). 


Energy 


Following a 1.7% increase between May 2004 and May 2005, 
the energy index was up 3.9% between June 2004 and 
June 2005. 


Higher prices for gasoline (+4.2%), fuel oil (+27.2 %) and 
electricity (+3.1%) as well as for fuel, parts and supplies for 
recreational vehicles (+3.6%) contributed to pushing up the 
energy index in June 2005. Only natural gas prices (-5.3%) 
slowed down the upward pressure. 


On a monthly basis, the energy index increased by 1.3%, again 
mainly due to gasoline prices (+2.4%). Prices for natural gas 
(+0.9%) and fuel, parts and supplies for recreational vehicles 
(+1.0%) also exerted a mitigating effect on the index since the 
electricity and fuel oil indexes remained unchanged. 


Goods and services 


Prices in the goods sector rose by 1.2% between June 2004 
and June 2005. 


This increase can be explained by the rise in prices for non- 
durable goods (+2.7%), since prices for durable goods (-1.2%) 
and semi-durable goods (-0.6%) were down. 


In June, the strongest upward pressure on the index for non- 
durable goods came from prices for gasoline (+4.2%), fuel oil 
(+27.2%), electricity (+3.1%) and cigarettes (+3.1%). The effect 
of these price increases was attenuated by lower prices for 
natural gas (-5.3%). The index for durable goods decreased by 
1.2%, largely owing to lower prices for computer equipment 
and supplies (-23.1%). The 0.6% drop in the semi-durable goods 
index could mainly be attributed to lower prices for men’s clothing 
(-2.3%), women’s clothing (-0.9 %) and children’s clothing 
(-2.0%). 


The services index increased by 2.3% from June of last year. 
Increases in homeowners’ replacement cost (+4.9%), property 
taxes (+4.3%) and restaurant meal prices (+3.1%) were the 
main factors behind this increase. Most of the downward 
pressure came from traveller accommodation (-5.5%). 


The goods index was up 0.2% between May 2005 and June 
2005. The decrease in the indexes for semi-durable goods 
(-1.0%) and durable goods (-0.3%) was not sufficient to offset 
the increase in the non-durable goods index (+0.6%). 


Between May 2005 and June 2005, the cost of services 
increased by 0.3%. An increase in prices for traveller 
accommodation (+7.7%) was the main reason behind this rise. 
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Agrégats spéciaux 


Indice d’ensemble sans les huit composantes les plus volatiles 
(définition de la Banque du Canada) 


Lindice d’ensemble sans les huit composantes volatiles telles que 
définies par la Banque du Canada a augmenté de 1,5 % entre juin 
2004 et juin 2005. Les principaux facteurs ayant contribue a cette hausse 
ont été le cot de remplacement par le propriétaire (+4,9 %), les impdots 
fonciers (+4,3 %) et les repas achetés au restaurant (+3,1 %). La hausse 
a été atténuée par une diminution des prix du matériel et des fournitures 
informatiques (-23,1 %) et de Il’hébergement pour voyageurs (-5,5 %). 


Entre mai et juin 2005, l’indice d’ensemble sans les huit composantes 
volatiles telles que définies par la Banque du Canada est demeure 
stable. Les facteurs principaux de la pression a la baisse ont été les 
prix plus bas de l’achat et de la location a bail de véhicules automobiles 
(-0,5 %), des vétements pour hommes (-1,9 %) et pour femmes (-0,8 %). 
Lessentiel de la pression a la hausse est provenu des prix de 
’'hébergement pour voyageurs (+7,7 %) et du cout de remplacement 
par le propriétaire (+0,4 %). 


Energie 


Apres avoir augmente de 1,7 % entre mai 2004 et mai 2005, l’indice 
de l’énergie a progressé de 3,9 % entre juin 2004 et juin 2005. 


Les facteurs ayant contribué a la hausse de l’indice de I’6nergie en juin 
2005 ont été les prix de l’essence (+4,2 %), du mazout (+27,2 %), de 
l'électricité (+3,1 %) ainsi que du carburant, des pieces et des fournitures 
pour véhicules de loisirs (+3,6 %). Seuls les prix du gaz naturel (-5,3 %) 
ont ralenti la pression a la hausse. 


Sur une base mensuelle, l’indice de énergie a augmente de 1,3 %, 
encore sous l’influence principale des prix de l’essence (+2,4 %). Les 
prix du gaz naturel (+0,9 %) ainsi que du carburant, des pieces et des 
fournitures pour véhicules de loisirs (+1,0 %) ont également contribue 
a exercer une pression a la hausse sur l’indice puisque les indices de 
l'électricité et du mazout sont demeurés inchangés. 


Biens et services 


Les prix dans le secteur des biens ont augmenté de 1,2 % entre 
juin 2004 et juin 2005. 


Cette hausse était attribuable entierement a la majoration des prix des 
biens non durables (+2,7 %) puisque les prix des biens durables (-1,2 %) 
et des biens semi-durables (-0,6 %) ont enregistré une diminution. 


En juin, la plus forte pression a la hausse sur l’indice des biens non 
durables est attribuable aux prix de l’essence (+4,2 %), du mazout 
(+27,2 %), de l’électricité (+3,1 %) et des cigarettes (+3,1 %). Veffet de 
ces augmentations de prix a été atténue par les baisses des prix du 
gaz naturel (-5,3 %). Lindice des biens durables a diminue de 1,2 % 
sous l’influence principale de la baisse des prix du matériel et des 
fournitures informatiques (-23,1 %).La baisse de 0,6 % de l’indice des 
biens semi-durables est attribuable majoritairement aux prix plus faibles 
des vétements pour hommes (-2,3 %), des vétements pour femmes 
(-0,9 %) et des vétements pour enfants (-2,0 %). 


Lindice des services a augmente de 2,3 % par rapport au mois de juin 
de l’an dernier. Les hausses du cout de remplacement par le propriétaire 
(+4,9 %), des impots fonciers (+4,3 %) et des prix des repas achetes 
au restaurant (+3,1 %) ont été les facteurs dominants de cette 
augmentation. La principale pression a la baisse est provenue de 
hébergement pour voyageurs (-5,5 %). 


Lindice des biens a monté de 0,2 % entre mai 2005 et juin 2005. La 
diminution de l’indice des biens semi-durables (-1,0 %) et celui des 
biens durables (-0,3 %) n’a pas réussi a contrebalancer la hausse dans 
l'indice des biens non durables (+0,6 %). 


Entre mai 2005 et juin 2005, le coat des services a augmente de 0,3 %. 
La montée des prix de I’hébergement pour voyageurs (+7,7 %) a été le 
facteur principal de cette hausse. 
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Percentage Change in the Consumer Taux de variation de I'indice des prix a la 

Price Index and Major Components consommation et des composantes principales 
(Not Seasonally Adjusted) from the (non désaisonnalisés) par rapport au mois 
Same Month of the Previous Year, Canada correspondant de I'année précédente, Canada 


% change - Taux de variation en % 


emma A||-items - Ensemble 


J J J J J J 
2000 2001 2002 2003 2004 2005 
% change - Taux de variation en % 
24 
21 |-=——m All-items - Ensemble 
18 
15 Health and personal care 
{2 Santé et soins POSTS ONES amt eR ee ee eee 
9 
6 
3 
0 
-3 
-6 
J J J J J J J 
2000 2001 2002 2003 2004 2005 


% change - Taux de variation en % 
24 
21 |- == All-items - Ensemble 


ass Recreation, education and reading 
412 Loisirs, formation et lecture 


2000 2001 2002 2003 2004 2005 


% Change - Taux de variation en % 


= _ seme A\\|-items - Ensemble 


~-««« Alcoholic beverages and tobacco products | 


J J J J 
2000 2001 2002 2003 2004 2005 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 13 


The Consumer Price Index, June 2005 L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


TABLE - 3 TABLEAU - 3 


The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
ALL-ITEMS 127.2 127.0 125.1 0.2 1.7 ENSEMBLE 
FOOD 128.9 128.5 125.6 0.3 2.6 ALIMENTS 
Food purchased from stores 127.9 127.5 124.9 0.3 2.4 Aliments achetés au magasin 
Meat 138.4 137.3 137.8 0.8 0.4 Viande 
Fresh or frozen meat Viande fraiche ou congelée 
(excluding poultry) 140.6 139.0 140.9 eZ -0.2  (sauf la volaille) 
Fresh or frozen beef 142.5 141.4 142.9 0.8 -0.3 Boeuf frais ou congeleé 
Fresh or frozen pork 128.9 126.2 130.7 2 =1.4 Porc frais ou congelé 
Fresh or frozen poultry meat 1341 132.7 136.2 1101 -1.5 Volaille fraiche ou congelée 
Fresh or frozen chicken 18s Silzo 137.0 1.4 =2uf Poulet frais ou congelé 
Processed meat leo 135.4 131.4 -0.1 2.9  Viande traitée 
Ham and bacon 162.1 161.4 160.6 0.4 0.9 Jambon et bacon 
Other processed meat 123.2 eR 118.5 -0.4 40 Autres viandes traitées 
Fish and other seafood 122.8 123.0 225 =0:2 0.6 Poisson et autres produits de la mer 
Fish 120.5 120.8 118.6 -0.2 1.6 Poisson 
Fresh or frozen fish Poisson frais ou congelé (incluant les 
(including portions and fish sticks) 1275 128.6 2575 -0.9 1.8 portions et les batonnets de poisson) 
Canned and other Poisson en boite ou 
preserved fish 108.4 107.3 107.0 1.0 ne autrement conservé 
Dairy products and eggs 134.7 133.9 WAS 0.6 5.6 Produits laitiers et oeufs 
Dairy products ieee 132.7 125.8 0.6 6.1 Produits laitiers 
Fresh milk 127.0 126.5 120.5 0.4 5.4 Lait frais 
Butter 148.7 147.5 134.8 0.8 10.3 Beurre 
Cheese 138.2 136.8 129.9 1.0 6.4 Fromage 
Ice cream and related products WS 126.1 121.0 1.0 52 Creme glacée et produits connexes 
Eggs 144.9 144.9 145.3 0.0 -0.3 Oeufs 
Bakery and other Produits de boulangerie et 
cereal products 133.0 1837 129.8 -0.5 2.5 autres produits céreéaliers 
Bakery products 134.3 134.9 130.3 -0.4 3.1. Produits de boulangerie 
Bread, rolls and buns 142.8 144.2 136.9 -1.0 43 Pains et petits pains 
Biscuits 120.2 118.7 118.7 Tee: 1s! Biscuits 
Other bakery products 130.8 131.8 127.4 -0.8 al Autres produits de boulangerie 
Other cereal grains and Autres grains céréaliers 
cereal products 131.9 133.0 130.4 -0.8 1.2 et produits céréaliers 
Rice (including mixes) 130.0 131.1 128.1 -0.8 We Riz (y compris les mélanges) 
Breakfast cereal and Céréales de table et autres 
other cereal products es2 134.7 131.9 -1.1 1.0 produits céréaliers 
Pasta products 128.9 128.9 125.8 0.0 Ze: Pates alimentaires 
Flour and flour Farine et autres mélanges 
based mixes 131.6 132.4 133.1 -0.6 -1.1 a base de farine 
Fruit, fruit preparations and nuts iMac 108.7 111.8 2.4 -0.4 Fruits, préparations a base de fruits et noix 
Fresh fruit 114.0 109.5 115.9 41 -1.6 — Fruits frais 
Apples 124.7 lilies 140.8 6.3 -11.4 Pommes 
Oranges 161.2 140.9 159.3 14.4 lt Oranges 
Bananas 94.6 96.9 97.9 -2.4 -3.4 Bananes 
Other fresh fruit 102.3 100.2 100.9 (2 1.4 Autres fruits frais 
Preserved fruit and Fruits en conserve et préparations 
fruit preparations 106.7 106.8 105.3 -0.1 1.3 a base de fruits 
Fruit juices 102.0 101.6 100.1 0.4 1.9 Jus de fruits 
Other preserved fruit Autres fruits en conserve et 
and fruit preparations 115.9 117.5 116.2 -14 -0.3. préparations a base de fruits 
Nuts 1133 112.9 112.4 0.4 0.8 Noix 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
Vegetables and Légumes et préparations 
vegetable preparations 115.4 116.3 109.8 -0.8 5.1 a base de legumes 
Fresh vegetables 116.9 118.4 110.5 =13 5.8 Légumes frais 
Potatoes 109.7 100.0 107.1 9.7 2.4 Pommes de terre 
Tomatoes al 120.3 100.3 -6.8 11.8 Tomates 
Lettuce 86.6 107.6 78.6 =19:5 10.2 Laitue 
Other fresh vegetables 120.3 118.8 114.9 18) 47 Autres legumes frais 
Preserved vegetables and Legumes en conserve et 
vegetable preparations 112.0 AAO 109.0 0.9 2.8 préparations a base de legumes 
Frozen and dried vegetables 120.9 120.6 118.5 0.2 2.0 Légumes congelés et déshydratés 
Canned vegetables and other Légumes en conserve et autres 
vegetable preparations 108.2 106.9 104.8 ez of préparations a base de legumes 
Other food products 125.4 125.4 22 0.0 2.6 Autres produits alimentaires 
Sugar and confectionery 150%6 15233 151.0 0.7 19) Sucre et confiserie 
Fats and oils 136.7 137.1 135.4 -0.3 12 Matiéres grasses et huiles 
Coffee and tea is2e3 127.5 128.0 3.8 3.4 Café et thé 
Condiments, spices and vinegars Welds 120.8 118.9 0.6 2.2 Condiments, épices et vinaigres 
Other food preparations W225 We 120.1 -0.2 2.0 Autres préparations alimentaires 
Non-alcoholic beverages 104.6 105.8 100.0 -1.1 46 Boissons non alcoolisées 
Food purchased from restaurants 132.0 131.6 128.0 0.3 3.1 Aliments achetés au restaurant 
Food purchased from Aliments achetés de restaurants 
table-service restaurants 134.9 134.3 130.8 0.4 3.1 a service aux tables 
Food purchased from fast Aliments achetés de restaurants a service 
food and take-out restaurants 125.4 125.4 121.6 0.0 3.1 rapide et de comptoirs de mets a emporter 
SHELTER 123.8 123.6 120.3 0.2 2.9 LOGEMENT 
Rented accommodation 119.3 119.3 118.4 0.0 0.8 Logement en location 
Rent 119.1 119.0 118.1 0.1 0.8 Loyer 
Owned accommodation 117.5 117.2 113.5 0.3 3.5 Logement en propriété © 
Mortgage interest cost 88.0 88.0 86.9 0.0 1.3 Cott d'intérét hypothécaire 
Replacement cost 135.9 135.3 129.6 0.4 4.9 Cott de remplacement . _ 
Property taxes (including special charges) 132.1 132.1 126.6 0.0 4.3 Impots fonciers (incluant les frais speéciaux) 
Homeowners’ insurance premiums 176.0 174.2 165.9 1.0 6.1 Primes d'assurance de propriétaire De 
Homeowners’ maintenance and repairs 129.3 128.7 125.0 0.5 3.4 Entretien et réparations par le propriétaire 
Water, fuel and electricity 156.6 156.3 150.7 0.2 3.9 Eau, combustible et électricité 
Electricity 126.2 126.2 122.4 0.0 3.1 Electricité 
Water 158.6 158.5 149.9 0.1 5.8 Eau 
Natural gas 214.0 2UZ 225.9 0.9 -5.3 Gaz naturel 
Fuel oil and other fuel 202.4 202.4 159.1 0.0 27.2 Mazout et autres combustibles 
HOUSEHOLD OPERATIONS DEPENSES ET EQUIPEMENT 
AND FURNISHINGS ple 115.6 115.0 0.1 0.6 DU MENAGE 
Household operations AZALT aZaed 120.2 0.0 1.2 Dépenses du ménage 
Communications 119.8 119.8 119.5 0.0 0.3 Communications 
Telephone services 118.4 118.4 117.8 0.0 0.5 Services telephoniques 
Internet access services (Dec. 2002=100) 96.8 96.7 99.5 0.1 -2.7 Services d'accés Internet (déc. 2002=100) 
Postal and other Services postaux et autres 
communication services haya 152.2 147.4 0.0 3.3 services de communication 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
Child care and domestic services 123-2 WAshe 122.0 0.0 1.0 Soins pour enfants et services d'aide familiale 
Child care 120.1 120.1 119.3 0.0 0.7 Soins pour enfants 
Domestic services 133.4 133.4 Welles 0.0 1.6 Services d'aide familiale 
Household chemical products 107.3 107.2 106.9 0.1 0.4 Produits chimiques ménagers 
Paper, plastic Articles ménagers en papier, 
and foil supplies 133.9 Gone 130.3 0.1 2.8 en plastique et en papier d'aluminium 
Other household goods and services 122.3 WS 119.5 -0.2 2.3 Autres produits et services ménagers 
Pet food and Nourriture et articles pour 
supplies 119.1 119.9 118.6 -0.7 0.4 animaux domestiques 
Seeds, plants and cut flowers ox 125.8 Ws -0.1 3.5 Semences, plantes et fleurs coupées 
Other horticultural goods 105.9 108.5 106.6 -2.4 -0.7_ Autres produits horticoles 
Financial services (Dec. 2002=100) 107.5 107.1 105.3 0.4 2.1 Services financiers (déc. 2002=100) 
Household furnishings 106.5 106.2 107.0 0.3 -0.5 Equipement du ménage 
Furniture and household textiles 111.4 109.4 109.8 1.8 1.5 Meubles et articles ménagers en matiére textile 
Furniture 112.2 109.5 110.7 25 1.4 Meubles 
Household textiles 111.6 111.6 109.4 0.0 2.0 Articles ménagers en matiére textile 
Household equipment 95.3 96.7 98.5 -1.4 -3.2 Equipement ménager 
Household appliances 95.2 95.3 96.7 -0.1 -1.6 Appareils ménagers 
Kitchen utensils, Ustensiles de cuisine, 
tableware and flatware 101.2 106.4 106.2 -49 -47 couverts et articles de table 
Services related to household furnishings 14h) 143.3 139.6 0.0 2./ Services relatifs a |'équipement du menage 
CLOTHING AND FOOTWEAR 101.3 102.3 101.9 -1.0 -0.6 HABILLEMENT ET CHAUSSURES 
Clothing 97.4 98.7 99.0 -1.3 -1.6 Habillement 
Women's clothing 97.1 97.9 98.0 -0.8 -0.9 Vétements pour femmes 
Men's clothing 99.5 101.4 101.8 -1.9 -2.3 Vétements pour hommes 
Children's clothing 929 95:9 94.8 =sih -2.0 Vétements pour enfants 
Footwear 103.2 105.0 103.0 -1.7 0.2 Chaussures 
Clothing accessories Accessoires vestimentaires 
and jewellery 102.4 101.8 101.4 0.6 1.0 et bijoux 
Clothing material, Tissus pour vétements, articles de 
notions and services 130.6 130.1 126.8 0.4 3.0 mercerie et services vestimentaires 
TRANSPORTATION 149.7 149.0 147.1 0.5 1.8 TRANSPORTS 
Private transportation 147.0 146.5 144.5 0.3 1.7 Transport privé 
Purchase, leasing and rental Achat, location a bail et location de 
of automotive vehicles 123.7 124.3 Zon =0.5 0.2 véhicules automobiles 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.3 124.9 124.0 -0.5 0.2 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
Purchase of automotive vehicles 125.4 126.0 125.2 -0.5 0.2 Achat de véhicules automobiles 
Rental of automotive vehicles 127.4 127.6 125.8 -0.2 1.3. Location de véhicules automobiles 
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TABLE - 3 (Continued) TABLEAU - 3 (Suite) 
The Consumer Price Index and Major Components, Lindice des prix a la consommation et composantes 
Selected Sub-groups and Special Aggregates principales, certains sous-groupes et agrégats 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
Operation of automotive vehicles 165.2 163.4 160.3 als 3.1 Utilisation de véhicules automobiles 
Gasoline 165.9 162.0 159.2 2.4 42 Essence 
Automotive vehicle parts, Piéces, entretien et réparations 
maintenance and repairs 128.5 128.5 124.6 0.0 oa) de vehicules automobiles 
Other automotive vehicle Autres dépenses d'utilisation 
operating expenses 185.7 185.7 182.8 0.0 1.6 des véhicules automobiles 
Automotive vehicle Primes d'assurance de 
insurance premiums 200.4 200.5 200.0 0.0 0.2 véhicules automobiles 
Automotive vehicle Frais d'immatriculation de 
registration fees 123 112.3 107.2 0.0 48 véhicules automobiles 
Drivers’ licences 136.2 136.2 104.0 0.0 31.0 Permis de conduire 
Parking fees 152.5 151.6 149.3 0.6 2.1 Frais de stationnement 
Public transportation 179.6 177.4 176.0 1.2 2.0 Transport public 
Local and commuter transportation 152.4 152.1 146.4 0.2 41 Transport local et de banlieue 
City bus and subway transportation 158.3 158.3 151.8 0.0 43 Transport urbain en autobus et métro 
Taxi and other local and Taxi et autres transports 
commuter transportation 132.1 ies) 127.4 0.5 3.7 locaux et de banlieue 
Inter-city transportation 201.4 197.5 199.5 2.0 1.0 Transport interurbain 
Air transportation 207.8 203.2 206.3 2.3 0.7 Transport aérien 
Rail, bus and other inter- Transport par train, autobus, 
city transportation 168.5 167.5 165.6 0.6 1.8 et autres transports interurbains 
HEALTH AND PERSONAL CARE 121.1 120.7 119.1 0.3 1.7 SANTE ET SOINS PERSONNELS 
Health care 127.8 128.0 124.6 -0.2 2.6 Soins de sante 
Health care goods 115.4 115.6 114.6 -0.2 0.7 Produits de soins de santé 
Medicinal and pharmaceutical products 116.8 116.7 116.0 0.1 0.7. + Médicaments et produits pharmaceutiques 
Prescribed medicines 116.6 116.7 iakass! -0.1 isi Médicaments prescrits 
Non-prescribed medicines Afar TAs Wife 0.2 0.0 Médicaments non prescrits 
Health care services 136.8 136.9 1/43) -0.1 4.0 Services de soins de santé 
Eye care 108.0 108.2 106.2 -0.2 1.7 Soins des yeux 
Dental care 145.9 145.9 141.4 0.0 3.2 Soins dentaires 
Personal care 115.9 114.9 114.9 0.9 0.9 Soins personnels 
Personal care supplies Articles et accessoires 
and equipment 105.9 104.4 106.4 1.4 -0.5 de soins personnels 
Personal care services 132.1 132.1 128.8 0.0 2.6 Services de soins personnels 
RECREATION, EDUCATION LOISIRS, FORMATION 
AND READING 127.8 127-5 128.5 0.2 -0.5 ET LECTURE 
Recreation 113.4 113.1 115.7 0.3 -2.0  Loisirs 
Recreational equipment and Matériel et services de loisirs 
services (excluding vehicles) 61.2 61.5 66.0 =0.5 -7.3 (excluant les vehicules) 
Purchase and operation of recreational vehicles 141.4 141.5 140.7 -0.1 0.5 Achat et utilisation de véhicules de loisirs 
Home entertainment Matériel et services de 
equipment and services 87.3 88.3 89.7 “1.1 -2.7_ divertissement au foyer 
Travel services 137.0 192.3 142.2 3.6 -3.7 Services de voyage 
Traveller accommodation 109.6 101.8 116.0 en -5.5 Hébergement pour voyageurs 
Travel tours 183.3 183.3 186.9 0.0 -1.9 Voyages organises 


ee eee eS 
Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 17 


The Consumer Price Index, June 2005 


TABLE - 3 (Concluded) 


The Consumer Price Index and Major Components, 


Selected Sub-groups and Special Aggregates 
(Not Seasonally Adjusted), Canada, 1992=100 
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TABLEAU - 3 (Fin) 


Lindice des prix a la consommation et composantes 
principales, certains sous-groupes et agrégats 
spéciaux (non désaisonnalisés), Canada, 1992=100 


Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
Other recreational services 162.2 162.2 158.8 0.0 2.1 Autres services récréatifs 
Spectator entertainment Spectacles 
(excluding cablevision) 164.8 164.8 162.4 0.0 1.5. (sauf la cablodistribution) 
Cablevision Cablodistribution 
(including pay TV) 183.6 183.6 178.6 0.0 2.8 — (incluant la télévision payante) 
Use of recreational Utilisation d'installations et 
facilities and services 145.6 145.6 143.0 0.0 1.8 de services de loisirs 
Education and reading 182.1 182.3 176.4 -0.1 3.2 Formation et lecture 
Education 201.4 201.4 194.6 0.0 3.5 Formation 
Tuition fees 239.2 239.2 229.5 0.0 42 Frais de scolarité 
Reading material and other printed Matériel de lecture et autres imprimés 
matter (excluding textbooks) 145.4 146.0 141.9 -0.4 2.5  (sauf les manuels scolaires) 
Newspapers 149.0 149.0 143.8 0.0 3.6  Journaux 
Magazines and periodicals 159.1 159.1 156.2 0.0 1.9 Revues et périodiques 
ALCOHOLIC BEVERAGES AND BOISSONS ALCOOLISEES 
TOBACCO PRODUCTS 147.7 147.6 144.0 0.1 2.6 ET PRODUITS DU TABAC 
Alcoholic beverages 127.3 127.1 124.8 0.2 2.0 Boissons alcoolisées 
Served alcoholic Boissons alcoolisées servies 
beverages 128.5 128.5 125.4 0.0 2./ dans les débits de boisson 
Served beer 128.8 128.8 125.2 0.0 2.9  Biére servie dans les débits de boisson 
Served liquor 130.5 130.5 127.9 0.0 2.0  Spiritueux servis dans les débits de boisson 
Alcoholic beverages purchased from stores 126.6 126.3 124.7 0.2 1.5 Boissons alcoolisées achetées au magasin 
Beer purchased from stores 138.3 138.0 so.3 0.2 2.2  Biére achetée au magasin 
Wine purchased from stores 121.8 121.5 120.3 0.2 1.2 Vin acheté au magasin 
Liquor purchased from stores 110.3 110.1 109.8 0.2 0.5 =‘ Spiritueux achetés au magasin 
Tobacco products and Produits du tabac et 
smokers’ supplies 148.5 148.5 144.2 0.0 3.0 articles pour fumeurs 
Cigarettes 147.3 147.2 142.9 0.1 3.1 Cigarettes 
SELECTED SPECIAL AGGREGATES CERTAINS AGREGATS SPECIAUX 
Goods 1221 121.9 120.7 0.2 1.2  Biens 
Durable goods 106.9 107.2 108.2 -0.3 -1.2. Biens durables 
Semi-durable goods 104.6 105.7 105.2 -1.0 -0.6 Biens semi-durables 
Non-durable goods 134.2 133.4 130.7 0.6 2./_ Biens non durables 
Services 133.0 132.6 130.0 0.3 2.3 Services 
All-items excluding food 126.9 126.7 125.0 0.2 1.5 Ensemble sans les aliments 
All-items excluding food and energy 123.6 12319 122.0 0.1 1.3 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
All-items excluding energy 124.6 124.5 V227 0.1 1.5 Ensemble sans |'énergie 
Energy 160.9 158.8 154.8 ine) 3.9 Energie 
All-items excluding alcoholic Ensemble sans les boissons 
beverages and tobacco products ie 127.0 125.1 0.2 1.7 alcoolisées et les produits du tabac 
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TABLE - 4 TABLEAU - 4 


The Consumer Price Index for Canada, All-items Lindice des prix a la consommation pour le Canada, indice 
(Not Seasonally Adjusted), 1986-2005, 1992=100 d'ensemble (non désaisonnalisé), 1986-2005, 1992=100 


kn? n—nm —eee—eeeeeeeeeeeeeeSO ee 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average! 
Jan. FEV. Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle! 
Indexes Indices 
1986 76.7 77.0 Wie 77.3 777 77.8 78.4 78.6 78.6 79.0 79.4 79.5 78.1 
1987 79.7 80.1 80.4 80.8 81.3 81.5 82.0 82.1 82.1 82.4 82.7 82.8 81.5 
1988 83.0 83.3 83.8 84.0 84.5 84.7 85.2 85.4 85.5 85.9 86.1 86.1 84.8 
1989 86.6 87.1 87.6 87.8 88.8 89.2 89.8 89.9 90.0 90.3 90.6 90.6 89.0 
1990 91.3 91.9 92.2 92.2 92.7 93.1 93.5 93.6 93.8 94.6 95.2 95.1 93.3 
1991 97.6 97.6 98.0 98.0 98.4 98.9 99.0 99.1 98.9 98.8 99.1 98.7 98.5 
1992 99.1 99.2 99.5 99.6 99.8 100.0 100.2 100.2 100.2 100.3 100.8 100.8 100.0 
1993 101.2 101.5 101.4 101.4 101.6 101.6 101.9 102.0 102.0 102.2 102.7 102.5 101.8 
1994 102.5 101.7 101.6 101.6 101.4 101.6 102.0 1021 102.2 102.0 102.6 102.7 102.0 
1995 103.1 103.6 103.8 104.1 104.4 104.4 104.6 104.4 104.5 104.4 104.7 104.5 104.2 
1996 104.8 104.9 105.3 105.6 105.9 105.9 105.9 105.9 106.1 106.3 106.8 106.8 105.9 
1997 107.0 107.2 107.4 107.4 107.5 107.7 107.7 107.9 107.8 107.9 107.7 107.6 107.6 
1998 108.2 108.3 108.4 108.3 108.7 108.8 108.8 108.8 108.6 109.0 109.0 108.7 108.6 
1999 108.9 109.1 109.5 110.1 110.4 110.5 110.8 1144 111.4 111.5 111.4 ales 110.5 
2000 111.4 WZ 112.8 112.4 113.0 113.7 11441 113.9 114.4 114.6 115.0 115.1 113.5 
2001 114.7 iio 115.6 116.4 117.4 his Wiel Wale 117.4 116.8 115.8 115.9 116.4 
2002 116.2 116.9 WAL 118.4 118.6 119.0 119.6 120.1 120.1 120.5 120.8 120.4 119.0 
2003 121.4 122.3 122.8 121.9 122.0 122.4 122.2 22S Wee 122.4 Wa 122.8 122.3 
2004 122.9 123.2 123.6 123.9 125.0 125.1 125.0 124.8 124.9 125.2 125.7 125.4 124.6 
2005 125.3 125.8 126.5 126.9 127.0 V2 


Percentage change from the 
corresponding month of the previous year 


Taux de variation par rapport au mois 
correspondant de l'année précédente 


1986 44 4.2 4.2 3.9 4.2 3.7 41 4.4 4.1 44 45 42 41 
1987 3.9 40 41 45 46 48 46 45 45 43 42 42 44 
1988 41 40 42 40 3.9 3.9 3.9 4.0 41 4.2 41 40 40 
1989 43 46 45 45 5.1 5.3 5.4 5.3 9.3 5.1 5.2 9.2 5.0 
1990 5.4 5.5 5.3 5.0 4.4 4.4 41 41 4.2 48 9.1 5.0 48 
1991 6.9 6.2 6.3 6.3 6.1 6.2 5.9 oh) 5.4 44 44 3.8 5.6 
1992 15 1.6 15 1.6 1.4 1 1.2 11 1.3 1.5 17; 2.1 5 
1993 2.1 2.3 if.) 1.8 1.8 1.6 ile 18 1.8 19 1.9 17 1.8 
1994 1.3 0.2 0.2 0.2 -0.2 0.0 0.1 0.1 0.2 -0.2 -0.1 0.2 0.2 
1995 0.6 1.9 Vad 25 3.0 2.8 ei 2.3 2.3 2.4 2.0 1.8 2.2 
1996 1.6 1.3 1.4 1.4 1.4 1.4 tee 1.4 15 1.8 2.0 2.2 1.6 
1997 2.1 rab 2.0 1.7 1.5 alee ile ie 1.6 1.5 0.8 0.7 1.6 
1998 14 1.0 0.9 0.8 | 1.0 1.0 0.8 0.7 1.0 es 1.0 0.9 
1999 0.6 0.7 1.0 ifr 1.6 1.6 1.8 “i 2.6 2.3 2.2 2.6 17 
2000 2.3 2.7 3.0 2.1 2.4 A 3.0 co ot 2.8 3.2 3.2 27 
2001 3.0 29 25 3.6 3.9 3.3 2.6 2.8 2.6 if] 0.7 0.7 2.6 
2002 1.3 1.5 1.8 La 1.0 1.3 2.1 2.6 2.3 3.2 43 3.9 2.2 
2003 45 46 43 3.0 Pa 2.6 2.2 2.0 2.2 1.6 1.6 2.0 2.8 
2004 1.2 0.7 0.7 1.6 2.9 2.0 2.3 1.8 2.3 2.4 2.1 1.9 
2005 2.0 a 2.3 2.4 1.6 ys 


1. The annual index level is the average of the 12 individual monthly indexes. The percentage change for a given calendar year is calculated using the annual average 
indexes. 

1. Le niveau de l’indice annuel est la moyenne des 12 indices individuels mensuels. Le taux de variation en pourcentage pour une année civile donnée est calculé en 
utilisant les indices de la moyenne annuelle. 
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TABLE -5 TABLEAU - 5 


The Consumer Price Index for Canada, Lindice des prix a la consommation pour le Canada, 
Major Components and Special Aggregates composantes principales et agrégats spéciaux 
(Not Seasonally Adjusted)', 1986-2005, 1992=100 (non désaisonnalisés)', 1986-2005, 1992=100 
Major components Special aggregates 
Composantes principales Agrégats spéciaux 
Food Shelter Household Clothing Trans- Health Recreation, Alcoholic Goods Services All-items Energy 
operations and portation and education beverages excluding 
and footwear personal and and tobacco food and 
furnishings care reading products energy 
Aliments Logement Dépenses Habille- Trans- Santé Loisirs, Boissons Biens Services Ensemble Energie 
et équipe- ment ports et soins formation alcoolisées sans les 
ment du et chaus- per- et et produits aliments et 
ménage sures sonnels lecture du tabac énergie 
Annual average Moyenne annuelle 
1986 82.8 76.8 84.8 ee 82.1 76.4 76.6 59.2 80.7 are 76.7 81.0 
1987 86.4 80.3 87.3 80.5 85.1 80.0 80.4 63.1 84.0 78.7 80.2 83.1 
1988 88.7 84.0 90.6 84.7 86.7 83.5 84.9 67.8 87.0 82.3 84.0 83.6 
1989 92.0 88.9 93.8 88.1 91.2 87.1 88.8 744 90.8 87.1 88.7 86.5 
1990 95.8 93.9 95.8 90.6 96.3 91.4 92.5 80.6 94.5 92.0 92.6 95.1 
1991 100.4 98.2 99.5 99.1 98.0 97.8 98.9 94.4 99.2 97.8 98.0 99.7 
1992 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
1993 101.7 101.4 101.0 101.0 103.2 102.7 102.4 101.6 101.6 102.1 102.0 101.3 
1994 102.1 101.8 101.2 101.8 107.8 103.6 105.5 85.0 100.5 103.8 102.1 101.8 
1995 104.5 102.9 103.1 101.7 113.4 103.5 109.5 84.9 102.4 106.4 104.3 103.2 
1996 105.9 103.1 105.3 101.4 117.8 104.1 1124 86.6 104.0 108.1 105.8 106.2 
1997 107.6 103.3 106.6 102.7 ALS 105.9 114.9 89.3 105.6 109.9 107.5 108.7 
1998 109.3 103.7 108.2 103.9 120.5 108.1 die 92.6 105.8 111.9 108.9 104.3 
1999 110.7 105.1 109.0 105.3 124.5 110.2 119.6 94.5 107.7 113.8 110.5 110.2 
2000 112.2 108.8 110.0 105.5 130.7 112.0 122.5 97.6 ale 116.4 112.2 128.1 
2001 117.2 112.8 112.2 106.0 130.8 114.2 124.3 105.1 113.9 119.3 114.4 132.3 
2002 120.3 113.8 113.8 105.2 134.4 115.5 126.3 123.6 115.8 122.8 ees 129.6 
2003 122.4 ales 114.6 103.3 141.4 117.0 127.3 136.0 118.0 WI 120.5 139.9 
2004 124.9 120.5 115.2 103.1 144.8 118.8 1277 143.3 119.7 130.1 122.0 149.3 
2004 2004 
J 123.7 118.7 114.9 102.3 142.2 ieee 125%3 140.8 117.9 128.5 121.1 138.9 
F 123.4 119.0 115.2 104.0 141.9 lead 126.6 141.4 118.2 128.8 121.2 141.9 
M 123.6 119.0 ile) 105.3 142.8 118.3 127.3 141.3 118.8 129.0 121.6 143.3 
A 123.4 119.6 115.6 103.8 143.5 119.0 127.1 142.2 119.1 129.3 121.7 146.2 
M 124.4 119.8 115.4 102.8 148.2 119.0 128.4 143.4 120.8 129.8 122.0 156.2 
J 125.6 120.3 115.0 101.9 147.1 119.1 128.5 144.0 120.7 130.0 122.0 154.8 
J 125.6 120.6 114.9 100.9 146.2 119.2 128.9 144.2 120.2 130.4 122.2 152.3 
A Zorg 120.9 115.0 101.8 144.7 118.8 128.6 144.7 119.7 130.5 121.9 152.4 
S 124.7 121.2 115.4 104.9 143.7 119.2 129.4 144.6 119.7 130.8 122.3 151.7 
0 125.3 121.8 115.0 105.4 144.6 1191 128.4 144.5 120.11 131.0 122.3 154.9 
N 126.6 122.2 whitayal 103.2 146.7 118.8 127.4 144.7 120.7 131.2 122.9 TS 
D 127.2 122.3 115.3 100.8 145.8 119.4 126.9 144.5 120.1 131.4 122.9 147.3 
2005 2005 
af 126.8 122.4 115.3 100.0 146.3 119.0 125.5 145.1 119.8 131.4 122.6 149.1 
F 126.6 122.6 15:5 103.0 147.0 119.7 126.3 145.2 120.5 131.7 123.0 152.3 
M 127.4 123.0 115.7 106.0 148.3 120.0 126.8 146.3 121.8 131.9 123.4 156.9 
A 128.3 123.4 1154 102.9 149.5 120.9 126.8 146.5 122.2 132.4 123.2 161.9 
M 128.5 123.6 115.6 102.3 149.0 120.7 127.5 147.6 121.9 132.6 123.5 158.8 
J 128.9 123.8 ASE 101.3 149.7 121.1 127.8 147.7 122.1 133.0 123.6 160.9 
J 
A 
S 
0 
N 
D 


1. For information on the continuity of the series, see “Technical Notes (The Consumer Price Index) - Weights and Linking” at the end of this publication. 


1. Pour de l'information concernant la continuité des séries, voir “Notes techniques (Lindice des prix a la consommation) - pondération et enchainement’ a la fin de 
cette publication. 
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Does Inflation Vary with Income? 


Radu Chiru 


Summary 


The Consumer Price Index (CPI) is widely used to monitor changes 
in the general level of consumer prices, or in other words, the rate 
of inflation. Since the purchasing power of money is affected by 
changes in prices, the CPI is a useful tool for virtually all Canadians. 
Consumers can compare movements in the CPI to changes in 
their personal income to monitor and evaluate changes in their 
financial situation. 


But just how well does the CPI track changes for specific groups, in 
this case households of different income levels? 


This study examined the inflation rate experienced by two sets of 
households—the 20% with the lowest incomes and the 20% with 
the highest incomes—between January 1992 and February 2004. 
The Consumer Price Index tracked closely the inflation experienced 
by these two groups. 


Between January 1992 and February 2004 higher- and lower- 
income households took turns experiencing higher inflation. At the 
end of the period, however, the rates of inflation for both groups 
were almost on par. 


Prices rose 24.7% for the one-fifth of households with the lowest 
incomes, or an annual average rate of 1.86%. On the other hand, 
they increased 24.4% for the one-fifth with the highest incomes, or 
1.83% a year on average. 


Beginning in early 1994, lower-income households experienced 
two years of relatively lower inflation. Then after 2001, conditions 
reversed and higher-income households saw relatively lower 
inflation. 


Over the entire 12 year span under study, long term price trends of 
a few items actually favoured higher-income households This is in 
large part because of constant lower-than average price increases 
of items like household electronics and computer equipment, which 
figure more prominently in the expenditure baskets of higher-income 
households. 


However, at the national level, the effect of these long term price 
trends was balanced out by the effect of other items like rent, whose 
low average price increases benefited lower-income households 
by reducing their CPI increases. 


Large differences are seen in the inflation rates experienced in the 
different provinces, due to important items like home heating costs 
and tuition fees. While in some provinces, like Ontario, lower-income 
households saw slightly lower inflation in total over the 12 year 
span, the opposite was true in other provinces, like Alberta. 


In this paper, the first (lower-income) and fifth (higher-income) 
quintiles of the household income distribution are used as examples 
to examine the differences in spending patterns and inflation 
associated with income level. Because the second, third and fourth 
income quintiles’ inflation occupied the middle ground between the 
first and fifth, they are not discussed. 


Large differences in spending patterns 


These two sets of households experienced differences in overall 
price increases because they have different spending patterns. In 
other words when a particular item increases in price, its impact is 
different for two distinct groups if they consume it in different amounts 
relative to their overall spending. 
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Linflation varie-t-elle selon le revenu? 


Radu Chiru 


Sommaire 


Indice des prix a la consommation (IPC) est largement utilisé pour suivre 
de pres les variations du niveau général des prix a la consommation, c’est- 
a-dire le taux d’inflation. Puisque la variation des prix a une incidence sur le 
pouvoir d’achat, IPC s’avere un indicateur utile pour pratiquement tous les 
Canadiens. En effet, ceux-ci peuvent comparer les variations de l'IPC a 
celles de leur revenu personnel afin de suivre et d’évaluer |’évolution de leur 
situation financiére. 


Mais dans quelle mesure I'IPC parvient-il a suivre les variations pour certains 
groupes, en l’occurrence les ménages de différents niveaux de revenu? 


La présente étude se penche sur le taux d’inflation observé, de janvier 1992 
a février 2004, dans deux groupes de ménages : les 20 % de ménages 
ayant les revenus les plus bas et les 20 % de ménages ayant les revenus les 
plus élevés. LIndice des prix a la consommation refléte assez fidélement 
’évolution du taux d’inflation dans ces deux groupes. 


De janvier 1992 a février 2004, les ménages a revenu élevé et ceux a faible 
revenu ont tour a tour vu le taux d’inflation de leur groupe augmenter plus 
rapidement. Toutefois, a la fin de la période a I’étude, les taux d’inflation des 
deux groupes étaient a peu pres a égalité. 


Les prix avaient augmenté de 24,7 % pour le cinquieme des ménages dont 
les revenus étaient les plus faibles, ce qui représente en moyenne 1,86 % 
par année. Ces prix avaient par ailleurs augmenté de 24,4 % pour le 
cinquieme des ménages ayant les revenus les plus élevés, soit une moyenne 
de 1,83 % par année. 


A compter du début de 1994, les ménages a faible revenu ont connu deux 
années d’inflation relativement modeste. Apres janvier 2001, les conditions 
se sont inversées et les ménages a revenu élevé ont a leur tour traversé une 
période semblable. 


Sur l'ensemble des 12 années a l'étude, les ménages a revenu éleve ont ete 
favorisés sur le plan de l’inflation par les tendances a long terme de certains 
articles. Ainsi, les augmentations de prix des appareils électroniques et du 
matériel informatique qui occupent une plus grande place dans le panier de 
consommation des ménages a revenu élevé, ont été continuellement 
inférieures a celles de l’indice d’ensemble des prix a la consommation. 


A l’échelle nationale toutefois, l’effet de ces tendances a long terme a été 
neutralisé par |’effet d’autres articles tels que le prix des loyers, dont la faible 
augmentation des cots, en moyenne, a profité aux ménages a faible revenu, 
en atténuant la hausse de leur IPC. 


Le taux d’inflation varie beaucoup d’une province a l'autre a cause 
d’importantes dépenses telles que les cots du chauffage et les frais de 
scolarité. Si, sur l'ensemble des 12 années, les menages a faible revenu ont 
été un peu moins touchés par l’inflation dans certaines provinces, comme 
Ontario, ceux d’autres provinces, comme |’Alberta, ont connu une situation 
inverse. 


Dans le présent article, nous avons principalement étudié deux groupes, le 
premier (faible revenu) et le cinquieéme quintiles (revenu éleve) de la 
distribution du revenu des ménages, afin d’examiner les differentes habitudes 
de dépense et l’inflation selon le revenu. En raison d'une inflation a mi-chemin 
entre le premier et le cinquiéme quintile, les deuxieme, troisieme et quatrieme 
quintiles ne sont pas discutés. 


Des habitudes de dépense tres différentes 


De facon générale, on a observe des écarts d’inflation entre les deux groupes 
de ménages 4 |'étude, puisque leurs habitudes de dépense différaient. 
Autrement dit, l'augmentation du prix d’un article a une incidence differente 
sur deux groupes distincts si ces groupes consomment l'article en question 
dans des proportions différentes par rapport a leur consommation globale. 
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For example, lower-income households spend a much larger share 
of their expenditures on food purchased from stores, while higher- 
income households tend to spend a larger share than other groups 
on food at restaurants. 


In addition, few higher-income households are renters, while few 
low-income households are homeowners. For this reason, their 
shelter-related expenses differ, with lower-income households 
paying on average 23.5% on rent and tenants’ expenses compared 
to only 3.7% for the higher-income group. Lower-income households 
also spend a smaller proportion of their expenditures on utilities, 
such as home heating and water, because these are sometimes 
included with rents. 


Other large differences between relatively richer and poorer 
households are seen in expenses on transportation and recreational 
items. Lower-income households do not spend a very large share 
on private transportation items such as buying or leasing cars and 
paying for gasoline. They spend a smaller share of their expenditures 
on almost all recreational items, except for very few items like cable 
television subscriptions. 


Since the prices of these items have not all increased at the same 
rate, differences in inflation appear between relatively lower- and 
higher-income households. 


Taking turns experiencing lower inflation 


In general, between January 1992 and January 2001, lower-income 
households generally experienced lower rates of inflation than higher 
income households. 


As a result, by January 2001, the typical lower-income household 
in Canada would have experienced an overall CPI increase of 1.53% 
per year, while the average higher-income household saw higher 
inflation at 1.65%. 


In early 2001 however, conditions reversed, and higher-income 
households experienced lower inflation: an average of 2.07% per 
year between January 2001 and February 2004 compared with 
2.61% for the average lower-income household. 


Lower- and higher-income households experienced 
inflation at different times 


12-month % change, index smoothed with a centered 3-month moving 
average 
4.5 
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Source: StatisticsCanada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


eum 1 igher-income households 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


Par exemple, les ménages a faible revenu consacrent une proportion 
beaucoup plus grande de leurs dépenses a !’achat d’aliments au magasin, 
tandis que les ménages a revenu élevé ont tendance a dépenser davantage 
que les autres groupes pour leurs sorties au restaurant. 


De plus, peu de ménages a revenu élevé sont locataires et peu de ménages 
a faible revenu sont propriétaires. C’est pourquoi leurs dépenses pour le 
logement different, les ménages a faible revenu consacrant en moyenne 
23,5 % de leur revenu au loyer et aux dépenses de logement, 
comparativement a 3,7 % pour les ménages a revenu élevé. Les ménages 
a faible revenu consacrent également une proportion moindre de iteurs 
dépenses aux services publics, par exemple le chauffage et l'eau, car ces 
frais sont parfois comprises dans le loyer. 


On observe d'autres differences importantes entre les ménages plus fortunés 
et les ménages moins bien nantis pour ce qui est des dépenses de transport 
et de loisirs. En effet, les ménages a faible revenu ne consacrent qu’une 
modeste part de leurs dépenses aux frais de transport privé telles que l’achat 
et la location a bail de voitures ainsi que l’essence. Ils consacrent une 
proportion moindre de leurs dépenses a presque toutes les dépenses de 
loisirs, sauf pour de tres rares articles comme l’abonnement a la 
cablodistribution. 


Comme les prix de ces articles n’ont pas tous augmenté au méme rythme, 
on a observé des différences d’inflation entre les ménages a revenu élevé 
et ceux a faible revenu. 


Alternance de taux d’inflation moins élevés 


De maniére générale, le taux d’inflation a été moins élevé de janvier 1992 a 
janvier 2001 chez les ménages a faible revenu qu’il ne l’a été pour les 
ménages a revenu éleve. 


De fait, en janvier 2001, IPC s’était globalement accru de 1,53 % par année 
en moyenne chez les ménages canadiens a faible revenu et de 1,65 % 
chez les ménages a revenu élevé. 


Au début de 2001, la situation s’était cependant inversée, l’inflation étant 
alors moins marquée chez les ménages a revenu élevé, ayant été de 2,07 % 
en moyenne par année de janvier 2001 a février 2004, comparativement a 
2,61 % chez les ménages a faible revenu. 


Linflation a touché les ménages a faible revenu et 
ceux a revenu élevé a divers moments 


Variation en % sur 12 mois, indices lissés avec une moyenne mobile 
centrée sur 3 mois 


Feb. Feb. Feb. Feb. Feb. Feb. 
1999 2000 2001 


2002 2003 2004 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de |'Indice des prix a la consommation. 
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By February 2004, the total inflation experienced by lower and 
higher-income households in Canada between 1992 and 2004 was 
almost equal. 


Inflation rates by income levels were almost equal by 
February 2004 
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De janvier 1992 a février 2004, les ménages canadiens 4 faible revenu et 
ceux a revenu élevé ont connu une inflation globale quasi égale. 


Les taux d’inflation selon le niveau de revenu étaient a peu 
pres egaux en février 2004 


Croissance en % par rapport a janvier 1992 
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Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Lower-income households saw lower inflatkion until 
2001 


From January 1992 to January 2001, lower-income households in 
Canada experienced relatively lower inflation mostly because of 
lower price increases for rents, food in stores and tobacco prices, 
as well as higher prices for automobiles and gasoline. 


However, the impact of some other items partly countered these 
effects, with lower price increases for household electronics, clothing 
and mortgage interest payments lowering the CPI increases of 
higher-income households. On average after 1992, rents increased 
at a slower rate than the overall CPI, slowing the growth in the 
inflation rate for lower-income households. However, some of this 
difference was countered by slow price increases of mortgage 
interest payments, which increased by only just over 10%, while 
the overall CPI increased by almost 17%. This had the impact of 
tempering CPI increases of mortgage-paying households, which 
are very rarely found in the lowest income quintile. 


In most provinces, prices of food purchased from stores had 
increased at a rate lower than the All-items CPI. Since this is a 
more important part of lower-income households’ expenditure 
basket, lower food prices had the effect of dampening total CPI 
increases for this group. 


Some categories of consumer items such as private transportation 
(mainly automobile and gasoline) and tobacco impacted evenly all 
across Canada. This is because their price movements and 
expenditure patterns of lower- and higher-income households are 
very similar across the country. 


Since lower-income households tend to spend a much smaller 
portion of their expenditures on gasoline and car purchases, 
increasing costs of these private transportation items tend to have 
a smaller impact in raising their inflation rate. Relatively poorer 
households spend just over 2.5% of their expenditures on gasoline. 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de l’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 


Jusqu’en 2001, inflation moins marquée chez les ménages a 
faible revenu 


Cependant, les repercussions d’autres dépenses ont partiellement contré 
les effets mentionnés precédemment, l’augmentation moins forte des cotts 
des appareils électroniques, de l’habillement et des paiements des intéréts 
hypotheécaires ayant ralenti la hausse de |'IPC chez les ménages a revenu 
éleve. 


Apres 1992, les loyers ont augmenté moins vite en moyenne que ne I’a fait 
l'indice d’ensemble des prix a la consommation, ce qui a ralenti la croissance 
du taux d’inflation pour les ménages a faible revenu. Une partie de cette 
différence a toutefois été contrebalancée par une augmentation lente des 
paiements des intéréts sur I’hypotheque, dont la hausse n’a ete que 
légérement supérieure a 10 %, tandis que l’indice d’ensemble des prix a la 
consommation a progressé de pres de 17 %. Cela a eu pour effet de contenir 
la montée de |'IPC des ménages ayant une hypotheque, ce type de menage 
ne se trouvant que trés rarement dans le quintile des plus faibles revenus. 


Dans la plupart des provinces, les prix des aliments achetés au magasin 
avaient augmenté moins rapidement que l’indice d’ensemble. Comme les 
aliments occupent davantage de place dans le panier de consommation 
des ménages a faible revenu, le ralentissement du prix des aliments a eu 
pour effet de freiner l’augmentation de l’indice d’ensemble pour ce groupe. 


Lincidence de certaines catégories de biens de consommation tels que le 
transport privé (surtout les voitures et l’essence) et le tabac a été la méme 
partout au Canada en raison de la similitude, pour ces articles, des variations 
de prix et des habitudes de dépense des ménages a faible revenu et a 
revenu élevé dans tout le pays. 


Comme les ménages a faible revenu ont tendance a consacrer une proportion 
nettement moindre de leurs dépenses a l’achat d’essence et de voitures, la 
hausse des coltits de ces articles de la catégorie du transport privé tend a 
atténuer la hausse de leur taux d’inflation. Les ménages moins bien nantis 
consacrent tout juste un peu plus de 2,5 % de leurs dépenses a l’essence. 
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By January 2001, gasoline prices across Canada had increased 
over 30% on average compared to January 1992. Since the highest 
income households spend a larger chunk of their.expenditures on 
gas (over 4% on average nation-wide), they have experienced much 
sharper rises in inflation during times when there were spikes in 
the price of gasoline. 


When automobile prices rise, this has a smaller inflation impact on 
lower-income households than those with higher incomes because 
they spend a much smaller proportion on automobile purchases 
compared to the highest income group, 1.8% compared to 6.0% of 
their expenditures on average. 


Automobile prices increased rapidly in the years leading up to 1998, 
when they levelled off. By January 2001 however, car prices across 
Canada had still increased by over 25% compared to January 1992. 
This had the effect of increasing inflation experienced by higher- 
income households more than for the lower-income ones. 


The effect of tobacco prices also favoured lower inflation for lower- 
income households for almost an entire decade starting in 1992. 
The lowest income households tended to spend, on average, a 
larger share of their expenditures on tobacco compared to the 
highest income households, of just over 2.5% compared to just 
over 1%, although the same proportion of households in the two 
groups reported expenditures on tobacco. 


In February 1994, tobacco prices fell by almost half relative to 
January 1992, due to cuts in taxes, and then only went up slowly 
until early 2002. This had the effect of lowering CPI increases 
experienced by lower-income households relative to higher-income 
ones until 2002. 


After 2001, lower-income households experienced 
higher inflation 


Across Canada, after January 2001, the situation changed and 
lower-income households experienced higher price increases. 


Much of this effect is due to increasing tobacco prices starting in 
early 2002, falling price increases for private transportation items 
such as cars, and continuing lower price increases for electronics 
and clothing as well as some entertainment items. 


Continuing lower price increases for rents mitigated some of this 
effect, having the effect of lowering the inflation experienced by 
lower-income households. 


The price of automobiles, an item that figures more prominently in 
the expenditure basket of higher-income households, decreased 
slightly from January 2001 to February 2004, lowering inflation for 
higher-income households during this period of time. 


However, the largest effect behind lower-income households’ higher 
CPI during this time is that of higher tobacco prices starting in 2002. 
By February 2004, they were almost 80% higher than on January 
2001, this effect pushing up inflation for lower-income households 
by about 1.3 percentage points compared to the higher-income 
group. 


Some trends favoured higher-income households 


Between 1992 and 2004, a few items in the consumer basket saw 
very steady price increases, either consistently higher or lower than 
the All-items CPI. The continuous effects of these items actually 
favoured lower inflation for higher-income households. 


This occurred in large part because of constant lower-than-average 
price increases for big-ticket items, such as household electronics 
and computer equipment. These items figure more prominently in 
spending patterns of higher-income households. 
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De janvier 1992 a janvier 2001, les prix de l'essence ont augmenté de 30 % 
en moyenne au pays. Etant donné que les ménages ayant les revenus les 
plus élevés consacrent une plus grande proportion de leurs dépenses a 
l'achat d’essence (plus de 4 % en moyenne al’échelle nationale), ils ont vu 
leur taux d’inflation monter de fagon beaucoup plus marquée quand les prix 
de l’essence grimpaient en fleche. 


Quand le prix des automobiles augmente, l’incidence sur le taux l’inflation 
est moindre chez les ménages a faible revenu que chez ceux a revenu 
élevé parce que, en moyenne, ils ont consacré a l’achat d’automobiles une 
proportion nettement inférieure (1,8 %) de leurs dépenses que les seconds 
(6,0 %). 


Le prix des automobiles a augmente rapidement jusqu’en 1998, puis ils se 
sont stabilisés. Mais en janvier 2001, ils ne s’en étaient pas moins accrus 
de plus de 25 % par rapport a janvier 1992. Cela a eu pour effet de hausser 
davantage l’inflation chez les ménages a revenu élevé que chez ceux a 
faible revenu. 


Lincidence des prix du tabac a également favorisé une inflation modérée 
chez les ménages a faible revenu pendant prés d’une dizaine d’années a 
partir de 1992. Les ménages ayant un plus faible revenu avaient tendance a 
consacrer en moyenne une plus grande part de leurs dépenses au tabac 
(un peu plus de 2,5 %) que ne l’ont fait les ménages a revenu élevé (un peu 
plus de 1 %), quoi que dans les deux cas, la méme proportion de ménages 
affichaient des dépenses pour le tabac. 


En février 1994, en raison de la réduction des taxes, les prix du tabac ont 
chuté de pres de moitié par rapport a janvier 1992, pour n’augmenter ensuite 
que lentement jusqu’en 2002. Cela a eu pour effet de freiner davantage 
augmentation de I IPC chez les ménages a faible revenu que chez ceux a 
revenu élevé, et ce jusqu’en 2002. 


Apres 2001, inflation plus marquée chez les ménages a faible 
revenu 


Aprés janvier 2001, la situation a changé au pays et les prix ont augmenté 
davantage chez les ménages a faible revenu. 


On attribue en bonne partie cette situation a augmentation des prix du 
tabac amorcée au début de 2002, au ralentissement de la montee des prix 
des dépenses de transport privé telles que les voitures et a la faiblesse 
persistante des augmentations de prix des appareils électroniques, de 
'habillement et de certains articles de divertissement. 


Cependant, le ralentissement de l’augmentation des loyers s'est poursuivi, 
ce qui a contribué en partie a tempérer cet effet, freinant l’inflation chez les 
ménages a faible revenu. 


Les prix des voitures — l’un des principaux articles du panier de 
consommation des ménages a revenu élevé — ont diminué légerement de 
janvier 2001 a février 2004, réduisant l’inflation chez ces ménages durant 
cette période. 


Mais c’est la hausse des prix du tabac, a compter de 2002, qui a le plus 
contribuée a faire monter l’indice d’ensemble des ménages a faible revenu 
durant cette période. En février 2004, les produits du tabac cottaient presque 
80 % de plus qu’en janvier 2001, ce quia fait monter l’inflation d’environ 1,3 
point de pourcentage chez les ménages a faible revenu comparativement 
aux ménages a revenu éleve. 


Certaines tendances ont favorisé les ménages a revenu élevé 


De 1992 a 2004, le prix de certains articles du panier de consommation ont 
évolué de facon tres constante par rapport a l’indice d’ensemble des prix a 
la consommation. En effet, ces prix augmentaient continuellement plus vite 
ou plus lentement que lindice d’ensemble. Les effets continus de ces articles 
ont, en fait, favorisé un ralentissement de l’inflation chez les ménages a 
revenu éleve. 


Ce ralentissement s'est produit en bonne partie en raison de |'augmentation 
sans cesse inférieure a la moyenne des prix d’articles dispendieux tels que 
les appareils électroniques et le matériel informatique. Les ménages a revenu 
élevé ont I’habitude de dépenser davantage pour ces articles. 
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The most important of these were computer equipment and 
supplies, as well as other household electronic goods, grouped 
under the home entertainment category. Prices of electronic items 
have fallen very steadily since 1992. 


The prices of computers in 2004 were only 18% of what they were 
in January 1992. Since higher-income households spend a larger 
chunk of their expenditures on this category of goods compared to 
lower-income households, a fairly large impact of this category 
favoured higher-income households over the 12 years covered here. 


Other items with steady price increases were city transportation 
(+58%) and cable television (+75%). Their prices consistently 
increased at a rate faster than the All-items CPI. Since lower-income 
households spend, on average, a larger chunk of their expenditures 
on these services, their impact was to raise their total CPI faster 
than that of all other households. 


Tuition fees, at the Canada level, continuously increased in price 
faster than other items in the CPI. ln most provinces however, lower 
and higher-income households spend a similar proportion of their 
expenditure basket on tuition fees, making the continuous effect of 
tuition fees quite small. 


From 1992 to 2004, the effects of expenditure items whose price 
movements were not persistent over the long term mostly erased 
the effects of “continuous” items. Although items with continuous 
effects contributed to a 1.3 percentage points lower inflation for 
higher-income households compared to the lower-income 
households, the effects of other items mostly cancelled this out. 


Provincial differences larger 


From January 1992 to February 2004, differences in the inflation 
rates of higher- and lower-income households within the different 
provinces were smaller than the differences in inflation between 
the provinces themselves. 


Provincial differences are larger than differences 
between higher- and lower-income households 


% change between January 1992 and February 2004 


British Columbia 
Alberta 
Saskatchewan 
Manitoba 

Ontario 

Québec 

New Brunswick 
Nova Scotia 

Prince Edward Island 


Newfoundland and Labrador 
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Les plus importants de ces articles sont le matériel et les fournitures 
informatiques ainsi que les autres produits électroniques ménagers, 
regroupés dans la catégorie des produits de divertissement au foyer. Le 
cout des articles électroniques ont diminué de fagon trés constante depuis 
1992. 


En effet, les ordinateurs ne coUtaient, en 2004, que 18 % du prix payé pour 
ces biens en janvier 1992. Comme les ménages a revenu élevé dépensent 
davantage que ceux a faible revenu pour s’acheter de tels biens, il en résulte 
que les ménages a revenu élevé s’en sont trouvés favorisés durant les 12 
années en question. 


Par ailleurs, les prix d’autres articles ont augmenté de facon soutenue, par 
exemple les prix du transport urbain (+58%) et de la cablodistribution (+75%), 
et ce, a un rythme constamment supérieur a celui de l’indice d’ensemble 
des prix ala consommation. Comme les ménages a faible revenu consacrent 
en moyenne une plus grande part de leurs dépenses a ces services, il s’ensuit 
que cela a fait croitre l’indice d’ensemble plus rapidement chez ces ménages 
que chez tous les autres ménages. 


Les frais de scolarité ont continuellement augmenté et ce, de facon plus 
accélérée que les autres articles de I'IPC al’échelle du pays. Toutefois, dans 
la plupart des provinces, les ménages a faible revenu ou a revenu élevé ont 
consacré des proportions semblables de leur panier de consommation aux 
frais de scolarité, tant et si bien que ces frais n’ont qu’un trés faible effet 
continu. 


De 1992 a 2004, les effets des postes de dépenses dont la variation des 
prix n’était pas persistante a long terme ont annulé en bonne partie les 
effets continus de certains articles. Bien que les articles ayant des effets 
continus aient freiné l'inflation de 1,3 point de pourcentage de plus chez les 
ménages a revenu élevé que chez les ménages a faible revenu, les effets 
d'autres articles ont neutralisé la plus grande partie de ce ralentissement. 


Des écarts plus marqués entre les provinces 


De janvier 1992 a février 2004, les écarts du taux d’inflation dans les 
différentes provinces ont été moindres entre les ménages a revenu éleve et 
les ménages a faible revenu quiils ne l’ont été entre les provinces elles- 
mémes. 


Les écarts sont plus marqués entre les provinces qu’ils ne 
le sont entre les ménages a revenu élevé et ceux a faible 
revenu 


Variations en % de février 1992 a février 2004 


30 


15 20 EAs) 35 


@ Lower-income households @ Higher-income households 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of 
Household Spending and the Consumer Price Index. 


Source : Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de I Enquéte sur les depenses 
des ménages de I'Indice des prix a la consommation. 
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This is because the price movements of some important items, 
such as tuition fees, utilities (gas, electricity), mortgage interest 
payments and car insurance differ quite a bit between the different 
provinces. Some of these differences were also due to some different 
spending patterns of richer and poorer households that change 
according to province. 


Because of these price factors and spending pattern differences, 
total inflation rates for households of different income groups 
between 1992 and 2004 differed between the provinces. In British 
Columbia, Alberta and Saskatchewan, relatively lower-income 
households experienced higher price increases, while the opposite 
was true in Ontario and Quebec. 


One example of different price movements is that of mortgage 
interest payments, whose prices did not increase evenly across 
the country. For example, in Quebec, the increase was of almost 
34% between January 1992 and February 2004 while Ontario 
homeowners experienced an increase of less than 14%. On the 
other hand, homeowners of British Columbia saw an average fall of 
12% in their mortgage interest payments. The differences were due 
not so much to differences in mortgage rates as in house prices 
and the distribution of the housing stocks. 


An example of the impact of different spending patterns is that in 
some provinces, lower-income households tend to spend a lower 
proportion of their expenditures on tuition fees for example. 


In Saskatchewan, lower-income households on average spent a 
much larger share of their expenditures on tuition payments (over 
2.5%) while this item accounted for well under 1% in the average 
basket of the highest income households. A similar, but smaller 
difference is seen in Alberta and British Columbia, while in the 
Maritime Provinces, the opposite was true. 


These differing expenditure patterns meant that, with rapidly 
increasing tuition fees almost everywhere in the country in the 1990s, 
the impact of tuition on inflation was different for households of 
different income levels, depending on the province. 


There are many factors that come into play in estimating inflation 
for two different groups in Canada. For example, renting or owning 
a home, the type of home heating used or having a smoker in the 
household all make major differences in the inflation likely to be 
experienced by a particular household. Because in this paper, these 
factors were not looked at separately from a household’s level of 
income, a future article will analyse them together. This article will 
then come closer to identifying what characteristics are the most 
important in how households experience different inflation rates. 
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Ces écarts tiennent au fait que la variation des prix de certains articles 
importants, comme les frais de scolarité, les services publics (gaz, électricité), 
les paiements des intéréts sur l’hypotheque et l’assurance automobile 
fluctuent grandement d'une province a l'autre. Certains de ces écarts etaient 
également attribuables au fait que les habitudes de dépense des ménages 
a revenu élevé et a faible revenu different selon les provinces. 


En raison de |’évolution de ces prix et des différences li¢es aux habitudes 
de dépense, les taux globaux d’inflation ont évolue différemment d’une 
province a l’autre de 1992 a 2004 chez les ménages des différentes 
catégories de revenu. En Colombie-Britannique, en Alberta et en Saskat- 
chewan, l’augmentation des prix a été relativement plus forte chez les 
ménages a faible revenu, alors que c’était l’inverse en Ontario et au Québec. 


Les paiements des intéréts sur I’hypotheque constituent un exemple d’une 
dépense dont la variation des prix n’a pas été la méme partout au pays. Au 
Québec, par exemple, ces paiements ont augmenté de presque 34 % de 
janvier 1992 a février 2004, alors qu’en Ontario, la hausse était de moins de 
14 %. Par contre, en Colombie-Britannique, les propriétaires ont expérimente 
une baisse moyenne de 12 % de leurs paiements des intéréts hypothécaires. 
Ces différences ne sont pas tellement dues aux taux d’intérét hypothécaires 
qu’aux prix des maisons et a la distribution du parc immobilier. 


Leffet des differences quant aux habitudes de dépense se voit notamment 
au fait que dans certaines provinces, les ménages a faible revenu ont 
tendance a consacrer une proportion moindre de leurs dépenses aux frais 
de scolarité, le contraire prévalant dans les autres provinces. 


En Saskatchewan, les ménages a faible revenu consacraient une portion 
beaucoup plus grande de leurs dépenses aux frais de scolarité (plus de 
2,5 %) que les ménages ayant les revenus les plus élevés, qui y consacraient 
nettement moins de 1 % de leur panier moyen. On observe un écart moindre 
mais semblable en Alberta et en Colombie-Britannique. 


Ces différences par rapport aux habitudes de dépense signifient qu’en raison 
de l’'augmentation rapide des frais de scolarité enregistrée presque partout - 
au pays durant les années 1990, l’incidence de ces frais de scolarité sur 
l'inflation varie selon la province pour les ménages des différents niveaux 
de revenu. 


De nombreux facteurs jouent un rdle dans l’estimation de l’inflation chez 
deux groupes distincts au Canada. Par exemple, la location ou la possession 
d’une habitation, le type de chauffage domestique ou la présence d’un fumeur 
au sein du ménage influent grandement sur la situation qu’un ménage donné 
est susceptible de vivre en regard de I’inflation. Comme ces facteurs n’ont 
pas été étudiés spécifiquement par rapport au niveau du revenu d’un ménage 
dans le présent article, un autre article en fera une analyse conjuguée. Dans 
ce prochain article, nous serons alors plus a méme d’expliquer ce qui 
détermine le plus les differences de taux d’inflation entre les ménages. 
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Average expenditure patterns by income level Dépenses moyennes selon le niveau de revenu (quintile) 
(quintile) at the Canada level au Canada 
Income quintile Price 
change 
Quintile de revenu January 
‘ 1992 to 
di se Sie 4" 5"" February 
Expenditure category (lowest) (highest) 2004 Catégorie de dépense 
ies 2 3° 4° 5° Variation 
(faible (revenu des prix 
revenu) élevée) de janv. 
1992a 
févr. 2004 
% 
Food & non-alcoholic beverages from stores 183 163 146 13.2 10.6 22.3 Aliments et boissons non alcoolisées achetés au magasin 
Food & non-alcoholic drinks from restaurants 2.6 3.3 3.7 44 4.6 27.8 Aliments et boissons non alcoolisées achetés au restaurant 
Rent / Tenants’ expenses 2a AZ Sule ont 3.7 19.3 Loyer et dépenses de logement 
Mortgage, taxes, other homeowners’ expenses Tee 2s @ VSssho CSE) 16.2 24.2 Hypotheéque, taxes fonciéres et autres dépenses résidentielles 
Utilities (water, electricity, gas, heating oil) 5.4 6.0 51 «4.8 4 43.6 Services publics (eau, électricité, gaz, mazout) 
Household goods and operation NOS SNOOe Aedes Tet 11.6 13.8 Produits ménagers et dépenses du ménage 
Clothing and footwear 4.6 5:2 5:8 6:2 6.7 4.0 Habilement et chaussures 
Private transportation (car, licence, gas, etc.) SSF AS4" WES" 17-5 18.3 35.7 Transport privé (voiture, permis de conduire, essence, etc.) 
Public transportation (including air travel) Zee. 1.8 ee ANS) 1.8 70.5 Transport public (y compris les voyages en avion) 
Health and personal care s)a 6.0 5.2 4.9 4.4 18.9 Santé et soins personnels 
Recreational/sports equipment and services 5S 6.7 8.1 9.9 dee 19.0 Matériel et services de loisir et de sport 
Tuition fees, reading, educational materials 2.4 2.1 Psy | Pf 2.8 78.7. _-‘ Frais de scolarité, matériel de lecture et de formation 
Alcohol and tobacco 4.2 3.6 SiSh tow 3.3 36.2 ~~ Alcool et tabac 
All-items' 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 24.7. Ensemble’ 
1. Components might not add up to the total due to rounding. 1. Le total ne correspond pas toujours a la somme des composantes en raison de 
Source: Statistics Canada, special tabulation from the 2001 Survey of l'arrondissement. 
Household Spending and the Consumer Price Index. Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de l'Enquéte sur les 


dépenses des ménages de 2001 et |’Indice des prix a la consommation. 


Contribution to difference between lower- and higher- Contribution a la différence entre les ménages composés 
income households, from expenditures items with d’ainés et les autres, selon les produits ayant des 
long-term price movements mouvements de prix a long terme 
Price change Contribution to 
from Jan. 1992 the difference 
to Feb. 2004 between higher- 
and lower- income 
households 
Expenditure items with continuous effects Produits ayant des effets continus 
(from a total of 88) Variation des Contribution a la (d’un ensemble de 88 produits) 
prix de différence entre ; 
janv. 1992 a les ménages a 
févr. 2004 revenu élevé et 
ceux a faible 
revenu 
% % point 
point de % 
Cooking appliances -6 -0.01 Appareils de cuisson 
City bus & subway transportation 58 -0.19 Transport urbain (autobus et metro) 
Rail, highway bus and other inter-city transportation DL -0.03 Train, autocar et autres transports interurbains 
Other health care goods 0 0.00 Autres produits de soins de sante 
Computer equipment & supplies -82 -0.85 Matériel et fournitures informatiques 
Home entertainment equipment & services -13 -0.13 Matériel et services de divertissement au foyer 
Spectator entertainment performances 68 0.18 Spectacles (sauf la télédistribution) y 
Cablevision (including pay TV) 74 -0.27 Cablodistribution (y compris la télévision payante) 
Tuition fees 134 -0.04 Frais de scolarité 
Total continuous effects : -1.33 Total des effets cantinus 
Total difference between seniors and non-seniors ee -0.33 Total de la différence entre les ménages a revenu élevé 
et ceux a faible revenu 
. not available . _ indisponible 
... not applicable ... n’ayant pas lieu de figurer ' ; : 
Source: Statistics Canada, special tabulation based on the Survey of Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de l'Enquéte sur les 
Household Spending and the Consumer Price Index. dépenses des ménages de 2001 et I'Indice des prix a la consommation. 
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Factors behind the differences seen between lower- 
and higher-income households, January 1992 to 
January 2001 


Ni PE “NSaasNe: 
Can. , A ; 
T.-N.-L. |.-P-E. N.-E. N.-B. 
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Facteurs expliquant les differences observeées entre les 
ménages a faible revenu et ceux a revenu élevé, janvier 1992 
a janvier 2001 


Que. Alta. B.C. 
Ont. Man. Sask. 
Qc Alb. C.-B. 


% difference between January 1992 and January 2001 / 
variation en % de janvier 1992 a janvier 2001 


Higher-income CPI Whey | ees Aen 17554. 
Lower-income CPI hayek aller) | 16-4. 14.5). 13:8 
Difference' 1.4 Pde) 0.7 3.0 1.6 


16.1 196 208 195 188 16.9  Hausse del’IPC des ménages a 
revenu élevé 
VALOR = Or 1825 ZO lie 1G; Smee k Hausse de I’'lIPC des ménages a 
faible revenu 
2.1 2.6 2.6 -0.6 22 -0.1 Difference’ 


contribution to the difference in percentage points? / 
contribution a la différence en points de pourcentage? 


Food & non-alcoholic beverages 0.3 0.0 0.1 0.0 0.1 
from stores 
Food & non-alcoholic drinks from 0.0 -0.1 -0.1 -0.1 -0.1 
restaurants 


Rent / Tenants’ expenses 1.0 Teil 1.0 0.8 0.8 
Mortgage, taxes and other =-0.5 0:2 -0:2 0.5 0.2 
homeowners’ expenses 

Utilities (water, electricity, gas, -0.1 0.0 -0.1 04 -0.4 
heating oil) 

Household goods and operation 0.0 0.0 0.0 -0.1 0.0 
Clothing and footwear -0.3 70.3 -0.3 0.0 =0'3 
Private transportation (car, 0.6 1.3 0.5 1.2 1.0 
licence, gas, etc.) 

Public transportation (including 0.1 0.7 0.2 0:3 -0.1 
air travel) 

Health and personal care 0.0 0.1 0.0 0.1 0.1 
Recreational/sports equipment “O73 =12. 9 = 17-06 -0.6 
and services 

Tuition fees, reading and 0.0 0.3 0.6 0.6 0.3 
educational materials 

Alcohol and tobacco 0.5 0.2 0.8 0.6 0.6 


1. Due to rounding, the subtraction of the components may not correspond 
to the difference. 
2. Due to rounding, the contributions may not add to the difference. 


Source: Statistics Canada, special tabulation based on the 1997 Survey 
of Household Spending and the Consumer Price Index. 


-0.2 0.1 0.2 0.6 0.4 0.2. ~~ Aliments et boissons non alcoolisées 
achetés au magasin 
0.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 Aliments et boissons non alcoolisées 
achetés au restaurant 
1.0 0.0 i145) 0.5 0.0 0.8 _Loyer et dépenses de logement 
0.6 -0.4 0.0 0.2 0.4  -1.9 Hypotheque, taxes fonciéres et autres 
dépenses résidentielles 
-0.1 0.1 0.0 -0.8 0.3 0.1 Services publics (eau, électricité, gaz, 
mazout) 
-0.1 O25 0:2 EO 0.1 -0.1 Produits ménagers et dépenses du 
menage 
0.4 -03 -0.1 -05 -0.3 -0.2 Habilement et chaussures 
0.8 1.6 eZ 0.6 1.0 0.5 Transport privé (voiture, permis de 
conduire, essence, etc.) 
0.2 OFS -0.1 0.3 0.4 0.3. _ Transport public (y compris les voyages en 
avion) 
0.0 0.1 0.2 0.3 0.1 0.0 Santé et soins personnels 
-0.2 0.1 0.7 -04 ~~ -0.1 0.0 Matériel et services de loisir et de sport 


0.0 -0.1 0.3 -1.4 -0.3 0.0 Frais de scolarité, matériel de lecture et de 
formation 
0.5 0.8 0.3 0.1 0.2 0.2 Alcool et tabac 


1.Les chiffres ayant été arrondis, la soustraction des indices peut ne pas correspondre 
a la difference. 
2.Les chiffres ayant été arrondis, la somme des contributions peut ne pas correspondre 
ala différence. 
Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de |’Enquéte sur les 
dépenses des ménages de 1997 et |’Indice de prix a la consommation. 
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Factors behind the differences seen between lower- Facteurs expliquant les différences observées entre les 
and higher-income households, January 2001 to ménages a faible revenu et ceux a revenu élevé, janvier 2001 
February 2004 a février 2004 
N.L. PEI. NS. NB. Que. Alta. B.C. 
Can. r : ; Ont. Man. Sask. 
T.-N.-L. 1-P-E. N-E. N-B. Qe Alb. C.-B. 


% change between January 2001 and February 2004 / 
variation en % de janvier 2001 a février 2004 


Higher-income CPI 6.5 3.8 5.5 6.0 6.2 6.0 6.6 Sal ko): Pe abilea 6.1 Hausse de |'IPC des ménages a 
revenu élevé 

Lower-income CPI 8.3 4.5 8.4 7.6 7.9 Ths} 8.7 13 8:9" bal 7.4 Hausse del’ IPC des ménages a 
faible revenu 

Difference’ int oe-O./e-3-O8) HAefee —lef eer toe ) 2st 2.2 -19 -40 -1.4 ~~ Différence’ 


contribution to the difference in percentage points? / 
contribution a la difference en points de pourcentage? 


Food & non-alcoholic beverages 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.0 0.1 0.1 0.2 0.7 0.1 Aliments et boissons non alcoolisées 

from stores achetés au magasin 

Food & non-alcoholic drinks from 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 -0.1 0.0  Aliments et boissons non alcoolisées 

restaurants achetés au restaurant 

Rent / Tenants’ expenses 0.6 0.0 0.7 0.5 0.5 0.8 0.5 0.3 0.6 1.0 0.8 Loyer et dépenses de logement 

Mortgage, taxes and other 0.1 02 -0.2 O2 20:1 0.5 0.1 -0.1 0.0 -0.3 -0.4 Hypotheque, taxes fonciéres et autres 

homeowners’ expenses dépenses résidentielles 

Utilities (water, electricity, gas, 0.0 0.1 -0.1 0.1 0.1 0.1 0.0 0.1 0.3 -1.8 0.1 Services publics (eau, électricite, gaz, 

heating oil) mazout) 

Household goods and operation 0.0 0.1 0.0 0.2 0.0 0.0 0.0 0.1 0.1 -0.2 0.1 Produits ménagers et dépenses du 

ménage 

Clothing and footwear “0'2 8-0/2" 018 "0:38 Se -0M -0.1 0.2 -02 -0.1 -0.3 = -0.1 Habilement et chaussures 

Private transportation (car, -0.7 =0.2 =10) EOIN =O:7ar-0:7' -0l7 0-057 = 10° =a -0.3 Transport privé (voiture, permis de 

licence, gas, etc.) conduire, essence, etc.) 

Public transportation (including 0.0 0.1 0.0 0.0 0.0 -0.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 Transport public (y compris les voyages en 

air travel) avion) 

Health and personal care 0.1 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.0 0.1 0.2 0.0 Santé et soins personnels 

Recreational/sports equipment -0.5 00 -05 -03 -02 -05 -05 -05 -04 -0.7 -0.8 Matériel et services de loisir et de sport 

and services 

Tuition fees, reading and 0.0 -0.1 0.0 (0){0) = 0) 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 Frais descolarité, matériel de lecture et de 

educational materials formation 

Alcohol and tobacco = Gime -OlSh M20 =N4s thease) -1.5: ede =1.1 -1.3.  -0.9  Alcoolettabac 

1. Due to rounding, the subtraction of the components may not correspond 1.Les chiffres ayant été arrondis, la soustraction des indices peut ne pas correspondre 

to the difference. ala différence. 
2. Due to rounding, the contributions may not add to the difference. 2.Les chiffres ayant été arrondis, la somme des contributions peut ne pas correspondre 
a la différence. 

Source: Statistics Canada, special tabulation based on the 2001 Survey Source: Statistique Canada, totalisation spéciale a partir de Enquéte sur les 

of Household Spending and the Consumer Price Index. dépenses des ménages de 2001 et I'Indice de prix a la consommation. 


ee LEE 
Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 29 


The Consumer Price Index, June 2005 


Methodology 


Differences between the official CPI and this study 


This paper does not provide an official measure of inflation by income 
levels; it is a study to examine the differences between lower- and 
higher-income households. 


The study has only examined inflation differences between lower- 
and higher-income households due to different spending patterns. 
However, inflation differences could also arise if lower-income 
households experience different price movements than higher- 
income households for the same good or service. 


For example, if they tend to shop for clothes at a certain outlet while 
higher-income households tend to favour another outlet where prices 
moved differently, different inflation would be experienced by these 
two groups. Since there are no price data available by class of 
consumers, this study assumes that price changes are the same 
for all households. 


Results are slightly different from official CPI due to mortgage 
interest, chaining and less detail in consumer baskets. 


Mortgage payments are considered to consist of two portions: 
principal on the home and interest. The interest portion of mortgage 
payments was fixed at 47.6% of the mortgage payments of all 
mortgage-paying households, a figure established as the Canada- 
wide average by Price Division, Statistics Canada. 


Less detail was used to calculate individual household expenditure 
baskets for this study than in the official CPI. From January 1992 to 
January 2001, individual household CPls were calculated by using 
the 1997 Survey of Household Spending to a detail of 88 expenditure 
items and applying price movements as collected by Prices Division. 
For January 2001 to February 2004, household CPls were 
calculated by using the 2001 Survey of Household Spending to a 
detail of 111 expenditure items. These individual CPls were chained 
at January 2001. 


These items and their contribution to the differences seen between 
lower-income households and higher-income households were then 
regrouped into more general expenditure categories to show their 
cumulative effects. Most of the missing details were in the Food 
and Clothing categories. 


Grouping households into five income quintiles 


The measure of income used is post-transfer and before-tax income. 
Household income is adjusted for household composition 
(household size and ages of household members), by dividing the 
reported annual household income by the adjustment factor. The 
adjustment is the sum of individual factors: one adult is counted as 
1, each additional adult as 0.4; and each child under age 16 is 
counted as 0.3—except in a household with only one adult, where 
the first child is counted as 0.4. 


All the surveyed households in each province were then regrouped 
according to this adjusted income so that an equal (weighted) 
number of households fell in each of the five income quintiles for 
that province. 


Calculating the factors behind differences in two 
groups’ CPlIs 


The factors behind divergence at a certain cut-off point can be 
investigated. Using a Bortkiewicz decomposition analysis, two 
baskets (representing two distinct groups) can be studied in light of 
the same price movements. These price movements can be at the 
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Methodologie 


Différences entre I’IPC officiel et la presente etude 


Lobjectif du présent document n’est pas de fournir une mesure officielle de 
inflation selon le niveau de revenu. II s'agit plutot d’une étude des differences 
entre les ménages a faible revenu et les ménages a revenu éleve. 


Dans cette étude, on examine uniquement les écarts d’inflation entre les 
ménages a faible revenu et les ménages a revenu é€leve qui sont attribuables 
aux diverses habitudes de dépense. Cependant, des écarts d’inflation 
pourraient aussi se produire entre les ménages a revenu élevé et les 
ménages a faible revenu si ces ménages subissent une fluctuation des prix 
différente pour les mémes biens ou services. 


Par exemple, si les ménages a faible revenu préféraient acheter leurs 
vétements dans un magasin plutdt que dans un autre et que les ménages a 
revenu élevé penchaient pour un autre magasin, ou les augmentations de 
prix seraient différentes, le taux d’inflation chez les deux groupes serait 
différent aussi. Comme il n’y a pas de données disponibles sur les prix 
selon le type de consommateurs, la présente etude suppose que les 
variations de prix sont les mémes pour tous les ménages. 


Les résultats different legerement de !’IPC officiel en raison du traitement 
des intéréts hypothécaires, |’enchainement et les paniers de consommation 
moins détaillés. 


On considére que les hypotheques comportent deux volets : le principal et | 
les intéréts. Pour tous les ménages ayant contracté une hypotheque, les 
intéréts représentent 47,6 % des paiements hypothécaires. Ce pourcentage 
a été établi par la Division des prix de Statistique Canada en tant que 
moyenne canadienne. 


Dans le cadre de la présente étude, on a utilisé des données moins détaillées 
que dans IPC officiel pour calculer le panier de consommation des ménages. 
De janvier 1992 a janvier 2001, IPC des ménages individuels a été calculé 
a partir des données de |’Enquéte sur les dépenses des ménages de 1997 
et de 88 postes de dépenses, en appliquant les variations de prix qui ont été 
recueillies par la Division des prix, alors que de janvier 2001 a février 2004, 
'1PC de chacun des ménages a été calculé a l'aide des données de |’Enquéte 
sur les dépenses des ménages de 2001 et de 111 postes de dépenses. 
Ces IPC individuels ont été enchainées par rapport a janvier 2001. 


Par la suite, ces postes ainsi que leur apport aux differences constatées 
entre les ménages composés uniquement d’ainés et tous les autres ménages 
ont été regroupés en des catégories de dépenses plus générales, de facon 
a montrer leurs effets cumulatifs. La plupart des postes détaillés manquants 
sont classés dans les catégories Aliments et Habillement. 


Regroupement des ménages en cing quintiles de revenu 


La mesure du revenu utilisée dans le cadre de la présente étude est le 
revenu apres transferts et avant impdt. Le revenu du ménage est corrigé en 
fonction de la composition du ménage (taille et ages des membres du 
ménage) en divisant le revenu annuel déclaré du ménage par le facteur de 
correction. La correction correspond a la somme des facteurs individuels : 
celui du premier adulte est de 1, celui de chacun des adultes suivants, de 
0,4, et celui de chaque enfant de moins de 16 ans, de 0,3. Ces facteurs 
different dans les ménages ne comptant qu’un adulte, oU le facteur de 
correction du premier enfant est de 0,4. 


Tous les ménages ayant participé a l'enquéte dans chaque province ont 
ensuite été regroupés en fonction de ce revenu corrigé, de facon a ce que 
chacun des cing quintiles de revenu d’une province compte un nombre égal 
(pondéré) de ménages. 


Calcul des facteurs contribuant aux écarts entre l’IPC des 
deux groupes 


Les facteurs contribuant aux ecarts pendant une période donnée peuvent 
faire l'objet d’un examen. Au moyen de l’analyse par décomposition de 
Bortkiewicz, il est possible d’étudier deux paniers (représentant deux groupes 
distincts) a la lumiere des mémes variations de prix. On peut constater ces 
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Canada level or at the provincial level. This analysis allows us to 
pinpoint what items had the largest impact in differentiating group 
CPIls. 


For an item to have an impact in differentiating groups’ CPIs, it 
would have to both be bought in different proportions (out of total 
expenditure) by the two groups and also have experienced price 
movements higher or lower than the rest of the items in the 
consumer basket. 


Definition of continuous, long-term effects 


An item can cause continuous, long term effects between two 
groups’ inflation rates if in all years of the 12-year period studied, 
this item’s average annual price change over the previous year 
was either above or below that of the All-items CPI at the Canada 
level. 
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variations aux échelons national ou provincial. Une telle analyse nous permet 
de déterminer quels produits ont le plus influé sur la différenciation des IPC 
des groupes. 


Pour qu’un produit ait une incidence sur la différenciation des IPC des deux 
groupes, ce produit doit, d’une part, étre acheté en proportion différente (sur 
les dépenses totales) par les deux groupes et, d’autre part, afficher des 
variations de prix Supérieures ou inférieures a celles des autres produits du 
panier de consommation. 


Définition des effets continus a long terme 


Un produit peut avoir des effets continus a long terme sur les taux d’inflation 
observes dans les deux groupes si, au cours de chaque année des 12 années 
de la période a l'étude, la variation de prix annuelle moyenne pour ce produit 
par rapport a l'année précédente était supérieure ou inférieure a la méme 
variation de lindice d’ensemble des prix a la consommation a |’échelle du 
Canada. 
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CHART - 4 
Percentage Change in the All-items Index 


from the Previous Month and from the Same 


Month of the Previous Year, Canada, Provinces, 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit 
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TABLE - 6 
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The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 


Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June 
2005 2005 2004 
Juin Mai Juin 


Newfoundland and Labrador 
Terre-Neuve-et-Labrador 


Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June 
2005 2005 2004 
Juin Mai Juin 


Prince Edward Island 
lle-du-Prince-Edouard 


ALL-ITEMS 126.1 0.1 2.4 128.2 -0.2 2.6 
Food 122.7 -0.2 2.3 125.4 0.2 3.0 
Food purchased from stores 123.0 -0.3 2.2 126.1 0.2 3.4 
Meat 130.2 2.9 8.5 148.4 -1./ 43 
Dairy products 162) -0.6 52 132.8 0.2 6.5 
Bakery and other cereal products 134.1 =3.2 0.7 129.2 0.3 Sui 
Fresh fruit 140.0 46 DS) 113.0 0.9 -0.5 
Fresh vegetables 98.8 -3.4 2.1 92.6 =1.5 2S 
Food purchased from restaurants 121.3 0.6 2.6 123.4 0.1 1.9 
Shelter 125.0 0:3 6.4 126.4 0.2 7.8 
Rented accommodation 113.2 0.2 0.9 112.8 0.1 0.6 
Owned accommodation 116.8 0.6 Sue. 112.9 0.4 Shy 
Replacement cost 132.6 ily 6.8 112.2 0.8 41 
Homeowners’ insurance premiums 140.3 ile 76 123.4 0.7 ov 
Homeowners’ maintenance and repairs 118.9 0.8 2.9 Wee 1.2 5.0 
Water, fuel and electricity 145.8 0.0 143 169.3 0.1 20.8 
Electricity are 0.0 9.5 WEL 0.3 0.7 
Natural gas : ; d ; : , 
Fuel oil and other fuel 188.1 0.0 26.8 209.0 0.0 41.5 
Household operations and furnishings 111.9 -0.3 1.8 123.4 -0.2 1.4 
Household operations 122.0 0.5 2.1 Werks: 0.2 2.1 
Telephone services 127.6 0.0 0.0 132.2 0.0 0.0 
Internet access services (Dec. 2002=100) 105.6 0.0 2.8 100.5 0.0 0.0 
Household furnishings 97.7 -1.4 1.6 106.5 -0.7 0.0 
Clothing and footwear 103.1 0.1 2.0 109.7 -2.6 -2.8 
Women’s clothing 105.1 1.0 6.9 116.8 Oye =u 
Men's clothing 95.7 210 -1.8 103.3 SOO -5.6 
Footwear 100.4 -0.1 2.9 103.5 =1.3 -0.1 
Transportation 157.0 -0.2 0.4 148.4 -0.4 1.4 
Private transportation Thess) -0.3 0.3 146.4 =O WZ 
Purchase and leasing of automotive vehicles 116.9 -0.8 -0.1 121.4 0.5 0.2 
Gasoline 161.6 -0.2 1.9 156.6 -2.4 11 
Automotive vehicle insurance premiums 245.0 0.0 -6.5 195.7 0.0 aa 
Public transportation 195.9 Ke 2.4 181.5 1.4 Qf 
Health and personal care 108.2 -0.4 -0.2 117.8 -0.8 0.4 
Health care alate 0.2 0.8 121.9 -0.1 13 
Personal care 106.0 -0.8 -0.9 113.2 Sen -0.8 
Recreation, education and reading 124.1 1.0 0.1 125.4 0.2 -1.1 
Recreation 110.0 Tes -0.5 111.9 0.1 “3.5 
Education and reading 160.7 0.1 2.4 173.4 0.1 46 
Alcoholic beverages and tobacco products 147.5 0.0 3.5 160.5 ital 2.4 
Alcoholic beverages WF: -0.1 42 116.0 a Wz ah 
Tobacco products and smokers’ supplies 161.6 0.1 3.0 171.6 1.6 2.0 
All-items excluding food WIA 0.2 2.4 128.8 -0.2 a5 
All-items excluding food and energy 128.2 0.2 1.4 123.7 -0.1 1.0 
All-items excluding energy 1203 0.2 1.6 124.1 0.0 1.4 
Energy i aye -0.1 8 162.4 -1.0 11.2 
All-items (1986 = 100) 154.0 162.7 
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TABLEAU - 6 


Lindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
ac ihc sn elses scission 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 2005 from June 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
juin 2005 contre juin 2005 contre 
June May June June May June 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
Nova Scotia New Brunswick 
Nouvelle-Ecosse Nouveau-Brunswick 
129.0 -0.1 2.0 126.8 -0.1 1.6 ENSEMBLE 
128.9 -0.2 3.0 126.9 -0.2 2.8 Aliments 
129.3 -0.2 2.6 127.4 -0.2 if Aliments achetés au magasin 
158.8 -0.4 46 151.5 -0.9 2 Viande 
131.6 -0.2 6.0 130.4 -0.2 6.1 Produits laitiers 
132.6 -0.2 3.4 131.3 -1.4 She) Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
119.1 43 -3.2 108.9 2.6 1.9 Fruits frais 
99.9 -6.4 0.6 90.0 -49 245) Légumes frais 
125.8 0.0 44 125.6 -0.1 3.2 Aliments achetés au restaurant 
130.3 -0.1 4.4 126.1 -0.1 4.2 Logement 
114.0 0.0 0.8 114.4 0.1 1.0 Logement en location 
122.4 -0.2 2 Whey -0.2 29 Logement en propriété 
141.8 0.0 0.0 110.6 = 0.9 42 Coat de remplacement 
174.9 -2.3 =0):7 142.2 -0.8 42 Primes d'assurance de propriétaire 
132.1 0.6 1.8 123.3 0.6 DP Entretien et réparations par le propriétaire 
162.6 0.0 14.2 165.6 0.0 8.5 Eau, combustible et électricité 
127.4 0.0 6.1 155.6 0.0 2.9 Electricité 
‘ : ; Gaz naturel 
219.8 0.0 25.0 216.8 0.0 Oilee Mazout et autres combustibles 
113.9 -0.1 eZ 113.8 0.1 1.7 Dépenses et équipement du ménage 
121.4 0.0 1.6 126.0 0.2 2.4 Dépenses du ménage 
121.1 0.0 0.1 119.4 0.0 0.1 Services téléphoniques 
94.9 0.0 “2.3 97.8 0.0 -2.6 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
100.2 -0.4 0.3 94.9 -0.3 0.1 Equipement du ménage 
108.6 -3.2 0.3 104.9 -0.5 -1.7 Habillement et chaussures 
107.2 OIG =1.3 105.1 0.6 alts Vétements pour femmes 
108.7 -438 0.0 106.8 -0.7 =1.9 Vétements pour hommes 
101.6 =f. oul 97.7 =1.8 =5.2 Chaussures 
147.1 0.3 1.0 149.1 -0.4 -0.5 Transports 
144.4 0.3 0.8 147.5 OS -0.6 Transport privé 
122.6 -0.6 -0.6 120.6 =0:3 -0.2 Achat et location a bail de vehicules automobiles 
“ 162.8 1.8 eZ 167.4 =0.7 -0.8 Essence 
174.5 0.0 0.2 190.6 -1.3 -74 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
182.2 Ae let 180.1 1.4 0.6 Transport public 
117.4 0.2 0.9 112.9 -0.4 0.6 Santé et soins personnels 
121.2 0.1 2.6 117.6 0.0 17 Soins de santé 
114.1 0.4 -0.6 109.4 -0.9 -0.5 Soins personnels 
131.7 0.5 -0.7 126.9 0.2 0.4 Loisirs, formation et lecture 
aiden 0.7 -2.9 111.6 0.4 -1.2 Loisirs 
199.0 -0.1 Hel 185.9 -0.1 49 Formation et lecture 
156.8 0.0 2.5 139.6 0.2 2.6 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
114.8 -0.1 3.8 112.8 -0.1 3.8 Boissons alcoolisées 
169.8 0.0 1.9 149.5 0.3 2.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
129.0 -0.1 1.8 126.9 -0.1 13 Ensemble sans les aliments 
124.0 -0.2 0.7 Nee -0.1 0.9 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
124.8 -0.2 11 122.3 -0.1 1.2 Ensemble sans |'énergie 
163.5 0.8 8.1 166.8 -0.4 3.6 Energie 
161.9 158.5 Ensemble (1986 = 100 ) 
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TABLE - 6 (Continued) 


The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 

June 2005 from June 2005 from 

indices Taux de variation Indices Taux de variation 

juin 2005 contre juin 2005 contre 
June May June June May June 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin 

Québec Ontario 
ALL-ITEMS 123.4 0.2 2.0 128.2 0.2 1.9 
Food 130.6 0.2 2.0 130.1 0.3 3.8 
Food purchased from stores 129.3 0.2 Zak 129.9 0.3 3.8 
Meat 140.4 0.2 0.9 139.1 1.6 0.5 
Dairy products 137.7 0.8 76 135.7 0.6 6.3 
Bakery and other cereal products 133.2 0.2 2.4 138.5 =1.2 Da 
Fresh fruit 116.4 1.9 -40 120.3 6.0 5 
Fresh vegetables 122.8 0.3 5.4 WAR -3.9 9.4 
Food purchased from restaurants 1330 0.0 1.9 130.2 0.2 3.9 
Shelter 123.4 0.2 3.4 125.4 0.2 3.4 
Rented accommodation qos) 0.0 2 123.7 0.0 0.8 
Owned accommodation 127.2 0.2 3.8 118.3 0.3 3.8 
Replacement cost 149.1 0.1 46 142.4 0.7 By 
Homeowners’ insurance premiums 189.7 0.1 43 199.0 2a Thee 
Homeowners’ maintenance and repairs oie 158} 6.7 131.0 0.1 2.6 
Water, fuel and electricity 127.6 -0.1 53 166.8 0.0 5.8 
Electricity 1144 0.0 ee 139.5 0.0 6.6 
Natural gas 186.4 -17 -2.8 189.6 0.0 -2.0 
Fuel oil and other fuel 193.6 0.0 Oli 203.6 0.0 253) 
Household operations and furnishings 113.6 0.1 ist 113.4 0.1 0.2 
Household operations 119.6 0.2 1.9 118.4 0.1 13 
Telephone services 121.2 0.0 0.4 111.4 0.0 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) O73 0.0 =5h] 96.7 0.0 20 
Household furnishings 105.1 0.3 -0.3 106.0 0.2 -1.6 
Clothing and footwear 100.2 -0.8 1.8 96.6 -2.3 -3.1 
Women’s clothing 94.6 -1.6 Ca 92.3 -2.0 -5.0 
Men's clothing 97.5 0.9 1.8 95.2 -3.8 -5.6 
Footwear 110.7 -3.6 Pal 96.8 -3.2 -1.7 
Transportation 138.8 12 2.4 154.8 0.7 2.0 
Private transportation 136.7 ah, 2.4 152.4 0.6 2.0 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.6 -0.1 0.5 123.7 -0.6 0.7 
Gasoline 155.8 43 ie! 163.8 oul 6.6 
Automotive vehicle insurance premiums 147.9 0.0 1.9 242.5 0.0 =3.1 
Public transportation 168.1 0.7 2.8 178.7 WH eal 
Health and personal care 122.2 0.4 1.8 120.0 0.7 22 
Health care 127.6 0.1 15 130.0 -0.1 43 
Personal care 118.5 0.9 22 112.3 1.3 0.4 
Recreation, education and reading 114.3 0.4 -1.4 131.7 0.2 1.2 
Recreation 108.4 0.5 -2.3 113.7 0.4 2.2 
Education and reading 134.5 -0.1 we 197.6 -0.2 as: 
Alcoholic beverages and tobacco products 141.2 0.2 2.4 150.0 0.0 4.1 
Alcoholic beverages 125.8 0.4 Zo 128.8 0.2 24 
Tobacco products and smokers’ supplies 141.2 0.4 2.4 146.6 -0.1 oid 
All-items excluding food 121.8 0.4 2.0 128.0 0.2 1.6 
All-items excluding food and energy 1195 0.1 Go 124.9 =O 11 
All-items excluding energy 121.7 0.1 1.6 125.8 0.0 iG. 
Energy 141.7 7. 5.3 164.6 1.9 6.0 
All-items (1986 = 100) 158.8 165.4 


LL 
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TABLEAU - 6 (Suite) 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
C20 PSS cry rere nae ope one alte ll lI de AiO ess a a a ra hea aa 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 2005 from June 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
juin 2005 contre juin 2005 contre 
June May June June May June 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
Manitoba Saskatchewan 
131.3 0.2 exe 132.1 0.2 1.7 ENSEMBLE 
135.0 0.7 3.1 125.7 0.6 0.5 Aliments 
sof ks! Ow 122.8 0.7 -0.3 Aliments achetés au magasin 
142.0 0.8 1.9 140.3 0.4 We Viande 
1277 0.9 78 124.4 -0.6 3.8 Produits laitiers 
134.5 1.8 5.2 117.9 0.3 =017 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
121.5 Bz =3.0 102.8 2.2 -8.4 Fruits frais 
136.0 2.9 3.4 112.5 =3.2 -3.9 Légumes frais 
140.7 -0.1 2.6 2.0 0.2 2.0 Aliments achetés au restaurant 
126.8 0.1 4.4 142.0 0.1 4.0 Logement 
118.0 0.1 1.4 121.6 0.2 0.9 Logement en location 
121.6 0.1 43 130.8 0.2 45 Logement en propriété 
150.3 0.2 74 161.6 0.6 8.5 Cott de remplacement 
157.6 0.2 12.0 191.2 1.5 10.8 Primes d'assurance de propriétaire 
121.9 0.2 aS 142.0 -0.1 45 Entretien et réparations par le propriétaire 
154.9 0.0 ef 185.5 0.1 49 Eau, combustible et électricité 
116.5 0.0 6.5 147.6 0.0 6.0 Electricité 
215.3 0.0 9.5 239.9 0.0 0.0 Gaz naturel 
197.6 0.0 20.1 198.4 0.0 20.0 Mazout et autres combustibles 
123.4 -0.3 0.7 114.6 0.0 0.4 Dépenses et équipement du ménage 
12733 0.1 1.6 120.1 -0.1 0.3 Dépenses du ménage 
oiler 0.0 -0.1 112.2 0.0 0.1 Services téléphoniques 
97.0 21 “0.5 97.0 0.0 a19) _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
115.7 -0.9 -0.7 103.8 0.3 0.5 Equipement du ménage 
116.1 1.0 1.3 111.4 ait 1.4 Habillement et chaussures 
116.9 44 Ou, 105.4 1L5 0.3 Vétements pour femmes 
A NitYT A 2.6 1.9 116.0 0.6 Da Vétements pour hommes 
103.2 -4.4 -5.5 110.9 0.7 1.4 Chaussures 
146.2 -0.3 1.8 145.0 0.0 1.8 Transports 
142.0 -0.4 1.8 142.6 0.0 1.9 Transport privé 
128.2 -0.6 -0.7 W272 -0.6 0.3 Achat et location a bail de véhicules automobiles 
174.3 -0.5 2.8 176.0 0.9 2.4 Essence 
141.4 0.0 its 149.6 0.0 Be, Primes d'assurance de vehicules automobiles 
192.2 1.4 2.2 190.3 14 1.4 Transport public 
126.2 0.7 1.9 S27 0.1 0.3 Santé et soins personnels 
129.4 -0.2 1.0 117.6 -0.4 0.9 Soins de santé 
122.9 lef Da 1143 0.6 -0.3 Soins personnels 
125.9 0.2 -0.6 130.5 0.2 0.8 Loisirs, formation et lecture 
11f.2 0.4 -1.3 114.5 0.2 -0.3 Loisirs 
153.9 -0.5 1.9 194.6 0.2 4.2 Formation et lecture 
153.1 0.1 1.5 162.4 0.4 1.1 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
122.6 0.4 0.5 128.4 0.0 Hee Boissons alcoolisées 
180.4 0.0 2.2 186.7 0.6 1.0 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
130.5 0.1 2.0 13930 0.2 1.9 Ensemble sans les aliments 
127.2 0.2 1.6 127.9 0.2 1.8 Ensemble sans les aliments et |'énergie 
128.6 0.3 2.0 127.4 0.2 1.5 Ensemble sans |'énergie 
162.8 -0.2 53 181.5 0.4 3.4 Energie 
166.5 167.8 Ensemble (1986 = 100 ) 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 37 


The Consumer Price Index, June 2005 L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


TABLE - 6 (Concluded) 


The Consumer Price Index, Major Components, Selected Sub-groups and Special Aggregates (Not Seasonally Adjusted), 
Provinces, Whitehorse and Yellowknife, 1992=100 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 2005 from June 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
juin 2005 contre juin 2005 contre 
June May June June May June 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
Alberta British Columbia 
Colombie-Britannique 
ALL-ITEMS 133.9 0.4 0.7 125.4 0.2 1.5 
Food 127.0 0.6 1.8 127.0 0.6 1.2 
Food purchased from stores 124.0 0.8 ES) 123.6 0.3 -0.1 
Meat 129.3 0.0 -0.1 ie2-2 0.1 -3.6 
Dairy products 128.3 0.4 49 129.8 ez 3.8 
Bakery and other cereal products 128.9 -0.3 3.1 124.9 -0.8 lev 
Fresh fruit 103.2 1.0 -6.4 104.4 47 -1.9 
Fresh vegetables 119.1 3 -0.8 100.9 1A 5.0 
Food purchased from restaurants esis 0.2 as 134.5 1.1 Oh 
Shelter 136.8 0.4 0.2 107.9 0.2 1.9 
Rented accommodation 125.4 0.2 0.8 116.1 0.0 0.3 
Owned accommodation 125.2 0.1 3.4 95.5 0.3 2.6 
Replacement cost 162.3 0.4 46 87.8 0.2 43 
Homeowners’ insurance premiums 171.0 0.4 6.3 101.1 0.5 49 
Homeowners’ maintenance and repairs 123.9 -0.9 Zo 119.2 1.4 oD 
Water, fuel and electricity 191.3 1.8 -8.9 154.5 0.0 1.4 
Electricity 145.1 0.0 -2.8 112.2 0.0 -1.6 
Natural gas 284.3 45 -19.4 225.2 0.0 43 
Fuel oil and other fuel ; 203.3 0.0 Wey. 
Household operations and furnishings 117.3 0.4 0.8 124.0 -0.1 0.9 
Household operations 126.2 -0.4 0.9 130.8 -0.2 0.2 
Telephone services 118.2 0.0 iL 130.3 0.0 0.5 
Internet access services (Dec. 2002=100) 96.3 0.0 -3.0 96.1 0.0 -3.8 
Household furnishings 104.1 Qi 0.5 1146 0.4 2.3 
Clothing and footwear 101.0 0.4 0.4 112.4 1.0 0.8 
Women's clothing 97.9 3.8 lt 109.4 -0.1 1.4 
Men's clothing 98.3 -3.6 -1.4 108.6 -1.6 =o 7 
Footwear 94.5 -1.4 -0.1 115.0 5.6 43 
Transportation 160.7 0.1 0.8 148.7 -0.5 1.6 
Private transportation 158.5 0.1 0.8 144.6 -0.8 1.6 
Purchase and leasing of automotive vehicles 124.9 =0.5 0.1 Wea -0.9 -1.3 
Gasoline Is ko 0.5 182.9 -1.4 1.8 
Automotive vehicle insurance premiums CON 0.0 1.8 152.9 0.0 7.9 
Public transportation 185.8 1.4 0.9 187.2 1.8 PES: 
Health and personal care 120.9 -0.1 0.2 127.6 -0.1 2.2 
Health care 125.7 -0.1 1.9 132.5 -0.4 2.2 
Personal care 117.0 0.0 -1.3 122.7 0.4 22 
Recreation, education and reading 131.3 0.2 0.3 134.7 0.1 1.0 
Recreation 115:5 Oks -0.9 118.5 0.2 -1.9 
Education and reading 202.0 0.0 47 195.9 -0.1 8.4 
Alcoholic beverages and tobacco products 163.4 0.1 0.9 144.9 -0.1 1.0 
Alcoholic beverages 136.2 0.0 0.6 125.0 -0.1 1A 
Tobacco products and smokers’ supplies 179.3 0.2 ile 162.9 -0.1 0.9 
All-items excluding food 135.1 0.2 0.4 125.0 0.0 1:5 
All-items excluding food and energy 130.3 0.1 2 TAG 0.2 18 
All-items excluding energy 129.7 0.2 1:3 122.8 0.2 1.5 
Energy 189.0 1.8 5.2 165.6 -0.8 1.3 
All-items (1986 = 100) 169.2 189.5 
1. Refer to Table 7 for footnote 
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TABLEAU - 6 (Fin) 


Liindice des prix a la consommation, composantes principales, certains sous-groupes et agrégats spéciaux 
(non désaisonnalisés), provinces, Whitehorse et Yellowknife, 1992=100 
espero 


Indexes Percentage change Indexes Percentage change 
June 2005 from June 2005 from 
Indices Taux de variation Indices Taux de variation 
juin 2005 contre juin 2005 contre 
June May June June May June 
2005 2005 2004 2005 2005 2004 
Juin Mai Juin Juin Mai Juin 
Whitehorse, Yukon Yellowknife, Northwest Territories 


Yellowknife, Territoires du Nord-Ouest 


123.9 0.4 ee 123.8 0.3 2:10 ENSEMBLE 

125.4 0.8 2.6 126.8 0.9 7.1 Aliments 

118.6 1.2 Ze Wes} 1.3 76 Aliments achetés au magasin 

123.8 -3.4 LS 130.5 -1.1 78 Viande 

127.0 1.4 45 Wis = 2 8.6 Produits laitiers 

114.2 1.5 -2.8 ISVA1 -1.8 6.2 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
131.0 79 9.3 120.7 Wa 13.9 Fruits frais 

1225 0.7 13.0 181.0 6.8 17.0 Légumes frais 

143.0 0.0 3 127.4 0.0 6.0 Aliments achetés au restaurant 


118.5 0.7 Sel 121.2 0.0 3.1! Logement 
: . : : Logement en location 
Logement en propriété 
Cott de remplacement 
Primes d'assurance de propriétaire 
Entretien et réparations par le propriétaire 


160.3 0.0 75 152.0 0.0 8.2 Eau, combustible et électricité 
126.0 0.0 0.0 134.0 0.0 0.6 Electricité 
: : ‘ : Gaz naturel 
204.7 0.0 16.9 204.0 0.0 23.8 Mazout et autres combustibles 
108.1 -0.1 0.6 108.4 0.6 1.4 Dépenses et équipement du ménage 
117.8 -0.6 0.5 Wks 0.3 CT Dépenses du ménage 
114.9 0.0 0.0 108.5 0.0 0.0 Services téléphoniques 
102.4 0.0 0.0 72.8 0.0 0.0 _ Services d'accés internet (déc. 2002=100) 
93.1 1.0 0.8 96.9 1.3 -1.4 Equipement du ménage 
109.1 1.0 1.8 104.1 0.4 2.2 Habillement et chaussures 
109.1 6.0 -0.5 101.2 0.4 eal Vétements pour femmes 
118.0 = tO aS) 108.5 0.0 -1.8 Vétements pour hommes 
83.2 -23 -2.1 101.0 1.4 teil Chaussures 
152.0 -0.5 1.4 145.0 0.6 -0.1 Transports 
144.3 -0.8 nie 133.0 0.3 -0.3 Transport privé 
129.8 -0.5 let 125.6 0.6 SH lef/ Achat et location a bail de véhicules automobiles 
168.3 -2.4 -0.1 1hapeiai/ 0.1 “1.1 Essence 
Va bye 0.0 8.8 148.8 0.0 78 Primes d'assurance de véhicules automobiles 
197.2 1.8 0.3 194.2 1.8 1.0 Transport public 
107.7 0.0 0.3 112.9 -3.2 -2.1 Sante et soins personnels 
114.5 -0.6 0.5 118.0 -1.9 -0.7 Soins de santé 
100.7 1.0 -0.1 109.5 -3.9 -3.9 Soins personnels 
aM Fir 0.9 -1.1 113.8 0.6 -0.9 Loisirs, formation et lecture 
104.4 1.0 -2.2 101.5 0.7 -1.6 Loisirs 
165.6 9 3.6 192.2 0.2 200 Formation et lecture 
153.4 0.0 ad 164.7 0.7 i? Boissons alcoolisées et produits du tabac 
131.1 0.0 1.2 138.8 0.0 0.4 Boissons alcoolisées 
176.9 0.0 0.9 187.6 3) 2.2 Produits du tabac et articles pour fumeurs 
123.6 0.3 1.5 123:2 0.2 1.13 Ensemble sans les aliments 
119.2 0.5 1.0 120.4 0.2 0.7! Ensemble sans les aliments et |'énergie 
120.4 0.6 1.4 121.5 0.3 1.8! Ensemble sans |’énergie 
165.3 -1.2 3.8 156.7 0.0 48 Energie 
1825 154.1 Ensemble (1986 = 100 ) 


1. Voir tableau 7 pour la note de bas de page 
Ce ee EE 
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TABLE - 7 TABLEAU - 7 


The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 

Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 

average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoilt Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 

NEWFOUNDLAND AND LABRADOR TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 111.6 1125 113.0 112.3 1122 113.3 113.8 113.8 114.0 114.2 114.3 114.0 113.3 
2001 114.0 114.5 114.4 113.6 115.6 115.5 115.3 115.0 115.0 114.3 Tho 113.4 114.5 
2002 113.8 114.2 114.9 116.9 118.0 117% 117.9 117.8 118.1 119.2 119.6 119.0 117.3 
2003 119.7 119.9 121.4 121.0 120.7 120.3 121.2 120.7 121.4 120.3 121.4 120.3 120.7 
2004 120.9 120.8 121.3 121.6 122.8 128:2 123.9 123.6 123.8 124.2 1245 124.1 122.9 
2005 123.9 124.5 125.0 126.0 126.0 126.1 " . . rn * - - 
PRINCE EDWARD ISLAND iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 109.1 109.2 110.3 110.7 111.5 111.9 112.0 112.5 112.9 113.3 1141 113.4 111.7 
2001 114.1 113852 113.3 1146 115.0 His) 115.7 oy 114.7 115.4 115.4 113.8 1146 
2002 113.4 113-7 1145 116.8 118.0 117.6 118.6 118.8 119.2 120.3 121.0 120.3 117.7 
2003 119.9 121.3 122.6 12a 121.9 121.5 121.7 WZ) 122.2 122.0 122.5 122.0 121.9 
2004 121.8 122.4 123.2 123.9 1243 124.9 1246 124.6 125.2 125.5 12S 126.4 124.5 
2005 125.3 125.6 126.7 127.8 128.4 128.2 a : 5 : " ‘ 
NOVA SCOTIA NOUVELLE-ECOSSE 
2000 112.0 112.9 113.5 113.4 113.5 114.2 114.1 114.0 115.0 115.4 116.2 116.0 114.2 
2001 115.3 1155 115.6 116.5 117.0 117.0 116.7 116.5 117.2 116.4 116.1 115.7 116.3 
2002 115.8 116.4 117.1 118.9 120.0 120.1 120.8 120.7 Wie 122.0 122.5 AWAIT 119.8 
2003 123.1 124.3 125.1 123.9 Zo) 123.6 124.0 124.1 124.1 zo.) 123.8 123.5 123.9 
2004 123.6 124.2 125.0 125.1 126.0 126.5 126.7 126.6 126.8 127.2 127.8 127.5 126.1 
2005 127.0 127.4 128.2 128.9 129.1 129.0 : J : : i P 2 
NEW BRUNSWICK NOUVEAU-BRUNSWICK - 
2000 110.3 114.4 112.2 112.1 112.3 113.4 113.4 113.3 F137 113.9 114.4 113.8 112.8 
2001 113.4 113.8 1144 114.8 115.8 115.6 115.1 115.1 115.4 114.8 114.5 114.3 114.7 
2002 114.7 115.0 115.8 117.6 118.3 118.6 119.6 119.9 120.1 120.6 121.5 121.4 118.6 
2003 122.4 123.3 123.7 123.0 122.1 122.1 122.6 122.7 123.0 122.2 122.2 122.0 122.6 
2004 is) 123.1 123.6 12385 124.6 124.8 1248 124.7 124.7 125.1 1257 125.2 124.4 
2005 125.2 125.6 126.6 127.4 126.9 126.8 iN 4 E k ~ . . 
QUEBEC QUEBEC 
2000 108.7 109.6 110.0 109.6 110.1 114.4 Wi 111.0 111.4 111.5 111.7 111.8 110.6 
2001 111.7 112.4 1127 113.8 114.3 113.7 113.6 113.8 113.7 113.2 112.9 113.1 113.2 
2002 113.3 114.2 114.3 114.9 114.8 115.2 116.2 116.3 116.3 116.7 117.1 117.0 115.5 
2003 117.8 119.1 119.3 118.3 118.3 118.1 118.3 118.4 118.2 118.3 118.6 118.6 118.4 
2004 119.2 119.7 120.0 119.9 121.1 121.0 120.9 120.7 121.0 121.7 121.8 121.5 120.7 
2005 1216 122.0 122.9 122.9 123.1 123.4 : i : c ' : - 
ONTARIO ONTARIO 
2000 111.9 112.8 113.7 113.0 113.7 114.5 114.7 114.4 114.9 115.2 115.9 116.0 114.2 
2001 115.9 116.6 117.3 117.9 118.5 118.5 118.3 118.3 118.5 118.2 117.3 117.3 117.7 
2002 117.3 118.2 119.5 119.5 119.5 119.9 120.8 121.7 121.2 121.5 121.8 120.6 120.1 
2003 122.4 123.4 123.5 122.3 1227 122.9 123.1 123.8 123.9 123.6 123.9 124.2 123.3 
2004 124.2 124.4 124.9 125.1 126.1 125.8 126.0 12004 125.8 126.2 126.6 126.5 125.6 
2005 126.2 127.1 127.8 128.0 128.0 128.2 
MANITOBA MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.3 117.8 118.4 118.5 119.0 118.8 119.2 119.9 118.1 
2001 119.4 120.5 120.7 121.0 122.1 122.9 122.2 121.9 122.4 121.5 120.2 120.1 121.2 
2002 120.6 120.6 121.5 122.5 123.2 123.6 123.8 1244 123.9 123.8 124.6 124.6 123.1 
2003 125.0 125.5 125.7 125.4 125.1 124.9 124.9 125.2 125.9 125.1 125.3 125.6 125.3 
2004 125.6 125.4 126.0 126.4 128.1 128.5 128.3 128.4 128.2 128.7 129.5 129.9 127.8 
2005 129.2 129.5 130.0 130.8 131.1 131.3 ; A ‘ v4 r “ 
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TABLE - 7 (Concluded) TABLEAU - 7 (Fin) 
The All-items Consumer Price Index Indice d’ensemble des prix a la consommation 
(Not Seasonally Adjusted), Provinces, Whitehorse, (non désaisonnalisé), provinces, Whitehorse, 
Yellowknife and Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 Yellowknife et Iqaluit, 2000-2005, 1992=100 
eS a ee) ee eee 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Janv. Févr. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Moyenne 
annuelle 
SASKATCHEWAN SASKATCHEWAN 
2000 114.6 115.0 115.8 115.9 116.2 116.5 117.0 117.2 ih 117.5 118.0 119.1 116.7 
2001 118.3 118.9 118.8 119.2 120.4 121.6 121.1 iW 122.1 1212 120.4 120.3 120.3 
2002 120.9 120.8 121.8 123.5 123.7 123.9 124.2 124.4 125.0 125.1 125.6 125.4 VATS 
2003 125.6 126.2 126.7 126.1 126.4 126.3 126.5 126.8 WA 126.6 127.1 127.0 126.5 
2004 127.1 127.2 127.5 128.4 129.7 129.9 130.1 129.5 129.7 130.5 ies 130.9 129.3 
2005 130.6 130.9 131.6 132.5 131.8 132.1 b 7 @ : x . - 
ALBERTA ALBERTA 
2000 114.7 114.7 115.8 115.9 116.6 cue 118.2 118.3 119.1 119.2 119.6 119.6 117.4 
2001 116.0 118.8 118.7 118.9 Ve} 123.5 121.6 1215 122.4 121.0 116.6 118.5 120.1 
2002 120.1 120.7 121.0 122.9 WASH) 12411 124.1 1243 125.9 127.3 127.9 128.3 124.2 
2003 128.6 129.0 130.2 130.2 129.4 130.1 129.6 129.3 130.1 129.6 130.0 129.9 129.7 
2004 129.8 129.9 130.3 130.6 131.7 133.0 132.1 131.9 132.0 131.6 132.5 132.2 131.5 
2005 131.7 131.9 132.7 133.6 133.4 133.9 r 7 :. i - é 5 
BRITISH COLUMBIA COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 iia 111.4 Wie 112.4 112.8 WZ 114.2 114.1 114.3 114.5 114.5 114.3 113.3 
2001 114.5 112.6 113.3 115.0 115.6 116.3 116.3 116.1 116.7 115.8 114.9 114.8 1182 
2002 115.4 115.9 116.6 WAS 118.1 118.2 118.5 118.7 118.8 118.7 118.9 118.8 117.9 
2003 119.0 119.6 120.6 120.4 120.4 120.2 120.5 120.9 121.2 120.6 120.8 120.9 120.4 
2004 120.8 121.3 121.6 122.4 123.4 123.6 123.4 123.3 1235 23:5 12857) 123.5 122.8 
2005 123.6 123.8 124.11 124.9 2a 125.4 : y Me _ # . e 
WHITEHORSE, YUKON WHITEHORSE, YUKON 
2000 A253 112.9 Hiioes 113.7 1143 lon 115.7 115.9 115.8 115.1 115.6 115.8 114.6 
2001 ite 116.0 116.1 116.3 116.9 117.8 118.1 117.9 118.5 117.5 116.2 Nilo 116.9 
2002 OY noZ. 115.4 116.7 ies) 117.8 119.0 118.9 118.8 118.8 119.3 119.4 117.7 
2003 ieee 120.6 120.7 120.3 119.8 119.9 120.4 120.4 120.2 119.6 118.8 118.9 119.9 
2004 118.9 119.3 119:9 120.2 121.5 121.8 121.8 121.3 121.6 121.8 123.1 122.3 121.1 
2005 1213 Ws 122.2 122.9 123.4 123.9 R a - ‘ - . " 
YELLOWKNIFE, NORTHWEST TERRITORIES YELLOWKNIFE, TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
2000 109.6 109.9 110.4 110.8 111.2 111.4 112.0 111.9 112.0 111.5 111.9 112.1 AHiee 
2001 112.1 W2:2 111.9 112.2 112.8 ine ERY 113.8 114.3 1s:5 1122 113.1 113.0 
2002 113.8 114.2 1143 115.1 116.0 116.2 tiles 117.4 ihe 117.6 117.8 118.7" 116.3 
2003 118.9! 119.3! 119.5! 119.8! 119.5! 119.2! 118.9! Take tie" 117.8! 118.7" 120.0! 119.1! 
2004 120.0! 119.6! 120.0! 120.2! 121.0! V2 1ko! 121.4! 120.6! 120.6' 120.7" 121.8! 1225" 120.8! 
ZS ee 2 se 121.9! 122.0 122.4 123.4 123.8 = w _ a o % ie 
IQALUIT, NUNAVUT (Dec. 2002=100) IQALUIT, NUNAVUT (déc. 2002=100) 
2002 100.0 ‘ 
2003 99.9 99.8 100.0 99.9 100.1 100.2 100.7 100.3 100.3 100.5 100.7 100.5 100.2 
2004 100.0 99.9 100.2 100.8 101.4 101.8 101.8 101.4 101.6 101.2 101.8 102.2 101.2 
2005 102.0 101.7 101.8 102.1 102.8 103.0 : . - 7 : $ 
1. Part of the increase first recorded in the shelter index for Yellowknife for December 2004 1. Une partie de |'augmentation de l'indice du logement de Yellowknife qui a été montree en 
inadvertently reflected rent increases that actually occurred earlier. As a result, the change in the décembre 2004 reflétait par inadvertance des augmentations de loyer qui s’etaient produites 
shelter index was overstated in December 2004, and was understated in the previous two years. The plus tét. Donc, la variation de l'indice du logement a été surévaluée en décembre 2004 et 
shelter index series for Yellowknife has been corrected from December 2002. In addition, the sous-évaluée les deux années précédentes. La série de |’indice du logement pour Yellowknife 
Yellowknife All-items CPI and some Yellowknife special aggregate index series have also changed. a 6té rectifiée a partir de décembre 2002. De plus, la série de I'lPC d'ensemble pour 
Data for Canada and all other provinces and territories were not affected Yellowknife et les indices de certains agrégats spéciaux pour Yellowknife ont également 
changé. Les données pour le Canada, les provinces et les autres territoires n ont pas ete 
touchées 
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The Consumer Price Index, June 2005 


Part Ill 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


Partie Il 


Urban Centre Tables Tableaux par centre urbain 


TABLE - 8 


The Consumer Price Index and Selected 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), 
by Urban Centre’, 1992=100 


TABLEAU - 8 


Lindice des prix a la consommation et certains 
sous-groupes (non désaisonnalisés), 
par centre urbain', 1992=100 


Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
ST. JOHN'S, N.L. ST. JOHN'S, T.-N.-L. 
All-items 125.9 125.8 123.1 0.1 2.3 Ensemble 
Shelter 122.6 122.2 116.5 0.3 5.2 Logement 
Rented accommodation snows 113.5 113.2 0.2 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 116.2 115.6 112.5 0.5 5h.) Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 145.4 145.4 127.0 0.0 14.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 153.8 Ensemble (1986=100) 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, P.E.I. CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, .-P.-E. 
All-items 126.8 127.0 123.8 -0.2 2.4 Ensemble 
Shelter 123.2 122.9 116.2 0.2 6.0 Logement 
Rented accommodation 111.9 111.8 111.4 0.1 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 112.9 112.4 109.0 0.4 3.6 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 170.0 169.8 141.6 0.1 20.1 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 160.9 Ensemble (1986=100) 
HALIFAX, N.S. HALIFAX, N.-E. 
All-items 127.5 127.6 125.4 -0.1 1.7. Ensemble 
Shelter 126.2 126.2 122.6 0.0 2.9 Logement 
Rented accommodation 114.3 114.3 isis 0.0 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 122.5 122.6 121.0 -0.1 1.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 156.3 156.3 141.4 0.0 10.5 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 160.9 Ensemble (1986=100) 
SAINT JOHN, N.B. SAINT JOHN, N.-B. 
All-items 126.3 126.5 124.4 -0.2 1.5 Ensemble 
Shelter 124.4 124.6 119.3 -0.2 43 Logement . 
Rented accommodation 114.0 114.0 A249) 0.0 whee! Logement en location: 
Owned accommodation dase ies) 109.7 -0.4 3h Logement en propriete et 
Water, fuel and electricity 165.7 165.7 151.6 0.0 9.3 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 158.1 Ensemble (1986=100) 
QUEBEC, QUE. QUEBEC, OC 
All-items 124.1 123.7 121.8 0:3 1.9 Ensemble 
Shelter We TG MTF 0.1 3.0 Logement 
Rented accommodation 118.8 118.7 116.8 0.1 19 Logement en location 
Owned accommodation 122.4 122.1 118.8 0.2 3.0 Logement en propriete é 
Water, fuel and electricity 120.5 120.5 114.9 0.0 49 Eau, combustible et électricite 
All-items (1986=100) 158.2 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Continued) TABLEAU - 8 (Suite) 


The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
RE ICRA EE ee ia ee ON ek ee ee PR ke 6 SR Rn i ee 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
MONTREAL, QUE. MONTREAL, QC 
All-items gratis 123.0 121.0 0.4 2.1. Ensemble 
Shelter 123.4 123.2 1195 0.2 3.3. Logement 
Rented accommodation 114.6 114.6 112.9 0.0 1.5 Logement en location 
Owned accommodation 127.8 127.6 1238 0.2 3.8 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 128.6 128.8 122.9 -0.2 46 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.7 Ensemble (1986=100) 
OTTAWA, ONT. OTTAWA, ONT. 
All-items 129.9 129.7 127.5 0.2 1.9 Ensemble 
Shelter 127.8 127.6 2ere 0.2 3.6 Logement 
Rented accommodation 125.6 125.6 125.6 0.0 0.0 Logement en location 
Owned accommodation 122.7 122.3 117.4 0.3 45 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 158.7 158.7 148.7 0.0 6.7 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.8 Ensemble (1986=100) 
TORONTO, ONT. TORONTO, ONT. 
All-items 128.5 128.4 126.5 0.1 1.6 Ensemble 
Shelter 125.4 125.2 122.2 0.2 2.6 Logement 
Rented accommodation 126.7 126.7 2515 0.0 1.0 Logement en location 
Owned accommodation 116.6 116.3 Wek: 0.3 2.9 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 169.3 169.3 160.8 0.0 eee) Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.7 Ensemble (1986=100) 
THUNDER BAY, ONT. THUNDER BAY, ONT. 
All-items 125.6 125.4 123.9 0.2 1.4 Ensemble 
Shelter 113.6 113.6 ze 0.0 1.2. Logement 
Rented accommodation 111.4 111.4 110.8 0.0 0.5 Logement en location 
Owned accommodation 101.0 100.9 99.9 0.1 Wi Logement en propriété 
Water, fuel and electricity ion WI WS 0.0 We) Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 159.5 Ensemble (1986=100) 
WINNIPEG, MAN. WINNIPEG, MAN. 
All-items 131.4 131.1 128.6 0.2 2.2 Ensemble 
Shelter 12741 127.0 122.0 0.1 42 Logement 
Rented accommodation 119.4 119.2 nes 0.2 1.6 Logement en location 
Owned accommodation 120.4 120.3 Wien 0.1 41 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 163.4 163.4 152.2 0.0 74 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.7 Ensemble (1986=100) 
REGINA, SASK. REGINA, SASK. 
All-items 133.0 132.7 130.9 0.2 1.6 Ensemble 
Shelter 144.5 1443 140.3 0.1 3.0 Logement 
Rented accommodation 120.2 120.0 119.4 0.2 0.7 Logement en location 
Owned accommodation 136.4 136.3 131.8 0.1 35 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 191.2 191.2 185.0 0.0 3.4 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 169.2 Ensemble (1986=100) 
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TABLE - 8 (Concluded) TABLEAU - 8 (Fin) 
The Consumer Price Index and Selected Lindice des prix a la consommation et certains 
Sub-groups (Not Seasonally Adjusted), sous-groupes (non désaisonnalisés), 
by Urban Centre’, 1992=100 par centre urbain', 1992=100 
Oe nk Me ct al i ee ad ak a a a ks a 2 eee 
Indexes Percentage change 
June 2005 from 
Indices Taux de variation 
juin 2005 contre 
June May June May June 
2005 2005 2004 2005 2004 
Juin Mai Juin Mai Juin 
SASKATOON, SASK. SASKATOON, SASK. 
All-items 131.2 130.9 128.8 0.2 1.9 Ensemble 
Shelter 136.7 136.4 131.0 0.2 44 Logement 
Rented accommodation 126.0 125.9 125.3 0.1 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 122.9 225 116.8 0.3 Oe Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 184.0 184.0 175.2 0.0 5.0 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 165.7 Ensemble (1986=100) 
EDMONTON, ALTA EDMONTON, ALB. 
All-items 131.8 131.5 131.2 0.2 0.5 Ensemble 
Shelter 131.8 132.0 132.6 -0.2 -0.6 Logement 
Rented accommodation 126.0 125.8 124.9 0.2 0.9 Logement en location 
Owned accommodation 119.4 119.7 116.3 -0.3 aff Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 188.0 188.3 210.3 -0.2 -10.6 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 166.9 Ensemble (1986=100) 
CALGARY, ALTA CALGARY, ALB. 
All-items 134.9 134.3 133.9 0.4 0.7 Ensemble 
Shelter 139.7 138.5 139.0 0.9 0.5. Logement 
Rented accommodation 126.3 126.0 20.5 0.2 0.6 Logement en location 
Owned accommodation 129.3 128.9 124.7 0.3 Sf Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 198.3 190.7 220.2 40 =99 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 170.4 Ensemble (1986=100) 
VANCOUVER, B.C. VANCOUVER, C.-B. 
All-items 125.9 125.7 124.1 0.2 1.5 Ensemble 
Sheiter 108.6 108.3 107.0 0.3 1.5. Logement 
Rented accommodation 116.2 116.1 Hikes 0.1 0.4 Logement en location 
Owned accommodation 96.2 95.8 94.1 0.4 2.2 Logement en propriété 
Water, fuel and electricity 162.2 162.2 161.7 0.0 0.3 Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 160.4 Ensemble (1986=100) 
VICTORIA, B.C. VICTORIA, C.-B. 
All-items 125.6 125.4 123.5 0.2 1.7. Ensemble 
Shelter 108.7 108.6 106.0 0.1 2.5 Logement 
Rented accommodation 115.9 116.0 ike -0.1 0.5 Logement en location 
Owned accommodation 97.9 97.6 94.9 0.3 Sh Logement en propriéte yy 
Water, fuel and electricity 13939 139.5 135.0 0.0 ok Eau, combustible et électricité 
All-items (1986=100) 158.8 Ensemble (1986=100) 


1. The indexes for Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are available from Table - 6. 
1. Les indices pour Whitehorse, Yellowknife et Iqaluit sont disponibles a partir du tableau - 6. 
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TABLE -9 TABLEAU - 9 
The All-items Consumer Price Index L'indice d’ensemble des prix a la 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnaliseé), 
by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec. Annual 
average 
Jan. Fev. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. | Moyenne 
annuelle 
ST. JOHN'S, NEWFOUNDLAND AND LABRADOR - TERRE-NEUVE-ET-LABRADOR 
2000 iN 112.4 112.9 112.3 112.3 lies 113.8 113.9 114.0 114.1 114.3 113.9 Wilken 
2001 113.9 114.4 114.4 113.6 115.6 115.4 115.3 115.0 ies 114.4 113.8 113.6 114.5 
2002 114.0 114.4 Tay 117.0 118.0 Lae 118.0 117.8 118.1 119.3 119.6 119.1 litac 
2003 ise 119.9 121.3 120.9 120.7 120.2 121.1 120.7 121.4 120.4 121.0 120.3 120.6 
2004 120.9 120.8 Wk 121.6 W225 123.1 123.8 123.4 123.6 124.0 124.3 123.9 122.8 
2005 Wee 124.3 124.8 WeAseH 125.8 125.9 . . , Pe ¥ 
CHARLOTTETOWN-SUMMERSIDE, PRINCE EDWARD ISLAND - iLE-DU-PRINCE-EDOUARD 
2000 108.9 109.0 110.1 110.5 lie ililalies tater 112.0 M25 112.9 113.6 112.9 111.4 
2001 1TRe eS 112.8 113.0 114.4 114.5 115.0 ie2 114.7 114.3 Ou 114.8 glo 114.2 
2002 1ig.2 113.4 114.3 116.4 117.4 117.0 118.0 118.1 118.5 119.6 120.2 119.5 halal 
2003 119.2 120.5 WARS 122.0 121.0 120.6 120.9 120.6 ea be 121.1 121.6 WAL 120.9 
2004 120.9 121.6 122.3 122.9 123.3 123.8 123.6 123.6 124.2 124.5 126.0 ees ow 
2005 124.3 124.5 125.5 126.6 127.0 126.8 
HALIFAX, NOVA SCOTIA - NOUVELLE-ECOSSE 
2000 lide? 111.9 i 25) inex’ 112.7 113.4 113.2 USE 114.0 114.4 Wee 114.8 Niko 
2001 114.3 114.5 114.7 115.6 116.1 116.2 115.9 ili ou 116.4 noes, Heys! 2 talons: 
2002 1ntare 115.9 116.5 118.2 119.4 119.4 120.1 120.0 120.4 tziet WAR 120.8 119.1 
2003 122.0 123.0 123.8 122.9 122.6 122.6 123.0 We 123.2 122.8 123.0 ea, 122.9 
2004 122.8 West? 124.0 124.4 125.0 125.4 125.6 256 WOH 126.1 126.7 126.2 125.0 
2005 125.8 126.1 126.9 127.4 127.6 W275 " Y . ne . E: 2 
SAINT JOHN, NEW BRUNSWICK - NOUVEAU-BRUNSWICK 
2000 110.2 111.0 112.1 111.8 111.9 112.7 113.0 112.9 113.4 HSN 114.0 Sco 112.5 
2001 ioe 113.6 113.9 114.6 IWS 115.4 114.9 115.0 Wie 1146 114.3 114.4 114.5 © 
2002 114.4 114.8 115.6 ital /eeah 117.9 118.1 119.1 Wal as 119.7 120.3 121.0 120.9 118.2 
2003 121.8 122.7 We 122.4 Wee 121.6 We.) 122.2 225 Za 122.0 121.8 W222 
2004 W222. 122.8 WS Ws 124.2 124.4 124.4 124.3 124.2 124.7 125.3 124.8 124.0 
2005 124.7 Zoe 126.2 126.6 126.5 126.3 r a: ‘ " " *: i 
QUEBEC, QUEBEC 
2000 109.5 110.3 110.7 110.4 110.9 111.9 111.9 laste 112.0 112.1 112.3 hws lle 
2001 i pees 113.0 ib keks: 114.3 114.9 114.3 114.2 114.4 114.4 113.8 Hales ine 113.8 
2002 113.9 114.8 115.0 ees 115.4 115.8 116.8 Wied 117.0 117.4 er 117.6 116.2 
2003 118.4 119.6 119.9 118.9 118.9 118.8 119.0 119.1 118.9 119.1 119.4 119.4 119.1 
2004 120.0 120.4 120.7 120.6 121.9 121.8 121.6 WZ VA Wee 122.5 122.1 121.4 
2005 Wane 122.6 123.5 WSS Westy 124.1 " - . ‘ , rp 
MONTREAL, QUEBEC 
2000 108.8 109.6 110.0 109.7 110.3 nines Whe) ial He PES) 111.6 111.8 111.9 110.7 
2001 112.0 112.6 112.8 113.8 114.3 Whe 113.8 114.0 113.8 TSis 113.4 Tico 113.4 
2002 13:5 114.4 114.5 115.1 114.9 115.4 116.4 116.5 116.4 116.9 Gt 117.1 lioug 
2003 laivat, 119.0 119.2 118.2 118.3 118.1 118.3 118.4 118.3 118.4 118.7 118.7 118.4 
2004 119.3 119.8 120.0 120.0 121.0 121.0 120.8 120.8 1A 121.8 121.8 WAS 120.7 
2005 121.6 121.9 122.9 122.8 123.0 12355 ” Ee 5 - a “3 z 
OTTAWA, ONTARIO 
2000 tis 114.1 114.9 114.3 114.9 115.8 116.0 115.9 116.4 116.7 117.4 117.6 115.6 
2001 ines 118.3 119.0 119.4 120.2 120.2 120.1 120.1 120.1 119.4 118.8 118.9 119.3 
2002 118.8 119.8 121.1 2 121.4 Wee 1225 T2820 od er 125.0 122.4 121.9 
2003 124.0 1Z5)1 125.2 123.7 124.2 124.4 124.8 125.4 Zo 125. 125.6 125.8 124.9 
2004 125.8 126.0 126.5 126.7 127.9 W200 WETS 127.4 Wes 127.9 128.3 128.1 WATERS: 
2005 127.9 128.8 129.6 129.7 129.7 129.9 ss e - 4 i "e y, 
TORONTO, ONTARIO 
2000 112.3 113.2 113.9 here 114.1 114.9 114.9 114.7 iijhar 1155 116.2 116.2 114.5 
2001 116.4 Alice 117.8 118.4 118.8 118.6 118.5 118.4 118.7 118.5 118.0 118.4 118.1 
2002 117.8 118.8 120.1 120.0 120.0 120.5 120.9 121.6 121.0 121.7 eA 122.2 120.6 
2003 123.2 124.1 124.3 123.5 123.4 123.7 124.0 124.6 124.8 124.5 125.0 125.4 124.2 
2004 125.3 125.6 125.8 125.7 126.8 126.5 126.5 126.2 126.5 126.5 126.9 126.8 126.3 
2005 126.6 127.3 128.2 128.1 128.4 128.5 - a i - x 3 
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TABLE - 9 (Concluded) 


The All-items Consumer Price Index 
(Not Seasonally Adjusted), consommation (non désaisonnalisé), 

by Urban Centre’, 2000-2005, 1992=100 par centre urbain', 2000-2005, 1992=100 
et 


TABLEAU - 9 (Fin) 
L'indice d’ensemble des prix a la 


Jan. Feb. March April May June July Aug. Sept. Oct. Nov. Dec Annual 
average 
Jan. Fev, Mars Avril Mai Juin Juillet Aott Sept. Oct. Nov. Déc Moyenne 
annuelle 

THUNDER BAY, ONTARIO 
2000 112.4 112.9 113.8 113.2 iileeire: 114.5 114.7 114.4 114.9 115.2 Wileey 115.8 114.3 
2001 115.6 116.3 anes 117.8 118.5 118.4 118.2 118.2 118.7 118.1 116.3 116.1 117.5 
2002 116.6 117.4 118.4 118.3 118.3 118.9 120.3 Wi) 120.9 120.7 120.8 119:3 119.3 
2003 Be2 122.2 122.4 WWE 121.6 121.8 Wii 122.5 122.6 122.1 122.4 122.6 122.1 
2004 122:3 2225 122.9 123:3 124.3 123.9 124.0 123.7 123.8 124.2 124.5 124.3 123.6 
2005 123.9 124.6 iors 125.5 125.4 125.6 i a 
WINNIPEG, MANITOBA 
2000 116.4 116.7 117.4 117.3 117.4 117.8 118.4 118.7 119.1 118.9 119.3 120.0 118.1 
2001 119.3 120.8 121.0 121.4 122.4 123.4 (2s 122.1 122.6 121.7 120.5 120.4 121.5 
2002 120.8 120.8 Wey 22e7 123.4 123.9 1241 124.3 124.2 123.9 124.7 124.7 123.3 
2003 120 2D e7 125.8 125.5 125.3 Wh) 125.1 125.4 126.1 125.4 125.4 W25ff 125.5 
2004 125.7 125.6 126.2 126.6 128.2 128.6 128.4 128.5 128.2 128.8 129.6 129.9 127.9 
2005 129.3 129.6 130.0 130.8 iI 131.4 e ? 
REGINA, SASKATCHEWAN 
2000 115.6 115.9 116.7 116.8 Wee Wes 118.0 118.3 118.5 118.5 118.9 119.9 WAY, 
2001 119.2 119.8 119.8 120.2 121.3 122.6 W222i 1222 123.1 122.2 121.4 121.2 121.3 
2002 121.9 121.8 122.8 124.3 124.5 124.8 125.1 ors 125.9 125.9 126.4 126.3 124.6 
2003 126.5 WE 127.6 127.0 127.3 127.3 127.4 127.8 128.2 127.6 128.2 127.9 12728 
2004 128.1 128.2 128.6 129.4 130.8 130.9 131.4 130.6 130.8 131.4 132.0 (oie7 130.3 
2005 tees Silla 132.4 soe 1S 2af 133.0 is . A 
SASKATOON, SASKATCHEWAN 
2000 114.2 114.6 115.4 115.6 115.9 116.1 116.6 116.9 ania We 117.6 118.5 116.3 
2001 ‘(i 7iare 118.3 118.3 118.7 119.8 120.9 120.4 120.5 121.4 120.6 119.8 119.7 119.7 
2002 120.3 120.2 121.2 122.9 WZSk2 123.4 W2SeA 123.9 124.4 124.4 125.0 124.7 123.1 
2003 124.8 125.4 125.9 125.3 Wasi 125.6 any 126.1 126.3 125.9 126.4 126.1 125.8 
2004 126.3 126.5 126.6 Wes 128.8 128.8 129.0 128.6 128.7 129.6 130.3 130.0 128.4 
2005 129.8 130.0 130.7 131.6 130.9 131.2 2 e a : 
EDMONTON, ALBERTA 
2000 113.3 ldi3:3 114.4 114.5 115.1 115.6 116.6 116.8 117.4 117.8 118.0 118.0 115.9 
2001 113.6 TATA 117.0 WZ 2 1bO 121.8 120.1 119.9 120.9 119.4 ate 117.5 118.4 
2002 118.4 119.1 118.2 119.9 120.4 121.2 121.5 22a 1233 125.6 126.0 126.8 121.9 
2003 127.4 ATES 128.9 128.8 128.0 128.7 128.5 128.2 128.9 128.1 128.5 128.4 128.4 
2004 128.0 127.9 128.3 128.7 129.8 Slee 130.4 130.2 130.4 129.8 130.7 130.4 129.7 
2005 130.1 130.1 131.0 131.6 TBS 131.8 n a By 
CALGARY, ALBERTA 
2000 © 115.6 115.5 116.7 116.8 ere 118.2 119.3 119.4 120.4 120.1 120.7 120.8 118.4 
2001 118.0 120.1 120.1 120.3 124.6 125.0 122.8 122.6 123.4 122.2 117.6 118.8 121.3 
2002 121.1 121.8 2oi0 125.4 125.9 126.3 126.0 125.6 127.8 128.2 129.2 129.0 125.8 
2003 128.9 129.3 130.7 130.9 130.1 130.7 129.8 129.7 130.5 130.2 130.7 130.7 130.2 
2004 130.9 131.0 131.4 131.6 GYD. 133.9 163i 132.8 132.8 132.6 133.5 feel 132.5 
2005 132.5 qVATE 133.4 134.4 134.3 134.9 «: ‘ t 
VANCOUVER, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 111.6 111.8 112.8 112.9 n3;3 113.8 114.9 114.9 115.4 11534 115.2 115.0 113.9 
2001 115.3 113.9 114.0 Jakayye 116.3 117.0 117.0 117.0 117.5 116.5 115.6 115.8 116.0 
2002 116.3 116.6 117.4 118.4 119.0 119.0 119.2 119.3 119.6 119.6 119.7 119.5 118.6 
2003 119.7 120.3 121.2 121.0 120.9 120.8 120.9 eto 121.8 121.3 121.4 121.6 121.0 
2004 121.3 121.8 222 123.0 124.0 124.4 123.9 124.0 12411 124.2 124.2 124.2 123.4 
2005 124.3 124.4 124.8 125.4 awe 125.9 i > : 7 
VICTORIA, BRITISH COLUMBIA - COLOMBIE-BRITANNIQUE 
2000 11,1 13 aI22 112.3 1127 113.1 113.7 113.6 113.9 114.0 114.1 113.9 113.0 
2001 113.8 1441.3 112.4 114.2 114.8 115.4 115.4 115.2 1d 15.2 114.4 114.3 114.3 
2002 114.9 115.4 116.1 117.1 117.6 117.8 118.1 118.3 118.4 118.3 118.6 118.4 117.4 
2003 118.7 119.2 120.1 119.9 119.9 119.7 120.1 120.5 120.8 120.4 120.5 120.7 120.0 
2004 120.6 121.0 teLO 122.2 123.2 1235 123.3 123.3 123.6 123.6 123.8 123.6 122.8 
2005 123.6 123.9 124.3 125.1 125.4 125.6 , m , 


1. The All-items index for Whitehorse and Yellowknife is available from Table - 7. 


1. indice d’ensemble pour Whitehorse et Yellowknife est disponible dans le tableau - 7. 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 


Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
St. John’s, Charlottetown- Halifax, Saint John, Québec, Montréal, Ottawa, Toronto, Thunder Winnipeg, 
N.L.- Summerside, N.S. - N.B. - Que. - Que. - Ont. Ont. Bay, Man. 
T-N-L. PEL. - N.-E. N.-B. Qc Qc Ont. 
i.-P-E. 


Regular Unleaded Gas at Full Service Stations 


June-2004 101.2 95.6 95.8 98.0 92.5 91.6 84.5 81.6 92.9 85.8 
July-2004 96.3 90.5 94.2 92.5 90.5 89.7 83.9 80.9 87.4 80.6 
August-2004 97.0 89.6 94.1 94.1 88.2 89.5 83.9 79.6 84.3 80.7 
September-2004 97.1 89.5 91.8 92.4 87.5 88.1 5 80.6 82.3 78.8 
October-2004 100.1 89.6 94.4 96.2 92.2 94.9 85.4 84.3 88.0 82.1 
November-2004 99.4 92.4 90.3 92.9 87.4 87.8 79.8 79.5 84.8 81.9 
December-2004 94.6 86.3 84.5 86.5 82.1 82.4 76.4 74.1 82.6 80.1 
January-2005 89.7 82.3 86.7 85.8 83.7 85.5 78.7 78.7 81.5 Prt 
February-2005 95.4 84.9 89.6 91.2 85.9 88.4 81.8 80.0 88.2 81.4 
March-2005 96.4 88.2 94.6 96.2 92.3 92.4 85.1 85.3 91.6 84.7 
April-2005 102.4 94.8 99.4 99.1 94.9 95.5 90.8 88.4 93.2 90.7 
May-2005 102.9 98.4 96.3 98.7 93.8 92.6 86.2 86.0 90.5 88.3 
June-2005 102.9 96.6 97.6 98.2 95.1 96.6 90.4 88.1 90.4 88.5 
Premium Unleaded Gas at Full Service Stations 

June-2004 107.2 100.7 102.3 103.9 99.0 98.6 94.5 92.5 103.0 96.8 
July-2004 102.3 95.7 100.1 99.2 96.8 96.7 93.9 91.7 98.2 90.7 
August-2004 103.0 94.8 100.2 101.2 94.9 96.5 94.3 91.2 94.8 90.7 
September-2004 103.2 94.6 97.2 99.5 94.3 95.1 89.9 92.2 92.6 89.2 
October-2004 106.1 94.8 100.6 102.9 97.4 102.0 95.7 95.3 98.4 91.8 
November-2004 105.1 97.7 96.4 99.8 94.1 95.2 90.6 90.8 95.0 91.6 
December-2004 100.6 91.5 90.6 93.1 89.1 89.9 87.0 84.7 93.3 90.4 
January-2005 95.7 87.7 92.4 92.4 90.6 92.5 89.5 90.5 92.4 86.7 
February-2005 101.4 90.1 95.5 98.4 92.6 95.2 91.2 91.5 98.8 91.4 
March-2005 103.7 93.4 100.4 103.0 98.3 99.0 95.6 96.8 102.4 94.6 
April-2005 107.2 100.3 105.3 105.6 100.9 102.6 100.4 99.1 104.5 100.5 
May-2005 108.9 104.1 102.4 105.6 99.5 100.1 96.9 95.8 101.5 98.2 
June-2005 108.9 101.9 103.7 104.9 101.2 103.8 101.1 99.2 101.2 98.5 
Regular Unieaded Gas at Self Service Stations : 
June-2004 97.9 93.7 92.7 95.1 92.2 90.3 81.3 79.5 92.1 85.2 
July-2004 93.2 88.6 91.5 90.2 90.7 87.2 81.3 76.3 86.9 79.7 
August-2004 94.0 87.4 90.7 91.3 88.2 88.0 80.8 78.2 84.3 79.9 
September-2004 94.1 87.6 88.8 89.2 87.4 87.0 74.9 78.7 82.3 78.6 
October-2004 97.3 87.7 92.2 93.2 91.4 93.2 80.1 81.6 88.1 81.3 
November-2004 94.9 90.6 87.3 90.1 87.4 84.5 76.9 77.3 84.9 81.1 
December-2004 91.3 84.9 82.0 83.6 81.3 79.4 1s 1s 82.5 78.7 
January-2005 87.5 80.4 83.6 83.6 83.2 83.7 76.8 78.0 80.7 76.6 
February-2005 92.6 83.0 87.4 88.2 85.9 85.2 78.5 79.0 88.4 80.2 
March-2005 93.9 86.4 91.8 92.3 92.7 91.4 82.4 83.8 90.9 84.1 
April-2005 99.4 92.9 96.8 95.9 94.1 94.5 87.0 87.6 92.7 89.1 
May-2005 99.9 97.2 93.6 95.4 93.3 89.9 82.9 84.2 90.1 87.5 
June-2005 99.8 94.3 95.3 94.3 95.2 96.5 87.1 88.1 91.5 87.7 
Premium Unleaded Gas at Self Service Stations 

June-2004 104.0 99.0 99.6 102.4 98.9 95.6 92.1 89.0 102.3 95.5 
July-2004 99.3 93.9 97.7 97.1 97.1 93.4 91.7 86.7 97.5 89.8 
August-2004 100.0 92.9 96.8 98.0 94.8 94.3 91.2 88.6 93.9 90.6 
September-2004 100.1 92.8 94.6 96.6 94.0 93.2 85.6 89.3 92.1 88.7 
October-2004 103.3 93.0 98.1 100.2 97.6 99.7 90.9 92.3 98.2 91.2 
November-2004 101.0 95.8 93.3 97.0 93.8 91.0 87.0 88.1 94.0 91.2 
December-2004 97.3 89.5 88.0 90.1 87.7 85.9 83.0 83.4 92.0 88.7 
January-2005 93.2 85.7 89.5 90.5 89.6 89.9 87.8 88.7 90.7 86.6 
February-2005 98.3 88.3 93.1 95.2 92.2 91.4 89.2 89.6 97.6 90.2 
March-2005 99.9 91.7 97.9 98.9 98.4 97.9 93.2 94.6 100.6 94.1 
April-2005 105.6 98.4 103.0 102.8 99.3 100.6 97.8 98.3 102.7 99.2 
May-2005 106.1 102.4 99.6 102.2 99.6 96.3 93.7 95.0 99.3 97.3 
June-2005 105.8 99.6 101.5 101.1 100.9 104.0 97.6 98.4 101.1 97.8 
Household Heating Fuel 

June-2004 60.3 52.2 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
July-2004 60.3 52i2 68.4 62.4 58.2 537 60.5 61.6 59.9 62.5 
August-2004 60.3 5222 68.4 62.4 58.2 53.7 60.5 61.6 59.9 62.5 
September-2004 65.3 61.4 70.4 66.5 59.3 Hoey 63.4 65.0 63.8 67.5 
October-2004 68.7 62.7 71.9 68.7 67.4 67.7 66.2 TiPaT 66.9 711 
November-2004 5A 71.0 78.5 FRG 73.5 70.5 70.9 (ks 71.9 71.2 
December-2004 69.5 67.1 74.6 (aes 66.6 67.1 70.1 68.8 73.0 67.8 
January-2005 68.2 63.9 74.6 74.1 69.7 68.0 70.2 68.1 70.8 69.2 
February-2005 71.3 63.9 75.8 76.6 135 71.0 i238 72.0 75.5 76.5 
March-2005 (vedi 67.6 80.4 80.0 76.6 74.9 755 75.0 76.2 777 
April-2005 78.6 73.8 81.9 83.9 75.4 73.7 78.4 78.8 76.9 79.8 
May-2005 76.8 73.8 81.5 82.0 75.0 la 75.1 75.9 76.9 75.6 
June-2005 76.8 73.8 81.5 82.0 75.0 72.1 TA 75.9 76.9 75.6 
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TABLE - 10 TABLEAU - 10 
Average Retail Prices for Gasoline and Fuel Oil, Prix de détail moyens, essence et mazout, 
by Urban Centre - Cents per Litre, 2004-2005 par centre urbain - cents par litre, 2004-2005 
2 oes ee ee eee ee eee ee ae eee 
Regina, Saskatoon, | Edmonton, Calgary, | Vancouver, Victoria, Whitehorse, Yellowknife, 
Sask. Sask. Alta - Alb. Alta- Alb. B.C.-C.-B. B.C.-C-B. Yukon N.W.T. - 
T. N-O. 
Essence réguliére sans plomb aux stations avec service 
complet 
86.9 91.4 86.8 82.5 95.4 98.5 101.5 104.9 Juin-2004 
84.3 86.8 78.7 77.4 89.9 95.5 97.5 101.8 Juillet-2004 
84.7 85.6 THES Teel 92.2 95.4 96.6 101.2 Aoit-2004 
84.1 82.9 76.3 75.9 90.4 95.4 96.6 99.9 Septembre-2004 
87.3 87.3 80.2 81.7 91.0 95.3 100.7 99.9 Octobre-2004 
85.3 83.3 78.5 80.2 85.1 93.6 100.9 98.9 Novembre-2004 
79.8 80.0 74.5 74.6 81.9 88.0 94,7 96.4 Décembre-2004 
80.0 78.7 74.8 72.9 84.2 84.3 91.4 95.9 Janvier-2005 
85.7 84.6 79.0 774 89.7 89.7 94.6 98.5 Février-2005 
89.8 90.1 82.5 83.1 93.3 94.4 99.1 98.3 Mars-2005 
94.6 94.7 88.2 87.8 102.9 103.1 105.4 103.9 Avril-2005 
90.0 90.1 82.4 84.6 98.6 101.9 103.7 104.4 Mai-2005 
92.0 91.3 85.0 85.3 96.9 99.1 101.7 104.5 Juin-2005 
Essence super sans plomb aux stations avec service complet 
96.3 101.4 97.2 92.6 106.2 109.6 109.2 109.9 Juin-2004 
93.8 96.9 88.9 87.9 100.9 106.2 107.3 106.8 Juillet-2004 
94.1 95.7 87.3 87.3 103.1 106.1 106.2 106.2 Aotit-2004 
93.5 93.0 86.1 86.5 101.5 106.1 106.2 104.9 Septembre-2004 
96.8 97.4 89.8 92.4 101.6 106.1 109.2 104.9 Octobre-2004 
95.3 93.3 88.4 90.6 96.1 104.4 109.9 104.4 Novembre-2004 
89.4 90.3 84.6 85.0 93.0 98.8 107.3 101.8 Décembre-2004 
89.4 88.7 84.7 83.2 95.2 95.9 102.2 101.9 Janvier-2005 
95.2 94.7 89.1 88.0 100.7 100.5 104.2 104.0 Février-2005 
99.4 99.7 93.0 94.0 104.1 105.5 106.9 104.0 Mars-2005 
104.0 104.7 98.9 97.8 114.0 114.0 i223 108.8 Avril-2005 
99.4 100.2 93.0 95.4 109.4 112.7 igh 108.9 Mai-2005 
101.6 101.5 95.7 96.0 107.8 109.6 109.8 109.3 Juin-2005 
Essence réguliére sans plomb aux stations libre service 
86.5 90.8 85.8 80.8 93.6 97.0 101.3 104.8 Juin-2004 
84.4 86.5 77.4 76.4 88.2 93.9 97.3 101.8 Juillet-2004 
84.2 85.3 77.0 75.6 90.4 93.9 95.8 99.9 Aoit-2004 
84.0 82.2 (sal 74.3 88.0 93.9 96.3 99.9 Septembre-2004 
87.2 87.4 79.3 79.9 89.5 93.9 99.3 99.9 Octobre-2004 
85.1 83.4 774 78.7 85.6 92.2 99.8 98.9 Novembre-2004 
79.7 81.0 73.7 73.4 80.8 86.5 94.5 95.9 Décembre-2004 
79.8 78.8 73.6 72.0 82.2 83.2 90.3 95.9 Janvier-2005 
85.4 84.6 Tithe 76.4 88.0 88.4 93.5 96.8 Février-2005 
89.6 90.0 80.8 81.7 92.0 92.8 97.4 96.9 Mars-2005 
94.4 94.3 86.6 86.4 101.4 101.4 104.8 100.5 Avril-2005 
89.5 89.0 80.8 83.1 97.0 100.3 103.5 102.8 Mai-2005 
91.7 91.8 83.5 84.0 96.7 97.5 100.5 102.8 Juin-2005 
Essence super sans plomb aux stations libre service 
96.8 101.1 95.8 90.9 104.8 108.2 106.0 111.4 Juin-2004 
94.7 96.7 87.5 86.6 99.5 105.0 103.2 108.4 Juillet-2004 
95.0 95.6 87.6 85.9 101.7 105.0 101.5 106.7 Aotit-2004 
94.3 92.4 84.7 84.2 99.2 105.0 102.0 105.5 Septembre-2004 
97.5 97.4 88.8 90.1 100.7 105.0 105.3 106.8 Octobre-2004 
95.5 93.5 87.8 89.0 96.9 103.5 105.8 106.2 Novembre-2004 
90.1 90.8 84.1 83.3 92.0 97.6 100.9 105.4 Décembre-2004 
90.2 89.1 83.9 82.2 93.4 94.2 97.2 105.4 Janvier-2005 
95.2 94.8 87.9 86.7 99.2 99.4 99.8 105.4 Février-2005 
99.9 100.2 90.9 91.9 103.3 103.8 103.7 105.4 Mars-2005 
104.2 104.5 97.1 96.7 112.7 112.4 110.8 108.4 Avril-2005 
99.4 99.3 91.4 93.4 108.4 dides 109.8 110.3 Mai-2005 
101.6 102.1 94.0 94.3 107.7 108.5 106.3 110.7 Juin-2005 
Mazout de chauffage domestique 
58.5 63.8 ; : 72.0 73.3 Tales 60.1 Juin-2004 
58.5 63.8 : 72.0 73.3 Tales) 60.1 Juillet-2004 
58.5 63.8 : 72.0 73.3 alae 60.1 Aotit-2004 
65.5 67.6 ; , 71.6 tot 74.4 65.2 Septembre-2004 
71.3 rhe es : 72.8 78.4 79.8 69.6 Octobre-2004 
72.5 73.1 ; Fit 80.9 83.3 (Ges Novembre-2004 
70.3 (13 : 71.8 Lad 79.8 69.6 Décembre-2004 
69.9 69.2 72.9 76.0 77.7 68:1 Janvier-2005 
A 73.8 ; 79.8 81.6 81.2 ow Février-2005 
80.0 75.8 | 88.1 89.4 80.7 78.5 Mars-2005 
80.1 76.6 88.7 88.2 83.2 76.7 Avril-2005 
74.5 73.1 86.2 88.6 83.4 74.5 Mai-2005 
74.5 73.1 86.2 88.6 83.4 74.5 Juin-2005 
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TABLE - 11 TABLEAU - 11 
Average Retail Prices, monthly, Canada Prix de détail moyens, mensuels, Canada 
ee es ed a a ee eee eee 
April 2005 May 2005 June 2005 
Avril 2005 Mai 2005 Juin 2005 
ee a et ee ee ee eee 
1 Round steak — Bifteck de ronde 1 kg 12.06 ae 12.28 
2 Sirloin steak — Bifteck de surlonge 1 kg 14.86 15.13 15.38 
3 Prime rib roast — Roti de cotes de choix 1 kg 19.02 18.37 18.80 
4 Blade roast — Roti de palette 1 kg 8.86 9.19 8.81 
5 Stewing beef — Boeuf a ragott 1 kg 9.44 9.54 9.53 
6 Ground beef, regular — Boeuf haché régulier 1 kg 5.67 5.63 5.63 
7 Pork chops — Cételettes de porc 1 kg 10.08 10.05 10.22 
8 Butt roast — ROti de soc 1 kg oa agh ye 
9 Chicken — Poulet 1 kg bred 5.36 5.30 
10 Bacon 500 g Aes 477 4.69 
11 Wieners — Saucisses fumées 450 g 2.55 2.49 2.48 
12 Canned sockeye salmon — Saumon sockeye en conserve 213 9 Sell 3.16 3.26 
13 Homogenized milk — Lait homogénéisé 1| 1.79 1.79 1.79 
14 Partly skimmed milk — Lait partiellement écrémé 1| We WZ 1.72 
15 Butter — Beurre 454 g 3.93 3.97 4.01 
16 Processed cheese food slices — Préparation de fromage fondu en tranches 250 g 2.64 2.64 2.66 
17 Evaporated milk — Lait évaporé 385 ml es 1.40 1.39 
18 Eggs —Oeufs 1 dz 2.26 De DapP: 
19 Bread — Pain 675 g 1.79 1.78 1.79 
20 Soda crackers — Biscuits soda 450 g 2.01 1.98 2.01 
21 + Macaroni 500 g 1.01 1.01 1.00 
22 Flour —Farine 2.5 kg shay 3.60 oot 
23 Corn flakes — Flocons de mais 675 g 3.54 3.66 3.52 
24 Apples — Pommes 1kg 2.60 2nie 2.86 
25 ~ Bananas — Bananes 1 kg 1.16 ea 1.18 
26 Grapefruits - Pamplemousses 1 kg 2.28 2.49 2.90 
27 Oranges 1kg Ds 2.44 Mas 
28 Apple juice, canned — Jus de pommes en conserve 1.36 | 1.62 1.65 1.62 
29 Orange juice, tetra-brick — Jus d’orange tetra-brick 1| baZe 3.20 3.24 
30 Cabbage — Choux 1 kg att me fn 
31 Carrots — Carottes 1 kg 1.48 1.61 neg 
32 Celery — Céleri 1 kg 2.38 2.54 2A 
33 Mushrooms — Champignons 1kg 6.80 6.74 6.94 
34 Onions — Oignons 1kg 1.02 1.09 aleq 7: 
35 Potatoes — Pommes de terre 4.54 kg Sa), 3.46 STi 
36 French fried potatoes, frozen - Pommes de terre frites congelées 1 kg 1.92 1.91 1.89 
37 Baked beans, canned — Féves au lard en conserve 398 ml 0.90 0.90 0.90 
38 Tomatoes, canned — Tomates en conserve 796 mi 1e23 11 28! 1.24 
39 Tomato juice, canned — Jus de tomate en conserve 1.36 | 1.54 1.54 1.54 
40 Ketchup 11 2.56 25 2.52 
41 Sugar, white — Sucre blanc 2 kg 2.40 2.39 235 
42 Coffee, roasted — Cafe torréfié 300 g 3.41 3.30 3.39 
43 Coffee, instant — Café instantané 200 g 4.23 4.28 4.44 
44 Tea (bags) — Thé (sachets) 72 3.42 3.42 3.4] 
45 Cooking or salad oil — Huile a frire ou a salade 1| 3.46 3.45 3.46 
46 Soup, canned — Soupe en conserve 284 ml 0.82 0.83 0.84 
47 Baby food — Nourriture pour bébés 128 ml 0.60 0.59 0.59 
48 Peanut butter — Beurre d’arachide 500 g 2.64 2.64 2.60 
49 Fruit flavoured crystals — Cristaux a saveur de fruit C29) 1.25 1.24 1.24 
50 Soft drinks, cola type — Boissons gazeuses cola 2 | 1.42 1.38 1.36 
51 Soft drinks, lemon type — Boissons gazeuses citron-lime 2| 1.45 43 1.40 
52 Paper towels (rolls) — Essuie-tout en papier (rouleaux) 2 2.03 2.02 2.05 
53 Facial tissue — Papier-mouchoirs 200 1.81 1.81 1.84 
54 Bathroom tissue (rolls) — Papier hygiénique (rouleaux) 4 2.06 2.07 2.06 
55 Shampoo — Shampooing 300 ml 3.24 3115 O.22 
56 Deodorant — Désodorisant 60 g 3.29 O22 O.cil 
5/7 Tooth paste — Pate dentifrice 100 ml 1.28 1.28 lee 
58 Cigarettes 200 71.94 72.76 72.68 


1. Series terminated as of May 2001. 

1. Cette série se termine en mai 2001. 

Note: For explanatory notes and details, see Appendix 1. 

Note : Pour de plus amples renseignements et détails, consultez l'appendice 1. 
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Appendix 1 


Average retail prices 


Average retail prices for food, household 
supplies, personal care items and cigarettes 


Table 11 shows, for the current month and the two previous 
months, average prices for selected food, household supply and 
personal care items and for cigarettes. 


Prices for these items are collected as part of the regular monthly 
CPI survey. Prices for the selected food, household supply and 
personal care items are observed in food supermarkets, while 
prices for cigarettes are collected in supermarkets, department 
stores, drug stores and tobacco shops. Average prices for each 
commodity are calculated as a weighted average of the average 
prices in the observed urban centres using the population of 
these urban centres as weights. 


The commodities which are priced can vary in quality between 
outlets or between urban centres. This is the reason why average 
prices are not published for each of those urban centres. Brands 
and outlets can also vary from month to month. Therefore, 
average prices may not necessarily be fully comparable from 
one month to another and should not be used as an appropriate 
measure of pure price change through time. A matched 
commodity and outlet sample is used for the CPI to determine 
the pure price movement of commodities through time. 
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Appendice 1 


Prix de détail moyens 


Prix de détail moyens pour les aliments, les produits 
d’entretien ménager, les produits de soins personnels 
et les cigarettes 


Le tableau 11 présente, pour le mois courant et les deux mois précédents, 
des prix moyens pour certains produits alimentaires, d'entretien ménager 
et de soins personnels ainsi que pour les cigarettes. 


Les données sur les prix utilisées dans le calcul sont celles qui ont été 
recueillies dans le cadre de |’enquéte mensuelle réguliere de IPC. Les 
prix des aliments et des produits d’entretien ménager et de soins 
personnels ont été relevés dans des supermarchés alimentaires, alors 
que les prix des cigarettes ont été observes dans des supermarchés, 
dans des magasins a rayons, dans des pharmacies et dans des débits 
de tabac. Les prix moyens pour chaque produit sont obtenus en effectuant 
une moyenne pondérée des prix moyens de chaque centre urbain observe 
en utilisant la population de ces centres urbains comme ponderation. 


Les produits dont on releéve les prix peuvent varier en qualité d’un point 
de vente ou d’un centre urbain a |’autre. C’est la raison pour laquelle les 
prix moyens ne sont pas publiés pour chacune des centres urbains. Les 
marques sélectionnées ainsi que les points de vente peuvent aussi varier 
d’un mois a l’autre. Les prix moyens ne sont donc pas nécessairement 
entiérement comparables d’un mois a l'autre et ne devraient pas étre 
considérés comme une mesure appropriée des mouvements de prix purs 
a travers le temps. L IPC utilise un échantillon apparié de produits et de 
points de vente pour calculer le mouvement de prix pur des produits dans 
le temps. 


A 


Statistics Canada — Catalogue no. 62-001 


Statistique Canada — n° 62-001 au catalogue 51 


The Consumer Price Index, June 2005 


TABLE - 12 


Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer 
Goods and Services, Combined City Average=100' 
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TABLEAU - 12 


Indices comparatifs des prix de detail entre les villes, 
octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 


St. John’s Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
CPI weights? (N.L.) Summerside (N.S.) (N.B.) (Que.) 
(EES) 
Pondeérations de St. John’s — Charlottetown- Halifax Saint John Montréal 
IPC du Canada? (T.-N.-L.) Summerside (N.-E.) (N.-B.) (Qc) 
(I.-P.-E.) 

No. Selected components and sub-groups 
1 All-items 100.0 96 93 97 92 93 
2 Food 16.9 105 101 101 100 96 
3 Food purchased from stores 108 102 102 103 99 
4 Meat, poultry and fish 101 102 104 105 100 
5 Dairy products and eggs 101 97 100 100 100 
6 Bakery and other cereal products 107 103 104 106 101 
Te Fruit and vegetables 115 101 104 105 99 
8 Other food purchased from stores? 112 106 99 101 95 
9 Food purchased from restaurants 100 97 98 92 91 
10 Shelter 26.8 79 77 86 74 85 
11 Rented accommodation 71 67 lit 67 79 
12 Owned accommodation 76 70 81 69 85 
13 Water, fuel and electricity 110 123 123 104 93 
14 Household operations and furnishings 10.6 100 100 103 99 96 
15 Household operations 100 99 104 98 94 
16 Household furnishings 101 103 101 101 101 
17 Clothing and footwear 5.4 101 95 101 102 102 
18 Transportation 19.8 107 95 98 98 99 
19 Private transportation 107 94 98 96 99 
20 Purchase of automotive vehicles 96 97 97 95 102 
21 Gasoline 114 104 106 106 105 
22 Other private transportation 119 85 94 92 91 
23 Public transportation 102 103 99 ih 99 
24 Health and personal care 4.5 96 93 98 99 101 
25 Health care 96 95 100 98 100 
2 Personal care supplies and equipment 99 106 100 104 96 
27 Personal care services 93 a 91 94 111 
28 Recreation, education and reading 12.0 96 104 111 103 89 
29 Alcoholic beverages and tobacco products 41 113 106 106 104 96 
30 = Alccholic beverages 103 96 99 92 97 
31 Tobacco products and smokers’ supplies 122 115 113 ig 95 


1. For explanatory notes, see Appendix 2. 
2,3. See footnotes section at end of Appendix 2. 
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TABLE - 12 TABLEAU - 12 
Inter-city Indexes of Retail Price Differentials, Indices comparatifs des prix de détail entre les villes, 
as of October 2003, for Selected Groups of Consumer octobre 2003, pour certains groupes de biens et services 
Goods and Services, Combined City Average=100' a la consommation, moyenne des villes combinées=100' 
le cr a a Oe ee 
Edmonton Vancouver 
(Alta) (B.C.) 
Ottawa Toronto Winnipeg Regina 
(Ont.) (Ont.) (Man.) (Sask.) Edmonton Vancouver 
(Alb.) (C.-B.) 


No. Composantes et sous-groupes choisis 


103 110 91 90 97 103 1 Ensemble 
102 101 98 97 100 106 2 Aliments 
103 99 99 99 100 106 3 Aliments achetés au magasin 
103 99 93 93 99 105 4 Viande, volaille et poisson 
107 102 96 96 96 104 5 Produits laitiers et oeufs 
99 95 101 100 101 110 6 Produits de boulangerie et autres produits céréaliers 
101 95 104 103 111 109 7 Fruits et legumes 
106 103 102 102 96 104 8 Autres aliments achetés au magasin® 
100 106 96 92 101 107 9 Aliments achetés au restaurant 
107 124 79 74 88 103 10 Logement 
107 127 76 66 81 103 1 Logement en location 
107 123 78 70 84 105 12 Logement en propriété 
110 122 87 108 121 92 13 Eau, combustible et électricité 
108 107 99 98 97 104 14 Dépenses et équipement du ménage 
112 110 99 98 99 106 15 Dépenses du ménage 
101 101 100 99 94 100 16 Equipement du ménage 
101 100 99 99 94 100 17 Habillement et chaussures 
96 106 90 95 95 99 18 Transports 
93 106 89 95 96 99 19 Transport privé 
97 100 99 99 97 102 20 Achat de véhicules automobiles 
96 99 91 105 92 101 21 Essence 
87 118 Tie 83 96 94 22 Autres transports privés 
112 110 100 95 92 97 23 Transport public 
103 101 98 88 107 99 24 Santé et soins personnels 
108 103 95 93 107 96 25 Soins de santé 
99 103 98 96 100 103 26 Articles et accessoires de soins personnels 
97 96 102 70 ahs 100 27 Services de soins personnels 
106 107 94 96 108 105 28 Loisirs, formation et lecture 
96 95 105 115 111 115 29 Boissons alcoolisées et produits du tabac 
100 103 85 108 104 108 30 —_ Boissons alcoolisées 
91 88 123 122 118 121 31 Produits du tabac et articles pour fumeurs 


1. Pour de plus amples renseignements, voir l'appendice 2. 
2,3. Voir notes a la fin de l’appendice 2. 
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Appendix 2 


Inter-city indexes of retail price differentials 


Table 12 shows consumer price differentials prevailing amongst 
11 Canadian cities situated in all 10 provinces for a selection of 
commodities and services at the specified point in time. 


Price data for the current inter-city retail price comparison was 
drawn to a large extent from the price information collected for 
the production of the Consumer Price Index (CPI) for October 
2003. 


Reliable inter-city price comparisons require that the sampled 
commodities be identical in different locations. This ensures that 
variations in index levels between cities, are due to price 
differences and not to differences in product attributes. In order 
to optimize comparability, price comparisons were initially made 
by pairing cities that are geographically close. This resulted in 
the following pairings: 


St. John's — Halifax 
Charlottetown-Summerside — Halifax 
Saint John — Halifax 
Ottawa — Halifax 
Toronto — Montréal 
Ottawa — Toronto 
Toronto — Winnipeg 
Regina — Winnipeg 
Edmonton — Winnipeg 
Edmonton — Vancouver 


Within each city pair, price quotations were matched at the item 
level on the basis of identical detailed descriptions, including 
brand names whenever possible and also with some regard for 
comparability of retail outlets and merchandising practices. 


Price level comparisons can be extended to include any pair of 
cities using a chaining procedure. 


The weights used for aggregating the various components of 
the city indexes to obtain the All-items index are based on the 
expenditure proportions of the consumers living in the 11 cities 
overall. The weights are currently based on 2001 consumer 
expenditure data and updated to September 2003. The base, 
for which the index is equal to 100, is also the combined city 
average. Therefore, an index value of 102 means that prices in 
that city are 2 percent higher than the combined city average. 


It should be noted, especially in periods when prices are highly 
volatile, that the timing of price comparison and the relative rate 
of price change occurring in each location could significantly 
affect city-to-city retail price relationships. Furthermore, since 
the retail prices used in this study are final prices faced by 
consumers, they include applicable sales and excise taxes. 
Therefore, provincial sales tax rates in effect in the various cities 
at the time of price comparison can be of importance in explaining 
inter-city price differentials for items or groups of items that are 
subject to such taxes. 


Shelter, as an expenditure category, was absent from the Inter- 
city index program prior to 1999 because of methodological and 
conceptual issues associated with its measurement. For many 
products, adjusting for quality differences to ensure comparability 
across areas is relatively straightforward and can be done using 
traditional quality adjustment techniques. In the case of shelter 
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Appendice 2 


Indices comparatifs des prix de détail entre les villes 


Le tableau 12 présente les différences de prix a la consommation de 11 
villes du Canada, situées dans les 10 provinces, pour un nombre choisi 
de biens et de services, pour une période de temps spécifiée. 


Les données de cette étude comparative de prix de détail proviennent en 
grande partie des relevés de prix utilisés pour la production de |'Indice 
des prix a la consommation (IPC) d’octobre 2003. 


Des comparaisons de prix valables entre les villes exigent que les produits 
échantillonnés soient identiques dans les différents endroits. Cette 
procédure permet de s’assurer que les variations des niveaux d’indice 
entre villes sont causées par des écarts de prix et non par des différences 
dans les caractéristiques des biens ou services. Afin d’optimiser la degré 
de comparaison, les prix ont d’abord été comparés en couplant des villes 
qui sont proches géographiquement. Voici les paires de villes qui en 
résultent : 


St. John's - Halifax 
Charlottetown-Summerside - Halifax 
Saint John - Halifax 
Ottawa - Halifax 
Toronto - Montréal 
Ottawa - Toronto 
Toronto - Winnipeg 
Regina - Winnipeg 
Edmonton - Winnipeg 
Edmonton - Vancouver 


A l'intérieur de chaque paire de villes, les prix ont été couplés au niveau 
de l’article en s’assurant qu’ils correspondent a des descriptions détaillées 
identiques, y compris les marques, lorsque c’était possible et aussi en 
tenant compte de la similitude des points de vente au détail et des 
méthodes de vente. 


Les comparaisons des niveaux de prix peuvent étre étendues pour inclure 
d'autres paires de villes en utilisant une procédure de couplage. 


Les pondérations utilisées pour agréger les diverses composantes des 
indices de villes pour obtenir l’indice d’ensemble sont basées sur les 
proportions des dépenses des consommateurs vivant dans |’ensemble 
des 11 villes. Ces pondérations correspondent présentement aux donnees 
de 2001 sur les dépenses des consommateurs et elles sont mises a jour 
pour refléter les variations de prix jusqu’en septembre 2003. La base 
pour laquelle l’indice est égal a 100 correspond aussi a la moyenne des 
villes combinées. Un indice ayant une valeur de 102 signifie donc que les 
prix dans cette ville sont plus élevés de 2 pour cent a la moyenne des 
villes combineées. 


|| convient de noter, surtout dans une période de fluctuation des prix, que 
les relations entre les prix de détail d’une ville a l'autre peuvent varier de 
facon significative selon la période de relevé des prix et le taux relatif de 
variation des prix a chaque endroit. De plus, puisque les prix de detail 
utilisés pour cette étude sont ceux que les consommateurs doivent payer, 
les taxes de vente et d’accise y sont incluses. Donc, les taux des taxes 
de vente provinciales en vigueur dans les diverses villes au moment de 
la comparaison peuvent étre importants pour expliquer les differences 
de prix entre les villes, des articles ou groupes d’articles taxables. 


Le logement, en tant que catégorie de dépenses, ne figurait pas dans 
Indice comparatif des prix de détail entre les villes avant 1999 a cause 
des difficultés méthodologiques et conceptuelles associ€es a sa mesure. 
Pour beaucoup de biens et services, il est assez simple d’ajuster pour 
les variations de qualité de facon a permettre une comparaison entre 
régions. Ceci peut étre fait en utilisant des techniques d’ajustement de 
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however, its very diverse nature means that comparable matches 
across cities are difficult to make. Hedonic regression methods 
were used to adjust for quality differences among cities and 
produce more reliable inter-city comparisons of rental prices. 


A rental equivalence approach is used to construct the inter-city 
price indexes for shelter services consumed by homeowners. 
Such an approach uses market rents as an approximation of 
the cost of shelter services faced by homeowners. This approach 
may not be suitable for the needs of all users. For instance, since 
the rental equivalence approach does not represent an out-of- 
pocket expenditure, the indexes should not be used for measuring 
differences in the purchasing power of homeowners across cities. 
Furthermore, since the observed rents used in this index are 
those faced by existing renters and since the industry is 
regulated, they may not be indicative of rental prices faced by 
new renters. 


Footnotes for Table 12 


(2) The weights shown are rounded 2001 basket weights at 
June 2004 prices for Canada. They are provided for illustration 
only; the weights actually used are combined city weights with 
adjustments for price change up until September 2003. 


(3) Includes the following sub-groups: sugar and syrups, 
confectionery items, margarine, other edible fat and oil items, 
coffee, tea, condiments, spices and vinegar, soup, infant and 
junior foods, pre-cooked frozen food preparations, non-alcoholic 
beverages and all other food preparations. 
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qualité traditionnelles. Cependant, dans le cas du logement, sa nature 
trés diversifiée rend les comparaisons d’une ville a l'autre problématiques. 
Des régressions hédoniques ont été utilisées pour évaluer les écarts de 
qualité entre les villes et pour produire des comparaisons inter-villes des 
loyers plus fiables. 


La méthode de |’équivalence locative est utilisée pour construire les 
indices de prix comparatifs entre villes pour les services de logement 
consommés par les propriétaires. Cette méthode utilise le marché de la 
location pour obtenir une approximation des codts des services de 
logement auxquels font face les propriétaires. Cette méthode peut ne 
pas étre appropriée aux besoins de tous les utilisateurs. Par exemple, 
puisque la méthode d’équivalence locative ne représente pas des débours, 
les indices ne devraient pas étre utilisés pour mesurer les differences de 
pouvoir d’achat des propriétaires entre les villes. De plus, puisque les 
loyers utilisés dans cet indice sont ceux de locataires existants et que 
l'industrie est réglementée, ils peuvent ne pas étre représentatifs des 
prix subis par les nouveaux locataires. 


Notes pour le tableau 12 


(2) Les pondeérations indiquées sont les pondérations arrondies du panier 
de 2001 aux prix de juin 2004 pour le Canada. Elles ne sont fournies qu’a 
titre d’exemple; les pondérations utilisées en fait sont les pondérations 
combinées des villes rajustées en fonction des variations des prix 
observées jusqu'en septembre 2003. 


(3) Comprend les sous-groupes suivants: sucre et sirop, confiseries, 
margarine, autres huiles et matieres grasses comestibles, café, thé, 
condiments, épices et vinaigres, soupe, aliments pour bébés et enfants, 
préparations alimentaires précuites et congelées, boissons non 
alcoolisées et toutes autres préparations alimentaires. 
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THE CONSUMER PRICE INDEX 
TECHNICAL NOTES 


Definition 


The Consumer Price Index (CPI) is an indicator of the changes 
in consumer prices experienced by the target population. The 
CPI measures price change by comparing, through time, the 
cost of a fixed basket of commodities. This basket is based on 
the expenditures of the target population in a certain reference 
period, currently 2001. Since the basket contains commodities 
of unchanging or equivalent quantity and quality, the index reflects 
only pure price movements. 


Separate CPI’s are published for Canada, the ten provinces, 
Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit. Some CPI information is 
also available for an additional sixteen urban centres. Since the 
CPI is a measure of price change from one time period to another, 
it cannot be used to indicate differences in price levels between 
provinces or urban centres. 


Population Coverage 


The population targeted by the Consumer Price Index consists 
of families and individuals living in urban and rural private 
households. For practical reasons, residents of the Territories 
outside Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit are not represented 
by the index. Previous to January 1995, the target population 
consisted of private households in Canadian urban centres with 
a population of 30,000 or more. 


Time Reference 


The CPI compares, in percentage terms, prices in any given 
time period to prices in the official base period which, at present, 
is 1992=100. The official time base was changed from 1986=100 
to 1992=100 starting with the CPI for January 1998. The change 
is strictly an arithmetic conversion which alters the index levels 
but leaves the percentage changes between any two periods 
intact, except for differences in rounding. 


Percent Versus !ndex Point Changes 


The movements of the indexes from one month to another are 
expressed as percent changes rather than changes in index 
points. Index point changes are affected by the level of the index 
which, in turn, depends on the time base of the particular index. 
The percentage change between any two time periods can be 
readily calculated by dividing the index point difference between 
the two time periods by the index for the earlier period and 
multiplying the result by one hundred. 


Price Coverage 


The prices used in the CPI calculation are final prices, inclusive 
of excise and other indirect taxes paid by consumers. In 
particular, they include the Goods and Services Tax (GST), as 
well as provincial retail sales taxes wherever applicable. In 
regions where the GST and provincial retail sales taxes have 
been combined, the Harmonized Sales Tax (HST) is included. It 
follows that the CPI can change as a result of modifications to 
any of these taxes. 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


L'INDICE DES PRIX A LA CONSOMMATION 
NOTES TECHNIQUES 


Définition 


Lindice des prix ala consommation (IPC) est un indicateur des variations 
des prix a la consommation payés par la population cible. LIPC mesure 
la variation des prix en comparant, dans le temps, le cotit d’un panier 
fixe de biens et de services. Ce panier est basé sur les dépenses de la 
population cible au cours d’une période de référence qui est actuellement 
2001. Comme ce panier comprend des biens et des services dont la 
quantite et la qualité ne changent pas ou sont équivalentes, I’indice ne 
retrace que les mouvements de prix purs. 


On publie des IPC distincts pour le Canada, les provinces, Whitehorse, 
Yellowknife et Iqaluit. Certains renseignements de |'IPC sont aussi publiés 
pour seize autres centres urbains. Comme IPC est une mesure de la 
variation de prix entre deux périodes, il ne peut servir a relever les 
differences de niveau des prix entre les provinces ou les centres urbains. 


Champ d’observation de la population 


La population couverte par l’indice des prix a la consommation comprend 
les familles et les personnes vivant dans des ménages privés urbains et 
ruraux. Pour des raisons pratiques, les résidents des Territoires a 
’extérieur de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit ne sont pas 
représentés. Avant janvier 1995, la population cible comprenait les 
ménages privés vivant dans les centres urbains du Canada dont la 
population était de 30 000 habitants ou plus. 


Période de base 


LIPC compare, en pourcentage, les prix au cours d’une période donnée 
a ceux de la période de base officielle, qui est actuellement 1992 = 100. 
On achangé la période de base de 1986 = 100 a 1992 = 100 a compter 
de I’IPC du mois de janvier 1998. Ce changement est uniquement une 
conversion arithmétique qui modifie le niveau des indices, mais laisse 
les variations en pourcentage entre deux périodes intactes, a l'exception 
des différences dues a l’arrondissement. 


Changements en pourcentage versus changements 
en points d’indice 


Les fluctuations des indices d’un mois a l’autre sont exprimees en 
pourcentage, plutdt qu’en point d’indice. Les variations en point d'indice 
sont en fonction du niveau de l’indice qui, a son tour, dépend de la période 
de base de l’indice en question. Par contre, il est facile de calculer la 
variation en pourcentage entre deux périodes en divisant la difference 
en point d’indice entre ces deux périodes par l’indice de la période 
antérieure, et en multipliant ensuite ce résultat par cent. 


Champ d’observation des prix 


Les prix qui entrent dans le calcul de I'IPC sont les prix finaux, ce qui 
comprend les taxes d’accise et les autres impots indirects que les 
consommateurs paient. En particulier, les prix comprennent la taxe sur 
les produits et les services (TPS), ainsi que les taxes de vente au detail 
provinciales, au besoin. Dans les régions oU la TPS et la taxe provinciale 
de vente au détail ont été combinées, la taxe de vente harmonisee (TVH) 
est incluse. LIPC peut donc varier a cause des modifications apportees 
a ces taxes. 
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The selection of commodities and the outlets from which prices 
are collected is judgmental, other than for rents and traveler 
accommodation. The number of prices required for a given 
commodity depends on the importance and the nature of the 
commodity. The samples are designed to represent volume 
selling commodities and outlets. The principal objective of the 
sample design is to ensure an informative, reliable and impartial 
picture of consumer inflation at the national and provincial levels. 


Price collection for a given month’s index is carried out during 
the first three weeks of the month. Although prices for most CPI 
commodities are collected monthly, prices for commodities having 
less frequent price changes (e.g. property taxes and electricity 
rates) are collected at intervals longer than one month. Special 
pricings are carried out where there is evidence that significant 
price changes have occurred between scheduled pricing periods. 


Weights and Linking 


The CPI maintains fixed quantitative proportions (weights) 
between commodities during the life of a given basket. The 
baskets are updated periodically to take into account changes 
in consumer expenditure patterns. In January 2003, the basket 
reflecting the 2001 expenditure patterns replaced the 1996 
basket. In July 2004, 2001 expenditure patterns were adjusted 
after Statistics Canada determined that the weights assigned to 
mortgage interest cost were too high in the CPI basket update 
effective January 2003. The continuity of the CP! series is 
maintained by “linking” the corresponding indexes obtained from 
consecutive baskets. 


The CPI is calculated as a weighted average of specified 
commodity price indexes. The weights are derived from Survey 
of Household Spending data. Text Table 1 compares the 
expenditure shares of the two most recent CPI baskets, i.e. the 
2001 basket as it was reflected in the CPI in January 2003 and 
the 1996 basket. Because both sets of weights are expressed in 
December 2002 or “link month” prices, the differences reflect 
the shifts in the relative quantities purchased between the two 
baskets. 


TEXT TABLE - 1 

Comparison of the 2001 and 1996 Distribution’ 
of Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective from January 2003 to June 2004 
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La sélection des biens et des services, ainsi que des points de vente ou 
l'on recueille les prix, se fait au jugé, a l'exception des loyers et de 
I'hebergement pour voyageurs. Le nombre de prix nécessaires pour un 
bien ou service donné dépend de l’importance et de la nature de celui-ci. 
Léchantillon est concu de facon a représenter les produits et services 
ainsi que les établissements a fort volume de ventes. Le principal objectif 
du plan de sondage est d’obtenir une image précise, fiable et impartiale 
de l’inflation représentée par les prix a la consommation au niveau national 
et provincial. 


La collecte des prix pour l’indice d’un mois donnée se fait pendant les 
trois premieres semaines du mois. Bien que les prix de la plupart des 
biens et services entrant dans I’'IPC soient recueillis chaque mois, les 
prix des biens ou des services ayant des variations de prix moins 
fréquentes (impdts fonciers, tarifs de |’électricité, par exemple) sont 
recueillis a des intervalles dépassant un mois. Des relevés spéciaux de 
prix sont faits lorsqu’il est évident que des variations de prix appréciables 
se sont produites entre les périodes de relevé de prix réguliéres. 


Pondération et enchainement 


LIPC maintient des proportions quantitatives fixes (pondérations) entre 
les biens et les services pendant la durée de vie d’un panier. Le panier 
est mis a jour périodiquement afin de prendre en compte les changements 
dans la composition des dépenses des consommateurs. En Janvier 2003, 
le panier qui représente la composition des dépenses de 2001 a remplacé 
le panier de 1996. En juillet 2004, la composition des dépenses de 2001 
a été ajustée apres que Statistique Canada ait déterminé que la 
pondeération attribuée au coat d’intérét hypothécaire était trop levee dans 
la mise a jour du panier de !’'IPC de janvier 2003. La continuité des séries 
de l’IPC est assurée par un «enchainement» des indices correspondants 
provenant de paniers consécutifs. 


On calcule IPC comme une moyenne pondérée d’indices de prix de 
biens ou de services précis. Les pondérations sont tirées des données 
de l’Enquéte sur les dépenses des ménages. Le tableau explicatif 4 
compare les parts des dépenses des deux paniers les plus récents, celui 
de 2001 tel qu’il a été reflété dans I’'IPC en janvier 2003 et celui de 1996. 
Comme les deux ensembles de pondérations sont exprimés en prix de 
décembre 2002, qui est le «mois d’enchainement», les differences 
refletent les changements des quantités relatives achetées entre les deux 
paniers. 


TABLEAU EXPLICATIF - | 

Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 et 1996 utilisées pour I'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur de janvier 2003 a juin 2004 


2001 Expenditures 
Dépenses de 2001 


Expressed in Expressed in 


1996 Expenditures 
Dépenses de 1996 


Expressed in 


2001 prices Dec. 2002 prices Dec. 2002 prices 

Exprimées en Exprimées en prix Exprimées en 
Major Components prix de 2001 de déc. 2002 prix de déc. 2002 Composantes principales 
All-items 100.0 100.0 100.0 Ensemble 
Food 16.3 16.4 18.0  Aliments 
Shelter 20H 28.4 26.4 ~Logement 
Household operations and furnishings 10.7 10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
Clothing and footwear 5.8 5.4 5.6 —_ Habillement et chaussures 
Transportation 18.8 19.0 19.6 Transports 
Health and personal care 45 44 45 Santé et soins personnels 
Recreation, education and reading 12.1 11.8 11.1. Loisirs, formation et lecture 
Alcoholic beverages and tobacco products a2 3.8 46 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


Figures may not add to 100% due to rounding. 
Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 
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TEXT TABLE -Il 

Comparison of the 2001 Distribution’ of 
Expenditures used in the Consumer Price 
Index, by Major Component, for Canada - 
Effective July 2004 


L'indice des prix a la consommation, juin 2005 


TABLEAU EXPLICATIF - Il 


Comparaison des ventilations' des dépenses 

de 2001 utilisées pour l'indice des prix a la 
consommation, par composante principale, pour le 
Canada - en vigueur a partir de juillet 2004 


-———————————————————————————————————————————————————————————— eS 


Adjusted 2001 Expenditures 


Dépenses de 2001 ajustées 


Expressed in 
2001 prices 


Exprimées en 


Major Components prix de 2001 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en prix 
de juin 2004 


2001 Expenditures 
before adjustment 


Dépenses de 2001 
avant ajustement 


Expressed in 
June 2004 prices 


Exprimées en 


prix de juin 2004 § Composantes principales 


Se 


All-items 100.0 
Food 16.8 
Shelter 26.3 
Household operations and furnishings 11.4 
Clothing and footwear 6.0 
Transportation 19.4 
Health and personal care 46 
Recreation, education and reading 12.5 
Alcoholic beverages and tobacco products Sha 


100.0 100.0 Ensemble 
16.9 16.4 = Aliments 
26.8 28.9 Logement 
10.6 10.3 Dépenses et équipement du ménage 
5.4 5.2 Habillement et chaussures 
19.8 19.2 Transports 
4.5 4.4 Santé et soins personnels 
12.0 11.6 —_Loisirs, formation et lecture 
4.1 40 Boissons alcoolisées et produits du tabac 


‘Figures may not add to 100% due to rounding. 


' Le total des chiffres ne donne pas forcément 100% a cause de I'arrondissement. 


Text Table Il compares the expenditure shares of the 2001 basket 
as it was reflected in the CPI in January 2003 and the adjusted 
2001 expenditure shares. The later was used in the CPI 
calculation starting in July 2004. Because both sets of weights 
are expressed in June 2004 or “link month” prices, the differences 
reflect the shifts in the relative quantities resulting from the 
adjustment. 


When reconstructing or re-aggregating published CPI series, the 
changes in weights and the linking procedures must be taken 
into account. For a description of the methodology required to 
reconstruct or re-aggregate CPI series, see the Consumer Price 
Index Reference Paper cat. 62-553 (Occasional) or contact Prices 
Division. 


Whitehorse, Yellowknife and Iqaluit Indexes 


The relatively small size of the housing market in these three 
cities makes it difficult to construct reliable price indexes for new 
houses. To compensate, the price movements of rental 
accommodation are used to approximate the price movements 
of new houses. The rent information itself is collected using 
different pricing frequencies and collection methods than in the 
rest of the country. Because of these problems, the indexes for 
Rented Accommodation and Owned Accommodation are not 
published for these three cities. Further, the All-items indexes 
published for these three cities are not strictly comparable with 
the same indexes for the provinces or the other sixteen cities. 


Calculation of Urban Centre Indexes 


With the introduction of the 1992 basket, emphasis was shifted 
from urban centre data to provincial data. Urban centre All-items 
series were continued since many users had come to rely on 
this service, but the method of calculation was changed. Shelter 
indexes are calculated for each urban centre. This recognizes 


Le tableau explicatif Il compare les parts des dépenses du panier de 
2001 tel qu’il a été reflété dans |’IPC en janvier 2008 et les parts ajustées 
du panier de 2001. Ces derniéres ont été utilisées dans les calculs de 
r'IPC a partir de juillet 2004. Comme les deux ensembles de pondérations 
sont exprimés en prix de juin 2004, qui est le «mois d’enchainement», 
les différences refletent les changements des quantités relatives résultant 
de l’ajustement. 


Quand on reconstruit ou ré-agrege les séries publiées de |’IPC, il faut 
prendre en compte les changements de pondérations et les procedures 
d’enchainement. Pour une description de la méthodologie a utiliser dans 
la reconstruction des séries de |’IPC ré-agrégées, consulter le document 
de référence sur l’indice des prix a la consommation portant le numero 
de catalogue 62-553 (Hors série), ou s’adresser a la Division des prix. 


Indices de Whitehorse, de Yellowknife et d'Iqaluit 


La taille relativement faible du marché de I’habitation de ces trois villes 
rend difficile la construction d’indices de prix fiables pour les maisons 
neuves. Pour corriger cette situation, on se sert du mouvement des prix 
du logement en location pour obtenir une approximation de celui des 
maisons neuves. Les renseignements sur les loyers proprement dits sont 
obtenus a des fréquences de relevé des prix et selon des methodes de 
collecte qui different de celles utilisées ailleurs dans le pays. En raison 
de ces problémes, les indices du logement en location et du logement 
en propriété ne sont pas publiés pour ces trois villes. Enfin, les indices 
d’ensemble publiés pour ces trois villes ne sont pas strictement 
comparables aux mémes indices pour les provinces ou les seize autres 
villes. 


Calcul des indices des centres urbains 


Avec la venue du panier de 1992, l’'accent est passé des données des 
centres urbains aux données des provinces. Les séries des indices 
d’ensemble pour les centres urbains ont été conservées parce que de 
nombreux utilisateurs se sont habitués a ce service, mais la methode de 
calcul a changé. Les indices du logement sont calculés pour chaque 
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the importance of Shelter in the basket, the significant and 
persistent differences in price movements between urban 
centres, and the availability of local data. For the other seven 
major components, the movement of the provincial counterpart 
(or, in the cases of Montréal, Toronto, and Vancouver, a sub- 
provincial counterpart) is used. The major components are 
aggregated using the urban centre’s expenditure pattern to arrive 
at each urban centre’s All-items index. 


Seasonal Adjustment 


A seasonally adjusted series is one from which seasonal 
movements have been eliminated. Seasonal movements are 
defined as those which are caused by regular annual events 
such as variations in climate and regular institutional events such 
as vacations and statutory holidays. Seasonally adjusted series 
are calculated using Statistics Canada’s X-11 ARIMA program. 
Time series with no detectable seasonal movements remain 
unchanged from the official series. The official unadjusted series 
for All-items, each of the eight major component indexes and 
three special aggregates (All-items excluding food, All-items 
excluding food and energy, and All-items excluding the eight most 
volatile components according to the Bank of Canada definition) 
are seasonally adjusted independently. 


Each month, the previous month’s seasonally adjusted index is 
subject to revision. On an annual basis, the seasonally adjusted 
values for the last three years are revised with the January data 
release. Since these revisions can lead to changes in both the 
levels and movements of the indexes, users employing the CPI 
for indexation purposes are advised to use the unadjusted 
indexes. 
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centre urbain. Ainsi, on prend en compte Il’importance du logement dans 
le panier, les differences appréciables et persistantes dans les 
mouvements des prix entre centres urbains et la disponibilité de données 
locales. Pour les sept autres composantes principales, on utilise le 
mouvement de l’indice provincial (pour Montréal, Toronto et Vancouver, 
un indice infra-provincial). Les composantes principales sont agrégées a 
partir de la composition des dépenses du centre urbain pour donner, en 
fin de compte, l’indice d’ensemble de cette derniere. 


Désaisonnalisation 


Une série désaisonnalisée est une série de laquelle on a éliminé les 
variations saisonnieres. Les variations saisonniéres se définissent comme 
celles étant causées par des €venements réguliers annuels tels que les 
variations climatiques et les evenements institutionnels réguliers tels que 
les vacances et les congés statutaires. Les données désaisonnalisées 
sont estimées a partir du programme X-11 ARIMA de Statistique Canada. 
Les séries chronologiques ne présentant pas de variations saisonniéres 
perceptibles demeurent inchangées par rapport aux séries officielles. Les 
séries officielles non ajustées pour l’indice d’ensemble, chacune des huit 
composantes principales et trois agrégats spéciaux (l'ensemble sans les 
aliments, l'ensemble sans les aliments et l’énergie, l'ensemble sans les 
8 composantes les plus instables (définition de la Banque du Canada)) 
sont désaisonnalisées indépendamment. 


Chaque mois, lindice désaisonnalisé du mois précédent est révisé. Les 
données désaisonnalisées des trois derniéres années sont révisées une 
fois l'an avec la publication des données de janvier. Comme ces révisions 
peuvent entrainer des changements dans les niveaux et dans les 
variations des indices, il est recommandé aux utilisateurs qui se servent 
de IPC a des fins d’indexation de prendre les indices non 
désaisonnalisés. 
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WHAT IF there were a place that could save you 
and your business time and money by offering a 
consolidated area with the latest in Canadian 
Statistics? 


WHAT IF there were a place that offered 
accessible and reliable data on an assortment of 
current hot topics on Canadian social and economic 
themes? 


WHAT IF there were a place where analysis 
experts that know your markets could provide you 
with advice and customized data at your fingertips? 


MNES 


WHAT IF there were such a place? 


Dr 4 
THERE IS SUCH A PLACE. : 
Fm gem Em oo on 
Www .-Stactcan-ca | 


BOILT FOF Sb0sSse>— 


The official source of Canadian statistics 
All the time — All in one place 


QUE DIRIEZ-vous de trouver au méme 
endroit tout ce qu'il y a de plus récent en 
Statistiques canadiennes et, du méme coup, de 
réaliser une économie de temps et d'argent pour 
vous et votre entreprise? 


QUE DIRIEZ-vous (d'un endroit ou seraient 
mises a votre portée des données fiables sur tout un 
éventail de sujets brilants d’actualité du domaine 
social et économique canadien? 


QUE DIRIEZ-vous d'un endroit ou, en 
appuyant simplement sur quelques touches, vous 
auriez accés a des conseils et des données sur 
mesure, fournis par des analystes bien au courant 
des marchés auxquels vous vous intéressez? 


QUE DIRIEZ-VOUS Si un tel endroit 
es existait? 
| EH BIEN, IL EXISTE! 


fee aoe oe 


Www -.-Ssctcatcan.ca 


CONCU POUR LES AFFAIRES 


La source officielle de statistiques canadiennes 
en un endroit et en tout temps 


STATISTICS CANADA'S ONLINE CATALOGUE 


OF PRODUCTS AND SERVICES 


Whether you're looking for 
information about the census, 
health data or recent economic 
news, Statistics Canada’s Online 
Catalogue of Products and Services 
has the answer to your questions! 


Access a variety of data through 
an efficient and up-to-date 
search tool, for work, analyses or 
personal use. 


A NO NONSENSE 
SEARCH 


Search the Cata/ogue through 
keywords, expressions, titles, 
Subjects and more! 


A thesaurus is available to make 
your search easier and save 
you time. 


RESULTS THAT MEET YOUR 


EXPECTATIONS! 


Access a wide variety of products and services in hard copy or 


electronic format: 

@ articles 

M@ publications 
research documents 
@ and more! 


The information summary of 
your search results will guide 
you towards the product or 
service you require. All the 
information you need at your 
fingertips! 

Click your way to an extensive 
source of information and see 
for yourself what this 
online catalogue has to 
offer! 


@ surveys 
@ CD-ROM 
M@ customized aggregated data 


LE CATALOGUE EN LIGNE DES PRODUITS 
ET SERVICES DE STATISTIQUE CANADA 


Que vous soyez 4 la recherche 
d'information sur le recensement, de 
données sur la santé ou encore de 
nouvelles économiques récentes, le 
Catalogue en ligne des produits et 
services de Statistique Canada a la 
réponse a vos questions! 


Cet outil de recherche efficace et 
a jour vous permettra d’accéder a 
une variété de données pour vos 
travaux, vos analyses ou tout 
simplement pour votre information 
personnelle. 


CHERCHEZ SANS VOUS 
CASSER LA TETE 


Le Cata/ogue vous permet d’effectuer 
une recherche par mots-clés, 
expressions, titres, sujets et bien 
plus encore! 


Un thésaurus est mis a votre 


disposition pour faciliter votre recherche et économiser du temps. 


DES RESULTATS A LA HAUTEUR DE VOS 
ATTENTES! 


Accédez a une gamme de produits et services en version papier ou 
électronique : 


@ articles WM enquétes mm documents de recherche 


W publications ml CD-ROM @ données agrégées personnalisées 


@ et plus encore! 


La liste des résultats vous présente 
un resumé de l'information 

pertinente a votre recherche, ainsi 
que la facon dont vous pouvez vous 


Bref, tous les renseignements dont 
vous avez besoin a portée de la 
main! 

D’un seul clic de souris, accéedez des 
maintenant a cette vaste source 
d'information et voyez vous- 
méme ce que ce catalogue 
en ligne peut vous offrir! 


procurer le produit ou service désiré. 
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